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Resumo

A prética esportiva, na Antiglidede, era excdusvamente masculina. As mulheres cabia
somente a entrega das meddhas. Com 0 movimento feminista, 0 espago s atletas no
esporte comegou a ser conquistado pouco a pouco. Em 1996, em Atlanta (EUA), no
centenario dos Jogos Olimpicos Modernos, elas ja representavam 35,1% do total de
competidores. Este estudo procura andisar de que modo os jornais Folha de S Paulo e
O Estado de S Paulo recongruiram a participagdo feminina na Olimpiada de Atlanta,
competicdo em que, pela primera vez na histdria, mulheres brasleras conquistaram
medal has.
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I ntroducéo

O egporte € uma forma de lazer que traz beneficios a salde e responsabilidade socid,
por meo do sentimento de coletividade e unido. A evolugcdo dessa atividade gerou
profissonais que se envolvem em competicOes e representam um grupo, uma cidade ou
um pais. O jorndismo esportivo tem como findidade trangmitir e, indiretamente,
incentivar a préica das diferentes modaidades esportivas. Durante a época dos
campeonatos mundiais, cada esporte, em diversas categorias, recebe um maor enfoque

devido a abrangéncia de diferentes paises envolvidos na disputa.

Egte trabdho agpresenta como assunto a cobertura jorndistica das modaidades
eportivas femininas. Utiliza como veiculos de pesguisa os jornais Folha de Sdo Paulo,
por ser 0 impresso de maor vendagem no Bradl, e O Estado de Sdo Paulo, pela

tradicéo e importancia no territorio naciond.

O periodo abordado € o correspondente a Olimpiada de Atlanta, disputada em
1996, englobando-se desde 0 més anterior (junho) aé o pogterior (agosto e comeco de

! Trabalho apresentado no |11 Intercom Junior — Jornada de Iniciagdo Cientifica em Comunicagao.
2 Graduanda em Jornalismo no Centro de Comunicac&o e L etras da Universidade Presbiteriana
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setembro) ao evento. O motivo da escolha deve-se ao fato de essa Olimpiada ser a
primeira em que éatletas bradleiras conquistaram medahas de ouro (com a dupla de
jogadoras de vilei de praia Jacqueline & Sandra), prata (0 time de basquete e outra
dupla de vole de praia, Monica & Adriand) e bronze (equipe de vélel de quadra), e
também por representar o centenario dos Jogos Olimpicos da Era Moderna.

Para ampliar a andise, a pesquisa dirange a preparacéo e a divulgacdo dos
resultados dos Jogos Olimpicos, comparando a Folha e o Estado, e verificando-se de
gue modo a énfase sobre as categorias esportivas femininas se modificou ao longo da
historia

A pexquisa pate da hipbtese de que a midia prioriza a préica dos esportes
masculinos, em detrimento das moddidades femininas. Entretanto, com 0 suceso das
atletas femininas brasileiras na Olimpiada de Atlanta, o trabaho invediga se a cobertura
dos jornais estudados apresentou alteractes em funcdo dos resultados esportivos.

O presente estudo tem como objetivo gerd andisar a evolugdo da cobertura
jorndigtica dos esportes femininos na midia impressa e verificar de que forma jornais de
referéncia paulisas abordaram a campanha das dletas femininas bradleiras na
Olimpiada de 1996, disputada na cidade norte-americana de Atlanta.

Além de estudar as matérias divulgadas pelos jornais Folha de SGo Paulo e O
Estado de SGo Paulo, o trabdho compreende entrevistas redizadas com atletas
(femininos e masculinos) e jorndidas participantes da competicdo, para entender, a
fundo, de que manera foram noticiados o0s acontecimentos esportivos, na época.
Entrevisara, também, os esportistas e a jornadistas atuais, buscando investigar se houve
aguma dteracdo no modo de abordagem e na divulgacdo dos eventos relacionados ao

tema e dos seus resultados.
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Referencial tedrico

O jorndismo esportivo

O jornadismo esportivo gpresenta como foco a cobertura de esportes competitivos,

sendo esses coletivos ou individuais. Por melo dessa transmissio pode incentivar a

prética e o interesse da populacdo. Segundo Luciano Mauly:

O jornalismo trabaha, primeiramente, com dados escolhidos
pela equipe de reportagem, mas que sd0 determinados pelo
acontecimento. Os dados dependem da caracteristica daquela
cobertura, mas no jornalismo esportivo o fato vem sempre antes,
porque a data, o loca e a competicdo j& estdo previamente
marcados. Os competidores ja foram na sua maioria, escolhidos
e o repdrter acaba dependendo apenas do desenrolar dos fatos.

(MALULY : 2005, p. 45 e 46)

A pesquisa do histérico de cada fato reportado gjuda na elaboracdo das perguntas,

auxilia na cobertura do assunto melhorando a matéria find. Nessa &ea jorndigtica o

cenario retratado € red, as personagens também 20 reais, mas a utilizacdo de elementos

abstratos contribui para um enriquecimento da mensagem. Mauly conta em seu artigo:

ProdugBes artisticas e culturais como literatura, cinema, teatro,
mlsica, entre outras fontes sd0 importantissmas para 0
aprimoramento da matéria esportiva. O jorndista esportivo
consegue explorar um contexto amplo na matéria, fugindo da
cobertura simples e factual da competicdo. Um disputa pode ser
transformada em espetaculo, com personagens e histérias. (...) A
cobertura é fundamentada assm com diversos referenciais. (...)
A informacdo jorndigtica € sempre respeitada como um relato
que acrescenta algo ao publico. (MALULY:: 2005, p. 49 e 50)

Para apresentar fidelidade a profissfo € necessxio procurar diversas fontes, com

opinides diferenciadas, e nd somente a principa, pois o jorndista tem como objetivo

relatar os fatos imparcidmente, sem favorecer a nenhuma personagem divulgada Os

jornais gpresentam também manuais de redacdo, que sdo uma forma de indicacdo para

se escrever dentro dos padrdes do loca em que trabalha.

A década de 1930 foi a época que os jornais brasileiros comecaram a ter mais

egpaco, um maior invesimento em méguinas mais modernas, em técnicas de escrita e

de impressdo; dém de noticiarem assunto presentes no cotidiano, que ainda ndo eram



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

divulgados, por exemplo 0 esporte. Nessa época, td aividade era redtrita a dlite e a
compra dos exemplares impressos também era sel ecionada a mesma.

Vea Regina Toledo Camargo, em: “O Comunicador e o Educador Esportivo:
Novos Paradigmas para o Jorndismo Esportivo”, explica

(...) a populagdo possuia dificuldades de compreender a
mensagem, por falta de instrucdo, ou porque os termos
esportivos da época faziam referéncias a linguas estrangeiras,
mais especificamente a lingua inglesa Desta forma,
compreendemos que a massificagdo do esporte e dos meios de
comunicagdo de massa aconteceu efetivamente com a unido do
futebol de campo com o rédio. Este marco ocorreu por volta das

décadas de 1940 e 1950. (CAMARGO: 2005, p. 28)

O surgimento da televisfo, a imagem e uma nova abordagem geraram uma
revolucdo no jorndismo, incluindo o esportivo. Assm como o rédio, também gerou
uma integracdo da camada da sociedade ditista e da popular. Esta rdacéo SO foi
superada com a invengdo da Internet, em 1990, trazendo a interatividade. O tempo do
acontecido fica mais perto da divulgac@o jorndigtica e facilita os leitores, que podem ler
rapidamente durante ou no intervao da sua jornada. Além disso, trazer noticias sobre
jogos em todo o mundo, que aproxima o leitor ou o telespectador dos outros paises.
Durante o cotidiano a divulgacdo é mais focada na regid de origem do jornd, mas
durante as competices mundiais, recebemn um maior enfoque; como: a Copa do
Mundo de Futebol e os Jogos Olimpicos.

Com a inven¢do e 0 avanco do ré&dio, da televisio e, atuamente, a internet, os
veiculos escolhidos e todos os outros impressos vivem uma crise A agilidade, a
intertividade e a smultaneidade dos veiculos audiovisuais parecem chegar mais parto
da redidade, dém de facilitar a vida da populacdo, que podem enquanto fazem outras
aividades ouvir ou assdir aos jornais. A televisio e o radio tém a vantagem, ainda, de

atenderem o publico andfabeto e com deficiéncias visuais.

Porém os impressos, revistas e jornais, S0 mais aprofundados em suas matérias,
ttbm a posshilidade de trazerem box e gréficos explicando ou trazendo mas
informacBes sobre o tema explorado. Eles também podem aumentar o nimero de

péginas ou diminuir de acordo com o dia e com a quantidade de noticias, a0 passo que
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as trangmisOes tdevisvas e radiofbnicas agoresentam um  tempo  previamente

determinado e necessitam encontrar ou reduzir as matérias em sua programagao.

Todos ees, gpesx das vantagens e desvantagens, devem seguir as normas de
redac@o locd e divulgé-las de forma clara no contelido de uma matéria. Mario Erbolato
airma

Osjornais se destinam amassa e, a0 serem preparados, ignora-se
a quem chegardo os seus exemplares, que tanto poderdo ser lidos
peo Presdente da Replblica, ministros, senadores,
governadores, deputados, prefeitos, vereadores, embaixadores e
cientistas quanto por pessoas humildes, das classes populares e
gpenas com 0 curso primario. A linguagem, portanto, deve ser
correta e acessivel a todos. O primeiro dever do jorndista é
conhecer as regras gramaticais, a fim de que seus textos néo
apresentem erros graves. O segredo da boa noticia depende da

maneira compreensivel como chega ao receptor. (ERBOLATO:
2004, p 90)

Teorias do Jornalismo

“As noticias sG0 as matérias-primas do jornalismo, pois somente depois de
conhecidas e divulgadas é que 0s assuntos aos quais se referem podem ser comentados,
interpretados e pesquisados, servindo também de motivo para gréficos e charges'.
(ERBOLATO: 2004, p. 49) Essa frase é a definicdo de noticia de Mario Erbolato em
seu livro Técnicas de Codificacdo em Jornalismo, e € a partir deste conceito que o
presente projeto de Iniciacdo Cientifica ira se fundamentar, pois somente por intermédio
de um fato noticiado existe atividade jornaistica. E o fato que liga o piblico (o receptor,
a quem a informacéo € destinada) e o jorndista (0 emissor, quem transmite os faos

através de jornais, revistas, redes de televisdo, estacOes de radio, internet).

Ha aguns eementos bésicos para se noticiar um acontecimento. E necessaio que
ele sga recente (traz idéa de ingtantaneidade em que as acBes acontecem); objetivo
(para que fiqgue mais clara a idéia passadd); verdadeiro (correspondendo a redidade);
abrangente (gerando a nogé&o de totalidade do espaco, do tempo, das personagens e das
consequéncias); de interesse publico e inédito (atraindo a curiosidade da populacéo); a
proximidade (ocorre identidade entre as pessoas e 0s participantes envolvidos no fato);
continuidede (possbilita a exigténcia de matérias relacionadas a0 assunto em edigdes
posteriores a primeira publicacdo, e com que ee assm, sga audizado); tenha

personagens notével's, na maioria dos casos.
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O jorndismo apresenta, ainda, outros critérios de noticiabilidade. Uma noticia pode
ser dividida em: interessante e importante. Para Lorenzo Gomis (autor do texto: “Do
importante a0 interessante — ensaio sobre critérios para a noticiabilidade no jornalismo”

~

publicado na Revista Pauta Geral) os dois “vaores-noticias’ sfo pertinentes.

“Tanto o0 importante quanto o interessante tem direito de
cidadania no campo da informagdo jornalistica. Se comunicamos
um fato que € importante, prestamos um servico a comunidade.
Se imprimimos ago que € interessante e que, com efeito,
interessard a0 leitor, vendemos mais jornais ou, no caso de meios
audiovisuais, atrairemos mais audiéncia Tanto o importante
guanto o interessante tém peso jorndigtico e informativo préprio
e especifico”. (GOMIS: 2002, p. 226)

Matérias importantes sd0 aguelas que possuem consequiéncias (comentarios, outros
fatos), que modificam ou acrescentam dados a histéria, sfo reas, raras e fundamentais
para a populacdo, pois todos tém a obrigacdo de saber. A repercussdo da noticia afeta
diretamente a importancia do acontecimento; um aumenta a medida que o outro também
cresce. O importante tem duas subdivisies: os resultados e as explosdes. O primero
goarece quando um enceramento de um adgum regime, de dguma le, de adgum
processo ocorre no mundo. “S&o indiscutivels, (...) déo seriedade informativa aos meios.
(...) O mais importante (...) € o que corresponde & ordem do interesse geral.” (GOMIS:
2002, p. 232). Um exemplo € a conquista de medahas. As explosdes s80 0 0Oposto;
correspondem a0 inesperado. Costumam ser dedtrutivas, violentas, na maioria das vezes
“0 simbolo da explosdo € a morte’ (GOMIS: 2002,p. 233). Podem ser exemplificadas
pela conquista inesperada de medahas das esportivas femininas bradleiras nos Jogos
Olimpicos de 1996, ou até o afastamento de alguns atletas por contusdes inesperadas.

O interessante satisfaz 0 que as pessoas gostam de saber. S&o matérias que ndo
precisam de continuidade, acontecem facilmente no cotidiano. “O interessante fornece o
materiad da conversa diaria, permite a todos comunicar suas idéias, Suas impressoes,
seus critérios e dados sobre os mais variados assuntos.” (GOMIS: 2002,p. 235) Este
conceito se subdivide em: aparicles e ded ocamentos.

As apariches acontecem quando uma pessoa hotavel da aguma declaracdo ou
rediza dguma agdo curiosa Exemplos curiosdades sobre a vida dos atletas que
participaran da Olimpiada de Atlanta em 1996. O dedocamento representa 0s

movimentos, as mobilizagdes, as reunifes e &€ 0s agrupamentos, por iSO
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complementam a primera subdivisfo citada. Por exemplo, a viagem redizada pelos

esportistas para participar das competicoes.

No dia-a-dia jorndistico, 0 interesse e a importancia relatados podem ser usados
juntos, como complementos, pare enriquecer o ema e podem aé se misurar. (...
uma noticia canbnica é aguda na qua o jorndista pressupde 0 maximo interesse
jorndigtico como uma mescla quase perfeita entre as expectativas de comentérios e as
conseqiiéncias’. (SAEZ, Albert. Citado em: GOMI'S; 2002, p. 228).

Anteriormente a publicacdo do texto de Lorenzo Gomis, surge na Europa
(especidmente na Franga), durante as décadas de 1960 e 1970, o que se convencionou
chamar de Andise de Discurso. Com base no edtruturadlismo, a Andise do Discurso
(AD) de linha francesa tem como caracterigtica avaiar também as edtruturas de uma
obra. SO que ndo se preocupa gpenas com as edruturas, mas principamente com o
contexto e com 0 momento de producdo da obra. A AD permite que se possa verificar
0s sentidos e as intengdes das escolhas por certas palavras e imagens da obra como um
todo, entender minuciosamente todo o conteldo e todo 0o modo de se transmitir

informagdo em um texto.

Trata-se de um referencid tedrico importante, portanto, a este trabalho, para que se
condga compreender as matérias dos jornais Folha de Sdo Paulo e O Estado de So
Paulo publicadas no periodo de preparacdo das Olimpiadas de Atlanta de 1996 e
durante a competicdo de fato. Desse modo ha uma anadlise do porqué da opcdo de
determinadas fotografias, manchetes, titulos, olhos, jandas, texto, legenda e também a

montagem da pagina de cada um desses veiculos.
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Metodologia

O méodo de abordagem utilizado é o indutivo, pois apresenta uma andise que
parte do particular para chegar a uma déia grd. O trabaho abrange uma comparacéo
entre os jornais Folha de SAo Paulo e O Estado de Sdo Paulo, no periodo de junho a
agosto de 1996, compreendendo os preparativos e expectativas para a Olimpiada de
Atlanta, a prépria competicdo olimpica e suas consequéncias. Parte da hipotese de que
exise uma prioridade na midia em noticiar as modaidades esportivas masculinas, em

detrimento da cobertura das competicdes femininas.

No desenvolvimento do trabadho € necesskio examinar as informacBes de forma
explicativa, pois os dados sdo coletados e estudados para que hga na findizacdo uma
reunido de todos os dementos em um sb desfecho.

Com o intuito de ter uma ponderacéo correta dos fatos, utiliza-se uma avdiacio
historica dos marcos femininos no esporte, principamente nos Jogos Olimpicos, e do
posicionamento adotado pelos dois veiculos escolhidos. Esta andise tenciona invedtigar
0 modo pelo qua as noticias sdo congruidas e a importancia dos feitos esportivos (com
enfoque na ddegacdo braslera feminina e na Olimpiada de 1996). Durante td
procedimento torna-se preciso visitar os acervos dos jornais e o Arquivo do Estado de
Séo Paulo que digponibilizam os exemplares que serdo usados na redizacdo da
pesquisa.

Ha uma farta leitura bibliogréfica de titulos que s a base de estudos jorndisticos,
além dos manuais de redacéo da Folha de So Paulo e do Estado de Sio Paulo, parao
entendimento e a verificacdo da abordagem adotada pelos veiculos determinados
partindo dos principios de redacdo de cada um. Durante esta etapa, ainda, foram lidas
obras e monografias relacionadas com 0 esporte, as moddidades olimpicas e o

jornaismo esportivo.

O edudo compreende anda: 1) entrevistas com jorndistas que participaran da
cobertura dos Jogos Olimpicos de Atlanta no ano de 1996 pelos jornais citados dém de
outros profissionais da area (os entrevistados 8o de reporteres a editores); 2) entrevistas
com os atletas masculinos e femininos que competiram durante o periodo apresentado e
também aguelas que ndo foram, mas et em destaque ou estdp iniciando sua carreira

profissond auamente. Todos eles ddo depoimentos e pontos de vista, de acordo com
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Suas vivéncias e seus conhecimentos sobre o assunto. Os docentes do Centro de
Comunicagdo e Letras da Universdade Presbiteriana Mackenzie colaboram com a

discussdo dos conceitos béasicos e técnicos da profissao.

Em todas as etapas do trabaho sdo cumpridas as normas éicas pessoas e
profissonals, respeitando tanto os jornalistas quanto os atletas participantes.
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Desenvolvimento

O inicio das andises de dguns atigos e livros juntamente com agumas
entrevidas fetas, trouxe ao trabaho a idéia de que a mulher aparece, em grande parte
dos casos, um menor nUmero de vezes nas matérias jorndigticas do que o homem,
guando o tema a ser tratado é o0 esporte. 1O porque, desde a antiglidade a mulher era
tida como incapaz. Ese problema culturd e socid ndo foi modificado facilmente. O
Bardo Pierre de Coubertain, responsavel por implantar os Jogos Olimpicos Modernos,
também era contrério ainser¢do da mulher na prética esportiva; dizia ele que:

“A campanha feminista pela prética dos esportes pretende
simplesmente a anexagdo de tudo o que até agora era do dominio
do homem. Tecnicamente as atletas que se apresentam aqui e di
ndo exibem interesse algum; seréo sempre imitagOes imperfeitas.
Tavez as mulheres compreenderdo logo que esta tentativa ndo €
proveitosa nem para 0 Seu encanto nem mesmo para sua saude.
Entretanto, ndo deixa de ser interessante que a mulher possa
tomar parte, em propor¢do bem grande, nos prazeres esportivos
do marido e que a mée possa dirigir inteligentemente a educacéo
fisicados seusfilhos.” (Fonte: www.ibge.org.br/ibgeteen)

A luta por um espaco e peo reconhecimento da mulher enquanto atleta durou
muitos anos. No Brasil, Aida dos Santos foi a Unica representante brasileira no aletismo
e a Unica mulher a participar da Olimpiada de Téquio em 1964. Ela conquistou o 4°
lugar em sdto em dtura, medhor marca do atletismo do Brasl até hoje em competicdes
olimpicas, e manteve-se por 40 anos como 0 mehor resultado feminino individua
braslero em Olimpiadas, apenas igudado em 2004 pela lutadora de Tae-Kowon-Do
Natdia Flavigna Mesmo Aida tendo tanto sucesso, apesar das condigBes precarias em
gue paticipou da competicdo (ndo tinha ténis especidizado nem uniforme) e
conquistando o indice para os Jogos Olimpicos de 1968, ea foi impedida de participar
dessa competicdo. A atleta chegou a declarar que ndo importava o sacrificio do corpo: o
importante, para ea era usar o uniforme verde e amarelo, que lhe dava uma grande
emocao.(Fonte: Exposicao Aida dos Santos)

Hojevigoraale criadaem 1941 e regulamentadaem 1965, aqua define que:

“As mulheres nfo se permitird a prética de desportos
incompativeis com as condi¢des de sua natureza devendo,
para este efeito, o Conselho Nacional de Desportos baixar
as necess&rias instrucbes as entidades desportivas do
pais’. (Decreto-lel n° 3199. Capitulo IX — Artigo 54,
regulamentado em 1965)

10
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Atudmente a mulher adquiriu uma posicdo de respeito no esporte; na Olimpiada
de 1996 eas representavam 35,1% do tota de participantes, enquanto que no ano de
1900, as primeras competicbes olimpicas em que representantes do sexo feminino
puderam participar, €elas eram apenas 1,7%. A sua participacdo em eventos esportivos
também recebeu um sdto muito grande. em 1900, de 43 eventos, €las compareceram
em gpenas 3,5%. Jaem 1996, de 271 eventos, as atletas femininas estiveram em 39,9%.

Apesar dese espaco conquistado, ainda perssem véaias diferencas entre os
sexos. O disco Eminino para lancamentos pesa a metade do disco masculino. No ano de
1928, quando sdtaram em dtura pela primera vez, as mulheres fcaram 35 centimetros
abaixo da marca dos homens, em 1992 a diferenca caiu para 32 centimetros. O campeéo
masculino dos 100 metros rasos em 1952, Lindy Remigino, fez a marca de 10s4;
somente em 1992, a aleta feminina Gal Devers Roberts, vencedora da prova na
Olimpiada de Barcdona, aproximou-se daguela marca, completando a prova com
10s82. Para entender o notivo dessas disparidades entre homens e mulheres, este estudo
inclui anda entrevigas com médicos especididas em fisologia dém de bibliografia

especifica sobre o tema.

A midia como informante, poderia igudar as condigdes das mulheres aos
homens, mas, na redidade, ndo acontece isso. As edicBes do jornal Folha de Sdo Paulo
estudadas até o momento ddo menor enfoque as noticias com atletas do sexo feminino.
As matérias s80 gpenas notas no canto da pagina ou tém o texto com menos contelido e
fotografias grandes, ocupando assm um grande espaco na pagina em que se encontra,
mas que na redidade é somente para evidenciar o fao de naquele locd ter uma
referéncia as mulheres. O que acontece, na maioria dos casos, € a necessidade de usar a
paavra “feminind”, pois o0 restante dos assuntos € todo retratado de atletas homens. A

paavra“masculino” também gparece em agumas manchetes, mas em menor NUmero.

Os impressos escolhidos preferem, também, escrever sobre os mais variados
campeonatos masculinos e se aer, gpenas, a temdica feminina quando se refere a
Olimpiada de Atlantar96 (revelagles, amistosos, jogadoras convocadas). Muitas vezes
trazem noticias que cdassfican as atletas a partir do rétulo de “mulher-objeto”. Um
exemplo é a maéria “A Beleza Olimpica’, publicada na Folha de S Paulo e que traz

um ensaio fotografico com poses sensuais de adgumas das participantes brasileiras dos
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Jogos Olimpicos de Atlanta, juntamente com detalhes que endtecem a vontade de a
mulher delinear o corpo.

Durante o periodo estudado neste projeto, as atletas que mais se sobressairam
foram as jogadoras de basquete Horténcia e Magic Paula, devido ao bom resultado da
sdecdo braslera na conquista do Campeonato Mundial em 1994. Esportes que néo
tiveram tanto sucesso ou ndo participaran de uma outra Olimpiada anteriormente n&o
foram nem mesmo citados, como é o0 caso do futebol feminino brasileiro. Outros
assuntos, como o fato de o jogador de futebol Edmundo ser pai do filho de uma modelo,
recebem maior destaque, aé mesmo na primeira p&gina do jornd. Por outro lado, a
resbilitacdo da jogadora de vilei Ana Moser divide pagina com um grande anincio
publicitério.

Em suma, este estudo parte da hipotese de que a midia prioriza a prética dos
esportes masculinos, em detrimento das moddidades femininas. Entretanto, com o
sucesso das aletas femininas bradleras na Olimpiada de Atlanta, procuramos
investigar até que ponto a cobertura dos jornais estudados apresentou ateragbes em
funcdo dos resultados esportivos. A pesquisa abrange, assim, a preparacdo e a
divulgacdo dos resultados dos Jogos Olimpicos, comparando a Folha e o Estado, e
veificando-se de que modo a énfase sobre as categorias esportivas feminines se
modificou ao longo da competicéo.
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Conclusio

A patir das andlises das edigbes da Folha de Sdo Paulo no periodo previamente
determinado nota-se que as esportistas SO aparecem nas materias quando o assunto é a
Olimpiada (jogos preparatorios e o proprio evento). No més posterior 0s Jogos
Olimpicos as dletas sfo citadas cada vez menos, gparecendo somente aguelas que
obtiveram medalha e mesmo assim em notas no canto da pagina ou noticias de pouco
destaque.

A Folha da maior énfase nas matérias relacionadas as modaidades femininas ao time de
volel ( jogadoras e o técnico Bernardinho) e também a atletas de mandeira isolada
como € o caso da Horténcia (basguete) e a Ednanci (judd).

As fotografias que recebem maior tamanho e um maior destaque na pégina do jorna sfo
agquelas que retratam a mulher de forma masculinizada ( como as aletas fazendo
musculucdo, a Ednanci raspando o cabelo, dgumas lances do jogo que do angulo que o
fotdgrafo tirou a foto lembram homens jogando); ou entéo recebem o rétulo de mulher
objeto ( como o caso anteriormente citado da matéria“ A Beleza Olimpica’).

Segundo adguns jorndistas espotivos  entrevistados questéo edta implantada na
sociendade, ndo é apenas um “ato faho” da imprensa. A sociedade deveria mudar seus
conceitos, mas € algo que vem de décadas anteriores que esta na cultura e que por iso é

dificl de mudar rdpidamente.
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