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TV brasileira: pablica, digital, contempor aneat
Vilma Silva Lima (Universdade Cruzeiro do Sul)? e Jogo Elias
Nery (Universidade Metodista de S8 Paulo)®

Resumo

Partindo da condtituicdo brasileira, que define trés modelos de
TV — plblico, privado, estatd — e tendo como referéncias, de
um lado o | Férum Naciond de Tvs Publicas, ocorrido em maio
de 2007 e de outro lado, a higtdria da TV puablica no Brasl, o
artigo andlisa 0 debate acerca das perspectivas de expansio
desta moddidade no pais no contexto da digitdizecio da TV e
de dteracbes no papel do Estado e da sociedade civil na
producéo televisva

Pdavras-chave TV plblica no Brasl; TV Digtd;, TV
brasileira

! Trabalho apresentado no V11 NP-Intercom — Encontro dos N(icleos de Pesquisa em Comunicacdo no
Nucleo de Audiovisual.

2 Pesqui sadora e docente na drea de Comunicacao Social; doutoranda em Ciéncias Sociais (PUC/SP).
3 Doutor em Comunicagso e Semiética (PUC/SP); Pés-doutorando em Comunicacéo Social (UMESP).
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TV bradlera: publica, digital, contempor anea

A teevisio é muito mas do que um aglomerado de produtos
descartaveis destinados ao entretenimento da massa. No Brasil, ela
consiste num sistema complexo que fornece o cadigo pelo qud os
brasileiros se reconhecem brasileiros. Ela domina o espago publico
(ou a esfera publica) de ta forma, que, sem €la, ou sem a
representacdo que ela propde do pais, torna-se quase impraticavel a
comunicagdo — e quase impossivel o entendimento naciondl. (...) O
espaco publico no Brasil comega e termina nos limites postos pela
televisdo (...) O que é invisivel paraas objetivas da TV néo faz parte
do espaco publico brasileiro. O que ndo € iluminado pelo jorro
multicolorido dos monitores ainda n&o foi integrado a ele.

BUCCI (1997:9-11)

O “Campo” Teevisvo: Formulagoes Contempor aneas

As j4 intensas questBes relativas ap probleméico “campo televisiva® brasileiro®
sga da comercid ou educaiva, anddgica ou digitd, somouse nos Ultimos meses, a
discussdo sobre a possibilidade da criacdo de uma televisdo publica de amplo dcance e
em rede. Para dguns visava aender interesses da aua gestéo no governo federd,
enquanto outros, defendiam sua criagéo e diziam tratar-se de uma TV na qua o governo
nomearia, mas a representacdo seria da sociedade.

Ta debate ocorre a partir do que determina a Congtituicdo Federd, que relaciona
em seu artigo 223 trés modelos de tdevisdo no Brasil: o estatal, o pdblico e o privado. A

diferenca entre des parece num primeiro momento bastante evidente, no entanto, um
estudo mais gprofundado deste item nos permitiu verificar que entre os modelos publico
e edatd, clareza inicid acaba fluida Vgamos um exemplo: a TVE do Rio, a TV
Cultura e a TV Naciond sdo consideradas ab mesmo tempo plblicas e edtatais. Alguns
dizem que no Brasl ndo ha paradigma de TV Publica, e Sm adgumas TVs de “carder
publico” (entre das. TV Comunitaia TV Universtaia, TV legidaiva etc) para aguns
0 “campo publico” de televisio, umavez que estéo ligadas a varias entidades civis.

Na tentativa de diferenciar estes modelos e de uma forma bastante sucinta a
partir de dgumas pesquisas, definimos para fins deste estudo a TV_Puablica como uma

emissora sem fins lucraivos, de gesté subordinada a sociedade civil organizada e

4 Para esse artigo néo estamos trabalhando com a definic&o de campo televisivo como “ aquele” defendido
e cunhado por Bourdieu. A utilizag&o do termo campo publico de televis8o foi bastante utilizado pelo
grupo responsavel pelo | Férum Nacional de Televisdes Publicas para definir o espaco para atelevisao
publicano Brasil em relagdo as televisdes comerciais.
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independente de governos, a TV _Estatal como aquela diretamente vinculada ao estado,
porém, sem vinculagdo ao governo. Assm, como afirma Eugénio Bucc, a TV Edatd
deve ser uma modalidade da TV Publica, ou sga, esta também deve ser independente de
quaquer patido que estgja no governo. Para ele, assm como a TV Comunitaia, a TV
Estatal é uma moddidade da TV Piblica “E intoleravel que as pessoas pensem que um

cand estatd vai faar bem do governo”.®

Num pais como 0 nosso é importante que a gente busgque clareza em
torno daguilo que ja funciona. A TV cultura é estatal, mas € publica,
aTVE éuma TV edtatal, mas € publica e a TV Naciond é estatal,
mas é publica. Muitas delas sG0 excessivamente controladas pelas
gestdes estatais porque ndo ha um paradigma de TV publica(...).

RANGEL (2007)°
Préximo dos 60 anos de existéncia, ndo é novidade para ninguém que a teevisio
conditui-se N0 meio de comunicacd mais relevante de todos os tempos, estando
presente em praticamente todos os lares brasleiros. Muitos creditam a da 0 mais novo
espaco publico das sociedades. E € em fungdo de sua importancia e penetracdo que ea
recebe as mais variadas criticas. Segundo BACCEGA (2000: 37) “...6 como se da

encarnasse ora 0 bem absoluto, ora 0 mal absoluto plasmado em imagem e som.”
TV Publica: Contraponto ao Sistema Privado?

Em torno das questdes da criacdo da TV publica, muito se fdou, diés, bastante
controvertidamente, porém, aé aqui, pouco foi esclarecido. Num primeiro momento,
em tom pouco oficid, o minisro Hélio Codta, declarou que o Presidente Lula “pensava
na TV plblica por ndo conseguir espaco nas TVs privadas’. Logo em seguida, 0 mais
novo ministro da Secretaria da Comunicacdo Socid, Franklin Martins disse em
entrevista a0 programa Roda Viva’ que a posicdo expressa por Hélio Costa “ndo era a
posicéo do governo”.

Para construirmos uma TV publica, temos que ter um modelo
de gestdo que tire da méo de qualquer paécio o centro das
decisdes'(..)O governo tem peso fundamental e lidera esse
processo. Mas néo faz isso parater uma TV para€ele - e Sm,
para congtruir uma TV publica. (Martins, 2007)°

® Eugénio Bucci - Publicado Ultimo Sequndo no dia 04/04/2007

® Manoel Rangel - Diretor Presidente da Agéncia Nacional do Audiovisual (Ancine), palestra durante 1°
Férum Nacional de TV's Publicaem BrasilialDF

" Gravagdo em 23/04/07 TV Cultura

8 Franklin Martins- palestra de Abertura do 1° Férum Nacional de TVs Piblicaem Brasilia/DF
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Com esse expirito e a partir de varios debates com pesquisadores, profissonais
de mercado e formadores de opinido, vémse ddineando a TV pulblica braslera
Segundo os mais otimidtas serd uma TV condruida a partir da fusio entre a Radiobras e
a TVE do Rio de Janeiro com a organizacdo do governo federd, porém, com garantia,
de independéncia de quaisquer governos. Vidumbrase uma TV plblica com acance
nacional, controlada por um consedho de representacdo da sociedade civil, com
multiplas formas de financiamento e, principdmente, que dé espaco para a veiculacdo
da producéo independente, contribuindo, assm, com a promog¢do da diversidade
culturd.

A tdevisio representa em nossa sociedade influente instrumento de manutencéo
ou modernizacdo de vaores e costumes, sendo assm, deveria fazer parte da agenda
publica. No entanto, o Estado praticamente tem se limitado a conceder o cand e a
controld-lo do ponto de viga técnico, visando disciplinar e ordenar o espectro
eletromagnético. Um dos mais s&rios entraves para a discusséo do tema - televisio no
Brasl - esbara na ineficiente e obsoleta legidagdo, mesmo se consderarmos 0S
compromissos  estabelecidos na Congtituicdo de 1988. Este tema nunca encontrou
espaco na agenda publica e cada vez que isso ocorria os radiodifusores obstruiam o
processo. Segundo Beth Carmona “Todas as tentativas de discusséo ou revisdo do
modelo de radiodifusio e regulamentacdo tém Sdo freglientemente atropeladas ou
acusadas de censura e obscurantismo.”®

Paraajorndigta e jurista LOPES (2000:167) em relacdo alegidacdo exisente:

(...) ateleviso brasileira atingiu um padréo de exceléncia técnica em
seus 50 anos de existéncia que a coloca entre as primeiras do mundo.
No entanto, infelizmente, a mesma andlise n&o pode ser feita no que
se refere aos aspectos juridico-legais relativos a regulamentagéo do
exercicio da atividade televisva

A tdevisio no Brasl, seguindo o moddo americano, nunca foi condderada
como um bem publico de formacdo da sociedade, alids, desde seu inicio em 1950, foi
encarada como empreendimento comercid. A legidacdo exidente baseada em
concess0es sempre esteve na esfera da exploragdo privada, mesmo tratando-se de um
sarvico de utilidade publica, hga visa seu pape de difusdo de informacdo, educacéo,
lazer e formacéo culturd da sociedade. Com isso, estimulou-se uma produgdo de massa
vinculada ao entretenimento compativel com os parametros ditados pelo mercado de

consumo. Ainda segundo LOPES (2000:167)
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Comparada a legidacdo de outros paises, a brasileira € de um
laconismo que reflete com perfeicdo a fata de consciéncia da
rdevancia do meo tedevisvo no mundo contemporaneo e,
conseglientemente, a responsabilidade socia subjacente ao exercicio
desta atividade.

A condituicdo de 1988, ainda que condderada democrdica, ndo dSgnificou
grandes avancos para a radiodifusdo, ao contrario, ja que garantiu privilégios aos
concessondrios. A legidacio existente'® é obsoleta e ora varia entre o autoritarismo
absoluto e o paternalismo, ndo garantindo a sociedade a qudidade do servico prestado e
tampouco seu direito de ser bem informada e de ter a diverddade cultura. A
gaantia de se ter reservado espaco para programas educativos, como consta na

legidacdo, é absolutamente ignorada.

M odelos Exter nos de Gestdo Publicade TV

Trés paises centrais da geopolitica globa — Inglaterra, EUA e Japdo — cujos
Sdemas teevisvos tém grande importdncia culturd, poliica e econdmica,
desenvolveram modelos de TVs publicas que tém dgnificativa participacdo na producéo
e disseminacdo de mensagens. Dentre estes, a Inglaterra € o pais que melhor expressa a
relacdo publico/privado no campo televisvo, tendo congtruido uma longa tradicdo, a
partir do rédio, na gestéo publica da TV. Isto se deve, em parte, ao contexto europeu da
segunda metade do século XX, no qua o Estado teve papel fundamental na organizacéo
das sociedades profundamente afetadas pela 22 Guerra Mundid. Mesmo a “ondd’
neoliberal dos anos 1970 e 1980 ndo foi capaz de dterar completamente esse panorama.
Se parece smples compreender 0 processo que levou ao desenvolvimento da TV
publica naquele pais, 0 mesmo ndo ocorre com os dois outros. Os EUA e o0 Jgpéo tém na
TV um dos mais importantes instrumentos de disseminacdo dos vaores da sociedade de
consumo e de congtruc@o ideoldgica da auto imagem, vae dizer: um grande negocio que
contribui  imensamente para a expansdo do poder e das culturas. No entanto e
paradoxamente, estes paises também desenvolveram TVs pulblicas como contraponto

ou dternativas ao modelo comercia, amplamente dominante.

® Beth Carmona— Presidente daMidiativae TVE Rede Brasil — texto publicado narevistaD’Art, do
Centro Cultural S&o Paulo

10 Os documentos legais referentes a matéria sdo: CBT — Cddigo Brasileiro de Telecomunicaco (Lel
4.117/62), Decreto: 52.795/63 e Decreto Lei 236/67
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Principdmente nos EUA, edas TVs posshilitan a difusio de mensagens de
comunidades e setores minorit&ios no amplo espectro multirracid e ideoldgico.

Apresentamos a seguir agumeas caracterigticas destas TVs:

BBC - British Broadcasting Cor poration
Condderada por muitos como a melhor TV do mundo, foi criada em 1922 e é

financiada, basicamente, a partir de uma taxa anud paga por domicilio com aparelho de
TV o0 que gera anudmente 2,5 bilhdes de libras, uma outra forma de renda é a venda e
licenciamento de dguns produtos com sua marca. Além disso, o cand BBC World, que
transmite sua programacéo para todo o mundo comercidiza espago publicitério, ja que a
taxa paga pelos cidadaos britanicos cobre os gastos da BBC Britanica. Essa maneira de
financiar a emissora, segundo especididas, garante a BBC uma programacdo livre de
interferéncia do Estado e liberdade de atuacdo. A gestdo adminigrativa € feita a partir
de um consdho curador condituido por 12 membros que representam a populagdo
britinica. Anudmente a rede produz um reladrio que é apresentado e agprovado pelo
Parlamento Britanico.

PBS — Public Broadcast System

Criada em 1969 a rede de TV publica dos Estados Unidos € uma organizacdo sem fins
lucrativos condtituida por 354 estacBes. O financiamento da rede também € a partir de
recursos dos telespectadores, porém, ndo via impostos. L4, trés a quatro vezes por ano,
campanhas de arrecadacdo sdo criadas e divulgadas visando a obtencéo de recursos para
a viabilizagdo da rede. Apenas cerca de 15% da receita da rede vem do governo por
meio da CPB — Corporation for Public Broadcasting.

NHK — Nippon H8sb Kidkai

A NHK japonesa foi fundada em 1926 e desde a sua fundagdo € mantida pelos
telespectadores, que pagam uma taxa mensad de cerca de US$12,00. Esse sstema
permite aNHK tota independéncia do governo ou qualquer outra organizacao.

Uma Rede Publica de Televisdo no Brasil?

No Brasl os servicos publicos de radiodifusdo foram sempre
complementares a0 modelo comercial. Podemos destacar apenas
guatro momentos significativos na histéria da radiodifusdo publica
brasileira. o primeiro na fundacdo da R&dio Sociedade do Rio de
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Janeiro, em 1923 (...) 0 segundo momento foi a criacéo da Fundacéo
Padre Anchieta em S0 Paulo (...) o terceiro momento significativo da
radiodifusdo publica, foi o da explicitacdo na Congtituicdo de 1988,
em seu artigo 223 de que “ compete ao Poder Executivo outorgar e
renovar Concessdo, permissdo e autorizagdo para 0 servigo da
radiodifusdo sonora (...) e O quato momento ocorre com a
promulgacdo da Lei 8.977, de 1995, que ficou conhecida como a lei
do Cabo. Foi ela que possibilitou a existéncia das emissoras de acesso
publico, como as legidativas, universitérias e comunitérias. Um passo
importante rumo a ampliacdo das ofertas televisivas, mas ainda
restrito a parcela minoritéria da populacdo que tem acesso a esse tipo
de servico. LEAL™ (2007:21-22)

Data de 1967 a criacdo da primeira TV publica do Brasl — TV Universtaia de
Pernambuco. Trés anos depois, em 1970, um esbogo de uma rede de TV publica
comegou a ser desenhado e em 1979, sob a tutela da TVE do Rio, ja que era a Unica
emissora com acesso a sadite’® o Sigema Naciond de Radiodifusio Educativa foi
criado.

Segundo pesquisas redizadas exigemn, hoje, no Brasl mais de mil emissoras de
carder publico. Cerca de 38% dos domicilios brasileiros recebem programacéo das TVs
educetivas.

Programacao e Papd das TVs Plblicas

Muita coisa mudou nestes quase quarenta anos de existéncia de TV publica no

Brasil, especificamente, no que se refere a programacdo. No inicio de suas producles as
TVs plblicas produziam programas inditucionais de cardter educativo, eram exibidos,
praticamente, registros de aulas ou materiais de gpoio para aulas.

Hoje a programacdo das TVs publicas varia muito, buscando na cultura a fonte
de inspiragdo para a programagdo da maioria. A busca pelo entretenimento ainda € um
“tabu” na aea e divide opinides. Para Bucci (2007:13) “O Negoécio da televisio publica
ndo é o entretenimento e, indo mas longe, ndo € sequer televisdo: é cultura, é
informacéo, € liberdade. Para a televisdo comercid, o meio € o fim. Para a publica o
meio € uma posshilidade em aberto”. Ja para GIL (2007:05) “A TV publica deve
buscar capacitar e ser uma das grandes formas do entretenimento no Brasil, entreter sem

deixar de s=r intdigente e sem perde suas finalidades proprias'.

| aurindo Lalo Leal Filho— I Férum Nacional de TVs Piblicas/Caderno de Debates |
12 esse quadro mudou em 1993 quando a TV Cultura passou ater acesso ao satélite e agerar programas
parao sistemanacional.
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Em relacdo a esse “entreter ©m deixar de ser intdigenteé’” no mesmo documento

BUCCI questiona essa possibilidade:

Ha quem chegue a arriscar, algumas vezes, a suposi¢ao de que poderia
haver um entretenimento de bom gosto, “um entretenimento de ata
cultura’, aquele que conteria a fruic& da obra de arte, 0 gozo do
espirito, a fruicdo estética mais refinada, que descortinaria o
desconhecido para nos levar a descobrir mais sobre nés mesmos.
Teriamos, supfem o0s entusastas da diversdo educativa,
entretenimentos populares — esses de mau gosto, que “a gente ndo faz”
(o que chega a ser ofensivo em relacdo a0 adjetivo popular, como se o
popular tivesse passado a designar o que é de gosto duvidoso) — e
entretenimentos cultos. Claro: a subdivisio do entretenimento entre o
popular (de mau gosto) eo “culto” (de bom gosto) é somente um
pequeno disparate. BUCCI™ (2006:14)

Egtes dois “discursos’ poderiam ter a companhia de diversos outros, mais ou
menos gpocdipticos, mais ou menos integrados, pois, como € possivel depreender dos
diversos discursos, 0 tema “entretenimento’” na televisio plblica leva mas a
divergéncias que a convergéncias. Se paa a TV comercid ese item edd,
definitivamente, esgotado e fartamente debatido, na TV pulblica anda ha muito que ser
andlisado, sga a partir do viés dos gpocaipticos ou dos integrados. O fato, especifico,
gue muitas vezes permeia esta questdo diz respeito a programacdo das TVs publicas,
muitas vezes, relacionada a baixa quaidade ou mesmo classficada de lentalenfadonha
Isso se da, na maioria das vezes, por estas TVs tentarem copiar os modelos privados
dominantes e ndo o fazerem de manera qudificada e eficiente, produzindo programas
caricatos de “qualidade’ muitas vezes consgderada menor, tendo-se como referéncia os
padrdes definidos pelas redes comerciais.

Os principais géneros televisvos presentes nas TV s publicas sfo:

Programas educativos

Programas indtitucionals

Programas de auditorio

Programas de entrevistas

Programas Musicais

Programas sobre cinema

Programas jorndigticos.

A vdorizacdo do publico como cidaddo pensante € um dos pontos primordiais
para a concepcdo da programacd0 de uma televisio publica A busca por uma

13 Eugeénio Bucci — Presidente da Radiobras— | Férum Nacional de TVs Ptblicas /Caderno de Debates |
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programacao que vaorize o publico ndo somente como consumidor tem sido o foco das
discussies durante todo esse tempo de TV publica em nosso pais.

Sua existéncia se justifica como contraponto a TV comercia e aos
grupos privados, servindo de par@metro e equilibrio a0 sistema,
mostrando que a busca pela quaidade na programacdo pode apoiar o
cidaddo na sua educacdo geral e na formagdo de seus conceitos e
opinides. CARMONA™ (2006:22)

A Rede publica - Utopia ou Redidade

A Rede de emissoras publicas é uma opgao de grande potencial como
veiculo difusor da producdo audiovisud oriunda dos distintos agentes
culturais da sociedade, assegurando a expressdo de nossa rica
diversidade cultural, assegurando a préatica da democracia.

SENNA" (200609)

Em principio a Rede publica de tdlevisio sera efetivada a partir da fusdo entre a
Radiobras e a TVE do Rio, posshilitada pea nova tecnologia digitd que sera
implantada no pais a partir de dezembro de 2007. Conforme decreto, assinado pelo
presidente Lula, em 29 de junho de 2006 - no artigo 13 do referido decreto - cabe a
Unido a posshilidade de exploracdo de quatro canais de televisfio na tecnologia
digita®®.

A digtaizacdo farda a televisdo publica ter um pape inovador,
principalmente a0 estimular a producdo de conteldos educetivos e
culturais para os telefones celulares e os computadores.

FERREIRA (2007)

Num primeiro, momento a Rede Publica serd formada por todas as emissoras do
“campo publico de televisdo’, ou sga, todas as fundagBes como a Padre Anchieta de
S0 Paulo, as emissoras federals, edtaduais e municipals, as legidaivas em seus

diversos nivels, as comunitaria e as universtarias.

14 Beth Carmona— | Férum Nacional de TVs Piblicas /Caderno de Debates |

15> Orlando Senna— Secretério do Audiovisual — | Férum Nacional de TV's Publicas /Caderno de Debates |
16 Art. 13. A Unido podera explorar o servico de radiodifus3o de sons e imagens em tecnologia digital,
observadas as normas de operacéo compartilhada a serem fixadas pelo Ministério das Comuni cagdes,
dentre outros, paratransmissao de;

| - Canal do Poder Executivo: paratransmissao de atos, trabal hos, projetos, sessdes e eventos do Poder
Executivo;

Il - Canal de Educagdo: paratransmissdo destinada ao desenvolvimento e aprimoramento, entre outros,
do ensino a disténcia de alunos e capacitacéo de professores;

[11 - Canal de Cultura: paratransmissdo destinada a produgdes culturais e programas regionals;

IV - Canal de Cidadania: paratransmissdo de programagdes das comunidades |ocais, bem como para
divulgacéo de atos, trabalhos, projetos, sessdes e eventos dos poderes publicos federal, estadual e
municipal.

7 Juca Ferreira- Secretério Executivo do Ministério da Cultura, palestradurante o | Férum Nacional de
TV S Plblicas em BrasilialDF
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Em relacdo ao financiamento desta rede ainda h& bagtante controvérsia, porém,
todos os envolvidos no debate, tém claro que ndo ha possbilidade de financiamento de
anlncios comerciais ja que sdo incompativels com a missio da TV publica Para o
professor e pesquisador Laurindo Lao Led Flho com excegdo da propaganda
comercia nenhuma aternativa de financiamento deveria ser desconsderada:

(...) devem ser considerados recursos provenientes do Estado, cuja
politica culturd ndo pode excluir a radiodifusdo; de apoios culturais
bancados por empresas (...) de doagdes de pessoas fisicas e juridicas
(...) de taxas que possam ser aplicadas sobre as contas de grandes
consumidores (...) de servigos prestados a terceiros (...) da venda de
produtos redizados pela emissora e, finamente, da cobranca de
augud das emissoras comerciais pelo uso do  espectro
eletromagnético. LEAL™ (2007:23)

Ainda segundo o professor e pesquisador, 0 importante € garantir que os
recursos venham de diversas fontes para evitar problemas que possam surgir “quando se

tem agpenas um financiador”.

Perspectivas da Rede Plblica de Tdevisio

Essa TV publica organicamente ligada a sociedade poderia e deveria
ampliar seu leque de prestacéo de servigos, conjugando programacoes
para diferente melos como a TV, o radio, a telefonia celular e a
internet, como também para outros espacos e eguipamentos
educativos-culturais, de maneira a estar préxima da escola, da
universidade, dos centros de pesquisa, de centros culturais e
comunitérios, sindicatos, fundagBes. Ou sga, articulada a0 mais
amplo espectro ingtitucional possivel para 0 desenvolvimento de
conteidos e servicos voltados ao atendimento da popul ago.

SENNA™® (2006:10)

Em 2006, apds a assnatura do Decreto da TV Digita, o Ministério da Cultura,
visando a organizacdo do setor para a efetivacdo da Rede Publica, por intermédio da
Secretaria do Audiovisua, em parceria com a Casa Civil e o Gabinete da Presdéncia da
Replblica, deu nicio a uma Série de debates com a pretensio de encontrar os caminhos
para a organizacdo do setor. As discussdes culminaram com a redizacdo do | Forum
Neciona de Teevisdes Publicas, ocorrido em maio deste ano, que impulsonou o

segmento.

18| aurindo Lalo Lea Filho— I Férum Nacional de TVs Publicas /Caderno de Debates |1
19 Orlando Senna— Secretario do Audiovisua — | Forum Nacional de TV's Ptblicas /Caderno de Debates |
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Hoje no pais exige um conjunto de emissoras publicas, porém, at€ 0 momento
nd havia um didogo edtruturado entre eas, dias, muitas vezes uma encarava a outra
COmo concorrente.

Juntas, as teevistes de carde plblico (TVs Educdivas, Culturais,
Universitarias, Conmunitérias, dos poderes Legidativo, Judiciaio e Executivo)
poderiam configurar redes de intercambio para troca de contelidos, adém de produzir
titulos diversos dando vazéo a diversidade da cultura brasileira. Segundo o Secreté&rio
do Audiovisud - Orlando Senna — “(...) O telespectador deveria poder estabelecer a
conexdo entre as diversas TVs do campo publico, num processo de formacdo de amplas
bases de audiéncia que beneficiariaatodas’.

A televisio, entre os meios de comunicagdo de massa, tem Sdo 0 mais eficiente
nas funcbes de entreter, informar e divertir — como também — segundo Ferreira
(1999:159) “é um excelente meio de inculcar nos individuos vaores, crencas e codigos
de comportamento (...)". Neste sentindo uma rede publica formada por televisies sem
findidade lucrativa, que buscasse organizar a sua programacdo a partir dos interesses,
especificos da sociedade, poderia ser uma excelente opcdo para 0s telespectadores
carentes de produtos audiovisuais que contemplassem, simultaneamente, educacdo, arte,

cultura, informacéo e entretenimento.

A Televisdo tem uma espécie de monopdlio de fato sobre a formacéo
das cabegas de uma parcela muito importante da populacdo. Ora, ao
indstir nas variedades, preenchendo esse tempo raro com o vazio,
com nada ou quase nadas, afastam-se as informagdes pertinentes que
deveriam possuir 0 cidadd para exercer 0s seus direitos
democréticos. BOURDIEU (1997:23)

A citacdo acima e refere, em principio, as caracterigticas, intrinsecas das TVs
comercias de fins lucraivos que privilegiam os interesses comerciais e da audiéncia, o
gue, normalmente, prejudica a quaidade dos contelidos por das veiculados. As TVs de
cade publico buscam privilegiar a cultura, a ate e a informacdo de qudidade, isenta
de qualquer interferéncia, sgjaela comercia ou publica de quaquer natureza.

A importdncia da discussio sobre a televisfo na sociedade brasleira eta
presente na fda do minisro Gilberto Gil - durante a abertura do | Forum Naciond de
Tdevishes Plblicas. Para ée o Brasl foi dfabetizado na leitura o audiovisud antes da
dfabetizacdo escrita, portanto, ha um desafio de tornar a tdevisito um lugar de
redlizac@0 da cidadania
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O objetivo de nosso artigo, desde o inicio, ndo foi buscar solugbes cristdizadas
para a discussio da TV Publica, tampouco, concluir ou esgotar esse assunto com
solugbes mégicas. Pensamos em contribuir para a reflexdo acerca do pape da TV
publica no pais e esimular a elaboracdo de trabahos obre o tema, tentando organizar o
asunto e quedionar adguns aspectos. Finadizamos nosso  trabdho com  agumas
reflexdes de BOURDIEU (1999:18). Para de a tdevissto € um instrumento que,
teoricamente, pode chegar a todo o mundo. E a partir desta reflexéo ele se pergunta
“Egtou disposto a fazer de modo que meu discurso, por sua forma, possa ser entendido
por todo mundo? (...) ele deve ser entendido por todo mundo? E evidente que ele esta
fazendo um gquestionamento em relacdo aos assuntos oriundos da academia, ainda assm
podemos nos questionar em relacdo a Rede Publica — levando 0 questionamento —
implementado por BOURDIEU para a sociedade. Sera que a sociedade ou parte dela
tem o0 que dizer por meio do audiovisud? Serd que hd ago, nas comunidades mais
digantes, que deva ser divulgado? Serd que ndo € o momento da efetivacdo, da

democratizagdo da comunicagdo, ha muito perseguida?
Referéncias bibliogr éficas

BOURDIEU, P. Sobre atelevisdo. Rio de Janeiro: Zahar, 1997.
BUCCI, E. Brasil em Tempo de TV. S&o Paulo: Boitempo, 2000.

. (org.) ATV aos 50: Criticando a televisdo brasileira no seu cinqlientenario. Sdo
Paulo: Fundagdo Perseu Abramo, 2000.

CAPARELLI, S. Televisao e Capitalismo no Brasil. Porto Alegre: L& PM, 1982.
FERREIRA, A. As redes de TV os senhores da adeia globa. IN: NOVAES, A. Rede

Imaginaria: Televisdo e Democracia. S8 Paulo: Cia das Letras/Secretaria Municipa de
Cultura, 1991, p. 155-1609.

LEAL F°, L. A melhor TV do mundo. Sdo Paulo: Summus, 1997.

. “A TV publica’. IN. BUCCI, E. (org.) A TV aos 50: Criticando a televisao
brasileira no seu cinquentenario. Sdo Paulo: Fundacdo Perseu Abramo, 2000.

LOPES, VeraO. N. A lei da Selva. IN BUCCI E. (ORG) A TV aos 50 Criticando a televisdo
brasileira no seu cinqlientenério. S&o Paulo: Editora Fundacgo Perseu Abramo, 2000.

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag8o — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

NOVAES, A. Redelmaginaria: Televisdo e Democracia. Sao Paulo: Cia. das L etras/Secretaria
Municipa de Cultura, 1991.

Documentos Especificos

| Férum Nacionad de Tv's Publicas: diagnéstico do campo publico de televisdo. Brasilia
Ministério da Cultura, 2006. Caderno de Debates |

| Férum Naciond de Tv's Publicas. relatérios dos grupos teméticos de trabalho. Brasilia:
Ministério da Cultura, 2007. Caderno de Debates 1|

13



