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Resumo

Ao observar as imagens fotogréficas veiculadas nos jornais da web, agumas perguntas
surgem. Se a convergéncia das midias implica no uso de multilinguagens, seria razoavel
encontrarmos  hipertextudidades e multimidididades no webjorndismo. No entanto, as
emissOes jorndidicas na internet ainda et muito presas a padrdes do jorndismo
impresso. Fotografias e videos sdo usados quase sempre de modo convenciona. No
universo de jornais e sites com conteldo jorndistico na web, podemos agpontar 0
argentino Clarin.com como criador de produtos que atudizam potencididades visuas,
verbais e sonoras, que resultam em fruigdes cognitivas e edtéticas. Acrescentando
movimento a fotos estéticas, explorando a inter-rdlagdo imagem/texto, suas producdes
utilizan a multimidididade com complexidade e smplicidade. Até fotos comuns de
arquivo tornam-se  co-moventes.
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1. Introducdo

Pdavras, sons e imagens configuram caminhos jorndigticos na Internet. Materid
jorndigtico € multiplicado, replicado e reciclado em jornais ontline e Stes. Notas de
dltima hora, frases-resumo noticiam o0 recém-acontecido, fotos mostram a celebridade
que se descasou, janelas publicitérias sdtam a visa O jorna ortline € uma tda em que
as linhas de texto se sucedem, imagens se subdituem rapidamente; as vezes, nem
conseguimos ler a respectiva legenda. Mesmo com tanto movimento, a maioria dos

periédicos ou portais jorndigticos ainda ndo descolou dos padrBes impressos. Foram
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incorporados alguns recursos faceis, como exibicdo de dides, insercdo de chamadas,
indicacdo de links — mas a grande maoria dos jornas digitas ainda segue a logica
discursva dos didios impressos. Quase sempre as fotos editadas em  contextos
jorndigticos monstram enquadramentos convencionais, servindo mais para identificacdo
da cena ou dos personagens. findidades meramente iludtrativas.

A convergéncia das midias parece implicar um mundo de multilinguagens codigos e
processos interagem, misturando sentidos receptores. Sera que o jornalismo na Internet
utiliza multilinguagens? Como a imagem fotogréfica é trabahada nos produtos do
webjorndismo? Se condderamos a utilizacdo de recursos de linguagem do meo:
hipertextudidede, interatividade, multimidididade, anda estamos numa fase muito
inicid, principdmente nos produtos relacionados a grande imprensa. Os padrfes
impressos passaram de maneira quase automatica para a midia digital sem que houvesse
tempo para reflexdes ou demorados estudos de design da informagdo jorndigtica
Tdvez a continuidade sga mais forte que a ruptura — até porque os leitores virtuais ja
haviam ddo “dfabetizados’ pea pagina impressa e estavam familiarizados com titulos,
fotos, legendas, colunas. Reportagens em video seguem um padréo basico de edicdo:
um repdrter segurando um microfone e discorrendo sobre 0 acontecimento. Ou entéo
S0 reproducdes de pequenas matérias dos canais abertos. E o telgornalismo nos seus
primordios.

A pergunta que nos move va mas dém: exigem formaos minimamente inovadores no
jorndismo ontline? As potencididades do visud, as potencididades de diferentes nivels
de latura e de interatividade tém presenca nas telas da Internet? Ou ainda o materid
esta bastante com-formado: o que prevaece € o modelo do texto linear — o livro como
primera matriz -, seguido pelo jornd impresso da grande imprensa. A visudidade das
revistas, geralmente um pouco mais expressiva, parece néo ter tido muitainfluéncia

De quaquer modo, o substrato do figurativo jorndistico sempre deu preferéncia a
imagem mimética Asim, o enquadramento Obvio, a identificacdo imediata, a mera
ilustracdo, a redundancia, a permanente subgtituicdo, nada memoravel ou duradouro,
tudo podendo ser rapidamente descartado — ou deletado. Tais caracteridticas fazem parte
da economia da informacdo; dfina, o jorndismo persegue eficacia informar mas, em
menos tempo; por isso, a necessdade de compreensdo fécil. Para refletir sobre o
jornalismo praticado na Internet, recorremos ao conceito de imagem complexa de Josep
M. Catada (CATALA, 2006), pesquisador e professor da Universidad Autonoma de
Barcdona. Lembrando o trabadho pionero de Edgar Morin sobre pensamento



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

complexo, Catda defende uma mirada complexa sobre a imagem, o que sgnifica
ultrgpassar de muito a visGo epidérmica predominante na midia Ele propde que
investiguemos ndo s 0 caminho através do qua se pode obter conhecimento por meio
das imagens, mas também a forma em que se possa refleir visudmente sobre esse
saber. Nessa linha, procura ampliar o acance para terrenos como o da subjetividade e
das emocles, que aé 0 momento eram patrimoénio da arte e tinham sido desprezados
pelaciéncia
Esta dternativa solo és posible com la incorporacion de mecanismos visuaes
conscientes (no tan solo em estado de latencia como hasta ahora) a la
metodologia raciond: uma imagen que no sea smplesmente ilustracion de um
conocimiento expresado mediante e lenguge, sno que se convierta em
cogestora com este del conocimiento. (CATALA, 2006, p. 85)
A andise de formas mididticas que e gpresentam aos Nossos sentidos ndo linearmente
pede uma abordagem multidimensond. Como diz Morin:  Complexus ggnifica
originariamente 0 que se tece junto. O pensamento complexo, portanto, busca distinguir
(mas ndo separar) e ligar. (MORIN, 2003, p.25-26). As observacOes deste trabalho
pretendem seguir um fio condutor visud. O jorndismo on-line € um objeto ndo estético,
sempre em processo. Para capturar dlgumas caracteristicas desse produto em congtante
movimento, necessitamas recorrer a varios campos do conhecimento, conjugando-os.
Desde o0 comeco do webjornalismo, muitos autores constataram a copia dos padres
veiculados pela midia impressas A visio corrente era de que os jornais digitas
reproduziam as pégines impressas. mera trangposicéo, inclusive na diagramacéo. Os
principais jornais on-line e portais bradleiros tentam se desvincular dos modelos dos
jornais impressos, mas exploram pouco as potencididades oferecidas pelo meio digitd.
Por exemplo, as fotos sdo muito parecidas — quando n&o iguais — & publicadas no
veiculo impresso. A edicdo dos videos quase sempre é muito smples, com camera
parada: a imagem ndo acrescenta informacdo, serve gpenas de suporte as emissdes
sonoras. Poderia ser apenas rédio umavez que o visud € praticamente desnecessario.
Alguns levantamentos tém mostrado que os recursos digitais ndo sdo explorados como
poderiam. “A grande maioria dos Stes tém uma gpreensio frégil do hipertexto e da
relevancia e dgnificado do link como demento de ‘costura do ciberespaco”, diz Sérgio
Corréa Vaz (VAZ, 2006, p.218), em dissertacdo, por mim orientada. Vaz andisou 737
dtes jorndidticos brasileiros, verificando que ha pequena presenca de multimidididade
e de interatividade. Na congtituicdo do corpus, 0 pesquisador incluiu Sites que tinham

missdo jorndidica prim&ia ou secundaria — 0s que incorporavam materiad jorndistico
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para maior penetracdo. O critério era a disponibilizacdo de noticiaio gera e regular,
anda que ndo vinculado a empresa de cunho principdmente editoria, como os

provedores de acesso ou de e-mall.

2. No caminho da multimidia

Numa observacdo panoramica que incluiu a versio digitd de 6rgéos importantes como
0 norte-americano New York Times, o espanhol El Pais e os sites dos grandes jornais
brasileiros, o jorna Clarin.com da Argentina vem se destacando pela utilizacgo cridtiva
de recursos da linguagem da Internet. Fotos, animagbes de imagem em peguenas
entrevidas, infografias, reportagens especials, espagos para fotojornaismo, links, uso de
hipertexto fazem desse webjornd um “caso” de discurso jorndigtico intdigente e
participativo. O Clarin impresso nasceu em 1945, em formato tabloide, fundado por
Roberto Noble e vem seguindo uma trgetéria de grande influncia na imprensa
argentina, sendo hoje o principa di&io do pais. A Argentina tem conseguido produzir
periddicos que trazem inovagBes no ambiente jornaistico, como foi o caso do Jornd
Pagina 12, criado em 1987, com importante atuacdo no debate democrético.

Carlos A. Scolari, em artigo (SCOLARI, 2004) sobre o processo do Clarin, diario
argentino, mostra que o jorna inicidmente repetia formas muito proximas as da versio
impressa. O Clarin.com nasceu em 1986 e apresentava uma reproducdo da pagina que
parecia ser do jornal impresso, localizada no centro da tela Na verdade, era uma
reproducdo on-line do jornal. A sua volta, aparecia uma série de contelidos satélites
como notici&rios da Radio Mitre, (emissora do Grupo Clarin) sdas de chats, cAmeras ao
vivo etc. Scolari classfica links como paratextuais. eles oferecem a possibilidade
de acessar servicos que ndo pertencem a esfera do discurso informativo do periddico.
Esses dementos paratextuals permitem atudizar as informagbes que trazem durante
todo o dia os mesmos contetidos do jorna impresso ou participar de comunidades onde
o fluxo comunicativo acontece em tempo red. Nesse periodo, a locdizacdo das
informagbes obedecia a uma hierarquia, em que a maéria mas importante gerdmente
tinha mai's destaque visud ou incluiaimagens.

Em 1998, Clarin.com eiminou dupla home page, integrando num mesmo espaco
conteidos e servigos. Segundo Scolari:

Esta redistribuicion y rgerarquizacion de los contenidos prefigura un nuevo tipo
de géstion temporal caracterizado por una mayor rapidez de acceso a la
informacion y una meor economia de la lectura [...] una serie de cambios
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estructurales que adegam cada vez més € producto digital de la version impresa
y lo autonomizam del suporte analégico (SCOLARI, 2004, p.138).
O acompanhamento da evolucdo do Clarin em 2001 e 2003 chega a apresentacdo de trés
espacos verticas caamente definidos a primera coluna a esquerda contém os
dispostivos de navegacdo; as duas colunas centrais audizam contelidos informativos
a0 longo do dia e a direta a terceira coluna relaciona 0s servicos complementares
(busca, pesquisas de opinido, links com outros meios). Scolari continua:
el di&io nacido originalmente como version digita de uma publicacion impresa
ha acanzado um grado elevedo de madurez y autonomia comunicativa. Hasta
podria decirse que los roles se han invertido: la publicacion que € lector
encuentra a la mafiana en los kioscos puede ahora ser vista como version
impresa de um sarvicio informativo digitd que se edita sn solucién de
continuidad alo largo do dia (SCOLARI, 2004, p. 141;143).
Hoje, Clarin.com traz gpenas duas colunas. uma com noticias que se sucedem, com
indicacdo do respectivo hor&rio, sendo que a primeira € a mais recente; outra com links,
intitulada Conexiones, remetendo a faas com video do diretor de redacdo e a uma
grande variedade de videos, ensaios fotograficos, matérias especiais, que permanecem
numa espécie de arquivo, podendo ser acessados durante aguns meses. H& inclusive
matérias “higtdricas’, como uma entrevita exclusva de quase duas horas de Fidd
Castro em que se ouve a gravagao sonora, ilustrada por fotos que dedizam pelatda
O Clarin ontline gpresenta algumas segdes que exploram possibilidades da linguagem
digitd, especidmente em relacdo a trabahar visudidades. Assm, dém de peguenos
videos samehantes a matérias televisivas, podemos notar adgumas formatagbes que
agregam informacd visud interagindo com padavra sonora e impressa. No dia-a-dia
podemos encontrar, sob o rétulo “videoentrevita’ uma janela onde vemos fotos da
personagem e do encontro ouvimos sua fala reproduzida em legendas embaixo dafoto.
A novidade esta no movimento adicionado a foto por meio de zoom. Néo é video, a
imagem egtética parece se movimentar porque ora se focdiza o olhar, ou as méos do
entrevigado e mais ragpidamente o jorndista Focdizar o detalhe, como os sapatos do
entrevistado, ou a medaha no pescoco, acrescenta informacéo — conhecemos um pouco
mas quem eda fdando — e vivadidade a matéia jorndigica A patir de imagens
eddicas, sem usax a imagem em movimento do video (gpesar de o jornd chamar de
videoentreviga) o trabaho com a imagem fotogréfica constr6i um formato hibrido que

interage com afda
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S20 recursos muito smples que trazem grande expressvidade. Tas entrevitas sfo
usadas frequentemente no Clarin.com, em assuntos de cultura ou cotidiano, de média
importancia. ndo S0 resarvadas para 0s grandes temas. O diario digital reserva um
epaco privilegiado para o fotojorndismo, publicando ensaios fotograficos de autores
conhecidos ou produzidos em oficinas fotogréficas, dgumas com trabahos produzidos
por jovens de periferia A diversdade esta muito bem representada nessa secéo
denominada “foto reportg€’, que traz link para um arquivo de ensaios ja publicados no
Clarincom. Imigrantes, vida noturna, cachorros abandonados, bairros pobres,
problemas socias, pasagens, tudo € tema dos ensaos fotogréficos, dguns
acompanhados de texto, outros ndo. O fotojornadismo tem grande espaco no Clarin
digitdl.

3. Visualidades semoventes e sonor as

Apesar da estruturacdo bastante linear dos jornais impressos, a experiéncia de sua
leitura j& era descontinua. Com as midias digitais e detrbnicas, a ndo linearidade esta
presente em todas as partes de nossa cultura; tais formas modificam nossa percepcéo da
redidade. O Clarin.com utiliza recursos da midia impressa e audiovisud para criar
produtos de certa complexidade que, no entanto, cumprem a missdo informativa e
acrescentam fruicdo estética

A secdo “Multimedid’ traz reportagens especiais, escolhemos uma que € emblemédica
na utilizacdo de visudidades com movimento, colagens de imegens e fdas, com
possibilidades de pausas para ler textos indicados ou ouvir declamacéo de poemas.
Trataase de “Borges en Clain” (FIG. 1) um produto que viabiliza uma s&ie de
promessas anunciadas pelos andistas das midias digitais. Fotografias comuns, retratos
3x4 e fotos de arquivo ganham relevancia, aticulamse em narraivas, sugerem poesia,
decorréncias, comparacfes, memérias. Fotos dos entrevistados servem para identificar
gquem etd fdando, sem que hga uma frase ou legenda especifica Hipertexto,
interatividade, leitura persondizada em tempo e manera, fruicdo edtética etdo nessa
reportagem/ensaio visua animado/colagem de entrevistas orais.

Essa producéo nos faa — literdmente — sobre os textos de Jrge Luis Borges publicados
no Suplemento Cultura y Nacion do Clarin impresso, de 1980 a 1986. Borges escreveu
contos, poemas, comentarios liter&rios e reflexdes sobre a Argentina de entdo. A
primeira fda é da escritora Bedtriz Sarlo. Escritores, jorndlistas, criticos liter&rios

(FIG.2), biégrafos e amigos vao agparecendo numa tira desenhada, entremeada de fotos
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de diferentes momentos de Borges, caricaturas, imagens de seus textos, fotos
jorndisticas como as mées da Plaza de Mayo, prisdes, fotos de objetos pessoais de
Borges. Ao fundo, uma musica suave e as fdas dos que opinam sobre 0 grande escritor:
a identificacdo é feta auditivamente (voz de homem para a voz de mulher, por
exemplo), complementada pelo gparecimento da foto com o nome do entrevistado. A
foto serve como porta que abre para o hipertexto. Ha links (FIG.3) para se ler os textos
(em forma de fac-simile) que foram publicados no di&io impresso ou para ouvir
declamagBes feitas por uma atriz. E possivel também dicar na barra de menu inferior e
ler todos os textos do periodo. A emissio é feita em dois blocos de seis minutos, mais
ou menos, cada um, se ndo forem abertos os links.

“Borges en Clarin” posshilita para o receptor/leitor gpenas uma direcéo; mas essa linha
pode ser interrompida e passada a outras s&ries, sonoras ou de leitura verbd. A latura
segue na horizontd, sentido pouco explorado nas telas da internet. O receptor ndo €
exaamente um co-produtor como em dgumas outras producbes digitais
contemporéness, porém tem uma liberdade muito grande de congruir sua prépria
sequéncia e seu proprio fluxo. Nessa linha, a informagéo distancia-se da nocéo de
mensagem. Ao andisar o ciberespaco, Geane Alzamora acentua que € redcada “a
dimensdo de fluxo semidsico heterogéneo, intercambidavel e processud” (ALZAMORA,
2004, p.108), ao invés da mensagem como produto a ser transmitido. No exemplo que

estamos analisando, realmente o receptor pode controlar o fluxo e o processo.
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FIGURA 1 - P4ginalnicia de“Borgesen Clarin”
FONTE — Clarin.com, Se¢do Multimedia, 2006 (www.clarin.com)
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FIGURA 2 - Trechosiniciais do produto multimidia“Borges en Clarin”
FONTE - Clarin.com, Secdo Multimedia, 2006 (www.clarin.com)
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FIGURA 3 - Trecho de “Borges en Clarin” com link paraleitura
FONTE - Clarin.com, Secdo Multimedia, 2006 (www.clarin.com)

Unindo <fries literdrias, hidtoricas, jorndidicas, possbilitando a0 Ietor-ouvinte
diferentes fruiches, muitas vezes smulténeas — ouvir a misica a0 fundo; a voz de cada
um dos entrevistados, reconhecendo auditivamente a passagem de um para outro; ler a
reproducdo das fdas; ver as fotos de Jorge Luis Borges (FIG. 4) de vérias épocas, ver e

reconhecer fotos de personagens citados, como Cortazar; interromper o fluxo para ouvir
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a declamacdo de um poema ou para ler este ou aguele texto do grande escritor —
matéria (maéria?) do Clarincom traz uma condrucdo que se afasta muito dos
contelidos jorndisticos convencionais transmitidos pela Internet. Estamos diante de
imagens complexas. As fotos ndo sfo agpenas iludragbes de um  conhecimento
expressado mediante a  linguagem verbd; a imagem visud € co-gestora do
conhecimento, junto com a paavra. E dificil dassficar “Borges em Clain”. Seria um
videoclip, um ensaio, uma reportagem, um artigo? Ha gpuracdo jorndigtica, ha fotos
referenciais, ha dedgn... No entanto, ndo foi usada a tela inteira, como geramente
acontece na Internet. Temos a barra de menu, mas h& muito branco e a imagem corre
goenas o meo da tda, num movimento horizonta, e ndo verticd, direcdo mas

freqUente de gparecimento de imagem e texto tempora mente sequienciados na web.
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FIGURA 4 — Trecho com fotos de Borges e “ quadro” com o jornalista que esta dando depoimento sonoro.
FONTE - Clarin.com, Secéo Multimedia, 2006 (www.clarin.com)

A complexidade dessa gpresentacdo se traduz também nos créditos de “Borges en
Clain”, que discriminam: edicdo e producdo jorndidica, desenvolvimento de
multimidia, edicio de multimidia, fotografia (Ary Kaplan Nakamura, fotdgrafo que tem
outros ensaios nesse jornd), direcdo de multimidia, gerente de contelido Clarin Globd e
o editor gerd do Clarin. Esse grupo escgpou da imagem plana, chapada, superficia. A

imagem s move, tem um fluxo que ndo € o do plano-sequéncia ou da montagem
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videogréfica ou cinematogréfica. A imagem que aparece faz com que o receptor perceba
0 laco imagin&io e identifique o dono da voz que estd discorrendo sobre o grande
escritor. E um mosaico orquestrado que provoca associagdes signicas transformadas e
enriquecidas a cada vidtaao “ensao digitd”.

Geane Alzamora conddera que devemos desvendar semicticamente a natureza move,
vol&il e complexa das informagBes hipermididticas para podermos compreender em que
medida se gproximam e se afastam do paradigma massvo. E digingue: “nesse sentido,
pode-se visudizar dois tipos de predominio semidtico de informacdo na rede a
informacd moldada pelo movimento de determinecdo  Signica, caracteridica da
transmissfo, e a informacdo moldada pelo processo de associacdo signica, caracteristica
da representagdo” (ALZAMORA, 2004, p.117). A tira imagética animada sobre Borges
trabalha em processo de associacdo signica.

Continuamos a procurar esperancosamente complexidade no webjornalismo. O discurso
jorndidico digitad precisa s dimentar de multilinguagens.  Fotografias  estéticas
ganham movimento e muitos sentidos a mas  Fotografiass fazem com  que
identifiquemos a pessoa dona da voz que esta sendo ouvida. Reproducbes fac-similares
adquirem nova vida A posshilidade de ouwvir entrevidas feitas ha trinta anos arés,
tecidas com fdas gravadas no més passado; a posshilidade de explorar a fotografia
documentd e estética — ndo ha limites para 0 uso de imagens como No Meo iIMpresso -;
a posshilidade de interacdo e de participacdo fazem da Internet um campo de
geminacdo de diferentes formas jorndidicas. Ainda ndo € o jorndismo colaborativo
com productes de véarios emissores, mas 0 espectador pode criar seu préprio caminho
de leitura. E pode ler outras vezes, cada vez de um jeito diferente. O unidimendgond da
espaco ao pluridimensiond.

As imagens de “Borges en Clarin” sfo semoventes e co-moventes, e Sseu movimento
acrescenta sgnificados que se relacionam com a série verbd escrita ou ouvida e com o
contexto histérico, cultural e politico da época. A fotografia ndo é sO ilustracdo; ea é
letra e chave para hipertextos. O visud chama o verba, que pede novamente o visud.
Essa producdo faz com que a imagem fde com seus préprios argumentos, para isso
elementos espago-temporais manifestos condituem o tecido que se desenrola frente a
nosos olhos, tecido feito de indicios referencias que, no entanto, permitem
multidimensondidade de interpretagbes. A complexidede permitiu um fluir. Owimos,

vemos, lemos, conhecemos.
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Acompanhamos esse fluir, interrompemos uma seqiéncia, lemos ou ouvimos um adho,
voltamos ao curso do rio. Mergulhamos nas palavras de Borges e voltamos para ouvir
uma amiga contar uma cena pessod. Borges, que jA ndo enxergava, poderia ouvir esse

fluxo e reconhecer na paisagem sonora a voz de cada um dos personagens.

Referéncias bibliogr éficas

ALZAMORA, Geane. A semiose da informagdo webjornalistica. In; BRASIL, André(org.). Cultura
em fluxo: novas mediagBes em rede. Belo Horizonte: Editora PUC Minas, 2004 p.100-125.

CATALA, Josep M. Laimagen complga: la fenomenologia de la imégenes en la era de la cultura visual .
Ballaterra: Universitat Autonoma de Barcelona; Servei de Publicacions, 2005.

SCOLARI, Carlos S. Diérios on-line: e tiempo del hiperlector. In: BRASIL, André(org.). Cultura em
fluxo: novas mediagBes em rede. Belo Horizonte: Editora PUC Minas, 2004 p.100-125.

MORIN, Edgar. Da necessidade de um pensamento complexo. In: MARTINS, Francisco Menezes;
SILVA, Juremir Machado da. Para navegar no século XXI tecnologias do imaginério e cibercultura
Porto Alegre: Edipucrs, 2003 p.13-36

ROUILLE, André. La photographie: entre document et art contemporain. Paris: Galimard, 2005

VAZ, Sérgio Corréa. Paine do webjornalismo no Brasil: uma andlise de 737 sites. Sao Paulo: ECA,
2006. Dissertacdo de mestrado defendida na Escola de Comunicagdes e Artes sob orientagcdo da Prof2 Dr2
DulciliaS. Buitoni.

11



