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Uma paixao nacional e cultural: atematica dastelenovelas retratada nas capas da

revista Vejat

Viviane Sdes Martins— Universidade Federal de Goias?

Resumo

Este trabalho tem ointuito de entender como o tema das telenovelas bradleras foi trabalhado
na Revisga Vga em aito edicdes, em que 0 assunto de cgpa foi uma telenovela que marcava
presenca expressva no cen&io do entretenimento televisvo, no Brasl. Ha uma secéo da
reviga chamada “Tdevisio” em que, assduamente, € discutido um fato relacionado a dguma
novela que estd sendo transmitida no pais. Nessa pesquisa, entretanto, escolheuse trabahar
apenas com as reportagens de capa, de uma revista réo especializada em assuntos televisvos,
justamente peda singularidade e interesse que ta acontecimento desperta. Serdo abordados
também a interferéncia das novelas no cotidiano dos espectadores e a relacéo edtreita entre
ese género televisvo e acultura brasleira

Palavras-chave
Teenovedas, cultura; cotidiano; temas polémicos.
I ntroducéo

Serviram de objeto de estudo para esta pesquisa tedrica oito capas ch revisa semand
Vea cujos titulos, datas de publicacdo e nome dh referente novela seréo enumerados a seguir:

1. "No pais dastelenovelas’ - 10/09/75 (citando véarias novelas da época);

2. "Rogque Santeiro" - 02/10/85 (Roque Santeiro);

3. "Como Pantana esta abalando a vida datdevisao" - 09/05/90 (Pantand);

4. "A viradado dramah& mexicano" - 12/06/91 (Carrossdl);

5. "Omago dasnovelas' 17/11/99 (Terra Nostra);

6. "Noslagosdanoveld' - 10/01/01 (Lagos de Familia);

7."A paixéo pdanoveladasoito’ - 09/07/03 (Mulheres Apaixonadas);

8. "Odudodasaito” - 09/02/05 (Senhorado Destino).

10/09/75

! Trabalho apresentado ao I ntercom Janior — Jornada de Iniciaggo Cientifica em Comunicagso, na sesso n® 2: Comunicagio
audiovisua (cinema, radio e televisdo).

2 Graduanda do quinto periodo do Curso de Comunicaggo Social com habilitagdo em Jornalismo na Universidade Federal de
Goiés. vyvymartins@hotmail.com
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09/07/03

09/02/05
Nas paginas que seguem, o tema novelas serd abordado como sendo um fendmeno

culturd dotado de peculiaridedes no Brasl. Busca-se refletir como as tedenovelas brasleras
conquistaram um espaco de condrutoras da redlidade e como esse fendmeno televisvo foi
retratado, ou explicado, por uma das mas importantes publicagbes impressas semanais do
Bradl, em nimero de leitores, que € arevitaVea

Para ganhar o destague de capa de um veiculo cujo foco principal de abordagem sdo
guestdes politicas e econdmicas, 0 mote deve apresentar expressva relevancia no momento
da publicacdo e condituir-se como uma temdica de interesse gerd, submetida a uma
confeccdo apurada.

Nesse papd de encenar a comunidade, tanto as novelas — objeto de Vega nas oito capas
andisadas — quanto a propria revista apresentam esse cardter, comum a midia como um todo,
de congtrucdo da imagem de comunidades regionas e locais. Para Jesis Martin-Barbero, “a
novela e o jornal foram as duas formas de imaginacdo projetadas pelas midias, a partir do

século X V11, paraa ‘representacdo’ dessa comunidade imaginada que é anagéo” .

Reflexdes iniciais sobretelevisio e telenovela

Tdevisio: 0 mais poderoso instrumento de comunicacdo de todos os tempos. Adotada
como um membro a mas na familia, da mudou comportamentos, criou habitos e impulsonou
0 consumo. Tornando ingtanténea a informacdo, a tdlevisfo fez de cada telespectador um
vizinho de toda a humanidade.

Em um trabaho de pesguisa sobre um género da televiso brasileira, entende-se por
essencid discorrer lgumas linhas sobre seu histérico. A esse respeito, sabe-se que no inicio
da década de 50, um homem chamado Asss Chateaubriand era propriet&io de jornais,
revistas e emissoras de rédio, entre elas a Radio Tupi e a Radio Difusoraem S&o Paulo.

Com o dinheiro de suas empresas, Chateubriand comprou equipamentos nos Estados
Unidos e trouxe a tdevisio para o Bradl, criando a TV Tupi Difusora A inauguracéo oficia
da TV foi no dia 18 de setembro de 1950, com a transmisséo do "Show na taba’', na TV Tupi.

Egte era um programa de variedades. tinha quadros de humor, explicava 0 que era a televisao,

3 BARBERO, Jestis Martin. Os exercicios do ver — Hegemonia audiovisua e ficgio televisiva. Sdo Paulo: Senac, 2001, p 34.
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gpresentava orquestras, musicais, esportes, etc.
Hoje, cinqlienta e sete anos gpds seu inicio, no Brasil, indiscutiveis sfo a relevancia e
a popularidade que esse veiculo audiovisud conquistou desde sua origem. Artur da Tavola

citaagumasinfluéncias que a TV provoca sobre sua massa espectadora:

"Os efeitos diretos sdo objetivos e imediatos. Eis aguns. incentivo a0 consumo e
consegliente expansdo do mercado interno de bens, lazer, entretenimento e cultura
horizontal e informativa; abertura de mercados; evoluctes tecnoldgicas; crescimento de
atividede industrial produtora de eetrodomésticos; mercado de trabalho atingindo
vaiadissma gama profissond; integracdo nacional; criacdo de novas estéticas,

participacdo diaria nos acontecimentos nacionais e mundiais; participagdo em projetos

educacionais, etc".

Com quase sessenta anos de exisgténcia no Bradl, a tdevisio firmourse como um
importante e poderoso ingrumento de representacddo dos individuos, em suas mais diversas
categorias, como etnias (branco/negro), géneros (masculino/feminino), geragdes (novol/velho)
e estética (feio/bonito).

Além disso, é, sobretudo, na representacdo da politica e dos préprios politicos que a
televisio adquire seu poder smbdlico de construcdo do significado politico de uma sociedade
em dado momento histérico. Como defendeu Karl Popper, “a televisio tornou-se hoje em dia
um poder colossd; pode mesmo dizer-se que é potencidmente 0 mais importante de todos,
como se tivesse substituido avoz de Deus’.

Nesse formato de producéo de padrdes estéticos, comportamentais e culturais,
uma das principais ferramentas utilizadas pela televisdo, em especia no Brasil, para ongruir,
reproduzir e transformar a vida cotidiana em seus vaores moras individuais e socias € a
telenovea.

A novela, paavra derivada do francés nouvelle, é o género televisvo que possvelmente
mais produz efeitos sobre a populacdo. Ao @ntr&io de outros meios como o radio, o teatro
ou 0 cinema que surgiram no Brasl com grande influéncia de produgdes edrangeras, a
novela conseguiu e desenvolver como género e um fenbmeno na televisito, com marcas
genuinamente nacionas.

O critico e higoriador da televisio brasleira Artur da Tavola definiu criteriosamente o
perfil da telenovela brasleira Em sas topicos, esse seria o perfil do "produto noveld' a que

milhdes de brasileros consomem diariamente:

"1) Dedtina-se a um consumo indiscriminado. Ehquanto havia apenas a tecnologia do
livro, este, necessariamente, discriminava 0 consumo, pois SO chegava aos letrados. A
telenovela veio estender formas literarias ou literaizantes a um publico indiscriminado.
Chega ao culto e ao ndo culto. Tal realidade modela-Ihe forma e contetido.

4TAVOLA, Artur da. A liberdade do ver - Televisio em leitura critica. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1984, p.54.
5 POPPER, Karl; CONDRY, John. Televisio, um perigo para ademocracia. Lisboa: Gradiva, 1994. p. 29.
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2) Vive da aceitagdo do mercado. A telenovela estd em intima relacdo com quem a
consome. O telespectador é pesguisado, conhecido, logo sua opinido tem peso.

3) Seu mercado se manifesta a0 longo dos capitulos eprecisa ser permanentemente
"consultado” por pesquisas.

4) A producgéo precisa obedecer a um veloz andamento para ndo comprometer o fluxo dos
demais programas. A telenovela, na sua redizacdo, possui um ritmo industrial sendo,
portanto, muito mais um servico dramatdrgico do que, propriamente, uma categoria
estética.

5) As proposicoes estéticas e culturais devem-se enquadrar no repertdrio conceitual do
publico. Jamais, numa telenovela, o autor pode fazer um discurso isolado, sem
estabelecer, para 0 que queira dizer, pontes de relacionamento com o publico.

6) Dificilmente a telenovela é obra de um criador isolado. O resultado finad depende
da equipe redizadora e dos propésitos e condigcdes oferecidas pelo cana produtor,
embora, por outro lado, apesar disso, possa haver a presenca estilistica dos autores,
marcando acentuadamente o produto. Essa contradi¢do € tipica datelenovela a0 mesmo
tempo em que € obra de autor, 0 € de equipe. Sem se compreender tal duaismo é dificil
acancar a complexidade do seu processo de feitura’.®

Direcionada para ser reproduzida em um veiculo popular de influéncia e aracéo de
publicos, a novela encontrou na televisSo um espaco propicio para narrar acontecimentos,
digribuidos em capitulos, criando envolvimento, identificacdo e emocBes no espectador.
Assm como afotografia, a pinturae o cinema, atelevisio encanta através das imagens.

E com a imagem teevisiva que a novela consegue levar o espectador a um mundo de
fantasias e sonhos, mas, @ Mesmo tempo, mostrar personagens com 0s quais o publico se
identifica criando lacos fortes de envolvimento emociond, que garante a audiéncia do produto
mercadol6gico televisivo. E necessirio enxergar para se envolver, para perceber a redidade
encenada pelo ator e, em seguida, seimaginar na mesma Situaco retratada

Muniz Sodré discorre sobre esse encantamento que a imagem televisiva provoca no
espectador, como uma marca da nova sociedade a partir dos anos 50:

“H4 assm, um fascinio pela imagem sem mais nem menos, pela simples aparicdo
eletrnica, pela iluminacdo atificia, de tal maneira que a fata prolongada de energia
elétrica em uma grande cidade — como o famoso black-out de Nova lorque em 1966 —

pode causar panico ou mudangas bruscas de comportamento coletivo”.’

A novela como uma prética cultural
Segundo o antropdlogo Roberto DaM atta,

"Cultura ndo é smplesmente um referente que marca uma hierarquia de civilizagdo, mas a
maneira de viver totd de um grupo, sociedade, pais ou pessoa. Cultura € em
Antropologia Social e Sociologia, um mapa, um receituario, um codigo através do qua as
pessoas de um dado grupo pensam, classificam, estudam e modificam o mundo e a s

mesmeas. ( ... ) No sentido antropolégico, portanto, a cultura € um conjunto de regras que

nos diz como 0 mundo pode e deve ser classificado™®

®TAVOLA, Artur da. Jornal O Globo. Rio de Janeiro. 1985.
" SODRE, Muniz. A Méguina de Narciso — Televisio, Individuo e Poder no Brasil. S0 Paulo: Cortez, 1990.p31.
SDAMATTA, Roberto. Exploragdes: Ensaios de Sociologia Interpretativa. Rio de Janeiro: Rocco, 1986. p123-25
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E nesse conjunto de regras, estdo adguns determinantes da vida socid, como regime
politico, sstema econbmico, praticas rdigiosas, tradicbes e costumes, enfim, todos elementos
formadores da cultura de um povo. Essas atividades da sociedade s20 refletidas nas novelas.
Através dedtas, € possivel entrar em contato com modos de vida que diferem do vivido pelo
telespectador.

Exemplos disso podem ser encontrados em novelas como Pantand e Terra Nostra,
ambas de autoria de Benedito Ruy Barbosa. Segundo a revista Vea, a novea Pantand,
exibida em 1990, "caiu definitivamente nas gracas do publico”, isso no inicio da década de 90
guando a extinta emissora Manchete apresentava tal atracéo.

Para a equipe responsdvel pela matéria de capa, 0 principa motivo da novda daingir
t80 expressiva audiéncia estava no cen&io exGtico em que essa se passava:

"Temse ai uma novidade visua arrebatadora para o telespectador: em vez das ruas e

ambientes por onde ele circulatodo dia, um panorama que ele ndo conhece. Em lugar de

carros e uma praga cheia de figurantes, atores que circulam entre jacarés, sucuris, ongas

pintadas, capivaras e tuiuils. Pouca gente sabia que o Pantanal era téo bonito”. 9

O interesse por uma sub-cultura dferente e desconhecida garantia 0 sucesso da novela,
gue modrava uma civilizagdo com costumes totalmente opostos dos vividos nas cidades
brasileiras, em especid nos grandes centros urbanos como Rio de Jneiro e Sdo Paulo. As
cenas de maior ibope, ou que garantiam maor nimero de comenté&ios entre o publico,
mostravam um ambiente bucdlico em que lindos aores dedfilavam quase nus e s
aventuravam em meio abichos e plantas.

Esse ambiente atraia moradores dos meios urbanos que chegavam a noite em casa
cansados depois de um agitado dia de trabaho e encontravam na tdevisio um excdente
relaxante que os fazia vigar para um outro contexto cultura. Aqui se percebe uma importante
marca da tdlevisio: a “tdinhd’ oferece a0 publico novidades sugestivas, como 0 contato com
uma realidade que rompe com o cotidiano muitas vezes exaustivo do tel espectador.

E como se apds um longo dia agitado em uma grande cidade, o telespectador fosse
convidado a passar uma hora em um outro ambiente bem mas agradavel e relaxante,
garantindo assm o0 que Sodré qudifica como “tdepresencd’, ou o Smulacro humano
redizado na tdevisdo. O individuo mantém uma relagdo privada com os acontecimentos do
mundo por meio da “telepresenca’. E é também dravés dda que o individuo diminui sua
enorme sensacao de solidéo em melo & massa gigantesca da cidade grande.

Sodré confirma producdo de um espago/tempo socia absolutamente novos,
técnica que as telenovelas aproveitam para criar seu mundo fantéstico de diversio e atracéo

do publico.

9 “Como Pantanal esta abalando avida datelevisio”. Revista Veja. Editora Abril. Edicgo: 09/05/90.
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“Se ja se podia caracterizar como mais ou menos divino o poder de ‘ver tudo que se
passa do sistema pandptico, a técnica televisiva é reamente magica por multiplicar
infinitamente o poder de ubiqlidade do espectador, agora confrontado a uma

»n 10

(tele)redidade ssimultanea, instantanea e global”.

Ja a telenovdla Terra Nostra, exibida pela Rede Globo em 1999 e regpresentada em
2002, propiciou aos seus trinta milhdes de telespectadores, segundo a reportagem de Vega, um
contato com um povo diferente em suas tradigdes e costumes, os itaianos. Além diso, a
novela expds uma viagem no tempo para uma época decisva na higtéria do Bradl, no find do
ceulo XIX: fim da escraviddo, primordios da Republica, vinda de imigrantes europeus,
surgimento das primeirasindudtrias.

Grande parte dos espectadores que assstiam a novea SO owviram fdar desses temas
historicos, (quando ouviram), nos tempos da escola Segundo a reportagem de Vea, o
sucesso da novela é garantido pela quaidade do trabaho realizado nos badtidores:

"Esse investimento fez diferenca e aparece, por exemplo, nas imagens reais dos
imigrantes italianos do fina do século, recolhidas na Europa durante trés meses por uma
pesquisadora. Aparece também na caprichada reconstituicdo de época. Entre outras

x 11

curiosidades, a novela mostra a Avenida Paulista na época de sua fundagéo”.

O rigoroso trabaho de pesquisa historica feito pela equipe de Terra Nostra garantiu
aos telespectadores um profundo contato com uma cultura diferente por razbes de variacéo
temporad e geogréfica A veracidade da imagem televisiva cativava um publico que se sentia
informado por um folhetim, que mais do que uma aula de histdria fornecia também um
enredo dramético e emocionante.

Mauro Porto'? defende que "o plblico vé as novelas ndo apenas como dramas de
ficco distantes da sua redidade, mas Sm como uma vaiosa fonte de ‘informacéo’ sobre como
0 mundo da politica funciona'. Ainda usando como referéncia a novela Terra Nostra, Porto
completa:

"Devido a0 seu papd de orientagéo e sua popularidade, as novelas brasileiras se tornaram
parte central do processo pelo qua cidaddos comuns fazem sentido do mundo da politica.

Como resultado, apesar de serem freglentemente vistas com descaso, as novelas se

tornaram essenciais para entender os dilemas e perspectivas do processo politico

brasileiro".*?

Principdmente quando se fda de um pais com profundas desiguadades sociais e

digtribuicdo precéria de educacdo de quaidade de forma homogénesa, as novelas servem como

19 SODRE, Muniz. A Méguina de Narciso — Televisio, Individuo e Poder no Brasil. S&o Paulo: Cortez, 1990.p31.

1“0 mago das novelas’. Revista Veja. Editora Abril. Edicgo: 17/11/99.

12 Mauro Porto, professor da faculdade de Comunicacio da Universidade de Brasilia UnB e coordenador do Nicleo de
Estudos sobre Midia e Palitica- NEMP do CEAM/UnB, dedicou um trabalho exclusivamente a Terra Nostra, que no periodo
da pesquisa de campo (setembro-dezembro de 1999) demonstrava os maiores indices de audiéncia ja registrados por uma
novela

18 PORTO, Mauro. Telenovelas e Controvérsias Politicas: | nterpretagdes da Audiéncia sobre Terra Nostra. Trabalho do
Ncleo de Estudos sobre Midia e Politica- NEMP do CEAM/UnB, Rio de Janeiro, 2002.
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um importante meio de democratizacdo da cultura Este género televisvo merece destague
ndo sH por sua eficacia como programa de entretenimento, mas também como uma camada
integral da esfera publica na construcéo de valores paliticos e educetivos.

Entretanto, para Vea, 0 sucesso de Terra Nostra ndo se deve somente a fungéo
"educdtiva' que €la exerce, mas sobretudo a histéria centrd que envolve um trige e forte
romance "Benedito usa como matéria-prima apenas os ingredientes universais do folhetim:
paixdes e desencontros, amizades e traicdes, cobica, dinheiro e poder. 4

Diante das andlises feitas, é carto que as tdenoveas se enquadram em uma importarte
posicdo do cenario artistico-culturd brasileiro. O género novelesco eda inserido como uma
matriz culturd hibrida e um produto da cultura popular de massa. A telenovela é também
submetida a diversos julgamentos e interpretacdes de acordo com a “"cultura de familid'
de cada espectador (suas crencas, tradicoes e desgj0s).

Assim, tem-se uma relagéo estreita entre novelas e recepcdo familiar:

"As préticas cotidianas estdo ligadas a recepcdo da telenovela, conferindo-lhe novos
sentidos ou influindo na propria maneira a patir da qua estes sdo ‘lidos, ito €,
entendidos e aprendidos. Os diferentes 'modos de ler' estdo muito ligados as tradigdes,
preocupacoes e expectativas da vida prética, que tentamos apreender através da culturada
familia, nas suas expressdes materiais e smbdlicas, que traduzimos, sgja em condi¢des de
habitagZo e sicio-econdmicas, sgja em trajetdrias e marcas da histéria da familia’. *°

Discussdo de temas polémicos nastelenovelas

"Ha quem diga que as novelas influenciam o comportamento das pessoas, e a quem diga
gue isso é baldla. O que se sabe com certeza, e até ja foi comprovado por pesquisas
universitérias, € que o produto cultural mais popular do pais tem um poder impressionante
para pautar debates sobre questdes politicas e da intimidade do brasileiro. (...). Redlista
obstinado, Manoel Carlos, ndo abre mé&o de construir seus enredos com base em assuntos

polémicos, que fornecem material infindavel para bate-papos no cafezinho do escritério

ou amesade jantar".*®

E assm que o reporter Ricardo Valladares inicia a matéria de capa da revista Vea
com enfoque na telenovela de sucesso Mulheres Apaixonadas, de 2003. O autor Manoel
Carlos foi o criador de dois expressivos sucessos da teledramaturgia brasileira: Lacos de
Familia e Mulheres Apaixonadas exibidas em 2001 e 2003, respectivamente. Ambas
abordaram temas polémicos, mas sempre pertencentes ao cotidiano das pessoas.

Nessa mesma edicdo, Vea taxa o autor de "redlista obstinado” e coloca nessa sua

caracteristica prépria a grande razéo do sucesso de suas novelas:

"O redismo de Manoel Carlos tem balizas definidas. Sua mira ndo esta voltada para
grandes questOes socials, como misérig, violéncia urbana ou corrupcéo. (...). A inclinagéo

14«0 mago das novelas’. Revista Veja. Editora Abril. Ediggo: 17/11/99.

15 LOPES, Maria; BORELLI, Silvia; REZENDE, Vera; SCHAEFER, Maria; BONIN, Jiani; MALDONADO, Alberto
Mediages na Recepcdo de Telenovela. Goidnia: Revista Comunicagdo & Informagdo, 1999. p.155.

16 “ Mulheres Apaixonadas e Apaixonantes’. Revista Veja. Editora Abril. Edicgo: 09/07/03.
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de Manod Cartas € muito mais pelo que se poderia chamar de realismo familiar ou
doméstico - e ai ele percorre todos os comodos da casa, do quarto de dormir a area de
servico. As familias enfocadas sdo de classe média ou de classe média alta e circulam por
um ambiente que o autor conhece bem, porque € 1& mesmo que vive: a Zona Sul do Rio
de Janeiro. Nao se pode dizer que personagens saidos dessa classe socia e, mais ainda,
desse microcosmo carioca representem o grosso da populacéo brasileira, mas ha obvias
vantagens novelisticas em lidar com eles. SituagBes que perturbariam muitos espectadores
Se ocorressem na casa de seu vizinho so encaradas com a maior naturalidade porque
acontecem naquele ambiente liberal retratado por Manoel Carlos."

Em Lagos de Familia, entre as polémicas retratadas nas diversas historias
encenadas, apareceu a problematica da prostituicdo, vivida pela personagem Capitu, "a
primeira 'progtituta de familid a aparecer na histéria das novelas'.!” Manoel Carlos
encomendou uma pesquisa sobre prostitutas de ato nivel para mostrar 0 assunto com
maior redismo possivel e verificou que a maior parte delas cursam universidade, ganham
bem e sGo mées solteiras.

De acordo com a reportagem, para trabadhar o assunto numa novela, o autor
recorreu a artificios que tornassem a histéria interessante e simpética aos olhos do
puablico:

"No inicio, ela parecia ser uma moca fUtil, que se prostituia para comprar roupas de grife e
freqUentar restaurantes caros. Como isso causava certa desconfianca em relagdo a

personagem, o autor a transformou em uma mulher capaz de sacrificar-se em favor do
filho pequeno e dos pais idosos. Bingo! Nao ha como néo gostar de Capitu.”

Outros temas polémicos discutidos por Manoel Carlos, na novela Lagos de Familia
foram: leucemia (transplante de medula, compatibilidade do doador); impoténcia sexudl;
cancer de préstata; machismo; relacionamento amoroso entre pessoas com grande
diferenca de idade; mées extremadas que renunciam um grande amor pela felicidade de
suafilha

E na novela Mulheres Apaixonadas, 0 teor picante e atrativo da producdo foi
garantido por assuntos como: a violéncia doméstica contra a mulher; as consequéncias do
ciume exagerado em um relacionamento amoroso; O preconceito contra velhos, o
acoolismo vivido por uma professora de ensino médio; o leshianismo entre adolescentes,
as consequéncias da traicdo em uma relagdo amorosa; O MILicisSmo ou premonicao
vividos por uma crianca que pressentia fatos do futuro; o celibato clerical.

Verificase agui um importante papel dessas tdenovelas ao buscarem apresentar
temdticas polémicas de uma forma reflexiva e educativa, objetivando destruir
preconceitos e informar, principdmente, os mais carentes de educacdo e de particip acdo
em debates ou discussdes sobre tais temas. Segundo Florestan Fernandes, “O romance,

7

como fendmeno cultura que € tem sua evolucdo delimitada e determinada pela propria

17« A novela que hipnotiza o pais”. Revista Veja. Editora Abril. Edicdo: 10/01/01.
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transformagao da sociedade". '8

Argumento que provata afirmacdo é encontrado na matéria de capadaVea

"Mulheres Apaixonadas, por exemplo, conseguiu uma proeza: pela primeira vez, um
caso de relacionamento |éshico é retratado numa novela sem causar rejei¢cdo do publico.
Na Ultima ocasido em que ago do género foi tentado, em Torre de Babel (1998), as
|éshicas tiveram dé ser arrancadas da trama as pressas na explosdo de um shopping
center. Uma das chaves para a aceitagdo do romance entre Clara (Aline Moraes) e
Rafagla (Paula Picarelli) € que, dém de dar-se entre adolescentes - ha uma certa

tolerdncia social para com os dilemas enfrentados por pessoas nessa faixa etaria -, ele

acontece numa escola ultraprogressista, onde ninguém as rejeita nem recrimina".**

A abordagem desse tema de forma tdo aberta foi possivel, também, pelas
transformacBes vividas pela sociedade brasileira nos Ultimos anos, com o aumento de
campanhas realizadas por homossexuais contra o preconceito e pela divulgacdo, por parte
da midia, do assunto como um fendmeno rea que merece atencdo e respeito em sua
andlise, 0 que gerou uma mudanca de valores por parte das pessoas.

Assim, entende-se que a mudanca de pensamento da sociedade refletiu na mudanga
de receptividade de um tema polémico mostrado na tela da TV. Afina, como escreveu
Grace Spinola: "As novelas S0 espelhos do que as pessoas querem e daquilo que ja tém.
Nenhum autor, por mais inexperiente que sga, teria a audécia de transmitir valores que ainda
n&o foram engolidos pela grande massa. Seriaimprudéncia e fracasso". 2°

Ja a novela Senhora do Destino, exibida em 2005, que agpareceu na Ultima edicdo
andisada de Vega neste trabaho, conquistou o espago de capa da revista, entre outros
motivos, por atingir 45 milhdes de brasileiros ou 80% dos televisores ligados no horario
de sua transmissdo. Tal proeza foi conquistada pelo enfoque em mo tes como: corrupcao
na politica; lesbianismo liberado e adogdo de criangas por parte de casais homossexuais;
a relagdo de familiares com uma vitima da doenca de Alzheimer; violéncia domeéstica; e
gravidez na adolescéncia.

Assim como Senhora do Destino, Roque Santeiro, novela de 1985 e reprisada duas
vezes. em 1991 e em 2000, ganhou o destaque de capa da revista Veja pela abordagem de
temas que motivavam a discussdo por parte dos telespectadores. Entre esses assuntos,

destacavam os debates em torno da politica:

"A notavel eficacia de Roque Santeiro ndo pode ser atribuida apenas a criatividade dos
autores. (...). Rogue &, antes de mais nada, a conjugacéo meio magica do acaso com a
méguina de produgdes da Rede Globo e o talento de uma série de artistas e técnicos que

aparecem na frente e atrés das cameras'.**

8 FERNANDES, Florestan. O romance politico contemporaneo. Folha daManh, publicado a 27 de julho de 1944.

19 “Mulheres Apaixonadas e Apaixonantes’. Revista Veja. Editora Abril. Edicgo: 09/07/03.

2 SPINOLA, Grace. Espelho do Mundo. Site Canal da Imprensa, ano |1, 192 edicdo: A novela nossa de cada dia 18/09/03.
2L “Roque Santeiro”. Revista Veja. Editora Abril. Edicgo: 02/10/85.
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Além disso, um dos principais nicleos de Roque Santeiro envolvia-se também
numa questdo polémica: a corrupcdo nos bastidores do cendrio politico brasileiro. Assim,
0 tratamento de temas delicados é recorrente nas telenovelas, no Brasil, influenciando os
pensamentos e opinides da populagdo e a fazendo refletir e encarar as diferengas ou o
"mundo do outro® a partir de uma mentaidade cultural mais aberta difundida na

televisdo.

A relacdo entre novelas e cotidiano

"As novelas G0 0s meios mais eficazes de manipulacdo e transmissdo de novas
idedogias. Ao retratar o cotidiano, €as sutilmente inculcam no espectador a aceitagéo
irreflexivel de valores dantes inaceitéveis. A sociedade irremediavel mente absorve tudo;
copia tudo o que vé Muitos dizem que as novelas sGo O retrato do cotidiano. Na
redlidade, o cotidiano que € o retrato das novelas. Portarto, as influéncias que estas

exercem na populaggo sio palpaveis'.”

Assm, € indiscutivd a capacidade das novelas, por intermédio direto da
expressvidade e dcance da tedlevisio, de moldar o cotidiano, condituindo imagin&ios
coletivos, pelos quais as pessoas se reconhecem e manifestam seus desgjos. A tdevisdo e, por
extensdo, as teenoveas exercem uma influéncia edratégica na cultura cotidiana, ao

edimular comportamentos e edilos de vida, divulgar modas e retratar “redidades’ proximas
a do espectador.

“Pois, encante-nos ou nos dé aco, ateevisio conditui hoje, smultaneamente, 0 mais
sofisticado dispositivo de moldagem e deformagéo do cotidiano e dos gostos populares e
uma das mediacOes histéricas mais expressivas de matrizes narrativas, gestuais e

cenogréficas do mundo cultura popular”.?

Na capa primera capa de Vea utilizada neste trabalho, publicada em 1975, a revista
ndo discorre sobre uma novela apenas. Séo citadas Meu Rico Portugués, Bravo, Ovelha
Negra, O Shelk de Ipanema, Gabriela, Escdada e Vila do Arco. O que de mas interessante
se tira do texto da revista € conhecer como a populagdo lidava, h4 30 anos atrés com o
fendmeno rel ativamente recente das telenovelas:

"Em Oliveira, quieta cidade mineira de 40.000 habitantes, a duas horas de Belo Horizonte,
o vento gelado da ter¢a-feira passada esbarrava numa platéia silenciosa plantada em pé na
praca da Matriz. Cercados de rosas e margaridas, bem em frente aigreja, eles mantinham
os olhos fixos numa coluna de 5 metros de dtura, - feita de cimento, ferro e acrilico, em
cujo topo brilhava um aparedho de televisdo de 24 polegadas, emitindo radiactes
coloridas e sonoras. era mais um pedaco da histéria de um cidaddo de educado sotaque, o
Meu Rico Portugués.

Naguela mesma noite havia maré alta em Guaraquecaba, cidadezinha paranaense de

2 JOUGUET, Katianne. Ficgio em realidade. Site Canal dalmprensa, ano |1, 19% edicdo: A novela nossa de cada dia,
18/09/03.

2 BARBERO, Jestis Martin. Os exercicios do ver — Hegemonia audiovisual e ficgéo televisiva. Sdo Paulo: Senac, 2001, p 26.
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8000 habitantes, a quatro horas de Curitiba, e 0 mar invadia os pordes da casa do
pescador Manoel Tedffio dos Anjos, assentada sobre alicerces bem altos. Nenhum
motivo para se dterar a rotina diaria: dentro da casa, 0 barulho da arrebentacdo se
confundia com as duvidosas sinfonias que brotavam do aparelho estrategicamente
colocado para que o pescador, sua mulher, sete filhos e aguns vizinhos contemplassem o
talento de um maestro ameagado por gente perversa, em Bravo!”.**

Temse aqui um consderavd exemplo da influéncia exercida pelas novelas na vida
das pessoas que mudavam seus hébitos e adequavam-nos de acordo com o hor&io de
exibicdo desses programas que ja se mostravam como preferéncia naciona. 1sso tudo em
uma época em que "52% dos domicilios brasileiros sequer possuiam luz eétrica e 76% nao
tinham televisao", segundo areportagem de Vea

Era programa comum na época sar de casa paa s divertir em frente de um
entretenimento televisivo que era assstido em conjunto, por uma platéia como no cinema, na
praca ou na casa de um vizinho, parente ou amigo que tinha o gparelho de tdevisio em casa
e recebia o publico para aguele programa cultural coletivo.

Outro folhetim que foi destacado em uma das capas de Vea foi anovda Carrossd,
gue virou referéncia na infancia de muitas pessoas. A novela foi produzida pela rede
mexicana Televisa, em 1989, e exibida peo SBT, no Brasl, em 1991. A revisa enumerou
adguns pontos responsaveis pdo sucesso do programa infantil, entre des a linguagem
smples, o direcionamento claro as criangas e a abordagem de fatos comezinhos na vida
infantl:

"Carrossel fada de problemas do dia-a-dia do publico: do menino que néo fez a licdo de

casa, do pai que ndo tem dinheiro para comprar uma bola de futebol para o filho, da

menina que tem dificuldade em se enturmar na classe, do garoto frégil espezinhado pelo
grandalhdo na hora do recreio".?

Entretanto, Carrossel também expunha as criangas a temas mas ddicados, como
desemprego ou separacdo dos pais, mostrando uma redidade muitas vezes escondida das
criancas pelos pals ou parentes com 0 argumento de “poupé-las’. Para isso, a novela recorria
a uma linguagem smples e impregnada de fantasia para ndo assustar o publico mirim e, ao
mesmo tempo, garantir sua atencéo e interesse na discussio desses temas mais S&rios.

Barbero fda em uma transformacéo na forma de circular a informagéo no lar entre pais
e filhos “O que ha de verdadeiramente revolucionério na televisio é que ela permite aos mais jovens
estar presentes nas interagdes entre adultos.(...) A telinha as expde aos temas e comportamentos que

os adultos se esforcaram para ocultar-Ihes durante séculos’ .*®

E nessas congtatacOes de que retratar 0 cotidiano € deixar o telespectador mais a

2 “No pais dastelenovelas’. RevistaVeja EditoraAbril. Edicdo: 10/09/75.
% «Carrossel Mexicano”. Revista Veja. Editora Abril. Edicgo: 12/06/91.
% BARBERO, Jestis Martin. Os exercicios do ver — Hegemonia audiovisua e ficgdo televisiva. Sdo Paulo: Senac, 2001, p 55.
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vontade com a higtdria a que assigte e fazé-lo enxergar nos personagens sua propria pessoa
ou individuos com os quais se relaciona, fica evidente que as novelas tem um grande poder
de influenciar decisdes e ditudes da vida cotidiana das pessoas.

Como afirmou o autor Manoel Carlos na reportagem de Vea sobre Lagos de Familia
"O sujeito que acompanha as minhas tramas gosta de reconhecer di StuacOes parecidas com
as que de vive e personagens semelhantes aos seus proprios parentes. Eu me empenho para
que ele ndo se decepciore”.?’

E € iso que s verifica nas novelas do autor, conforme discorreu a revista sobre Lagos
de Familia na matéria em questéo:

"A novela tem cerca de dezoito locagtes externas por semana. A média dos folhetins
da Globo é de seis. A idéia € mostrar os personagens freqlentando lugares como
restaurantes, bancos e padarias, 0 que o0s aproxima do cotidiano dos espectadores. Os
atores usam aproximadamente doze figurinos por semana, o dobro do usud. IS0
ocorre rque o autor faz questéo de apresenta-los em diversos momentos do dia: de
pijama ao acordar, de roupa de trabalho, produzidos para sair a noite, etc. O folhetim
tem oitenta personagens, contra uma média de quarenta nas novelas das oito da Globo.
Esse nimero € inflado pelo imenso elenco de apoio. Manoel Carlosfaz questéo de dr
voz aos médicos, jorndeiros, porteiros, padeiros etc, com quem 0S personagens
convivem".

Merchandising comercial e " merchandisng do bem”

O merchandisng é uma eficaz faramenta publicitaria utilizada nas novelas, ja que
€ssas S0 Um expressivo veiculo de entretenimento que influencia seus espectadores. Assm,
no sentido comercia das propagandas, prevadece a méxima se 0 personagem que tanto
admiro usaou compra certamarca, por que eu também n&o o posso fazer?

A reviga Vea destacou o papel da publicidade na novela Terra Nostra, em sua edicéo
cujacapafoi dedicada aesse grande sucesso do autor Benedito Ruy Barbosa:

"(...) Terra Nostra sera a primeira novela de época a negociar agdes de merchandising, ou

sga, a anunciar produtos através de sua exposicao nas cenas. Os anunciantes seréo
empresas que ja existiam no Brasil no inicio do século, interessadas em conquistar a
confianca do telespectador, mostrando que tém cem anos de tradicdo. Uma delas sera
uma marca de agUcar. Outra serd a Light, que pretende mostrar na novela como a luz
elétrica subgtituiu 0 lampido a gés na iluminacdo nas ruas de S&o Paulo. Uma marca
paulista de cerveja esta prestes a fechar negdcio para mostrar que ja era consumida nas
mesas dos bardes de café."*®

Além da publicidade meramente voltada para a adocéo de hdbitos de consumo de
determinados produtos, as novelas utilizam também uma espécie de prestacdo de servicos ou
de informagbes sobre doencas, ou problemas sociais, por exemplo. Trata-se do chamado

“merchandisng do bem”. O debate de assuntos polémicos ou dos quais a populagdo tem

20w novela que hipnotiza o pais’. Revista Vea. Editora Abril. Edi¢do: 10/01/01.
2“0 mago das novelas’. Revista Veja. Editora Abril. Edicgo: 17/11/99.
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interesse em conhecer melhor é redizado pelas “propagandas do bem’ encenadas nas novelas.
Em seu sentido socid, o merchandisng pode ser um importante meo de

conscientizacdo, como exemplificaV eja na matéria sobre Senhora do Destino:

"Em matéria de merchandising do bem, a novela também ndo decepciona. Um de seus
temas € a gravidez na adolescéncia, debatida a partir da personagem Lady Daiane. As
conversas da garota com uma amiguinha sdo utilizadas para falar de educacdo sexual.

Com suas crises de memdria, a baronesa de Bonsucesso serviu de mote para transmitir

informacdes sobre a doenca de Alzheimer” >

A l6gica dastelenovelas

Roque ¢k Barros Laraia defende que: "A coeréncia de um habito cultura somente pode
ser andisada a partir do sistema a que pertence”.®® Assm, a cultura apresenta sua l6gica
propria. Apoiando-se nessa idéa torna-se mais féacil entender o fendbmeno de popularidade
que se trandormou a novela, no Brasl. Se da reflete ou influencia, diena ou conscientiza,
S30 varias as correntes de opinido que tentam dar respostas.

O que é indiscutived é que esse género culturd atinge de forma surpreendente e
ascendente milhdes de brasileiros todos os dias. E entender esse fato sem consderar o
contexto sbcio-econdmico em que ele esta inserido seria estudélo de nodo limitado. O pais
das novelas € um locd ainda marcado por um subdesenvolvimento lamentavel que se reflete
em educacdo precaia e ma didribuida, profunda desguadade de renda sdarid, e baxo
incentivo a praticas culturais como cinema, danga, hébitos de leitura, expressdes artigticas, em
gerd, tanto as obras de arte, quanto as obras de pensamento.

Todo ese cenaio favorece a busca por um entretenimento barato e de linguagem
acessivel por parte dagueles que tém acesso a poucos instrumentos de diversio e cultura,
entre des a teenovela. Uma féabrica de sonhos para quem é obrigado a encarar  uma dura
redidade na sociedade brasileira, os desempregados ou membros das classes C e D, por
exemplo.

Fébrica de esperancas, também, como destacou Veja na edicdo em que cita a trgetoria
da personagem Maria do Carmo, da novela Senhora do Destino, como exemplo de forca e
determinacdo de uma retirante nordestina que, como chefe de sua familia, conseguiu sair da
pobreza: "Para as espectadoras, Maria do Carmo € dguém gue triunfa sobre a pobreza sem se
corromper. A personagem traz a tona a forca feminina na condrugdo do Brasl, diz o
antropdlogo Roberto DaMatta!". 3!

Todavia, as novelas ndo sdo gpreciadas gpenas pel 0s ocupantes das esferas mais baixas

240 duelo das oito”. Revista Veja. Editora Abril. Edicgo: 09/02/05.
%0 LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropoldgico. Rio de Janeiro: Editora Jorge Zahar, 1986, p.90.
1“0 duelo das oito”. Revista Veja. Editora Abril. Edicgo: 09/02/05.
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da pirdmide socid. Para 0os mais abonados, tad programa reflete a redidade vivida por des
proprios, ou sga, assstem suas proprias vidas serem encenadas na televisdo com uma dose de
lirsmo e emocdo. Véem expodtas na tedevisio cenas fantasadas que lembram seus
cotidianos. Trata-se da busca por uma arte mais popular que encene fatos corriqueiros do dia-
adia e assm leve os egpectadores a contemplar na televisio aguilo que vivem no seu
cotidiano.

Por isso, as novelas retratam cenas comezinhas como pessoas conversando na mesa do
jantar, aguém acordando ou indo dormir, penteando o cabelo ou dirigindo em meo a um
trénsito cadtico. E mesmo as cenas que ndo remetem diretamente a redidade dessas classes
sociais A e B sfo contempladas como um entretenimento que permite ver as tristezas da vida

de um modo mais bonito, encenadas por atores conhecidos, e menos triste.

Conclusao

Chegando a0 find deste estudo reflexivo, condui-se que Vea adotou durante todo o
periodo de 30 anos em que foi andisada, uma posicdo de admiradora das telenovelas que
ilustraram suas capas. Dessa forma, ndo foram abordados nas paginas dessa andise assuntos
importantes como a problemética do racismo na televiszo.

Em nenhuma das oito capas de Vea aparece a foto de um negro, ja que eram
ilustradas sempre pelos protagonistas das novelas destacadas. Assim, tem-se a comprovagéo de
que atores negros, ha grande maioria das novelas, recebem papéis pequenos, quase sempre
associados a um emprego de empregada doméstica, porteiro de prédio, ou qualquer outro
que ndo esteja no cerne da higtdria principd.

Como a proposta do trabalho era andisar o tratamento que Vea deu a temédica das
telenovelas que ilustraram oito vezes suas capas e ese veiculo mididico ndo destacou a
presenca do racismo nas novelas, ndo se discorreu sobre o assunto, nem foi feita uma critica
sobre a imagem passada das pessoas negras, como pobres ou envolvidas com o mundo do
crime, nas telenovelas, o que  reflete clara demonstracéo de racismo.

Em suma, as tdenoveas brasileras aparecem nas pagines andisadas de Vega e séo
vistas por seus milhGes de telespectadores como um produto culturd hibrido que representa dois
lados do Brasil, 0 arcaico e 0 moderno. Além disso, percebe-se as novelas como uma narrativa
popular que garante diversdo para quem as assste, sendo também um importante seguimento
comunicativo de divulgacdo e discussio de temas pol émicos da sociedade.

Convém identificar a producéo novelesca ainda como uma aividade comercid que usa
sua publicidede também em prol de causas socias e como uma manifedacdo artistica que €

influenciada e influencia as tradi¢des e costumes do povo brasilero.
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