Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag8o — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Editoracdo, mediacdo e poder: a meritocracia dos
mer cados smbdlicos e a ar bitragem do editor de livros®

José Muniz Jr2
Escola de Comunicagtes e Artes da Universidade de Sdo Paulo (ECA-USP)

Resumo

Este paper trata das relages de poder vigentes entre autores e editores (publishers) no
mercado brasileiro de livros. Recorrerse a0 arcabouco desenvolvido por Pierre
Bourdieu, Michd Foucault e outros intelectuais com o intuito de andisar o pape do
editor enquanto agente éico e de poder, fundamenta na mediacdo de mensagens
autorais na sociedade. Utilizourse a Andise de Discurso (AD) de linha francesa como
recurso metodoldgico para investigar declaragbes de trés editores brasileiros sobre suas
proprias atividades.
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Introducdo: de como e por que por editoresno meio daroda

E flagrante, no Brasl, a quase auséncia de indituigdes e nlcleos de pesouisa
voltados as probleméticas da editoracdo. Da parca producéo ciertifica na area, a maior
parte € de edtudos de histdria da producdo editorial, de mercadologia e de design
gréfico. Chega a ser solene a omissdo dos pesguisadores quanto aos aspectos éticos da
atividade editoriad. Embora hga um nimero relativamente expressvo de trabahos sobre
as préticas editoriais (vide, por exemplo, estudos de caso e reatos historiogréficos,
Quase sempre descritivos e raramente critico-interpretativos), poucos chegam a
dimens&o dos costumes, 0 que pressupde um olhar da ética sobre as préticas abordadas.

O edudo aqui relatado, dém dos objetivos de investigacéo propriamente ditos,
teve a pretensdo de chamar a aten¢do para esse siléncio e colocar em pauta os dilemas
éicos das profissdes do ambito da editoracdo. Obviamente, ainda ha muito a fazer:
estamos em terreno aspero, um campo ainda em formacdo. Ndo chegamos a consensos
sobre a terminologia da &ea e sobre a abrangéncia e o lugar da editoracdo nos estudos
comunicecionas — fata ainda, a0 conceto de “editoracdo’, a aquiscdo de uma
estabilidade ontolégicaa Para 0 bem ou paa o ma, nd temos um sentimento ou

percepcdo de identidade profissona, ndo ha entidades reguladoras para a &ea nem um
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codigo de éica Por isso mesmo, também nos Stuamos na tentativa de contribuir em
nivel tedrico-conceitud para a &ea, uma vez que o conhecimento dos principios de
conduta compartilhados por editores-publishers, editores e produtores editoriails possa
nos levar a conclusdes importantes sobre a identidade profissona do campo, seus
aspectos conditutivos e suas particularidades em reacdo as outras  atividades
comunicacionals.

Esta pesquisa abrangeu apenas editores-publishers de livros (doravante referidos
como “editores’, por questéo de economia vocabular), uma vez que sua condicdo como
proprietarios de empresas editoriais — €, portanto, como detentores do poder de avaliar
e sdecionar originais para publicacdo — o0s coloca como sujeitos privilegiados na
mediacdo das mensagens liter&rias, cientificas e educacionais. Na contram& da maioria
dos estudos de caso redizados no Brasl sobre editores, que s vdem de uma
hermenéutica de resgate da memoria editorid, optou-se por adotar uma postura de
suspeita e de criticaa. Com esse pressuposto, foram andisados enunciados de Arlindo
Pinto de Souza, Enio Silveira e Flavio Jorge Aderddo, referentes a propria atividade
editorid.

Por ter cardter quditativo, sem amostra probabilistica, os resultados da presente
investigacdo ndo podem ser generdizados. As conclusdes, todavia, devemn nos conduzir
a questdes gerais sobre a adequacdo dos NosSsOS pressupostos  tedrico-metodol 6gicos
para outros estudos em editoracdo, sgja no ambito dos lugares ocupados por seus

agentes ou dos mercados simbdlicos a ela correspondentes.

Fundamentos conceituais e tedricos. meritocracia, poder smbdlico, editadura

O que ha em comum em um exame vedibular de uma universdade, um edita
para vaga de concurso publico e uma licitacdo de prestacdo de servigos? Trata-se de trés
formas de critério meritocrdico para 0 ingresso de certo(s) agente(s) em um
determinado sstema (ou mercado). Para as ingtituicOes que promovem esseS processos
setivos, ndo interessa a ordem em que os candidatos foram inscritos (desde que
respeitado o prazo de inscricles, € claro) e eles ndo o escolhidos por sorteio: 0 que

vae sBo os méitos (vantagens, conhecimentos, habilidedes, experiéncias, esforgos etc.)
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de cada agente. Esses méitos sdo, idealmente, andisados de forma objetiva, e a
legitimidade de tais indituighes enquanto seletoras e “organizadoras de mundo” reside,
em grande parte, no reconhecimento publico quanto a imparciadidade e a isencdo dos
critérios utilizados. Trata- se, portanto, de tipicos sistemas meritocréticos.

Coisa semdhante ocorre no universo da ciéncia, da academia 0 ingresso nos
programas de poOs-graduacdo, o financiamento de projetos de pesquisa por entidades de
fomento, a apresentacdo de trabahos em congressos, a publicacdo de um artigo em
periddico cientifico — todos esses “fatos’ passam pelo crivo de suas respectivas
meritocracias. Nas indituicdes de ate e cultura, ndo é muito diferente: como um museu
sdeciona determinada obra para seu acervo? Como uma mostra de teatro escolhe as
pecas que irdo integrar a programacao? Como uma biblioteca decide se um materid fara
parte de sua colecdo? Em todos ssemas, entram em cena critéios idedmente
objetivos — relevancia higtérica e socid, qudidade estética etc. Por fim, também a
prética jorndidica se vale da sdecéo dos fatos que “merecem” virar noticia: relevancia,
atudidade, interesse plblico (vendabilidade) sBo dguns dos fatores levados em conta
NESSe Processo.

No que s refere as indtituigdes que lidam com determinados mercados smbdlicos
(¢ o caso de todos os exemplos citados no pardgrafo anterior), a meritocracia €
condicionada por aquilo que chamamos de politica cultural. No caso do jornalismo, ha
uma politica de comunicacao, definida por Camargo (apud Corréa, 1988:27) como uma
s&ie de “principios € normas estabelecidas para orientar o funcionamento dos sistemas
de comunicagdo’. Essas politicas estdo, em nivel prético, subentendidas em expressdes
corriqueiras desse universo — filosofia da casa, foco, escopo, publico-avo, linha
editorid etc. As regras de funcionamento a que cada indituicdo se presta estdo fundadas
ndo apenas na necessaria ddimitacdo categorica (ser uma biblioteca infantil, um musau
de arte moderna, uma reviga feminina), mas na orientacd ideolégica dos agentes
participantes, em especial de seus detentores, entram em consideracéo, assm, tanto seus
interesses smbdlicos (gosto, projeto, reconhecimento publico) quanto suas demandas
préticas (satisfacdo materia e financeira, vantagens politicas, ascensio na carreira etc.).

E a partir dessas consideracBes que podemos entender o processo pelo qud
pesquisas cientificas, obras de arte e fatos sGo mediados, ou sga entram no tecido
socid e passam a circular dentro de seus respectivos mercados smbodlicos. Essa
mediacdo, que o homem comum naurdiza (“é assm porque Sm!”), esa na verdade

inddevelmente marcada por exercicios de poder. Ndo estamos nos referindo aqui a
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guebra das regras do jogo (as préaticas de jabaculé ou camaradagem, por exemplo), mas
as regras do jogo em s. A peneira das meritocracias, ato de magia socid que separa
eleitos e preteridos (Barros Filho, 2003:80), pode ser descrita como um procedimento de
exclusdo, mais especificamente uma separacéo e uma regeicdo (Foucault, 1996:9-10);
retrata, com maior ou menor grau de transparéncia, as relagbes de poder vigentes na
sociedade. Afirma Muniz Sodré que “para ser ‘artigical, ou ‘cultal, ou ‘éevada, uma

obratambém deve ser reconhecida como tal” (1985:6). Ou, como esclarece Bourdiey,

(...) a cultura que une (intermediario de comunicacdo) é também a cultura que
separa (instrumento de distingdo) e que legitima as distingdes compelindo todas as
culturas (designadas como subculturas) a definiremrse pela sua distancia em
relacdo a cultura dominante. (2000:11, grifo meu)

O mesmo autor defende que os “sistemas smbdlicos devem a sua forca ao fato de
as reagbes de forca que nde s exprimem O s manifetarem neles em forma
irreconhecivel de relagdes de sentido (deslocagso)” (2000:14). E o que permite que as
chamadas edruturas edtruturadas estggam  predispostas a funcionar como  estruturas
edruturas  estruturantes.  Podemos  dizer, com fundamento nisso, que a ja citada
objetividade (que nada mais é que um constructo, atingido apenas por aproximacao) €
fundamental no reconhecimento da eticidade desses sstemas. O desvelamento do
processo meritocratico enquanto locus de exercicio de poder — “Por que a universdade
selecionou o projeto do Fulano e n&o o projeto do Sicrano para o mestrado?’, ou “Por
que aquele jorna publicou hoje uma matéria sobre o fato A e ndo se pronunciou sobre o
fato B?” — da margem ao uso de paavras como abuso, arbitrio e censura. E o que faz o
poeta Glauco Mattoso (2004:55-61), ao dizer que o editor de livros € o agente central da
chamada editadura. E disso que trataremos agora.

Quando Bonass (2004:45-52) comenta que “S&o editores os censores do que
lemos / S8o editores do que temos, do que fomos e seremos’, € a funcéo de selecionar
originais que ele se remete. Ao exercer essa dividade — e embora possa contar com a
guda de consdheros editorials, indicadores e lectors —, o editor encontra-se investido
do poder de decidir que mensagens entrardd em circulagdo nos mercados smbdlicos,
em especiad (mas ndo agpenas) nos ambitos da ciénciafilosofia, da literatura e da
educacdn. Com isso, ele dispde de uma espécie de autoridade e, em certa medida, uma

hegemonia sobre emissores e receptores.

Funcionam, pois, os editores como um filtro no €o entre autor e letor. Filtro que
pode ser uma barreira intrangponivel entre um escritor, com um manuscrito, e os
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leitores, mas que pode, também, ser a ponte entre um escritor inédito e um autor
consagrado e lido. (Braganca, 2001:25)

Esta é portanto, a grande antinomia do editor: ser ponte ou ser pedra no meio do
caminho dos autores que procuram difundir, pela razéo que sga, suas idéias. Ele € o
responsavel, entdo, por transformar escritores em autores, originals em obras. Ao
enfocar esse aspecto, Sterchele ensaia uma definicdo: “o editor € o eemento que rediza
a funcdo de controlar e de regular o Isema de comunicacdo onde o0 suporte da
mensagem é um produto editorid” (1992:57). Seu papel, entdo, encontra paralelo ao dos
marchands de arte, curadores de museus, bibliotec&rios de aquisicdo, editores de jornais
e revistas etc. Esse papel €, basicamente, o de controlar 0 acesso de novos agentes (e,
com agumas ressdvas, 0 trandto dos agentes ja inseridos) em seu correspondente
mercado smbdlico. Por isso, parece adequado aplicar, a esse estabelecimento entre o
publicavel e o ndo-publicavel, o conceito bourdieusiano de rito:

Falar em rito de ingtituicdo € indicar que quaquer rito tende a consagrar ou a
legitimar, isto €, a fazer desconhecer como arbitrario e a reconhecer como legitimo
e natura um limite arbitrério, ou melhor, a operar solenemente, de maneira licita e
extraordinéria, uma transgressdo dos limites constitutivos da ordem socid e da
ordem mental a serem savaguardadas a qualquer preco. (Bourdieu, 1998:98)

Outra importante antinomia da profisssto é a relacdo entre projeto culturd e
projeto econdmico: “o editor, enquanto reivindica o pape de agente cultural, tende a ver
na obra literaria um objeto de lucro, indudtridizével, avdiado antes de tudo segundo as
posshilidades comercias que possa oferecer” (Lins, 1969:82). Podemos aqui
generdizar a observacdo de Lins a todos os tipos de mensagem de que o editor trata. A
dicotomia entre publicar o que é bom e publicar 0 que é vendavel acaba por configurar,
em nivd mecroeditorid, o surgimento de dois polos distintos; € o que Bourdieu
concluiu a0 estudar a evolugdo das vendas e a digtribuicBo geografica das editoras
parisienses, como o fez com os testros e as galerias de arte (2006:17-111).

Para exercer distincdo entre 0 que deve ou ndo ser lido, o editor se vae de
inlmeros critérios — meritocraticos, pois, como ja foi dito, ndo entram em questéo aqui
0s problemas de relacdo pessod, inimizade, edicdo paga etc. Esses critérios podem ser
organizados sob a forma de protocolos para andise de originais ou por ferramentas de
marketing e plangamento como o SWOT, traduzida para o0 portugués como FOFA
(Forcas, Oportunidades, Fraguezas, Ameacas). Esses insrumentos servem ndo apenas
para selecionar originais de modo mais objetivo, como para definir detahes rdativos a

producdo e comercidizacd dos que conseguirem seu “lugar a0 sol”. Adiante, seréo
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comentadas as declaracOes dos trés editores andisados sobre a atividade de avdiacéo e
slecdo de originas. Antes, no entanto, vgamos com que parametros tedrico-

metodol 6gicos andisefoi feta

Metodologia: o quefalar quer dizer

Como foi dito anteriormente, buscou-se nesta investigacéo a tomada de um olhar
ético sobre os fendmenos. Sabemos, no entanto, que a éica pode ser desdobrada em
duas grandes dimensdes. a dos vaores e a dos costumes. Se, por um lado, a éica dos
costumes nos remete a uma investigacdo das préticas (por meio de ethometodologias,
por exemplo), a éica dos vaores nos leva a uma investigagdo dos discursos. A esta
dtima nos dedicamos, mais especificamente com os referenciais da andise de discurso
(AD) de linha francesa.

Essa linha metodoldgica é definida por Branddo como “o estudo lingligtico das
condicBes de producdo de um enunciado’ (1995:17). Ao contrario da hermenéutica
textua, da semidtica estruturd e da andlise de contedido, a AD tem como foco néo as
fdas ou os textos — que compdem seu objeto empirico —, mas o0s discursos
subjacentes a eles — seus reais objetos tedricos. Como discurso entendemos, aqui,
“toda prética expressva de linguagem que vise a producdo e a circulacdo socid do
sentido” (Muniz Sodré, 1978:45) ou, no que tange a sua relacdo com o ethos, “uma
unidade de contelido que organiza as sgnificagbes em diregdo a um sentido, que por sua
vez organiza uma concepcao de mundo, de homem, de saber e de sociabilidade’
(Gomes, 2002:24).

Esse conjunto de procedimentos visa, entdo, dar conta desse “conjunto complexo
de ditudes e representagbes que ndo sd0 nem ‘individuas nem ‘universais” (Haroche
et a, 1971:102). Paraisso, é fundamental ter claraanocdo de ideologia, entendida como

um sistema |6gico e coerente de representagdes (idéias e valores) e de normas ou
regras (de conduta) que indicam e prescrevem aos membros da sociedade o que
devem pensar e como devermn pensar, 0 que devem valorizar, o que devem sentir, o
gue devem fazer e como devem fazer. (Chaui, 1980:113)

A ideologia, entéo, estard presente nas linhas e entrdinhas dos textos postos a
andise, nos quais buscaremos as formagBes discursivo-ideoldgicas correspondente a
determinados grupos humanos. Sob esse enfoque, encontramos eco em Ricoeur, para

guem aideologia é
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mais do que um simples reflexo de uma formagéo socid, ela é também justificacao
(porque sua praxis é “movimentada pelo desgjo de demonstrar que 0 grupo que a
professa tem razéo de ser o que €") e projeto (porque modela, dita as regras de um
modo de vida). (apud Brandéo, 1995:24)

A ese referencia tedrico da AD, que é predominantemente marxista e ortodoxo,
fazemos uma ressdva Muitos consderam que o discurso nada mas € do que a
expressdo smbdlica das lutas de classe em uma determinada sociedade. Ora, € inegavel
que a dimensdo Socio-econdmica e os conflitos a €a inerentes s manifetam no
discurso, condituindo as chamadas formagbes discursvas. No entanto, reduzir o
discurso a isso € negligenciar o papel das lutas smbdlicas, que ndo S0 necessariamente

coincidentes com as disputas de poder econdmico e politico. E o que explicita Bourdieu:

As insuficiéncias da teoria marxista das classes e, sobretudo, a sua incapacidade de
explicar o conjunto das diferencas objectivamente provadas, resultam de que, a0
reduzir o mundo sociad unicamente a0 campo econdmico, ela se vé obrigada a
definir a posicdo socid em referéncia unicamente a posicdo nas relacbes de
producdo econdmica, ignorando com isso as posicies ocupadas nos diferentes
campos e subcampos — sobretudo nas relacBes de producdo cultura (...).
(2000:152-3)

E com este referencial que procedemos a andise do discurso de trés editores de
livros brasileiros. Enio Silveira, da Civilizaggo Bradleira; Arlindo Pinto de Souza, da
Luzeiro; e Flavio Jorge Aderddo, da Hucitec. Sd0 eles, portanto, os sujeitos de nossa
investigagdn. A fonte utilizada foi a Série Editando o Editor (Com-Arte/Edusp), que
registra em livros os depoimentos de diversos editores brasleiros. Vgamos, a seguir, as

principais conclusdes desse estudo empirico.

Reflexdes: teleologia e deontologia na avaliagéo e selecéo de originais

Os trés editores andisados caracterizam-se por ter implantado projetos editoriais
peculiares e por se afastarem dos grandes nichos (best-sdler e didaticos). Arlindo Pinto
de Souza, da Luzeiro, destacou-se por ter Sdo durante muito tempo o Unico a dedicar-se
a literatura de cordd, tornando-se referéncia na edicgo de livros populares. Enio
Slveira, da Civilizagdo Braslera, foi um agente fundamenta de resséncia ao regime
militar, a0 publicar, a contragosto da censura governamentad, obras de reflexdo e de
divulgacio das iddas marxigas. FHavio Aderddo, da Hucitec, capitaneou um grande

projeto de edicdo universtaria fora da universdade. Embora a pesquisa tenha se
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dedicado exaudivamente a andise dos discursos desses editores (ver Muniz J.,
2006:43-70), agqui abordaremos apenas as consderacOes gerals, em especia as que se
referem aos dilemas éticos da ividade.

Os trés editores de nossa amostra manifestaram 0 desgo e a vontade de ter a
Ultima paavra na sdecdo de originais. Assm € que Arlindo Pinto de Souza, apesar do
papd fundamentd de Manud de Almeda Filho (seu poeta-consultor) na escolha dos
originais, reclama para S o poder de decisio find. Enio Silveira, por sua vez, sagra-se
herdi a0 livrar-se das censuras dos assessores indicados por Octales Marcondes, do
Patido Comunisa Braslero, da ditadura militar e das tendéncias imediatistas do
mercado. Por fim, Hévio Aderado, embora admita a preponderéncia de seu consadho
editoria, reconhece seu pape de sdetor e, mesmo confrontado a certas facilidades
(edicBo paga) e aos ditames da indUdria culturd, ndo prescinde desse privilégio de
decisGo—agdo.

A linha editorid e as decisfes etéo invariavdmente ligadas a ideologia dos
editores. Arlindo publica corde em funcdo do gosto por esse tipo de literatura e do
desgo de que ela ndo morra, dém do compromisso em atender a0 publico que aprecia o
género; Enio publica obras marxistas por acreditar no ided do comunismo e por
entender que esse ided deva s generdizado; Fléavio escolheu editoracdo universitaria
por afinidade e publica obras de referéncia porque cré no papel do livro enquanto porta
voz na informacdo duravel, ndo vol&il. Os trés editores se vaem de um projeto culturd
para redizar um projeto de vida, 0 que nos leva a consderar a ética profissonal como
continuidade da ética integrd: “aptiddes em nivel privado determinam, ou contaminam,
aguelas a srem exercidas em nive publico. Os aos isolados ndo se qudificam”
(Gomes, 2002:50).

N&o faz sentido classficar os editores como “preocupados com a qualidade’” ou
“preocupados com o lucro’, uma vez que a ética se estabelece ndo por duaidades, mas
por gradacOes entre extremos. Desse modo, as reflexdes de Bourdieu sobre os chamados
polo culturd e pdlo econbmico devem ser relativizadas. Arlindo Pinto de Souza
“contrarid’ suas préprias convicgdes ideoldgicas de origem religiosa para ter lucro; esse
lucro, no entanto, é judtificado pela missio de continuar publicando a literatura de
cordd, sua verdadeira paix&0. Enio e Flavio assumem que, apesar de seu projeto
cultural, é preciso contrabalancar “o feljdo e o sonho”. Uma das formas de fazer isso €

encontrar as melhores oportunidades para publicar certos titulos. Todavia, a0 contrario



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag8o — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

de Arlindo, os dois editores ndo afirmam abrir méo de suas convicgdes ideoldgicas para
asegurar a sobrevivéncia da editora.

Outra diferenca fundamental entre Arlindo e os outros dois editores do corpus é a
consderacdo em relacdo as demandas smbdlicas do publico. Para Arlindo, o bom editor
€ agude que supre diretamente demandas. Enio e Flavio, por outro lado, se
colocam como formadores (fundadores) de uma visdo de mundo e opostos as demandas
imediatas do publico. O editor da Civilizacdo Brasileira, a0 tomar para 9§ a tarefa de
contribuir para o “argamento dos espiritos’, e o editor da Hucitec, ao reconhecer sua
interfferéncia a0 decidir por um titulo em detrimento de outro, encarnam o ided
cultivado por Fischer, para quem “a mais importante e mais bela missdo do editor €
impor a0 publico novos vaores que de ndo desga (gpud Braganca, 2001:37). As
vises de Arlindo e de Enio/Flavio denotam entdo duas formas distintas de interpretar as
demandas sociais do livro: se para Arlindo deve-se publicar agquilo que a sociedade
quer, para Enio/Fléavio deve-se publicar aquilo de que a sociedade precisa.

No discurso de Flavio Aderddo, é possivel condtatar a prevaéncia de uma éica
deontoldgica fundada numa norma especifica, que é a de “editar livros de quaidade’,
reiterada pelo editor, autoimposta como obrigacdo moral — o “livro de qudidade’ (de
referéncia) se coloca entéo como imperativo categérico de sua atividade. Para Arlindo
Pinto de Souza também se coloca uma ética deontoldgica, fundada na norma de
publicar folhetos de corddl. Por outro lado, essa norma se coloca como imperativo
hipotético, uma vez que a vdidade dessa regra depende de condicbes econdmicas e
admite excegBes. No discurso de Enio Silveira, por sua vez, predomina uma ética
teleoldgica, ja que sua auacdo se subordina menos aos meios e mais a um fim, que € o
de contribuir para uma utopia socidista brasileira e para 0 “argamento dos espiritos’;

IS0 configura uma &tica utilitarista, pois se ligaa busca de um bem comum.
Consider acfes finais: desmonte de maniqueismos

Antes de mas nada, devemos ter em mente que os discursos dos editores
andisados ndo devem ser tomados como metonimias de suas praticas efetivas, devemos,
sm, encontrar neles certos recursos retéricos de legimitacdo, de justificacdo das atitudes
profissonais. Na edeira de Bourdieu, pode-se dizer que os “discursos condituem
sempre eufemismos inspirados pela preocupacdo de ‘dizer bemy, de ‘fdar direto’, de
produzir produtos gustados as exigéncias de um determinado mercado (...)" (1998.66).
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De quaquer modo, suas fdas sf0 representativas de valores presentes, em maior ou
menor grau, entre os editores de livros, tomados como categoria profissond.

A primeira observacéo a fazer € que, embora possamos falar do poder que o editor
“detém” como sdetor de mensagens, da hegemonia por ee exercida, do arbitrio que
caracteriza sua atividade, ndo devemos nos esguecer de que os casos particulares devem
s investigados em profundidade para ndo induzir a gpressada conclusio de que autores
s80 pobres coitados e editores sdo carrascos todo-poderosos, “Minotauros da arte”
(Caminha apud Lins, 1969:82). Esclarece Bourdieu que o “poder smbdlico dos agentes
(...) de produzir e de impor a classficagdo legitima ou legd, depende com efeito (...) da
posicdo ocupada no espaco (e nas classficagbes que nde estdo potencidmente
inscritas)” (2000:151). Nisso corrobora Foucault (1998:183), para quem ndo podemaos

tomar o poder como um fendmeno de dominacdo macico e homogéneo de um
individuo sobre os outros, de um grupo sobre outros, de uma classe sobre as outras,
mas ter bem presente que o poder — desde que ndo sgja considerado muito de longe
— ndo é ago que se possa dividir entre agueles que 0 possuem ou O detém
exclusvamente e agueles que ndo o possuem e |he sdo submetidos. O poder deve
ser anadlisado como adgo que circula, ou melhor, como algo que s6 funciona em
cadela. Nunca est4 localizado agui ou ali, nunca estéa nas maos de alguns, nunca é
apropriado como uma riqueza ou um bem. O poder funciona e se exerce em rede.

Ora, é evidente que a rdacdo entre um grande editor e um poeta inédito €
profundamente distinta da relacdo entre esse mesmo editor e um grande autor de
romances best-sdlers. Devem entrar em pauta, pois, 0 capital smbdlico e — por que
né? — o capitd econdmico acumulado por cada um desses agentes em seus
respectivos campos. Além disso, devem ser postos em andise os papéis exercidos por
outros sujeitos. conselheiros e indicadores, agentes liter&rios, patrocinadores etc.; o
poder, &ind de contas, também trandta por eles. Justamente por esse fator, € necessario
tem em mente que o campo da edicéo de livros (s é que de existe, e isso deverd ser
investigado em outra oportunidade) esta em intima ligacdo com 0s campos “originas’ a
gue pertencem os autores e, em aguns casos, os editores. o cientifico, o literério, o das
artes plésticas, 0 educaciond etc.

Por tudo isso, e ndo obstante a postura eminentemente critica que esse estudo
assumiu, ndo convem defender com unhas e dentes a abolicdo dos moldes editoriais
consagrados e a fundacdo de uma nova sociedade da circulacéo libertdaria do
conhecimento. E evidente que iniciadivas como as de edigdo indgpendente, de
publicacdo na internet etc., sfo vdidas. Mas a funcdo do editor, mesmo que o

consideremos injusto, antiético ou 0 que o vaha, SO existe porque corresponde a uma
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necessidade socia, qua sga, a de dizer o que (dentro dessa enxurrada de informagtes a
que somos submetidos) € bom e o que ndo é De forma inditucionaizada ou néo, é o
que fazem aqueles que detém a voz da sabedoria € a voz da experiéncia 0s pas, 0S
professores, a autoridade rdigiosa, o critico-resenhiga da midia, o bibliotec&rio, o
indexador etc. Segundo Foucault,

O que faz com que o poder se mantenha e que sgja aceito € simplesmente porque
ele ndo pesa como uma forga que diz ndo, mas que de fato permeia, produz coisss,
induz ao prazer, forma saber, produz discurso. Deve-se consideré-lo como umarede
produtiva que atravessa todo o corpo sociad muito mais do que uma instancia
negativa que tem por funcdo reprimir. (apud Furlani, 1991:18)

O que s deve defender — ai, am, com unhas e dentes, se necessaio — é a
multiplicaco e a diversficagdo das fontes de poder: devem exigtir muitos editores, de
diferentes formagdes, origens e orientagdes ideologicas. Deve-se publicar, cada vez
mas, muitos e muitos livros, de diferentes autores, novos e consagrados, nacionas e
edrangeiros, de quantos géneros e formatos for possivel. E preciso respeitar a
diversdade de pensamentos e edimular a citica. Deve-se abolir todo tipo de censura
gue provenha ou ndo do Estado, para que os individuos, transmutados efetivamente em
yjeitos, tenham a condicdo de escolher.

No que tange aos vaores expostos pelos editores, é necessario reconhecer que des

nao sao pertencentes exclusivamente ao mundo do trabaho, pois

Temos Sm um conjunto de vaores, mas estes nunca se colocam tendo como eixo
apenas o campo profissional. Como tudo que se refere as sociedades, esses valores
tém um cardter sistémico e SO se inscrevem (SO podem fazé-lo) em adequacdo aos
valores que sdo consensuais. (Gomes, 2002:19)

Por isso a ideologia dos editores, tida como esquema fundador de um modo de
ser, edtar e fazer no mundo, deve ser condderada integramente, influenciada pelas
experiéncias pessoais e sodas de toda ordem, e réo gpenas pelas imposicoes de classe.
Se fosse por is0, deveriamos Smplesmente taxar todos os editores como burgueses — e
€ 6bvio que iss0 obscurece nuancas importantiss mas da questdo.

Como conclusio find, permanece a condatacdo da vaidade das nogOes
desenvolvidas por Pierre Bourdieu como insrumento tedrico-metodolégico para o
estudo da editoracdo, pelo menos no que se refere ao mercado de livros. Por fim, reitera
S a necessdade de invetigagbes tedricas e empiricas que ponham em Xxeque 0S

lugares-comuns da érea, a partir de uma perspectiva critica
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