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Produco e edicdo colaborativa na I nternet!
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Resumo

O presente atigo andisa as praicas comunicacionals presentes na Internet e sua
influencia no campo da producdo da informagdo, particularmente os processos de
producdo colaborativa que estéo tencionando os valores e poderes da midia A pesquisa
apresenta 0 modelo de producdo e edicdo do webste colaborativo Overmundo e
interliga estudos que discutem as préticas midiéticas contemporaneas no ciberespaco.
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I ntroducéo

A consolidacéo e 0 notério crescimento da Internet nos Ultimos anos no cenario
internaciond e naciond vém criando as condigBes técnicas e Socio-culturais para a
ampliacdo das préticas comunicativas, nas quais a participacéo dos usur&ios € cada vez
mais intensa. Blogs®, podcasts®, videos disponiveis no youtube®, websites colaborativos,
softwares socias® s#0 agumas das ferramentas da Internet e dos suportes digitais que
estdo esimulando os usudrios a produzirem os seus proprios conteldos.

Segundo Vianna (2006), idedlizador do Overmundo, “o0 que a higtdria da internet
demongtrou, desde o inicio, é que as pessoas Ndo querem SO consumir coisas produzidas
por uma minoria, as pesas querem também produzir suas proprias noticias, seus

préprios contelidos em texto, video, etc’. As referidas transformacfes estdo aterando a

! Trabalho apresentado no VII Encontro dos Nicleos de Pesquisa em Comunicagio — NP Tecnologias da Informaco
e da Comunicagao.

2 Graduado em Jornalismo pela Universidade Catdlica de Pernambuco (Unicap) e M estrando em Comunicagdo Social
pelo PPGCOM da UFPE, nalinha de pesquisa Midia e Processos Sociais. Atualmente desenvolve sua dissertacéo
sobre comunidades virtuais e préticas colaborativas na Internet, a partir do estudo de caso do site Overmundo,

orientado pelo doutor em comunicagdo Alfredo Vizeu. E-mail: filipebb@agmail.com.

8 E uma pégina da web cujas atualizagdes (chamadas posts) s3o organizadas cronologi camente (como um histérico ou
didrio). Estes posts podem ou ndo pertencer ab mesmo género de escrita, se referir a0 mesmo assunto ou & mesma
pessoa. A maioria dos blogs sdo miscelaneas onde os usuarios escrevem com total liberdade.

4E uma forma de publicacgo de programas de &udio, video e/ou fotos pela Internet que permite aos utilizadores
acompanhar a sua atualizagdo. A palavra "podcasting” € uma jungéo de iPod - um aparelho que toca arquivos digitais
em MP3 - e broadcasting (transmissio em larga escala).

5 Site que permite que seus UsU&rios assistam e compartilhem videos em formato digital.

8 E uma ferramenta de interacdo virtual na qual os usuérios se cadastram em um website, e a partir dai podem se
comunicar, potencialmente, com toda a rede de pessoas conectadas pelo mesmo software social. Atualmente, existem
vérios deles os mais famosos sdo o Facebook, Multiply, Orkut, MySpace, entre outros. Os formatos sdo parecidos,
mas de acordo com a arquitetura e a programagao, eles podem ser mais ou menos interativos e permitirem uma maior
flexibilidade na sua formatagdo a partir daintervencdo dos internautas cadastrados.
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forma de gerar e difundir a informacéo; com ta efervescéncia, 0 campo da comunicacéo
€ obrigado a repensar seus paradigmas e se adaptar a essa configuracao.

Para andisar questéo utilizaremos como exemplo 0 processo de producéo e
edicd no website colaborativa Overmundo. Criado em novembro de 2005’, o website
relne ferramentas tecnologicas colaborativas para produzir, editar e difundir a
informagdo. Dessa forma, cada novo membro cadastrado € convidado a dimentar o
contelido de noticias, mUsica, artes visuals, fotografia, poesa, agenda culturd , guia,
dentre outros. O nimero de colaboradores vem aumentando e em junho de 2007
acangou mais de 16000 mil.

Ese pefil que relne interacdo, paticipacdo efetiva dos usuanios,
descentrdizacdo das noticias, tenciona e questiona os formatos tradicionais de
digribuicdo e producdo da informacdo, provocando uma reconfiguragcdo no campo
mididico. Este atigo tenta andisar dgumes dessas transformagbes a partir do
crescimento da comunicacdo colaborativa® e apresentar 0 modelo de produco e edicio

no Overmundo.

1. A midia na contempor aneidade

O cen&io contemporéneo mididtico esti sendo diretamente afetado pelas Ultimas
transformacfes sociais decorrentes da mediacdo tecnoldgica do conhecimento como
afirma Barbero (2006, p. 54):

...0 que a revolucdo tecnoldgica introduz em nossa sociedade ndo é
tanto uma quantidade inusitada de novas maguinas, mas, Sm, um
novo modo de relacdo entre os processos smbolicos — que
constituem o cultural — e as formas de producéo e distribuicéo dos
bens e servigos: um novo modo de produzir, confusamente associado

a um novo modo de comunicar.

Nesse contexto formado por disputas de poder, interesses politicos e econdmicos
as visdes sobre as préticas de comunicagdo na Internet se aternam entre o triunfaismo
tecnologico e a descrenca com 0s hovos meios digitais. Wolton (2003, p.138) defende

gue a Internet vem sendo tratada como um “mito de um sstema de informacéo infinito e

70 Ovemundo entrou no ar nessa data com a formatacio de uma péagina na Internet com o objetivo de divulgar a
proposta, mas o seu formato atual colaborativo s6 iniciou, efetivamente, em margo de 2006.

8 Utilizaremos esse termo para designar as préticas midiéticas que est&o ancoradas nos usuérios para a producio dos
conteddos.
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gratuito, livre de todas as problemédticas de poder, inverdades e erros’. Apesar da critica
sr dedinada as correntes mais utopicas, e 0s auas estudos da cibercultura
gpresentarem uma superacdo dessa visito mais idedista, ta reflexdo € importante para

compreender os limites e as potenciaidades das experiéncias comunicativas narede.

O problema suprecitado também esta presente em Silva J. (2004. p.05) ao
destacar as fdhas do determinismo tecnoldgico que apontam para superacdo dos meio
tradicionais:

h& uma falsa oposicdo entre midias tradicionais ou de massa e as
geradas sob as novas tecnologias da comunicagdo (NTC), onde,
devido a um smplismo inspirado pelo triunfalismo tecnoldgico,

invariavelmente as midias da NTC levam vantagem.

Tendo em visa o contexto apontado acima € possive dizer que a comunicacéo
segue processos de convergéncias, no quais melos velhos e novos se engendram

gerando novas possibilidades e formando " ecoss temas comunicativos' (Gomez, 2006).

2. Comunicacéo colabor ativa na inter net

A comunicagdo colaborativa ganhou mais vishilidade nos Ultimos anos através
de véias experiéncias que etdo surgindo na Internet. Esse fendbmeno recebe outras
denominagdes webjornalismo participativo, jorndismo cidadéo, grassroots journalism.
Apesar de dgumas diferencas concetuas, todas as terminologias focam a sua atencéo
no processo, no qua os usuarios dimentam os contelidos dos sites. Podemos enumerar
adguns exemplos ligados a essa perspectiva: Slashdot, OhmyNews, Digg, LJWorld,

entre outros.

As préticas colaborativas estdo relacionadas com o momento atud vivido pea
internet, onde as ferramentas de publicacdo de contelido estdo amplamente difundidas e
S0 relativamente faces de serem manipuladas. O grande fator que restringia esse
fenbmeno eram as limitagbes técnicas. Hoje, qualquer pessoa pode ter um espaco
virtua, sem necessariamente, dominar linguagem de programacdo. Esse momento
histérico, onde acontece uma expansdo das ferramentas participativas, vem sendo
chamado de web 2.0. O termo foi cunhado por O'REILLY (2005), no artigo onde e

demonstra uma séria de ferramentas e motivos para entender essas experiéncias colaborativas
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como um outro momento da Internet. Vale sdientar, que o termo vemn sendo apropriado
peo maketing e no senso comum para desgnar uma revolugdo na internet, ou um
fenbmeno nunca visto anteriormente. A colaboracéo é adgo presente na Internet desde os
seus primérdios, nas primeiras comunidades virtuais e nos softwares de interaco socidl.
Neste trabaho entende-se por web 2.0 as “préticas ligadas a uma combinacdo de
técnicas informéticas (servicos Web, linguagem Ajax, Web syndication, etc), a um
momento histérico, a um conjunto de novas estratégias mercadoldgicas para 0 comércio
eletrbnico e a procesos de interacdo socid mediados pelo computador” (Primo, 2006.
p. O1).

Alguns estudos ja foram desenvolvidos e comecam a definir conceituamente o
universo da comunicagao colaborativa. A pesquisadora Chan (2002) andisou o website
colaborativo Sashdot. Surgido em 1997 e idedizado por Rob Mada, o dte relne
noticias na é&rea de tecnologia e atra mais de um milh&o de usu&ios por més e cerca de
250.000 por dia. Na sua tese de medrado da utiliza a nomenclatura “new kind of
journaism” (novo tipo de jorndismo) para designar as novas préticas que envolvem a
criacdo de noticias por usu&rios comuns. A autora gponta para uma nova configuracao
da comunicacdo na qua os usudrios teriam um pgpe fundamentd, na emissio do

conteido e a audiéncia na sua gestéo e selecao.

Essas mudancas geram uma reconfiguracdo no campo da comunicacdo
tencionando 0 modelo vigente do broadcast (transmissdo, Sstema de disseminagéo de
informacdo em larga escala), no qua apenas um seria responsavel pela comunicacao.
Alguns estudos auais denominam ese fenbmeno como a “liberacdo do pdlo emissor”
(Lemos, 2006) que é caracterizado pela mudanca do modeo de comunicacéo redizado
UM para- muitos para o formato muito- para- muitos.

O termo “liberacéo” pode gerar uma compreensdo parcial do fato abordado, pois
as grandes empresas de comunicacdo dominam a maior parte da informacéo que circula
no mundo, no entato € mas goropriado definir esse nNoOvo processo como uma
“democratizacdo do pdlo emissor”. Em outras palavras, ndo apenas as megacorporacoes
S80 capazes de publicar e difundir as informagbes. As experiéncias de producdo
dternativas de contelido sempre existiram muito antes do surgimento da Internet, porém
com a rede de computadores elas sdo facilitadas e potencidizadas, peo baixo custo e a

possibilidade de disponibilizar o contelido paratoda a rede.
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Chan destaca 0 papd fundamenta ocupado pelos usuaios na emissdo do
contelido e da audiéncia na sua gestdo e sdegcdo. Segundo a autora, O jornaismo
negligenciou durante muito tempo a paticipacdo da audiéncia, criando uma digancia
representativa entre as 0 agueles que liam e as pessoas que faziam a noticia. O cenaio
contemporaneo impulsona o telespectador a sair de uma condicéo passva no processo

comunicativo.

Bowman e Willis (2003) conceituam essa nova audiéncia com o neologismo
“prosumidor”, que designaria um hibridismo entre as paavras produtor e consumidor.
Segundo os autores, os blogs e 0s novos espagos colaborativos Ndo S8 uma ameaga aos
veiculos tradicionals, mas um complemento. Sobre os modelos de filtragem da
informacdo, eles conceltuam do seguinte modo: no formato broadcast “filtro, logo
publico’”, na internet “publico, logo filtro”. Essa definicdo guda a entender a
problemética principal do ciberespaco, onde a grande questéo ndo é mais 0 espaco para
difundir a informacdo, mas a dificuldade de ter vishilidade diante de um volume téo

grande de materid produzido.

A patir da andlise das relagbes do processo de edicéo e filtragem da informacéo
gparecem novos modedos de andlise. Bruns (2003) propfe uma recontextudizacdo da
teoria do gatekeeping. O termo foi origindmente utilizado pelo psicdlogo deméo Kurt
Lewin, mas a adaptacdo para a 0 campo da comunicacéo foi feita por David Manning
White, em 1950. Segundo a teoria do gatekeeping, 0 processo seletivo da informacéo é
remetido a idéia do guarda (keeper) de um portdo (gate) responsavel pEla decisdo dos
contetidos veiculados pelo veiculo. Bruns utiliza o te'rmo  gatewatching para denominar
0s processos de filtragem que acontece na internet, no qual o perde-se a idéa do
porteiro e chega-se @ vigia. No seu estudo, ele abre espaco para as apropriagbes ca
teoria em dtes de formatos abertos e em comunidade de blogs, onde através das
ferramentas adotadas os usuarios tém o poder de decisdo sobre aquilo que possui mas
OuU menaos importancia na comunidade.

O horizonte tedrico acima relacionado serve para entender o processo de
producéo e edi¢do colaborativa do Overmundo, e perceber como este se insere dentro de

uma | égica de plataformas colaborativas utilizada por varios outros Sites.

3. Overmundo e as praticas colabor ativas
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O Overmundo € um webste colaborativo surgido em novembro de 2005. O
projeto foi concebido pelo nicleo de idéias Movimento (formado por Hermano Vianna,
Jos2 Marcdo Zacchi, Alexandre Youssef e Ronado Lemos) e recebeu o financiamento
da empresa Petrobras pelos mecanismos de incentivo fiscd do Programa Naciond de
Apoio a Cultura / Lel Federd de Incentivo a Cultura (Lel Rouanet), do Minigério da
Cultura O projeto contou inicidmente com a participacéo de véios profissonas, de
todo o pais, envolvidos na &ea culturd. A arquitetura e programacdo foram
desenvolvidas pela empresa Tecnopop.

O escopo do website € criar um canal de expressdo da cultura brasileira, no qua
sga possive visudizar sua diversdade. Partindo desse pressuposto, uma equipe de
jornalistas ou grupo especifico ndo pode ter acesso a tudo 0 que estd acontecendo no
pais, e nem condicles fiscas de apresentar a0 publico tudo 0 que chega as redacOes.
Essas limitagBes provocam um grande véacuo na producdo cultura, na qua gpenas os
produtos massvos financiados por grandes empresas conseguem  vishilidade e
digtribuicdo para o grande publico. Sabemos que a crescente popularizagdo da Internet e
dos suportes digitais propiciaram o surgimento de novas formas de distribuicdo dos
produtos culturais através da rede, no entanto, a comunicacdo entre aguilo que é
produzido e aguilo que consegue chegar a populacdo continua deficiente.

Partindo da problemética acima disposta, 0 Overmundo se propde a ser um cand
de divulgacdo e distribuicdo da cultura no pais. Para que isso aconteca € necessario a
participacd0 de todos os usu&rios neste processo, formando o que eées chamam de
“mutirdes virtuais’, nos quais 0s vaios grupos e as mais diversas vertentes culturais se
proponham amostrar aquilo que gostam e estéo fazendo em todo o pais.

O Ovemundo fundamenta toda a sua produgdo a partir das praticas
colaborativas promovidas pelos usuaios. O processo € descentralizado e todo o
encaminhamento e gerenciamento é decido pela participacdo e o crivo da comunidade
de usuarios registrados no website. O Overmundo € composto por oito secoes:

1) Overblog: pagina principa com os textos do site.

2) Banco de Cultura: lugar para compatilhar obras atigticas (misica, artes
visuais, cinemalvideo, artes eletronicas, textos literdrios, textos ndo-ficcéo).

3) Guia reline as dicas de cada lugar do Brasl, excritas por quem mora na
localidade, apresentando ndo somente os pontos turisticos, mas locais com pouca
divulgacdo, bares interessantes, entre outros.

4) Agenda: aglutina os eventos culturais que estéo acontecendo em todo o Brasil.
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5) Perfis. mostra o nimero total e os links de todos os usuarios cadastrados no
site. A lista é organizada segundo o valor do karma® em ordem decrescente.

6) Overfeeds: sG0 blogs permanentes aimentados por colaboradores habituais do
dte que exploram a fundo e colocam em discussdo 0s mais diversos temas e aspectos
das culturas do Brasl. O usuaio que desgar ter um blog no Overmundo deve mandar
uma proposta para a equipe, se comprometendo a manter 0 escopo do dSte e a
periodicidade. Nesta secdo, 0 colaborador que possuir um blog em outro Ste de
hospedagem pode cadastrar o endereco do feed (XML ou RSS)!° e sempre que for feita
aguma dteracdo no contelido ela sera exibida também no overfeed.

7) Ovemixter: p&gina onde 0 usu&io encontra musicas, samples, remixes e
vocais sob licencas Creative Commons™ disponiveis para owvir, criar e recriar novas
obras artisticas derivadas.

8) Observatdrio: blog onde se encontram informacdes e reflexdes sobre o que
estd acontecendo no préprio Overmundo, fomentando o debate sobre os rumos do
website.

O Overmundo é aberto a todos os usu&ios para visudizar e baixar qualquer
arquivo. O cadastro no website é necessario gpenas para efetivar as colaboracfes. A
seguir descrevo como funciona a publicacdo e edicdo colaborativa no Overmundo, mais
especificamente na secdo Overblog. Para tanto, sera descrito todo o percurso de uma
matéria publicada no dte pelo autor do trabadho, com o auxilio de agumas imagens
extraidas da tela do computador. A utilizacdo desta matéria se deve ao fato de, asam,

poder extrair as figuras das etapas fundamentais do processo e colaboracéo, passando
pela publicacéo, edicdo, votacdo até sua publicacéo find.

Postagem do Conteido
Para postar sua colaboracdo é necessario fazer ologin no website, se dirigir ao

link “publicar colaboracdo” e sdecionar a area desgjada. Ao entrar nesta segdo, escolhe-

90 peso do voto é determinado pelo karma. O karma é funciona como um dispositivo para indicar as agdes dos
usudrios, quanto mais ele participa, segja comentando, publicando, ou votando, ovalor do karma vai aumentando. A
relacdo entre o valor do Karma e 0 peso do voto funciona nesta escala: com até 25 pontos, os votos tém peso 1; 26 a
100, peso 2; 101 a 250, peso 3; 251 a 500, peso 4; 501 a 750, peso 5; 751 a 1000, peso 6; 1001 a 1500, peso 7; 1501 a
2500, peso 8; 2501 a 5000, peso 9; acima de 5000 pontos, peso 10.

1 Esse recurso chamado de “agregador de conte(ido” permite que o usu&rio saiba quando acontece uma nova
atualizagdo nos blogs e sites cadastrados. A ferramenta disponivel gratuitamente torna mais prética a navegagao, pois,
dessa forma, o internauta ndo precisar acessar diretamente todos os enderecos para estar informado sobre os novos
contedidos disponibilizados.

1 E um novo sistema construido com alei atual de direitos autorais que define um espectro de possibilidades, onde o
proprio autor escolhe o licenciamento que desgja conceder a sua obra.
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se o titulo da matéria, adiciona-se o texto, sendo possivel anexar a foto que estara no
topo da matéria. Os usuarios utilizam o sstema de marcadores tags) para relacionar as
paavras-chave do texto, facilitando, assm, a busca e a recuperacdo das publicacoes.
Observe afigura 1l queilustra esse procedimento.
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Figura 01: Texto sendo inserido

Filade Edicdo

O texto permanece na fila de edicdo por 48 horas. Durante essa etapa, O
proponente podera receber sugestbes dos demais usu&ios através dos comentarios.
Nesse tempo, o colaborador pode dterar todo o contelido da matéria, para evitar erros
dos mais variados tipos, adicionar videos, audio e multiplas imagens. A figura 2
gpresenta a colaboracdo na fila de edicdo, no lado esquerdo o usu&io acompanha o
tempo restante na fila de edicgéo.
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Figura 02: Colaboracéo nafilade edicéo

Nessa colaboracdo foram utilizades duas imagens do dte oficid do DJ para
ilustrar o pefil e uma misca digoonivel gratuitamente para download. O envio das
fotos e mp3 se assemelham ao envio de arquivos anexos por e mails, sendo assm néo €
necessio um conhecimento avancado de Internet para manipular as ferramentas do

Ovearmundo.

Comentérios na Fila de Edicéo

Os comentaios na fila de edicdo cumprem um papel importante dentro do
processo de difusdo da noticia. No Overmundo o papel do editor é descentralizedo, tudo
é feito pelos préprios colaboradores, que enviam seus coment&ios durante o tempo em
gue a matéria eta na fila de edicdo. No texto analisado, foram feitos trés comentérios de
outros usuarios, dois propondo correcBes no texto e um elogiando a matéria (ver figura
3). Os usu&rios tém a opcdo de opinar sobre os comentarios, com um clique que gponta
e a sugestdes feitas por outrem possuem relevancia ou ndo. As corregdes, neste caso,
foram fundamentais para corrigir um erro ortogréafico e umafahade apuracéo.
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Figura 03: Comentarios sobre o texto nafila de edicéo.

Fila de Votagao

Passadas as 48 horas de edicdo, o texto segue para a fila de votacdo. Essa fase
define exatamente o destino da colaboracdo, se ela sera publicada ou ndo e o destaque
gue recebera no dte. Cada usu&io tem um vaor de voto diferenciado, que varia de
acordo com a sua participacdo no proprio Overmundo, ou sga, 0 vaor do voto de um
usu&io muito ativo vae mas overpontos (nomenclatura utilizada no website) do que o
de um usu&io que Smplesmente se cadastrou, mas nunca participou ativamente.

Uma matéria para ser publicada precisa receber no minimo 60 pontos no tempo
méximo de 48 horas, no qua a contribuicdo permanece na fila de votagdo. Néo
podemos desprezar as implicagbes ludicas da paticipacdo que se assemelha a um
“game’, no qua para aingir mas overpontos, O USUAIO hecessta participar mas
aivamente. Por exemplo, um colaborador que desge ver 0 seu texto no a
provavelmente incitaria seus amigos a votarem, e com is0 também divulgaria o gte,
edimularia novos usu&ios divos, e teia um maior poder de voto. A figura 4 mostra a

matéria na fila de votacdo ainda com 15 pontos.
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Figura04: Texto nafila de votac&o.

O modelo de votacdo difere do modeo adotado pelos grandes veiculos que
filtram a informacdo, seguindo uma linha editorial especifica O Overmundo tem filtros,
S0 que esse processo € feito de forma colaborativa, ou sga, a propria comunidade decide
aquilo que merece ser publicado e os contelidos que receberdo maior destague no site. O

critério é a popularidade entre os usué&rios, 0 que de certa forma legitima a posicéo
ocupada por um texto, esclarece para todos porque a colaboracdo esté naquele lugar.

Publicacdo da Matéria
Se a matéria conseguir 0 nUmero minimo de votos necess&ios sera publicada e
disponivd no Oveblog. Caso contr&io o usuario podera refazé-la e submeté-la a

votacdo quantas vezes desgar. A figura 5 apresenta a matéria ja publicada no Overblog,
apds aingir 0s pontos necessarios .

20 nimero de pontos minimos para uma publicagio foi reformulado pelo Overmundo. Na época em que esta

matériafoi publicada o nimero minimo de pontos era 20, por isso afigura 5 apresenta a colaboragéio com 21pontos ja
tendo sido publicada.
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Figura 05: Publicacdo damatéria

A patir dai a matéria esta disponivel no site para receber s votos dos usuarios,
as mais votadas estardo na capa do Ste. Vale sdientar que os pontos sdo revaidados a
cada dia, portanto uma contribuicdo para se manter consecutivamente na primeira
pagina devera receber uma grande quantidade de overpontos. A posicdo da matéria pode
crescer a cada dia, de acordo com sua popularidade, no entanto, o Sistema do
Overmundo procura privilegiar as mas recentes, sendo assm uma publicagdo mais
antiga precisa ser votada por um nimero muito grande de pessoas para conseguir se

manter em destaque por varios dias.

Consideracbes Finais

A patir desta experiéncia podemos demongtrar como funciona a comunicagéo
colaborativa no Overmundo. N& € um processo complexo, mas existem agumas
normas e procedimentos que devem ser compreendidos para participar ativamente,
como pode ser observado na descricBo apresentada no terceiro topico deste artigo. A
experiéncia do webste é reaivamente recente e et sendo aprimorada durante 0 seu
proprio  desenvolvimento, principdmente através das discussies e exigéncias dos
usuérios.

Andisando 0s nimeros pode-se visudizar uma perspectiva de crescimento que
gponta para uma maior participagdo dos usu&rios e um acance em todos os estados do
Brasil, posto que seu objetivo € fomentar a presenca em todo territério naciond. A
experiéncia do Overmundo mostra também que o projeto € fruto da soma de muitos

esforgos e incentivos fiscais.
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A partir do caso estudado pode-se notar a presenca da logica da reconfiguracéo
dos meos de comunicacdo. Nela, os modelos e formatos antes utilizados néo
desgparecem ou <SSO subdituidos indiscriminedamente, mas sd0 remodelados e
refunciondizados para atender as novas necessidades, aos novos contextos mididticos
gerados na Internet. As novas préticas colaborativas ampliam os formatos aé entdo
vigentes e, como em toda nova midia, existe sempre um periodo de adaptacdo, de
compreensdo do espaco ocupado por ea na vida socid, e da propria utilizacdo de todas
as suas potenciaidades.

Retomemos dguns pressupostos para Stuar o caso estudado dentro da
investigac0 que redizamos. Em relacdo as praticas colaborativas e as mudangas no
campo da producdo, os estudos de Chan (2002) e Bowman e Willis (2003),
fundamentaram bem agumas questdes pertinentes a comunicacdo na Internet. Segundo
aguns modelos de comunicagdo colaborativa gpresentados nos dois estudos, € possivel
constatar que 0 Overmundo se utilizou das véias experiéncias anteriores ap0 seu
surgimento para formatar a sua arquitetura. Modelos smilares de votagéo e edicdo sdo
encontrados em outros sites, como, por exemplo, no Slashdot.

A teoria do gatewatching apresentada por Bruns (2003) esta muito presente na
experiéncia colaborativa do website andisado. O modelo proposto pelo autor, no qua
0s usu&ios determinam a importancia dos contelidos publicados, pode ser observado
nesse e em outros projetos. A Unica diferenca notada € que no Overmundo, a votacéo
decide ndo s0 0 destaque, mas se 0 contelido podera ser publicado ou n&o. 1sso gera uma
peculiaridade dentro do quadro de posshilidades e torna um pouco mais exigente e
suscetivel as moderagdes da comunidade a difusdo do contetido.

O atigo apresenta as primeiras investigagbes sobre o tema e o objeto de estudo
da minha dissertacdo de mestrado, ainda em eaboracd. Sendo a comunicacdo
colaborativa uma experiéncia conduzida pelas inclinacbes da prépria comunidade, sera
interessante  acompanhar sua evolugdo e 0s seus ddineamentos provocados pelas
interagBes na rede, ao longo do periodo que estarel andisando.

Entendemos que o0 estudo pode contribuir para novas pesquisas sobre a
comunicaggo colaborativa e sobre o proprio Overmundo. E importante enfatizar que o
dgte contém oito segfes e pode ser andisada sob vérias perspectivas, condtituindo uma
vasta fonte de pesquisa da contemporaneidade mididica e dos estudos que investigam a
participacdo dos usu&ios e discutem a difusito e a didribuicdo da informacdo na
Internet.

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

REFERENCIAS

BOWMAN, Shayne e WILLIS, Chris. We Media - How audiences ar e shaping the future
of news and information. Publicado on-line, no formato PDF, em julho de 2003. Disponive
em: <http://www.hypergene.net/wemedia/download/we_media.pdf>. Acesso em: 02 de mao
2007.

BRUNS, Axel. Gatewatching, not gatekeeping: Collaborative online news. In: Media
International Austrdlia, n. 107, p. 31-44, 2003. Disponivel em:
<http://eprints.qut.edu.aw/archive/00000189/01/Bruns_Gatewatching.PDF>. Acesso em: 25
maio 2007.

CHAN, AnitaJ. Collaborative News Networks: Distributed Editing, CollectiveAction,and
the Construction of Online News on Slashdot.or g. Dissertacéo de mestrado. Department Of
Comparative Media Studies - Massachusetts Institute Of Technology. Massachusetts: 2002.

DUVIDAS Fregiientes. Disponivel em:
<http:/Mmww.overmundo.com.br/estati cas/gjuda.php>. Acesso em 20 mar. 2007.

GOMEZ, Guilleemo Orozco. Sociedade Mididizada. In: MORAES, Dénis de (Org.).
Comunicacéo Social e mudanca tecnolégica: um cenério de multiplos desor denamentos.
Rio de Janeiro: Mauad X, 2006. p. 81-117.

LEMOS, André. Podcast. Emissdo Sonor a, futuro do rédio e ciber cultura. In: 404nOtFOund,
n. 46, junho de 2005. Disponivel em:
<http://mwww.facom.ufba.br/ciberpesquisa/404nOtFOund/404_46.htm>. Acesso em: 25 set.

2006.

O'REILLY, Tim. What is Web 2.0?. 2005. Disponive em:
<http:/Mmww.orelllynet.com/pub/a/oreilly/tim/news2005/09/30/what-is-web-20.html>. ACesso
em 25 de maio de 2007.

PRIMO, Alex; TRASEL, Marcdlo Ruschel. Webjornalismo participativo e a producéo
aberta de noticias. In: VIII Congresso Latino-americano de Pesquisadores da Comunicagéo,
2006, S&o Leopoldo. Anais, 2006.

PRIMO, Alex. O aspecto relacional das interagfes na Web 2.0. In: XXIX Congresso
Brasleiro de Ciéncias da Comunicacdo, 2006, Brasilia. Anais, 2006.

SILVA JR, José Afonso. A rede antes das redes. As agéncias de noticias como
antecipadoras de dinamicas do jornalismo na web. In: V Congreso Iberoamericano de
Periodismo en Internet, 2004, Salvador. Disponivel em:
<http://www.facom.ufba.br/jol/producao.htm>. Acesso em 25 set. 2006.

14



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

SOBRE 0 Overmundo. Disponivel em:
< http://www.overmundo.com.br/estaticas/sobre_0_overmundo.php>. Acesso em 16 mar. 2007.

VIANNA, Hermano. Entrevista exclusiva - Hermano Vianna. Disponivd em:
<http://www.odiluvio.com.br/hermano.htm> Acesso em: 25 ago. 2006-09-25

WOLTON, Dominique. Internet, e depois? Uma teoria critica das novas midias. Porto
Alegre: Suling, 2003.

YIN, Robert K. Estudo de Caso: plangjamento e métodos. 2.ed. Porto Alegre: Bookman,
2001.

15



