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Resumo

Ege trabaho, resultado de tese de doutorado em Comunicacdo Socid, investiga a
cobertura de Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo (CT&I) nos telgornais brasileiros de cand
aberto, no horario nobre (das 19h15 as 22h). O corpus da pesquisa compde-se de um
recorte dos seguintes telgornais. Jornd da Band, Jornd Naciond, Jornad da Record,
Jorna da Cultura e SBT Brasl. A proposta foi avdiar, comparativamente, as matérias
jorndigticas que tratam especificamente de CT&I, em relagdo ao formato, a linguagem e
aos conteldos de cada um dos programas estudados. Este trabaho empregou a
metodologia de Andlise de Discurso de linha Francesa (AD). Esta pesquisa, de natureza
quaitativa, também englobou um Estudo de Recepcdo sobre as reportagens
selecionadas. O procedimento utilizado paraisso foi o de Grupos Focais.
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I ntroducéo

A Ciéncia, a Tecnologia e a Inovacdo (CT&I) deixaram de ser, ha adgumas
décadas, de interesse gpenas de cientistas, pesquisadores, empresarios e paliticos. Nos
dias de hoje, 0 conhecimento rapidamente se transfere dos laboratérios para o cotidiano
das pessoas e, por iss0, é necess&ria uma ampla divulgacdo, para o cidadd comum, dos
processos e produtos resultantes do trabalho cientifico.

Do mesmo modo, diante da presenca e influéncia da Ciéncia na sociedade, torna-
se relevante a Compreensdo PUblica do desenvolvimento de uma pesquisa, de uma nova
técnica ou produto. O conhecimento, por parte dos cidaddos, dos processos relacionados
a producéo cientifica é essencia para que as pessoas entendam e possam avdiar as
consequiéncias e repercussdes da adogdo dessas inovacoes.

Neste aspecto, 0s meios de comunicacdo tém pape primordia, j& que sfo a
principal forma de acesso das pessoas aos acontecimentos do mundo. No entanto, no
caso de temas cientificos, devido a complexidade dos assuntos, muitos obstéculos ainda

dificultam arelacéo entre a Ciéncia e a sociedade.
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Ese tem sdo um dos diversos enfoques de comunicadores que se dedicam a
goroximar Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo do cotidiano dos cidaddos através da midia
De outra forma, pesquisadores tém voltado seus estudos e andises para a relacéo da
Ciéncia e da Divulgacéo Cientificanamidia

Gragcas a diferentes aspectos ligados a0 desenvolvimento cientifico e tecnoldgico,
entre eles, a projecdo que a Ciéncia vem obtendo em varias &eas do conhecimento,
aém dos beneficios e conseqliéncias que podem trazer a vida das pessoas, pautas de
Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo (CT&I) ganham cada vez mas espago nos meios de

comunicacao.

Entre os meios de comunicacdo, a televisito € 0 mas popular na sociedade
brasileira. Com isso, assuntos abordados por essa midia acabam tomando projecéo

nacional. A Ciéncia, a Tecnologia e alnovacdo ndo estéo a margem desse processo.
O interesse pela popularizagdo do conhecimento cientifico e tecnoldgico agora
agregado com a inovagdo — visto que o setor comega, finamente, a ser
reconhecido como estratégico para o desenvolvimento nacional e melhoria da
qudidade de vida —, pode ser contabilizado pela inser¢do cada vez mais
freqliente de temas cientificos nos telgornais brasileiros (CALDAS, 2004, p.
65-66).
Ao contar com caracteristicas como fécil acesso e custo relativamente baixo, aém
de seu cardter eminentemente informativo e de entretenimento, a elevisio € considerada

0 meio de comunicacdo de maior acance nas Ultimas décadas.

A televisdo € o fenbmeno socid e cultural mais impressionante da histéria da
humanidade. E o maior instrumento de socializacZo que jamais existiu. Nenhum
outro meio de comunicagdo na histéria havia ocupado tantas horas da vida
cotidiana dos cidadaos, e nenhum havia demonstrado um poder de fascinacéo e

de penetraczo tdo grande (FERRES, 1998, p. 13).

Fatores sociais, econdmicos, culturais e politicos contribuem para que a teevisio
ocupe um lugar de destaque ainda maior no Brasil do que em outros paises, nos quais 0s
niveis educacionais s8o melhores e onde a televisio divide a aencdo das pessoas com

outras opgoes de lazer e de cultura.

Rezende (2000, p. 23) avdia que, entre as causas da soberania da televisio no
Brasil em relagdo aos demais meios de comunicagdo, estdo a ma distribuicdo da renda, a
concentracdo da propriedade das emissoras, 0 baixo nivel educaciond, o regime
totalit&rio nas décadas de 1960 e 70, a imposicdo de uma homogeneidade culturd e, aé

mesmo, a dta qualidade da teledramaturgia brasileira.
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Egte fato leva a diversas consequiéncias que se interpdem entre a relacdo que as
pessoas estabelecem consigo mesmas, com outras pessoas e com a redidade socid. “Na
contemporaneidade, a redlidade que nos cerca passou a ser conhecida e reconhecida a
partir da midia, sobretudo da tdevisdo. Vivemos num mundo editado, e € com de, nde
e apartir dele que se constroem novas variavels histéricas’ (BACCEGA, 2003, p. 9).

Soma-£ a conjuntura o h&bito de leitura ainda regtrito a determinadas
parcelas da sociedade, o que faz com que a audiéncia dos programas televisvos sga
ampliadaandamais.

A inspiracdo na oralidade propicia a TV comunicar-se com uma vasta camada
do publico receptor, mas, para consegui-lo, esta € forcada a uniformizar a sua
linguagem. A qualidade acangada — a compreensdo imediata do publico — tem,
como contrapeso, as deficiéncias proprias de uma limitacdo linguistica,
conseqiiéncia que ainge principadmente os programas de maor audiéncia
(REZENDE, 2000, p. 25).

A televisdo desencadeia posicOes e aitudes bem opodas tanto de pesquisadores
guanto da sociedade em gerd. De um lado partem criticas aos programas televisivos,
acusando-os de desestimular a leitura, incentivar a violéncia, 0 consumismo exagerado e
a vida sexua precoce entre criancas e adolescentes e, de outro lado, ha posicBes que a

defendem como um meio de democratizar ainformagdo e a cultura

As atitudes que costumam se adotar frente ao fenbmeno socia da televisio
oscilam entre o catastrofismo apocaliptico dos que a consideram causadora de
todos os maes individuais e sociais, e a ingénua aceitagdo dos que a consideram
uma culminancia histérica na democratizacd0 e sociadlizacdo da cutura, ou
simplesmente uma diversio gratuita e ideologicamente neutra (FERRES, 1998,
p. 13).

Torna-se importante, neste contexto, investigar as mensagens produzidas pea TV,
0 que et intimamente ligado a0 processo de producdo caracteristico do meio de

comunicacdo, assim como sua recepcao nos diferentes pablicos.

A televisio € um instrumento de comunicagdo muito pouco auténomo, sobre o
qual pesatoda uma série de restrigdes que se devem as relagles socials entre 0s
jorndistas, relagdes de concorréncia encarnicada, implacavel, até o absurdo, que
s20 também relagbes de conivéncia, de cumplicidade objetiva, baseadas nos
interesses comuns ligados a sua posi¢cdo no campo de producdo smbdlica e no
fato de que tém em comum estruturas cognitivas, categorias de percepcéo e de
apreciacao ligadas a sua origem socia, a sua formagéo (ou a sua ndo-formacao)
(BOURDIEU, 1997, p. 50-51).

Entre os programas de tdlevisdo que abordam temas cientificos, os jorndisticos
merecem atencdo especid face as caracteridticas de investigagdo, interpretacéo e
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contextudizacdo dos fatos, intrinsecos a atividade jorndigtica — mas nem sempre
presente nos telgornais.

A producdo da reportagem telgorndistica pde em cena diversos discursos que
revelam saberes digtintos. No caso de matérias de CT&I, os discursos das fontes
epecidizadas (cientistas, pesquisadores, professores), 0 discurso das testemunhas
(pessoas que, de uma forma ou de outra so atingidas ou fazem parte do fato) e o
proprio discurso da Divulgacdo (nos discursos dos repdrteres e apresentadores) criam
uma teia de relacOes entre o formato, as imagens, 0S recursos nao-verbas, a linguagem
empregada e o conteido das matérias.

Considerando a importancia da televisdo e da Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo no
cen&io naciond, a investigagdo das matérias sobre esse assunto nos telgornais noturnos
de cand aberto proporciona andises importantes sobre a forma como a Divulgacéo
Cientifica € redizada e também traz contribuigBes para se avaiar como o publico recebe
tals mensagens e reage a das. “A televisio € um pdlo ativo do processo de sedecéo e
divulgacdo das noticias e também dos coment&rios e interpretactes que delas séo feitas’
(ARBEX JR, 2001, p. 98-99).

Uma andise rigorosa do processo comunicativo que envolve a reacdo da
televissto com o plblico deve, necessxiamente, levar em conta tais tendéncias de
estudo. No entanto, uma pesquisa sobre o processo de comunicacdo que envolva o
telgorndismo — partindo do processo de producdo das mensagens propriamente dito as
repercussfes desses materiais junto a0 publico — pode contribuir com novas
perspectivas para 0 estudo da comunicacdo televisva Este € portanto, o intuito deste
trabalho, a partir da andise da cobertura de CT& | nostelgornais brasileiros.

Objeto de Estudo

O objeto de estudo centrad desta pesguisa B0 0s programeas telgorndigticos de
cana aberto e de acance naciond, transmitidos no horario nobre da noite (das 19h15 as
22h), de segunda-feira a sdbado. Sdo eles. Jornd da Band, Jornal Nacional, Jornd da
Record, Jornad da Cultura e SBT Brasil. O rpus da pesquisa é formado por matérias
jorndigicas informativas, que tratam de assuntos de Ciéncia, Tecnologia e Inovacéo

(CT&l), veiculadas nos meses de maio de 2005 e maio de 2006.
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Objetivos
a) Objetivo gerd:

Examinar a contribuicdo das matérias sobre Ciéncia, Tecnologiae Inovacdo (CT&I1) dos

telgornais paraa Compreensao Publica da Ciéncia.

b) Objetivos especificos:

1)

2)

3

4)

Andisar a cobertura de CT&I nos tegornais. Jornd da Band, Jorna Naciond,
Jornal da Record, Jornd da Cultura e SBT Brasl nos seguintes aspectos @)
contedido; b) linguagem; ¢) formato e d) recursos empregados.

Detectar 0 espaco que as matérias sobre CT&I ocupam em relacdo ao total de
matérias nos telgornais selecionados.

Observar quais sfo as relacles entre as fontes presentes no notici&io sobre CT&|
(analisar como sfo gpresentadas as fdas / opinides de cientistas, professores,
ingtitutos de pesquisa, reporteres, sociedade, terceiro setor, poder publico etc. e
como tais informagbes / opinides se inserem na matéria e sGo confrontadas ou
corroboradas entre ).

Estudar como se da o processo de aquisicéo e elaboracdo (recepcdo) dos contelidos
cientificos veiculados pe os programas telgornalisticos.

Hipdteses

)

1)

A hipdtese centrd deste trabalho € que a Divulgacdo Cientifica nos telgornais
ocorre ainda de forma supeficid, fragmentada e dedtituida de contexto. Além
disso, os telgornais brasileiros ainda dedicam pouco espaco e tempo para a
abordagem de assuntos relacionados a CT&|I, face a sua nfluéncia e dcance na

formacdo da opinido publica

Os programas tdeorndigicos limitam-se a informar sobre CT&I, facilitando a

audizacdo — e nd a compreensdo — dos processos que envolvem o trabaho

cientifico.

ad As noticiass veculadas nd contribuem para o0 eclarecimento do
telespectador quanto aos conceitos de CT&I.

b) A linguagem, empregada pelos diferentes telgornais para o tratamento de
assuntos de Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo, € semel hante.
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c) A abordagem dos assuntos cientificos varia As diferenciagbes se déo em
relacdo aos recursos de imagens empregados, ao grau de relacionamento que
é feto entre 0 contelido transmitido e a vida das pessoas (humanizacéo das
matérias), bem como quanto a0 tratamento (posiches discursvas) que é

dispensado ao cientista/ pesquisador enquanto fonte da informacao.

1) A sdecdo de pautas de CT&I no notici&rio televisivo possui estreita rlacdo com
os trabahos das assessorias de imprensa de universidades e centros de pesquisa
publicos, tornando-se até dependentes destas (processo designado por agenda

setting) em muitos casos.

V) As maérias sobre CT&I nos telgornais contam com recursos audiovisuas
avancados, tais como imagens computedorizadas, infograficos e esquemas que
facilitam a veiculacdo do que é dito, mas ndo garantem a contextuaizacéo e a

compreensao do assunto.

Metodologia

Neste estudo redizouse, prioritariamente, um estudo quditativo das matérias de
CT&I no tegorndismo brasileiro de cand aberto do horario nobre. De acordo com
Jankowski & Wester (1993, p. 73), até poucas décadas atrés, uma critica freqliente que
s fazia aos edudos quditativos referia-se a auséncia de procedimentos explicitos de
investigacdo e por uma recompilagdo desigua e insuficiente de dados. No entanto,
segundo os autores, atualmente, os pesquisadores qualitativos tém prestado atencéo as
critices do passado e esté pefilando um processo de investigacdo quditativa
ggemdica

Para proceder a investigacdo sstemética do objeto de estudo, de inicio, redizou
£ uma Andise Dexxitiva das matérias informativas sobre CT&I. Depois disso,
empregou-se as bases metodologicas da Andlise de Discurso Francesa (AD), no que
tange as contribuicbes que esta pode trazer especificamente a andise das matérias
jornalisticas sobre CT&Il. Como recurso netodoldgico, foram empregados, nas andlises
das matérias, os PadrBes de Manipulagcdo na Grande Imprensa (ABRAMO, 2003). Além
disso, daborourse um Estudo de Recepcdo de agumas das reportagens sobre CT&l
previamente selecionadas, através da técnica de Grupos Focais. Foram organizados dois
Grupos Focais. um com estudantes do 3° ano de Jornalismo da UNIP-Campinas e outro
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com dguns funcion&ios de uma empresa metdurgica locdizada na cidade de Nova
Odessa / SP (com diferentes nivels socioecondmico e educativo). Concomitantemente
as andisss Destritivas, de Discurso e de Recepcdo, foram redizadas Andises
Comparativas entre as matérias estudadas, em relacdo aos dados quditativos, e também
quantitativos, obtidos.

O corpus da pesguisa € formado por matérias dos programas Jorna da Band,
Jorna Naciond, Jornal da Record, Jornal da Cultura e SBT Brasl, que tratam de CT&l,
distribuido em dois periodos. maio de 2005 e maio de 2006.

Para a selecdo dos programas foi empregada a técnica de amostra estratificada
Como o objetivo foi andisar a cobertura da midia televisva nas questdes de CT&l,
foram sdlecionadas datas em que, a priori, ndo estava prevista a ocorréncia de eventos
gue pudessem influenciar 0 assunto, ou sga, foram escolhidas semanas tipicas de cada
ano estudado.

A amodtra edratificada foi composta por quatro semanas e dias intercaados de
gravacao dos telgornais, divididos em dois meses (maio de 2005 e maio de 2006).
Durante 0 més de maio de 2005 foram gravadas a segunda e a quarta semanas do més.
Sendo que, na segunda semana, foram gravados os quétro telgornais (Jorna da Record,
Jorna da Band, Jornd Naciond e Jornd da Cultura) na segunda-feira, na quarta-feira e
na sexta-feira Na quarta semana foram gravados os telgornais na terca-feira, na cuinta:
feirae no sabado, sem considerar osintervalos comerciais.

Em maio de 2006 foram gravados, na integra, os telgornais Jorna da Record,
Jornd da Band, SBT Brasl, Jorna Naciond e Jornal da Cultura, sem considerar os
intervalos comerciais, na primeira e na terceira semanas do més. E importante ressaltar
gue, em maio de 2006, o Jornad da Cultura ndo era apresentado aos sabados, portanto,
no dia 06 de mao, apenas quatro telgornais foram gravados. Na primera semana,
foram gravados os cinco telgornais na terca-fera, na quintafeira e no sdbado (este
dltimo, como dito acima, com excecdo do Jorna da Cultura). Na terceira semana do
més, os telgornais da segunda-feira, da quarta-feira e da sexta-feira foram gravados.

Depois da gravacdo, as matérias dos telgornais foram separadas por “editorias’,
ou sga, foram identificados os assuntos principais das matérias, para mehor organizar a
pesquisa. Todos os telgornais gravados foram transcritos (s maérias e demas
edementos jorndigicos e técnicos). Foram transcritos 0os assuntos de cada matéria
(retrancas) e o tempo dedicado a cada noticia No entanto, foram transcritas na integra,

exclusvamente, as matérias de CT&Il. Em seguida, foram identificadas e sdecionadas
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para andise, as maté&rias que tém foco centrd em uma pesquisa cientifica, um processo
ou produto, ou ainda que trate da discussio de dgum tema cientifico. Também foram
condderadas matérias de CT&l agudlas que, mesmo tendo como foco centrd um
assunto de outra editoria, oferecem uma explicacdo cientifica para o fato, caracterizadas
ndo apenas pela presenca da fonte especidista, mas que se basdam em concetos /
processos cientificos para explicar determinado fendbmeno ou fato. Ao todo, foram 53
edicdes dos cinco telgornais pesquisados, num total de 44 matérias de CT&Il — sendo 30
matérias em 2005 e 14 em 2006.

Resultados

Quanto a Divulgacdo Cientifica nos telgornais brasileiros, especificamente, os
resultados das andises empreendidas mostram que CT&I esta, dm, presente nos
telgornais brasileiros de hor&rio nobre (das 19h15 as 22h) e que presenca ndo €
congtante, mas influenciada pela presenca / auséncia de eventos e pautas gerados pelas
assesorias de comunicagdo de organizagOes de CT&I que afetam a programacdo dos
telgornas.

O perfil gerd das matérias que compdem a amogra dos tegornais investigados
(Jorna da Band, Jornd Naciond, Jornd da Record, Jornal da Cultura e SBT Brasl)
revela importantes caracteriticas de CT&|l em tais programas. As 44 matérias
apresentadas pelos telgornais sobre 0 assunto, nas amosiras selecionadas, apresentam
formatos variados. A maior parte delas (28 matérias), entretanto, esta no formato de
reportagens, seguida por igud nimero de notas simples (8 matérias) e notas cobertas (8
méatérias).

Da mesma forma, foi possivel congtatar que o formato da maté&ia ndo define, a
priori, a quaidade da informacdo, mas aponta o investimento da empresa jorndigtica na
temética e indica possibilidades de aprofundamento / contextudizacdo do fato. A maior
parte das matérias classficadas como “contextudizedas’ esta no formao reportagem.
As matérias contextudizadas, de acordo com metodologia deste trabalho, sBo as que
gpresentam o assunto / fato gerador da noticia, as pessoas envolvidas (tanto as pessoas
afetadas pela CT&I ou pelos resultados apresentados na pesquisa como as personagens
responsaveis pelo desenvolvimento de td pesquisa, passando por fontes oficias) e as
possiveis conseqiiéncias do fato. No entanto, na amostra, foram encontradas reportagens
gue, pelo assunto abordado, possuiam potencid para uma abordagem mais diversificada

e contextuadizada, porém, optou-se por uma matéria mas supeficid, descritiva De
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outra forma, entre as notas cobertas, uma, em especid, que tratou de um assunto
internaciond, apresentou  uma abordagem interpretativa do assunto, referente a0
contraste entre 0 desenvolvimento da pesquisa e a Stuacdo politico-econdmica do Iré
Com isso, pode-se aferir que, mesmo em uma matéria curta, como uma nota coberta de
41 segundos, € possivdl uma abordagem um pouco mais contextudizada do assunto,
mas ndo foi predominante nas matérias de CT& | estudadas.

A tendéncia das matérias de CT&I dos telgornais no periodo pesquisado foi de
divulgar, em maior nimero, pesquisas das &eas de Ciéncias Exatas e da Terra (17, das
44 matérias da amostra) e das Ciéncias Biologicas, Ambientais e da Salde (11
matérias). No caso das Ciéncias Exatas, a grande quantidade de matérias é judtificada
pela congante divulgacdo, em todos os telgornais investigados, de pesquisas redizadas
pelo IBGE (Indituto Brasileiro de Geografia e Edtatidtica). Além disso, as matérias da
&ea da Salde também configuram com nUmero representativo das matérias de CT&l
dos telgornais, face ao interesse publico pelo assunto. Por outro lado, matérias da area
de Humanas ainda recebem pouco espaco entre as matérias de CT&I, 0 que contrasta
com a inicidiva de diversos veiculos impressos e on line de divulgacdo, como por
exemplo, a Revista Pesquisa Fapesp (também com versio on line®) e o ste
Comdiéncia® (do Laboratdrio de Estudos Avancados em Jorndismo da Unicamp —
Labjor), que, freqlientemente, investemn na divulgacéo de pesquisas da &rea de Ciéncias
Humanas.

A maior pate das matéias (29) conta com imagens produzidas pelos proprios
telgornals, enquanto que apenas sete utilizaram imagens de agéncias internacionals de
noticias e somente oito matérias Ndo contaram com imagens, pois s8o hotas smples.

A maioria das matérias trata da divulgacéo de CT&I produzida no Brasil. Foram
veiculadas 27 matérias de origem naciona (do tota de 44 matérias veiculadas), 15 de
origem internaciona e gpenas duas em que a origem da pesquisa néo foi mencionada na
matéria. Essa constatacéo difere da redidade encontrada por Bueno (1984), no inicio da
década de 80 e revela, pouco mais de duas décadas depois, mudancas importantes no
panorama da producdo cientifica naciond e sua divulgacdo na midia Em sua tese de
doutorado (a primeira tese bradilera sobre Jorndismo Cientifico), o pesquisador
sientou a dependéncia comunicaciond brasileira em relacdo as pesquisas cientificas e

tecnolOgicas produzidas nos paises desenvolvidos e divulgadas, no Brasil, por meio de

3 http://revistapesquisa.fapesp.br
* http://www.comciencia.br
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agéncias internacionais de noticias com sede nagueles paises. “(...) a difusdo da ciéncia
e da tecnologia, e especificamente o Jorndismo Cientifico, mantém, coerentemente, o
caréter dependente” (BUENO,1984, p. 129).

Sobre a origem indituciond das pesquisas nacionas divulgadas pelos telgornas,
€ dgnificativo 0 nimero de matérias que ndo mencionam a indituicdo responsavel pela
pesquisa (dez matérias, do totd de 27 sobre pesquisas nacionais), 0 que acarreta em
despregtigio as indituigbes de pexquisa e auséncia desse demento informaivo na
matéria O motivo pelo qua as indituigdes de origem ndo aparecem no processo de
divulgacéo é ago que pode ser pesquisado no futuro.

Outra caracteristica que chama a atencéo é a auséncia completa da divulgacéo de
pesquisas redizadas por inditutos de pesquisa e universdades privados. Uma das
hipGteses para ta cenario € a restricéo que os telgornais fazem na divulgacéo de nomes
de marcas e indituigdes fora do ambito publico, para que ndo sgam feitas propagandas
gratuitas de tais empresas / marcas / produtos. Com isso, muitos resultados de pesquisas
n@o chegam ao conhecimento publico.

Se, por um lado, a maior parte das matérias sobre CT&| sdo sobre pesguisas
nacionals, a localizacdo das indituicOes responsavels pela pesquisa revela, por outro, a
disparidade flagrante entre as regides brasileiras. Com excecdo das nove pesquisas
redizadas peo IBGE em ambito naciona, a quase totdidade das matérias trata da
divulgacdo de pexquises redizadas, mgoritariamente, por inditutos publicos de
pesquisa e universidades da regido Sudeste do Pais (principamente Rio de Janeiro e Sdo
Paulo). No caso das universidades publicas, ha prevadéncia da divulgacdo de pesquisas
da Universdade Estaduad de Campinas (Unicamp) e da Universdade de Sdo Paulo
(USP). Td concentracdo revela o descaso dos telgornais investigados por pesquisas
redizadas nas demas regides bradleiras (gpenas uma matéria tratou de pesquisa
redizada na regido Norte, fora, portanto, do exo Rio — S8 Paulo) ou a fdta de
profissonaizacdo das assessorias de comunicagdo dessas ingtitui goes.

O cientista / pesguisador aparece na maioria das reportagens sobre CT&I, 0 que
mostra que estes tém espaco e voz nas matérias telgorndisticas. Cabe a ee a explicacéo
cientifica que envolve a maéria. Em aguns casos, quando o discurso do cientista €
auxiliado por imagens e esquemas dos processos cientificos, a explicagdo fica mais
clara. Por outro lado, a compreensdo do processo cientifico envolvido é dificultada
guando o cientista emprega linguagem técnica / cientifica que ndo é explicada por ele ou

em qualquer outro discurso de outras fontes ao longo da matéria.
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Os discursos de cientistas / pesquisadores s80, em quase todas as matérias
investigadas, corroborados pelos discursos das fontes testemunhais, oficias e dos
reporteres e apresentadores. Os discursos das bntes tetemunhals, em grande parte dos
caos, oferecem o tom humanizado. Um ponto podtivo quanto aos discursos de tais
fontes € que, em dgumas matérias, as fontes testemunhas (principdmente quando se
refere a pessoas que recebem novos tratamentos de salde) fornecem explicagtes sobre o
procedimento cientifico que protagonizaram.

Em rdacdo a visdo de CT&I| apresentada nas matérias, foi possivel avdiar que
todas as matérias que tratam de Tecnologia ressdtam as caracterigticas podtivas, ligadas
a0 avano, aos beneficios sociais, econdmicos, ambientais, entre outros. A Ciéncia, na
maioria das matérias, € modrada nas formas dogiativa e equilibrada (nem eogiativa e
nem depreciativa).

De modo gerd, a linguagem empregada por reporteres explica os termos técnicos
| cientificos da pesquisa cientifica que envolve a matéria — caracteristica do papel
mediador (entre o fato e a sociedade) exercido pelo jorndista A posicdo discursiva dos
repérteres oscila entre a de cientita conhecedor do assunto (mais raciond e
fundamentada nos procedimentos da pesquisa), professor, que explica de forma didética
0 processo que envolve a Ciéncia e tedemunha, (com tracos de emotividade e
sengbilidade).

A experiéncia dos Grupos Focais revelou que os telespectadores ndo sdo passivos
em relacdo aos contetidos cientificos dos programes telgorndisticos. De modo gerd, e
independente dos nivels socio-econdmico e educativo, 0s receptores se interessam por
matérias sobre CT&1 e sabem discernir e avdiar quditativamente as matérias entre as
gque condderam clara e objetiva das que julgam confusa, de dificil entendimento ou
anda das que negligenciaram informagdes relevantes para a melhor abordagem do
assunto.

Sobre a hipétese centra deste trabaho — de que a Divulgagdo Cientifica nos
telgornais ocorre de forma supeficia, fragmentada e dedtituida de contexto — as
andlises evidenciaram que as matérias que tratam do assunto ndo possuem um padrdo
unico de gprofundamento/superficididade e contextudizacdo / descontextuadizacdo dos
fatos.

Prova disso é que, dentro de um mesmo telgornd, CT&I aparece em diferentes
formatos, desde uma nota Smples, que apenas gpresenta o fato principa, sem qualquer
contextudizacdo, aé uma reportagem contextudizada, que va muito dém da mera
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apresentacéo do fato, pormenorizando a metodologia, a aplicacdo e as repercussdes da
pesquisa, inclusve com dusio ao atigo cientifico e a pagina na Internet onde o
trabalho cientifico completo pode ser acessado pelo publico.

Sobre a hipétese de que os telejornais brasileiros dedicam pouco espaco e tempo
para a abordagem de assuntos relacionados a CT&lI, diante da influéncia e acance
destes na formagdo da opini& pulblica, verifiquel, nas amostras estudadas, que o tempo
dedicado a0 assunto variou muito. Do tota de 53 edighes investigadas, 25 delas néo
gpresentaram nenhuma metéria de CT&I. A edicdo que dedicou mais tempo ao assunto
foi 0 Jorna Naciona do dia 17 de maio de 2006 (5 minutos e 16 segundos — 22,96% do
tempo da edicdo). Nas 28 edicdes restantes, ram veiculadas entre uma e trés matérias
de CT&l numa mesma edicdo. Essas informacBes comprovam a hipGtese de que,
mesmo presente, CT&I ainda recebe, dos telgornais investigados, espaco e tempo néo
condizentes com aimportancia que o assunto vem adquirindo na sociedade.

Em relacdo a hipotese de que programas telgorndigticos limitam-se a informar
sobre CT&lI, facilitando a atudizacdo — e nd0 a compreensdo — dos processos que
envolvem o trabaho cientifico, verifiquel que ndo é possive adotar ta generdizac@o. A
partir da aplicacdo do Estudo de Recepcdo em dois Grupos Focais, foi possive avdiar
gue had matérias a partir das quais 0 publico compreende o processo envolvido, a
utilizacdo prética de determinado conhecimento € capaz de reconhecer a importancia da
CT&l.

Independente do nivel  sdcio-econdmico-educativo, o0 publico pode tecer
consideracOes relevantes sobre a abordagem do assunto e sobre a auséncia de
informagtes relevantes para a compreensdo. Sobre isso, € contundente, para este estudo,
a conclusdo de Lins da Silva (1985, p. 135) para 0 qua “qualquer trabahador mesmo
gue nd sgja uma pessoa com Sua consciéncia de classe perfeitamente desenvolvida, é
capaz de ser critico diante da programacdo jorndigtica da televisio, desde que disponha
de minimaos e ementos que complementem sua representacao do real”.

No que diz respeito a hipdtese de que as noticias veiculadas ndo contribuem para
0 esclarecimento do telespectador quanto aos conceitos de CT&I, nota-se, novamente,
gue ha diferencas claras entre & producdes de diferentes matérias dentro de um mesmo
tedgornd. Enquanto dgumas ddas empregan eementos gréficos /  visuas e
preocupam-se em explicar os conceitos cientificos / técnicos envolvidos na informacéo,

outras consderam que o telespectador ja tenha dominio dos termos e conceitos estritos
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de CT&lI, o que dificulta, e muito, a compreensdo da matéria pelo telespectador que néo
tenha conhecimento prévio do assunto.

A hipdtese de que a linguagem, empregada pelos telgornais para o tratamento de
assuntos de Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo é semehante foi confirmada neste trabaho.
Observei que, predominantemente, a linguagem empregada € clara e smples. No
entanto, foi possivd verificar dgumas nuances em determinadas matérias com 0 USo,
pelo repdrter, de expressdes caracteristicas da linguagem ora, enquanto em outras, o
apresentador fez uso de termos especificos da linguagem cientifica sem  oferecer
qualquer explicacéo de tais conceitos.

Em relacdo a hipotese de que a abordagem dos assuntos cientificos varia e que as
diferenciagbes se déo em relagdo aos recursos de imagens empregados, ao grau de
relacionamento que € feito entre o conteldo transmitido e a vida das pessoas
(humanizacdo das matérias), bem como quanto ao tratamento (posigdes discursivas) que
€ dispensado a0 cientista / pesquisador enquanto fonte da informacdo, esta também foi
confirmada. As andises revdaram que as variagbes na abordagem dependem dos
assuntos tratados — e ndo do tedgorna em que a matéria é veiculada. Os tegornais
variam na abordagem de CT&I de matéria para matéria, mas essa caracterigica é
constante entre os telgornais investigados.

A hipbtese de que a sdecdo de pautas de CT&I no noticiario televisvo possui
edreita relacdo com os trabalhos das assessorias de imprensa de universidades e centros
de pesquisa publicos, tornando-se até dependentes destas (processo designado por
agenda setting) foi andisada a partir da origem indituciond das pesquisas nacionas
divulgadas. Nos dois periodos da amostra, foram divulgadas 27 pesguisas nacionais.
Dessas, 13 matérias sBo sobre pesquisas redizadas por ingtitutos publicos de pesquisa €,
em menor numero, de pesquisas desenvolvidas por universdades publicas (5 matérias).
Das matérias nacionais ainda, em cinco ndo s informou a origem indituciond da
pesquisa €, em uma ddas, a fonte ndo tem origem indituciond, pois se trata de um
inventor. Em numeros bem reduzidos aparecem as pesquisas desenvolvidas por
empresas (duas matérias) e uma proveniente da parceria publico-privada (um indituto
de pesquisa publico e uma empresa privada).

Essa andlise comprova a hipétese da grande dependéncia dos telgornais que sfo
pautados, na maioria das vezes, pelas assessorias de imprensa dos Orgéos publicos na
divulgagdo das pesquisss nacionais. Os inditutos publicos de pesquisa e as

universdades publicas representam a maioria das pesquisas divulgadas pelos telgornais
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no periodo estudado. N&o se pode esquecer, contudo, que este ndo € um caso isolado, ja
gue reflete, em partes, 0s investimentos que sfo feitos em pesguisas no Pais. o MCT
(Minigério da Ciéncia e Tecnologid), divulgou reatorio, em 2002, sobre os
investimentos nacionais em P&D (Pesquisa e Desenvolvimento) e em C&T (Ciénda &
Tecnologia). De acordo com o Minigtéio, em 2000, 60,2% dos dispéndios nesses
setores foram feitos pelo governo e 39,8% por empresas (MCT, 2002, p. 18-19). Essa
digribuicdo ndo judtifica, por outro lado, a pouquissma vishilidade das pesquisas
desenvolvidas fora do ambito dos inditutos de pesguisa e universidades publicos. Brito
Cruz (2000), chama a atencdo para a distorcéo das atividades de pesquisa cientifica e
tecnolégica no Bradl: “em nosso pais a quase totadidade da atividade de pesquisa e
desenvolvimento ocorre em ambiente académico ou ingtituigdes governamentais’ (p. 6).

A hipétese de que as matérias de CT&I dos tegornais nacionais contam com
recursos audiovisuais avangados, tais como imagens computadorizadas, infograficos e
exuemas que facilitan a veiculacdo do que € dito, mas nd gaaitem a
contextuaizacdo e a compreensdo do assunto também foi comprovada Tais recursos
sf0 amplamente usados nos programas e auxiliam na transmissio das matérias. No
entanto, as discussdes dos Grupos Focais revelaram que, dependendo do assunto, da
explicagdo do pocesso cientifico e da metodologia gpresentados na matéria, 0S recursos
visuais podem gudar a dedtacar determinadas informacbes, mas ndo resolvem o
problema da dificuldade de compreensdo, por parte do publico, de determinadas
matérias de CT&I.

Isso comprova a importancia de se condderar a interdiscursvidade no
telgornalismo, ou sga, a rdacdo entre os varios discursos na matéria compde um novo
discurso, o discurso da Divulgecéo Cientificaa se os discursos das fontes, do ()
apresentador (@), do (a) reporter ndo estiverem comprometidos com a Compreenséo
Plblica da Ciéncia, 0s recursos visuais ndo serdo capazes de preencher a lacuna de
entendimento da matéria Tas recursos modraramse indispensveis em determinadas
matérias, e em nenhuma delas observou-se um uso deatdrio, despropositd ou band.
Entretanto, ressdta-se que, entre os obstaculos ao entendimento das matérias de CT&l,
gpontados nas andlises, eta 0 uso de termos técnicos e pouco conhecidos sem
explicagies, 0 que esti diretamente ligado a0 uso de tais recursos no movimento dos

discursos dos atores da maté&ria
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