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Resumo

O atigo pretende refletir sobre os significados da comunicacdo popular e a importancia
dos movimentos sociais na conquista da cidadania O trabaho tem também como
objetivo mais especifico destacar a importancia do jorndismo comunit&io e o pape
socid que pode cumprir, em tempos de globaizacdo. O estudo dedica-se ainda, e ndo
menos importante, a atudizar conceitos que possam gudar a definir o jornadismo
comunitario, identificando parémetros e referéncias capazes de atuar como bdizas para
essa classficagdo, sem, no entanto, condtruir ou referendar modelos acabados ou
Oefinitivos.
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Uma pate expressva das nagles periféricas do capitalismo, gpds quase trés
décadas de implantacdo de profundas reformas associadas a abertura e a integracdo de
suas economias a0 mercado global, gpresenta aumento na concentracéo de renda e na
exclusfo socia de grandes contingentes populacionals urbanos, com o crescimento do
desemprego e do trabaho informa. Conseglientemente, modificacBes radicais atingem
0 modo de vida de boa parte dos cidadaos, adterando comportamentos, relagcbes de
emprego e rotinas de trabaho. Na tentativa de se tracar 0 cenaio da sociedade
contemporanea, pode-se acrescentar a estes problemas a interferéncia de uma midia
globa sustentada por corporacfes e transnacionals, que valoriza e estimula padrdes de
consumo gque poucos podem ter, contribuindo para edimular revolta e violéncia nos

bairros periféricos das grandes metropoles, 0 que tem mantido as sociedades acuadas,
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diante do aumento da crimindidade. Por outro lado, quando a esfera do econémico
supera a politica, Edtados e indituigdes civis perdem legitimidade e capacidade de
mediar edas tensdes, como ocorre audmente no Brasil, que convive com a
descontrolada criminalidade urbana.

Para se encontrar explicagbes para o atual contexto, pode-se lancar méo das
andises feitas pelo tedrico Gilberto Dupas®, para quem o capitdismo atua convive com
duss didéticas centras “concentracdo versus fragmentacdo” e “exclusio versus
indusdo’. De um lado, “a enorme escda de investimentos necessrios a lideranca
tecnologica de produtos e processos continuard forcando um  processo  de
concentracdo’, que habilitara apenas a um conjunto restrito de centenas de empresas
gigantes, lideres das principais cadeias de producdo, decidir o que, como, quando,
guanto e onde produzir os bens e os sarvicos (marcas e redes globais) utilizados pela
sociedade contemporanea. “Ao mesmo tempo, eas estardo competindo por reducdo de
precos e aumento da qudidade, em um jogo feroz por market share e acumulacéo”.
Simultaneamente, explica Dupas, este processo radicd em busca de €ficiéncia e
conquista de mercados forga a criacéo de uma onda de fragmentacéo — terceirizagOes,
franquias e informdizacd —, abrindo espago para uma grande quantidade de empresas
menores que dimentam a cadeia produtiva central, com custos mais baixos.

A outra contradicdo que dimenta o capitaismo contemporaneo, segundo Dupes,
€ a didéica “exclusio versus inclusdo”. Diz o tedrico que, apesar do desemprego
edrutural  crescente, isto €, a incapacidade progressiva de geracdo de empregos formais

em quantidade ou qualidade adequadas,

0 capitdismo atua tem garantido sua dindmica, também, porque a
queda do prego dos produtos globais incorpora continuamente mercados
(inclusdo) que estavam a margem do consumo por faltade renda. E por isso que
alguns dos maiores crescimentos de vérias empresas globais de bens de
consumo tém sido registrados nos paises periféricos da Asia e da América
Latina, onde se concentra grande parte do mercado dos mais pobres.

Simultaneamente, aqueles que ndo tém potencid de consumo (que acaba por
superar a idéia de cidadania), acabam adijados do processo. Dentro deste novo contexto
criado pela globdizacdo é que se pretende refletir sobre comunicacdo popular e a

importancia dos movimentos socias na conquista da cidadania.  Entretanto, torna-se

“* DUPAS, Gilberto. Economia Global e Exclusio Social . Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2001, p.142-148.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

necessario, primero, redefinir conceitos como desenvolvimento e participacéo, dentro
deste contexto globaizado. Jesus Martin-Barbero, em sias reflexdes sobre o tema, deixa
claro que “para se redefinir 0 conceito de desenvolvimento, € preciso, antes, centraizar
a discussdo “no fundamentd, nas questdes de fundo”, ou sga, é preciso que se andise
as crises que transpassam as sociedades latino-americanas em duas diregbes “a da
economia (globdizadd), que tem absorvido h&d décadas toda a dindmica do
desenvolvimento socid, e a da cultura, pois s com esta conexdo entre desenvolvimento
e cultura pode-se buscar uma identidade cultural capaz de erfrentar aglobaizacdo.” °

O cerne da questdo para Barbero esta exatamente no desencontro, na fata de
aticulacdo entre desenvolvimento e participacdo popular. Ou sga, 0 desenvolvimento
dos paises ldino-americanos se processa a margem dos Sujeitos sociais e de sua
variedade culturd, quando, a0 contrério, 0 desenvolvimento deveria se processar em
termos de “gprimoramento da qualidade de vida, da participacdo popular, da
democratizacio cultura e da afirmacio da soberanianaciona”. ©

Dentro da mesma temética, as reflexfes da professora Cicilia Peruzzo expdem,
de forma clara, a desaticulagdo existente entre desenvolvimento e sociedade, quando
ela afirma que “o povo ndo é convocado para participar no plangamento ou na tomada
de decisdes de seu pais, de 6 participa como contribuinte, por meio do pagamento dos
varios impostos’, que lhe sdo impingidos. No projeto atua de desenvolvimento do pais,
“0 homem ¢é excluido, ndo participa do plangamento, nem da tomada de decisdes e ndo
€ suficentemente informado”, ou sga, 0 homem se sujeta, abdica de seus direitos e
perde a cidadania. E aienado do processo de desenvolvimento de seu pais’.

Para se desenvolver melhor a reflex&o de Peruzzo sobre o processo de dienacéo
do povo brasileiro, pode-se recorrer a Mané, para quem a dienacdo, que tem sua
origem no processo de trabaho capitdida, se reproduz também em nivel mais amplo,
COMO NO Processo de de direitos, manifestado, por exemplo, na participacdo das
decisdes e na gestéo delas e no conjunto da sociedade. Para Marx, 0 processo de

dienacd se desenvolve em trés fases. primeiro, na relacdo do trabahador com o

® BARBERO, Jesus Martin. A comunicac&o no projeto de uma nova cultura politica In:MELO, José
Marques de. (org). Comunicagdo na Ameérica L atina— Desenvolvimento e Crise Campinas, SP:
Papirus, 1989, p. 83-98.

®Ibidem, p. 88.

" PERUZZO, CiciliaMariaKrohling. Participacdo Popular: dos“fiscais de Sarney” aos movimentos
sociais. In:MEL O, José Marques de (org). Comunicagdo na América L atina— Desenvolvimento e
Crise Campinas, SP: Papirus, p.131-138.

8 MARX, Karl. Manuscritos econémicos e filosficos. In: FROMM, E. Conceito mar xista do homem.
Rio: Zahar, 1970, p. 93.
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produto do seu trabaho como algo exterior a €e, como um objeto estranho que o
domina. O trabahador ndo dispde do produto do seu trabaho: fabrica o carro, mas néo
tem carro; constr6i 0 prédio, mas nele ndo mora. Segundo, na relagdo do trabalhador
com sua propria atividade. O trabalho é exteriorizado dele porque néo trabalha para g,
mas para outro, porque no trabalho ee ndo se pertence, mas pertence a outro, enquanto
mercadoria. Terceiro, a transformagdo do caréter da espécie humana, que, de atividade
livre e consciente, passa a ser atividade como meio de subsisténcia fisica e individud. O
homem se submete, cede o0 produto do seu trabaho, cede a s mesmo e cede o cardter de
Sua espécie, 0 que enfraguece o0 desenvolvimento do homem e da espécie humana.

Interpretando as palavras de Marx, Peruzzo acrescenta que “embora impregnado
da aienacdo, ou sga, envolto na cessdo de s mesmo e do cardter de sua espécie, 0
homem vive caréncias (fome, perda da salide), mas vé a opuléncia de aguns e outras
contradicles’. E é esta dienacdo, diz a autora, que faz germinar, no trabahador, a sua
negacao a participacdo. Assm, torna-se visivel a ndo participacdo da classe trabahadora
na riqueza produzida pela sociedade. Entretanto, como afirma Peruzzo em seus estudos
sobre movimentos populares, obstruidos os canais tradicionais de participacdo, 0 povo
inventa outros e é dessa dindmica de superacdo da negacdo que emergem 0S
movimentos socias. S&0 movimentos dindmicos, criativos, que visam supear a
passvidade: é a resgéncia popular, mesmo diante da globdizacdo. “Submetido a um
processo de pobreza, 0 povo se agrupa para denunciar, resistir, pressonar e reivindicar o
aces0 a riqueza através de melhores condicbes de vida e o direito de participacdo
politica’. E nos movimentos sociais, que se espdham cada vez mais pelo Brasl, que a
classe subdterna se supera, para praticar a cidadania. Os movimentos sociais tornam:-se,
assim, a ponte para que a ressténcia popular se consagre, e a comunicagcdo congtruida e
orquestrada pelas classes menos favorecidas € um fator primordid.

Para Brunner®, que pesquisa as relacbes entre desenvolvimento, cultura e
comunicagdo, as barreiras comegaram a s quebradas, na América Latina, no find dos
anos 1970. O tedrico enumera trés fatos determinantes que levaram as primeiras
conquistas acancadas na aea da comunicacdo popular: primeiro, a experiéncia por que
passaram paises sob regimes autoritérios, experiéncia esta que levou a busca de espacos
dternativos, como nuicleos de ressténcia e oposicio, para driblar a censura e o arbitrio,

e cita como novos espacos as comunidades cristds, os movimentos populares e 0s

® BRUNNER, José Joaquin. La cultura como objeto de politicas. Santiago: Flacso, 1985, p. 3-37.
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grupos de direitos humanos, segundo, de que mesmo o autoritarismo mais brutal ndo se
eyota nas medidas de forca, nem responde unicamente aos interesses do capital, mas ha
sempre 0 intento de trocar 0 sentido da convivéncia socid, modificando o imaginario e
0s sstemas de simbolos. E, terceiro, o fato de que a cultura, diante da dindmica da
escolarizacéo e dos meios massivos, colocase no centro do cenario politico e socidl.
Para Brunner, portanto, estes fatos redefinem tanto o sentido da cultura como o da
politica, onde a problemética da comunicacdo entra ndo somente a titulo temético e
quantitativo (interesses econdmicos que movem as empresas de comunicacdn), como
também qualitativo. E no cruzamento dessas linhas de renovagio — a que vem inscrever
a gquestdo culturd no interior do politico e a comunicacdo no interior da cultura — “que
gparece, em toda sua especificidade, 0 desafio que representa aindistria cultural” .

Para Brunner ndo faz sentido politicas que prescindam do que se passa na
cultura, daquilo que se passa nas massas, na indidria e nos melos massvos de
comunicacdo. “N& podem ser politicas a pate, posto que aquilo que se passa
culturdmente com as massas é fundamental para a democracia, se é que democracia tem

ainda ago que ver com o povo’.

Cotidiano e consumo, sob novos prismas
Barbero propde uma nova relacdo entre desenvolvimento e participacdo a partir

de mediaches entre cultura e politica em dois amhitos. primeiro, o do cotidiano e o do
consumo, como espacos de atividade socia ndo meramente apolitica, nem reprodutiva;
segundo, o dos movimentos urbanos como lugar de uma profunda transformacdo da
politica e da cultura Na mesma linha de pensamento, Nestor Garcia Candlini®
congtruiu uma andise integrd do consumo (saindo do terreno das pesquisas de mercado
e da compulsdo consumista), que € visto pelo tedrico como o conjunto dos processos
sociais e de apropriacdo dos produtos. Nesta afirmativa, Canclini vai de encontro a
reclassficacdo de desenvolvimento dada por Babero (Babero redefine
desenvolvimento, em termos de aprimoramento da qualidade de vida e participacéo
popular). Para Canclini, 0 espaco da reflex&o sobre consumo é o espaco das préticas

cotidianas enquanto lugar de interiorizacéo muda da desigua dade socidl:

0 consumo ndo é somente reproducdo de forgas, mas producédo
de sentido; o lugar de uma luta ndo se esgota na possessao de objetos,

10 CANCLINI, Nestor Garcia. Gramsci com Bourdieu: hegemonia, consumo y nuevas formas de
organizacion popular . Nueva Sociedad, n.71, p. 74.
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mas passa ainda decisivamente pelos usos que |he ddo forma socia e
nos quais se inscrevem demandas e dispositivos de acdo, que provém
das diferentes competéncias cuturais™

Para complementar a reflexéo de Candini, pode-se utilizar a airmacdo de
Barbero, quando este diz que a prova de sgnificacdo socid desse novo terreno que se
abre, a partir da cotidianidade, é a relevancia politica que tém hoje os novos conflitos
socias, contra as formas de poder que, discriminando ou reprimindo, atravessam a vida
cotidiana e as lutas pela apropriacdo de bens e servigos. Afirma, ainda, que a articulagéo
entre cotidiano e consumo s faz clara nos movimentos sociais urbanos. “O  espaco
socia € onde mehor se expressa 0 sentido da dindmica culturd, desde o popular da
forma aos processos coletivos de comunicacdo, principadmente com relacdo aos
movimentos que partem dos bairros’. Pois € a partir do quarteirdo do bairro que se
vidumbra “o trgeto que atravessa e enlaca hoje o campo da comunicacdo com a histéria
culturd e com o0 surgimento de um senso novo ho modo de articular politica e culturd’.

Barbero posiciona-se, claramente, no campo tedrico, quando dafirma que a
cultura palitica feita nos bairros ndo é a dos “trabahadores’, ou sga, estes movimentos
ndo tém a visio de mundo questionadora dos anarquistas ou socidistas, mas “uma
cultura mais reformista que olha a sociedade como ago que poderia sr melhorado”,
uma sociedade que, sem ser radicdmente diginta da existente, pode chegar a ser
"mehor organizada, mais justa” Donde conclui-se que de rgeta uma revolucdo da
classe trabahadora visando a mudanca socia, mas propde uma “uma organizacdo mais
justa’ na sociedade exigente. Ele cita, ainda, exemplificando suas tese, como paco
desta nova dStuagdo, a corrente migratéria que atlinge as grandes cidades latino-

americanas, descaracterizando as cidades em “ sua geografia e suamora”.

As situages de fato, ou sgja, invasdes de terreno na periferia para
morar, e das ruas do centro para fazer algo que permita sobreviver
geram novas fontes de direito reconhecidas ou permitidas por um
estado, por sua vez, descaracterizado.'?

Nas stuaghes vividas peos imigrantes, a solidariedade cria lagos sociais no novo
meio, que sfo transformados em centros, sociedades e nlcleos, que oferecem clima

capaz de congrega-los ao dar-lhes um minimo de representacéo frente as autoridades,

1 |bidem, p. 79.
12 Op. cit., p. 83-98.
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frente a0 Estado. “S80 associacfes que ndo se esgotam no bairro e que, em muitos
casos, articulam a percepcéo e a solugdo dos problemas do bairro a um projeto mais
amplo e global.” Para o0 autor, a luta das populacBes por habitacdo, servigos de energia
dérica e de agua, trangporte minimo e salde “se inscrevem em uma redidade mais
integra, a da luta pelaidentidade culturd”.

Para 0 tedrico, em uma sociedade t&o pouco ingtitucionalizada, as associagtes
populares, desde organizaghes até centros de educacdo e comunicacdo, “vao construindo
um tecido socid que va desenvolvendo uma indituciondidade nova, fortdecendo a
sociedade civil e, com iss0, cria novas relagbes socias e de sujeitos coletivos ativos na
vidado pais’.

Diante de um mercado de trabadho rotativo e provisorio, que dificulta a criagdo
de lacos permanentes, € no bairro que as classes populares podem estabelecer
solidariedade duradoura e personalizada

Nesse espaco, ficar sem trabalho ndo significa perder a
identidade, isto &, deixar de ser filho de fulano ou pa de beltrano. E
frente a0 que sucede nos bairros residenciais de classes dtas e médias
dtas, onde as relacbes se estabelecem mais na base dos lagos
profissionais do que de vizinhanga, pertencer ao bairro para as classes
populares significa poder ser reconhecido em qualquer circunstancia.*®

O bairro é, anda, na visdo de Barbeiro, “o lugar de reconhecimento, que pde a
mostra a producdo smbdlica dos setores populares da cidade, ndo sO na religiosdade
festiva, mas também na expressvidade estética’. Pode-se considerar boa mostra disso
os grafites, as decoracOes dos Onibus, o arremate das fachadas, a cenografia das vitrines
nos armazéns populares, que expressam a arte popular urbana ndo s nas periferias da
cidade, mas também, no caso de S8 Paulo, no aea centra. Outro exemplo da
expressao estética popular pode ser encontrado na musica, em processo de reglaboracéo,

que se torna referenciad mente t&o poalitica quanto os grafites.

Em busca de conceitos
A discussio sobre a importancia e o papel social que podem ser cumpridos pelo

jorndismo comunitério exige também um esforgo académico capaz de encontrar
conceitos que possam auxiliar na &dua tarefa de oferecer eementos definidores do
segmento e da prética E fundamental que saibamos, afind, de quem exatamente estamos

13 Op. Cit.,83-98.
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fdando, ja que, ndo raro, o jorndismo comunité&rio acaba sendo confundido com o
popular, o de servigos, o ligado a movimentos socials, 0 dternativo, o de bairro. De certa
forma, de didoga com todas outras ingténcias — mas, € importante destacar, trilha
também caminhos proprios e especificos, principamente quando o contexto histdrico que
se impde hegemonicamente € o da globdizacdo neoliberal e 0 das grandes corporagdes
mididticas, como ja vimos acima. O que e pretende neste trabalho € audizar a discussio
e idetificar dgumas caracteristicas que possam ser consderadas marcadoras do
jornalismo comunitario, sem, no entanto, apresentar como objetivo a imposicdo de
férmulas engessadas ou definitivas. N&o € nossa inten¢do sacar coelhos mégicos da
cartola, muito menos esgotar o assunto.

Nesse esforgo conceitual, contribuicbes de grande vaia sdo oferecidas por trés
autores. Felipe Pena, Jose Marques de Melo e Pedro Celso Campos. Para o primeiro,

O jornalismo comunitério atende as demandas da cidadania e
serve como instrumento de mobilizacdo socia. (...) Outra
caracteristica importante € o completo afastamento do rango
etnocéntrico. O jornalista de um veiculo comunitario deve enxergar
com os olhos da comunidade. Mesmo que ja pertenca a ela, deve
fazer um esfor¢co no sentido de \erificar uma real apropriacdo dos
processos de mediagzo pelo grupo.™

Em obra recentemente lancada, Marques de Melo complementa esse raciocinio

a0 dirmar que

(...) uma imprensa s pode ser considerada comunitaria quando
se estrutura e funciona como meio de comunicaggo auténtico de uma
comunidade. Isto ggnifica dizer: produzido pela e para a
comunidade. *°

Entrevigado pelos autores deste trabaho, Campos afirma que as novas
tecnologias podem dterar 0s rumos e a agdo, mas néo tém o poder de diminar 0s
interesses comunitérios. Portanto, a comunicacdo que da vazéo a demandas continua
a exidir, como insrumento de organizacdo e de ressténcia, impondo-se como garantia de

espaco e de voz para os excluidos.

a proximidade entre as pessoas € a principal caracteristica do
meio comunitario. As pessoas se conhecem e se reconhecem (como

14 PENA, Felipe. Teoria do Jor nalismo. Sdo Paulo, Contexto, 2005. p. 185/187
15 DE MELO, José Marques. Teoria do Jor nalismo — identidades brasileiras. S&o Paulo, Paulus, 2006.
p. 126
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dizia Paulo Freire) nos seus problemas, angustias, degrias e ritos
cotidianos. Essa reconhecibilidade também exige uma linguagem
referenciada aos costumes do grupo socid. E uma linguagem
coloquia, de fécil entendimento, reconhecivel em suas girias e
modismos. Hoje, ou em qualquer época, jorndismo comunit&io é
uma dividade de comunicagdo originada na comunidade,
administrada pela comunidade e dirigida & comunidade.*

As trés referéncias tedricas nos déo as pistas para identificar peo menos cinco
caracterigicas marcadoras do jorndismo comunitério, responsdveis por garantir ao
segmento  persondidade, autenticidade e registros muito nitidos de uma carga genética
(“DNA") exclusva @) vaorizacdo da redidade locd; b) participacdo da comunidade
durante todo o processo de producdo; C) consagracdo das idéias da mobilizacdo e da
transformacdo; d) resgate de um viés pedagdgico e educdivo; €) articulacdo com a
producéo independente e de ressténcia. Vale a pena pensayr com um pouco mas de
profundidade sobre cada um dos itens.

No jornaismo comunit&io, o loca € quem da as catas — ou melhor, as pautes.
Ele assume com énfase e sem congrangimentos o fato de procurar dar conta de uma area
restrita e, nesse sentido, e em comparacéo com os chamados veiculos da grande imprensa,
néo0 Se importa em ser pequeno, de conversar com grupos limitados, em termos
quantitativos. Essa, dias, € vita como uma de suas grandes virtudes quditetivas, pois o
fato de gproximar-se de seu publico permite que didogue com ee mais com profundidade
e intensdade. Essa relacdo de proximidade, embora se manifeste essencidmente no plano
geogréfico — assuntos que estéo mais perto da regido onde vive a comunidade tendem a
ter prioridade no noticiaio —, pode também se revelar por meio daquilo que chamamaos de
“proximidade por demandas ou expectativas’. Exemplificando: projetos culturas e
sociais desenvolvidos na comunidade terdo destaque nos veiculos por éa produzidos; o
mesmo raciocinio vae para cenaios de violéncia e exclusdo, para problemas como O
desemprego e a fdta de escolas ou de postos de salde. Aqui, prevaece a ldgica
geogrdfica — e, sem dlvidas, €la ocupa a maior parte do notici&rio. Na outra ponta, no
entanto, é aceitavel — e desgavel — a publicacdo de uma reportagem que discuta, por
exemplo, a naciondizacdo das reservas de gés na Bolivia, desde que se consga
estabelecer reagbes claras entre o tema mais amplo e os impactos especificos que tera
sobre aguela comunidede em particular (nesse caso, 0 possivd aumento do gas de

cozinha, por exemplo). Dessa forma, 0 geral funciona como forca de atracdo e estimula o

16 CAMPOS, Pedro Celso. Professor da Universidade Estadual Paulista (Unesp), em entrevista aos
autores.
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debate, que deve sempre estar focado nos desdobramentos, conseqiiéncias e repercussies
sobre o locd. A nardiva precisa vigbilizar edratégias capazes de criar vinculos,
identidades e 0 sentimento do pertence, permitindo que o publico, ao travar contato com a
noticia te aspecto mais amplo, possa airmar “eu me reconhego nessa noticia, ea faz parte

de meu cotidiano, ainda que néo tenha acontecido aqui onde moro”.

Uma caracterizacdo importante é o acentuado uso didético,
diferindo bastante da concepcdo usua que se tem de noticia, por
exemplo. O destague aos assuntos é dado em funcdo da sua
importancia para o grupo socia, numa relacdo direta com o cotidiano
das pessoas. *’

A grande midia chega para todo mundo, mas ela ndo
tem a mobilidade de chegar falando a linguagem locdl, ela ndo sabe o
nome das pessoas, ela ndo conhece o0s costumes. Ela apenas faz um
recorte da realidade, mas ndo da conta de passar toda a realidade com
sua cor locd. S6 o comunitério pode fazer isso, porque esta inserido
fortemente na comunidade. *®

Em relacdo a0 processo de producdo, o jornaismo comunitério de certa forma
quebra a l6gica que garante aos pegquenos e poderosos grupos o privilégio da emissdo, e as
grandes massas a tarefa da recepcdo. De forma direta e participativa, ou por meio de
conselhos e de representantes, a comunidade tem o0 dever e aprerrogativa de atuar durante
todo o fluxo produtivo, da discussdo das pautas a distribuicdo ou veiculagdo das noticias,
responsabilizando-se inclusve por estimular 0 debate sobre aquilo que ja foi feito, para
gue s possa apontar erros e virtudes e melhorar em oportunidades seguintes. O publico
deixa de ser visto como mero depositario de informacBes escolhidas e traduzidas por um
grupo de iluminados e eclarecidos, e passa, democraticamente, a ser encarado como
cidadéo protagonista, ativo, pensante e atuante. A hierarquia de certa forma se rompe, € o
didogo se manifesta no sentido horizontd (COM) e ndo na diregdo diagond, de cima para
baixo (PARA).

Como a participacdo das pessoas comuns edta garantida, o jornalismo produzido
passa a ser encarado como um pariménio da comunidade, esimulando mobilizagbes e

lutas coletivas capazes de produzir transformagdes. Note-se ndo estamos fadando de uma

7 PAIVA, Raquel. O espirito comum — Comunidade, midia e globalismo. Rio de Janeiro, Mauad,
2003. p. 139

18 CAMPOS, Pedro Celso. Professor da Universidade Estadual Paulista (Unesp), em entrevista aos
autores.
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pratica sectéria e seduzida por paanques e holofotes, mas de discursos e narrativas
competentes o suUficiente para estimular a reflex@o critica sobre os mais diversos assuntos,
transformando informacd em conhecimento e garantindo a0 cidadd — e ndo ao
consumidor — o direito de ampliar seu repertdrio intdectud e de participar com
consisténcia dos debates que se estabelecem na arena publica. Trata-se de um jorndismo
gue s propde a didogar e a formar a cidadania, para que esta, ciente de seus direitos,
possa lutar por des. A pratica tem uma funcdo socid importantissma a cumprir:
democratizar a informagéo e incentivar as agbes da cidadania. Ao realcar 0 seu vaor de
uso, em detrimento do vaor de troca (como em gerd agem as grandes empresas
jorndligticas), o jornadismo comunitario resgata as origens modernas da profissfo, nascida
justamente para romper os diques de segredos da Idade Média, como bem aponta Ciro
Marcondes Filho, em “A Saga dos Cées Perdidos’. Trata-se de uma Stuacéo infeizmente
esuecida e/ou colocada de lado pelos conglomerados midiéticos contemporaneos, avidos
pelo lucro e pelo “furo”. Sem pretender inventar a roda, 0 comunit&io edtreita seus lacos
de identidade com a educacdo e, a0 criar espagos para que O conhecimento sga
socidizado e compartilhado, contribui  pedagogicamente com a formagcdo de sujetos
criticos e livres, capazes de fazer @cles e de decidir seus destinos. E esse conhecimento
ndo € estanque ou passivo — pelo contr&io, consagra-se como motivador e mobilizador,

como defendia Paulo Freire.

E possivel considerar, em relacdo ao tratamento dado a
informacdo, o desenho de um esquema que remeta o jornalismo aos
seus primordios, quando seu exercicio tentava ser Snénimo de justica
socid. (...) O que permite conceituar um veiculo como comunitario
ndo € sua capacidade de prestagdo de servico, e Sim sua proposta
socia, seu objetivo claro de mobilizagdo vinculado ao exercicio da
cidadania.*®

Findmente, o jornaismo comunitario pode ser inscrito na gaeria das préicas
dternativas, entendida agqui como uma agdo contra-hegembnica, como pretende Bernardo
Kucinski em “Jorndistas e Revolucion&ios’. Significa dizer que abre espaco para temas
ndo costumeramente tratados pea grande imprensa (uma outra agenda publica de
discussfes); sgnifica ainda dizer que, mesmo que 0s assuntos sgam também abordados
pelos chamados jornalBes, certamente receberdo, dos veiculos comunit&ios, outros

enfoques e tratamentos, voltados para as demandas e redidades das populagbes menos

19 PAIVA, Raguel. Obracitada. p. 140
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favorecidas (um olhar “dos de baixo’). Cria-se, assim, a ressténcia e 0 contraponto,
elementos de garantia da plurdidade, e t80 necess&rios em uma sociedade que se pretende
democrética. Como reforca Campos, "a principd virtude € dar voz a quem gerdmente néo
temvoz’.

Para findizar breve busca conceitud, é fundamental lembrar que, para o

jornalista, descortina- s, No segmento comunitario,

a fungdo do comunicador socia, como profissond que
pode estar habilitado a trabalhar com esse novo desenho socia. Muito
mais que um publicitario, jorndista ou radidista, esse profissona
deve ser dertado para 0 seu papel de agente sociad, aguele que
primeiramente é capaz de promover e de potenciadizar a articulagdo
comunitaria, sga via indituicbes (desde prefeituras, 6rgéos
municipals e organismos hdo-governamentais) ou por meio da
evocacdo de uma comunidade determinada. A funcdo desse
profissonal, considerado freqlentemente como agente externo, é
provocar a participagdo. *°

Os desafios

Apesr da exigténcia das organizaches populares congituidas hoje no Brasl,
Peruzzo lembra que as classes subdternas ndo tém ainda o seu projeto de sociedade,
“mas vidumbra-se que este pode vir a ser congtruido”. Para ela, uma nova Situagdo vem
sendo criada: por um lado, organizagbes populares interferem, provocam mudangas nas
condicbes de vida das classes subdternas (associagbOes de moradores, grupos de
mulheres); por outro, estd sendo desenvolvida uma préatica participativas Nem todas
essas dimensdes do participar se ddo em todas organizagOes populares e a0 mesmo
tempo, nem de forma cristalina “As vezes, gpesar de todo um processo decisorio
democrético, certas ditudes de liderancas as contradizem”. Ela da o exemplo, que
afirma ser comum nas periferias das grandes cidades, das liderangcas populares que
depois de muita discusso com 0s moradores decidem agir sozinhas, procurando
diretores ou assessores das Prefeituras para resolver os problemas locais, ao invés de
contar com a participacdo de todo grupo. “O agir sozinho, dém de impedir a acdo
coletiva, que é educadora (acesso a informagdes, tomada de consciéncia, favorece a
organizacdo, a mohilizacdo), contribui para o controle das informagdes, podendo gerar

processos de dependéncia e até de cooptacéo”.

20 PAIVA, Raquel. Obracitada. p. 143
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Para Peruzzo, a comunicacdo popular participativa se desenvolve no conjunto do
processo de consciéncia, organizagdo e acdo, de acordo com as necessdades dos
movimentos, respeitada sua prépria dindmica. “A comunicacdo popular deixa de se
caracterizar amplesmente como aividade fim, ou sga, informar e mobilizar, e adquire
caracterigticas também de atividade meio, iso é a producdo e difusio enquanto
processo educetivo e de criagdo coletiva” Isto porque implica o conhecimento de
técnicas, conhecimento dos fatos que ocorrem e suas implicagdes, partilha do poder de
expressar 0 conteido, além de toda uma metodologia de trabaho participativo, entre
vaios outros aspectos. O fazer um jornazinho, por exemplo, desenvolve o dominio de
conhecimentos antes reservados a uns poucos, ocorrendo, portanto, a socidizacdo de
conhecimentos. “Isto diz respeito a uma nova metodologia da comunicacdo popular, que
tem como objetivo que o outro se torne independente’.

Essas séo demonstragdes de que um novo projeto de sociedade pode estar sendo
gestado. Entretanto, os desafios sBo muitos e dentre eles estes sGo os trés principas, na
vis®o de Peruzzo: primeiro, o desafio de disseminar por todos os movimentos socias a
prética participativa da comunicacdo, que possibilita um processo educetivo, que podera
desembocar na gestdo dos grandes meios de comunicacdo, cuja socidizacdo ja €
defendida no conjunto da sociedade; 0 segundo desafio € o transcender da comunicacéo
popular de exclusiva da organizacdo tdpica para outros movimentos sociais e 0 conjunto
da sociedade, condruindo assim a articulagdo e nova hegemonia. E, terceiro, que a
préatica participativa em nivel do micro, ou sga, nas organizagdes populares, transcenda
para 0 macro, para que hga a participacdo na gestd0 em nive municipd, estadud e
nacional de todas as coisas que afetam a sociedade, da fébrica a0 Sstema escolar e a

sociedade como um todo.
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