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A periferia da periferia: midias alter nativas em ambientes ndo-metropolitanos®

Ricardo Oliveira de Freitas’
Universdade Estadud de Santa Cruz — UESC

Resumo

Propde-se a pensar 0s processos de comunicacdo e as interagdes sociais destes
resultantes, a partir do lugar ocupado pela midia (mais especificamente, pela producéo
audiovisud dos Ultimos cinco anos) para 0 desempenho das identidades minoritérias e
uas expressdes no Bradl. Para iso, visa refletir sobre as diversas representacOes
identitérias e as préticas configuradas com base nessas representagfes, assim como, 0s
novos movimentos e as acdes que tém encontrado na midia (grandes midias e midias
dternativas) importante suporte para desenvolvimento de novas expressies e diancas
entre Estado, democracia, terceiro setor, sociedade civil e grupos ideologicamente
minoritaios, elaborando novos modos de representagdo contra-hegeménicos, com a
promocao de politicas publicas e culturais paraainclusio socid.
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Partida

O atigo ora apresentado parte da minha experiéncia como cidaddo de uma
cidade com sas milhGes de habitantes (sem consderar a regido metropolitana do
Grande Rio), que ha doze meses vive huma cidade no interior do Nordeste brasileiro, na
Bahia, com seus duzentos e vinte mil habitantes — por iSs0, 24 vezes menor que a cidade
originaria. Relutel em escrever td texto. Primeiro, pelo fato de ndo ser antropdlogo e
ter a consciéncia de que faar a partir de um lugar de distanciamento controlado é tarefa
por demas complexa Segundo, pelo faio de temer cair nas errdneas armadilhas do
etnocentrismo, do discurso discriminatdrio ou da vitimizacdo, ao tentar dcancar a [im]
parcididade necessiria pra fdar a partir desse lugar.  Terceiro, pelo fato de me permitir
pensar sobre a plurdidade das productes audiovisuais, sem me concentrar num produto,
género ou veiculo especifico. Por fim, por entender que os 12 meses que congtituem a
minha experiéncia nessa cidade “menor”, podem ser consderados demasiado curtos
para que se possam tecer consideracfes acerca da redlidade mididica — e socioculturd —
regional. N&o atoa, utilizo o termo “menor” cravado entre as agpas, por razoes, que, ho

desenrolar do texto, o |eitor logo entendera.

! Trabalho apresentado no VII Encontro dos Nicleos de Pesquisa em Comunicacdo — NP Comunicacio para a
Cidadania.

2 Doutor em Comunicacdo e Cultura — UFRJ. Docente e Coordenador do Grupo de Pesquisa e Estudos em Midias
Alternativas e Midiativismo — GUPEMA / UESC. E-mail: ricofrel @gmail.com



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Aproveito para lembrar-lhes que dgo, aqui, a trilha tracada por Jesus Martin-
Barbero, a0 reconhecer que os estudos de comunicagdo ndo devem, necessariamente,
recair sobre as suas especificidades técnicas, mas sobre 0 lugar em que a comunicacéo
resde no campo da cultura Dessa forma, entendemos que, “a comunicagdo se tornou
para nGs questdo de mediagbes mais que de meios, questdo de cultura e, portanto ndo O
de reconhecimento, mas re-conhecimento”. Mediaghes seriam as “aticulagoes entre
praticas de comunicacdo e movimentos socias para as tempordidades e paa a
plurdidade de matrizes culturas’, que permitem compreender a “natureza
comunicativa’ do sujeito, esfera em que as nogdes de cultura e politica sBo redefinidas,
saindo da centralidade da esfera que avaia apenas a “mera circulacdo de informactes’
dos meios comunicacionais — na qual o receptor € apenas “decodificador daguilo que o
emissor depostou na mensagem” — e partindo para 0 ponto em que ele reveste-se de
mero decodificador &“produtor” (Martin-Barbero, 1997).

Por isso, apesar de reconhecer todas as adversidades, sinto-me livre para
ariscar. Tentarel, nesse breve encontro, refletir sobre a forma com que a onda de
produgdes audiovisuais, que eaboram uma “nova edtética da pobrezd’ (agora, uma
pobreza metropolitana, de um Brasl moderno), se inscreve numa audiéncia que possui
gpenas duas Sdbrias sdas de cinema, que, no mais das vezes, ndo exibem os titulos que
dizem contemplar as periferias brasileras, dém de contar com péssma recepcdo de
gnais na transmissio de canais de TV abertos, jornais semanais com fins edtritamente
politicos e comerciais e quase nenhum veiculo de comunicacdo comunitéria. Ta debate
ndo surge por conta de uma livre escolha.  Diz lespeito a expressiva e atual producdo
audiovisud e jorndigica que exata a producdo de um “outro” periférico, dém de
redcar a proliferacdo de lan houses no Nordeste rurd, aclamando o ingresso dessas
“periferias’ no ambito da tecnologizagdo do Brasil, quica do mundo. Mas, gplia-se,
especificamente, na recente producéo de audiovisuad dos Ultimos cinco anos, que tem
privilegiado o Nordeste como cend&io de um discurso sobre periferia — que, ao invés de
retratélo como “periferia da periferid’, prefere representélo a partir de um modelo
periférico como tido e visto peo e no exo centro-sul do pais — em oposicdo a
fomentacdo de formas de comunicacd comunit&ia e indusva que ganham corpo nos
dltimos cinco anos. Os dados aqui apresentados dizem respeito a pesquisa que venho
desenvolvendo junto ao Grupo de Estudos em Midias Alternativas e Midiativismo, na

Universdade Estadud de Santa Cruz — UESC, que contempla as inicidivas do
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Cineclube Caravelas®, locdizado no municipio de Caravelas, regid do Extremo Sul da
Bahia, e do Grupo Afro-Culturd Dilazenze®, localizado no bairro do Alto da Conauista,
na cidade de Ilhéus, regigo Sul da Bahia®>. A escolha pelas regides deve-se ao fato de
entender que estas podem bem representar 0 que tenho tratado por “periferia da
periferid’. Por isso, a questdo que aqui repousa & o que se entende por periferia?

A despedida do centro ou chegada a periferia

De modo gerd, periferia diz ser 0 espago que esta no entorno, na vizinhanca de
outro espaco tido como central. Esta quase sempre associada a idéia de supremacia de
um Ser ou espaco urbano — vista, assim, como espagco ou Ser sub-urbano.  Também por
is0, relaciona-se sempre a idéia de [contral hegemonia, devido ao vador politico e
socioecondmico dado ao termo pelos espacos e seres centrais.  Contudo, 0 termo néo
deve, necessariamente, ser vito como sSnénimo de subldrbio, que etaria mas
relacionado a questbes de densidade demogréfica e geografia, que propriamente a
gquestBes econbmicas. Ainda asim, relacionamos tanto um termo como outro a
pobreza, desprestigio, e, por extensdo, invishilidade. Por essa razdo, 0s grupos socias
gue habitam os espacos periféricos sfo tidos como “minoritarios’. Td termo abarca os
recortes necessaios para classficar populagbes ideologicamente margindizedas, tais
como: raca e etnia, género, sexudidade, geracdo, classe e, também, regionadismos. O
teemo “minorid’  também tem <ofrido ditorgbes, j& que, no mas das vezes é
relacionado a ordem quantitativa E como as minorias S0, quase sempre,

numericamente maiores que as maiorias, a confuséo s indaura.  Por is0, 0 termo deve

8 O Cineclube Garavelas foi fundado em 2006 numa articulagéo entre movimentos pastorais, organizacoes culturais
locais e 0 Nucleo de Educomunicagdo do Parque Marinho dos Abrolhos. Oferece curso de aprendizagem em
audiovisua (roteiro, direg8o, filmagem, edicdo, producdo) e valoriza a participacdo de moradores locais como atores,
mesmo em produgdes ficcionais. Em Caravelas, existe, ainda, um jornal comunitério, O Timoneiro, que concentra
seus interesses na formagdo em técnicas jornalisticas por jovens moradores da cidade. Caravelas possui vinte e um
mil habitantes e esta distanciada a quase novecentos quilémetros da capital, Salvador. Situa-se na regido do Extremo
Sul da Bahia, que compreende, pela costa litoranea, aregido entre as cidades de Belmonte e Mucuri.

4 O bairro no qual o projeto tem sido desenvolvido foi, durante um bom tempo, referéncia para ilustrago dos atos
indices de criminalidade e utilizacdo de drogas entre jovens negros e pobres da periferia de Ilhéus. O Dilazenze foi
concebido dentro do terreiro-de-candomblé angola Matamba Tombecy Neto, chefiado por Mametu llza Num
primeiro momento, 0 projeto estava exclusivamente voltado para a valorizagdo da negritude e dos tragos de
africanidade entre jovens e adultos da regido, através do desenvolvimento de expressdes artisticas: danga, canto,
mUsica, estética, indumentéria etc. Hoje, o Grupo tem se preocupado com outras esferas de participagdo inclusiva,
entre estas, formagdo em recursos de midia e formagdo de publico. [1héus possui duzentos e vinte e trés mil habitantes
e esta distanciada quinhentos quildmetros da capital. Situa-se na regido Sul da Bahia, que compreende, pela costa
atlantica, aregido entre Vaenca e Canavieiras.

® O projeto citado estd em suafase inicial, traduzida pel os contatos iniciais com os grupos supracitados. Por isso, este
ndo é um texto que apresenta desde ja dados empiricos, ja que o inicio do nosso trabalho-de-campo esté previsto para
0 més de outubro de 2007. Encaixa-se, pois, no rol de comunicacfes de pesquisas tedricas, mesmo que tenhamos
contemplado alguns poucos dados acerca das organizactes sobre as quais a pesquisara versara.
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s entendido em seu sentido sbcio-antropolOgico, que diz ser 0 grupo que Se encontra
excluido das bases hegembnicas para limites identificatdrios. Tas limites, no mais das
vezes, s identificados pelos grupos dominantes e detentores de poder, privilégio e
pregtigio. As minorias etariam, assim, em desiguddade de direitos e oportunidades em
rlacdo aos grupos mgoritaios, sendo freglentemente avos de discriminagéo,
preconceito, exclus®o ou invishilidade. Vae ressdvar, que tas agbes (discriminatorias)
néo sA0 causa da categorizagdo, mas consequéncia.

Ao traduzirmos a idéa de vishilidade como a dinamica de pertencimento a uma
esfera pulblica condituida e concretizada nos e peos meios de comunicagdo, que
caracterizam eta como uma sociedade mididtica, logo, entende-se que edar invisivel
revela “no estar nos meios’ e, com trocadilhos, “nem estar no meio”. E, pois, estar na
base e ndo na ponta — por mais que aguns formadores de opinido teimem em ressdtar a
utilizacdo de tecnologias de ponta, de novas tecnologias, pela populagéo do interior do
Nordeste. “N&o estar nos meios’ néo deve ser entendido, apenas, como a Situacdo de
edtar ausente da produgdo midiética contemporanea — 0 que esta para a ordem producédo
e didribuicdo. Significa, do mesmo modo, ndo ter acesso a estes melos e modos de
comunicacdo — 0 que diz respeito a ordem da emissdo e recepcan, a percepcao e ao
reconhecimento.

A escolha da midia, seus produtos e formas de producdo para desenvolvimento
de um texto sobre inclusdo, exclusio e identidades regionas, judificase pelas
polarizadas e antagbnicas teorias definidoras da comunicacéo e a estruturacdo bésica do
pensamento sobre comunicacdo e sociedade, que classficam os meios de comunicagéo
(e a indugtria cultural e seus produtos) como instrumentos de projetos de dominacéo,
aravés da manipulacdo das consciéncias individuais com a utilizagdo onipotente das
tecnologias e meios de comunicagéo, causa de uma socidizacdo hegemonica, totditaria
e dienante (que provocaria uniformizacdo socid) em contrgposicdo as teorias que
defendem a idéia de que tais meios de comunicacdo S0 projetos de democratizacdo da
cultura e da informacdo para as massas. O fato é que, quer huma Visdo quer noutra a
nocdo de ditizacd em midia esteve sempre evidenciada

O tema da democratizacdo da comunicacdo tem sdo exaudtivamente relacionado
a democratizagdo da nagcdo. Antes redtrita a0 debato académico e governamenta, como
bem lembra Venicio Lima, aos poucos tem se espraiado entre os mais diversos
segmentos da sociedade civil “na prética concreta de experiéncias de comunicacdo
dternativa e aravés de uma acdo ddiberada de participacdo na formulacdo de politicas



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

publicas democréticas’. Contudo, lembra o autor, a crenca de que a grande midia,
“hegemdnica, privada e comercid”, pode ser democratizada, parece condituir um
equivoco (Lima, 2006). Mas, mesmo que se reconheca a quase impossbilidade de
presenciarmos a democratizacdo da midia comercia e privada brasileira, é preciso que
atores até entdo invishilizados contemplem o que estd sendo produzido no e peos
meios de comunicagdo sobre 9. Por 1SS0, mesmo que constatemos que a decisdo sobre
0 que é produzido pela grande midia por grupos invishilizados sga uma utopia, ndo
podemos desconsiderar:

“[...] o fortalecimento da comunicacdo comunitéria, [...] a multiplicacdo de
veiculos de informagdo populares, alternativos, livres e independentes. Também
nos deparamos com inimeras iniciativas, movimentos e atores diretamente
relacionados a construgdo de politicas democréticas de comunicagdo, que tém

BN

na democratizacdo ou nos direitos a informagdo e a comunicacdo suas
bandeiras.” (Lima, idem)

E no gancho da invishilidade que surgem duas novas ondas no panorama da
producéo mididtica brasleira  Dizem respeito ab movimento de [1] tomar e [2] dar voz
aos invishilizados, excluidos e margindizados, aravés de recursos mididicos — tanto
em [1] midias dternativas como na [2] grande midia Para o caso [1] das midias
dternativas®, surge no bojo dos movimentos e agBes que encontram NoS recursos e
suportes mididicos importantes suportes para desenvolvimento de novas expressies e
diancas politico-sociais entre Estado, democracia, terceiro setor, sociedade civil e
grupos ideologicamente minoritarios.  Elaboram, assm, novos modos de representacéo
contra-hegemoénicos, acenando para a promocdo de politicas publicas para inclusdo
socid. Para 0 caso [2] da grande midia, € sobre novas formas de producéo artigtica e
culturd como agbes inclusvas e sobre a utilizacdo de novas tecnologias na [off]
indUgtria culturd [periférical, que td tipo de producdo tem se debrugado — eaborando
algo em torno do conceito de “redencéo pela arte e tecnologia’. Nesse sentido, refiro-

me, especificamente, & producdo de audiovisud redizada nos dltimos cinco anos’,

® A utilizacgo recorrente do termo no percurso desse trabalho deve-se ao proposto por John Downing, que traduz a
transformagd@o dos recursos e veiculos de midia em agentes de velhos e novos movimentos sociais, articulando e
mediando formas de agBes politicas. Para o autor, as “midias radicais alternativas’ sdo tipos de contra-informacéo
hegemdnicas, que entrelacam cultura de massa comercializada, cultura popular, culturas locais e regionais e culturas
de oposicéo ilustradas pelo grafitismo, internet, hip-hop, TV's e radios comunitérias, teatro de rua e popular,

vestuério etc. Downing, 2002.

7 O recorte sobre o tempo deve-se a0 meu interesse em pensar sobre as transformacdes e inovagdes nas articulaces
entre midia e movimentos sociais pds-Durban. O langcamento do filme Cidade de Deus, de Fernando Meirelles, no
ano de 2002 é outro importante marco. Sobre os reflexos da Conferéncia de Durban, realizada em 2001, no panorama
midi&tico brasileiro, indico texto de minha autoria em parceria com o Prof. Julio Tavares, resultado do meu recém-
doutoramento na Universidade Federal Fluminense — UFF, com financiamento do CNPg. Ver: Freitas et aii, 2007.
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guase sempre, por produtores ndo-periféricos (e, por isso, centrais) de fora para dentro
ou de foraparafora

O interesse sobre tal tipo de temética ndo surge por acaso. E resultado do
processo  histérico  sociopolitico  brasileiro, num periodo configurado pela abertura
politica e pela determinacdo de implantar um projeto de democratizacdo das nacOes
periféricas, as raas de ingressarem, de fato, na modernidade pos-ditatorid. A
popularizacdo dos movimentos socias, desmantdando o dijamento das classes
populares das decisdes politicas e 0 debate sobre cidadania, desiguadade e inclusio
socid, permite-nos assistir & cooperacdo entre sociedade civil (com suas representagdes
societéias, movimentos socias), Edado e incontavels organizagbes mediadoras
(ONG's). Td articulac@o e toda a sorte de parceria e negociagcdo entre tais esferas traz a
tona a necessdade de edabelecimento de politicas publicas e de representacdo
identificatorias, que consolidam um didogo direto entre poder publico e sociedade civil.
A expressividade de redes de solidariedade, organizadas entre sociedade civil e terceiro
stor, faz emergir, aravés dos recursos de midia, vozes subdternizadas e
invishilizadas, excluidas dos projetos de cidadanizacGo e do processo civilizatério
brasleiro, através de “atores coletivos civicos — associagfes voluntérias, movimentos
socials, portavozes de causas’ (Maia, 2006). Por isso, a onda de produgdes que
contemplam as formas de representacd de minorias ideolOgicas e grupos politicamente
dominados, tanto pela grande midia como pelas midias dternativas, nos move a refletir
sobre 0 modo como tais grupos tém sdo caracterizados, quando retratados, como
grupamentos margindizados (postos a margem) de representacles dignas de
reconhecimento.  Afind, € uma questédo de ordem ndo apenas tecnocrética, meas,
também, politico-socia. Vae destacar 0 interesse que a gparicdo de TV's comunitarias
nos sublrbios e favelas das grandes metropoles brasileiras provocou, a partir da segunda
metade da década de 1980, tanto entre defensores da democratizacdo da midia como
entre seus opostores, que temiam o execicio da liberdade de expressio e a
democratizacdo de técnicas de producdo e transmissio junto a grupos populares, assim
como, uma futura reformulacéo na legidacéo que contempla os meios de comunicacdo
de massa no Brasi|, questionando o sistema brasileiro de concessio de canaisde TV.

A importdncia de nos concentrarmos sobre 0 que se produz em termos
mididicos no e sobre 0 Nordeste contempla questdes que resgnifican o lugar de
passvidede habitudmente destinado as audiéncias. O que estd sendo veiculado? As

audiéncias sentemse contempladas pelas representacfes, construcbes e desconstructes
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de s que surgem nas tdas? Qua a participacdo das audiéncias para a eaboracéo de
uma contra-informacdo que redlabora 0 que € produzido sobre s mesmas? N&o fao,
aqui, das cdésdcas e criddizadas representacOes paradigmaticas do Nordeste,
elaboradas desde a década de 1950%, a fim de consolidar um modelo de cultura e
identidade nacionais e reutilizadas na retomada do cinema brasileiro a partir dos anos de
1990. Trato, especificamente, da producdo em audiovisud que tem vidumbrado o
Nordeste a patir de uma perspectiva de politicas inclusvas para combate da
desiguadade e exclusio socid, ressdtando, de certa maneira, a “redencdo da miséria
pela ate e tecnologid’ em oposicdo a desgraceira da violéncia urbana, agora, ndo mas
no tom folhetinesco do cangaco da mocinha e bandido ou da paix&o de pescadores.

Mesmo que a presenca da temédtica politica e inclusva tenha sdo positivada,
aravés de veiculos, géneros e formatos mididticos que contemplam experiéncias justas,
tals producdes ainda sfo incipientes frente ao enorme nimero de produgdes acerca do
Nordeste, que cultivam a permanéncia de resquicios de subdternidade, por conta de
uma colonididade cognitiva— sempre hegeménica, unilatera e etnocéntrica.

“As apreciagOes das leituras de textos cultural-comunicativos sdo percebidas
como eventos politicos observados como representacfes.  RepresentacOes
podem ser negativas ou positivas, desde que a audiéncia aprenda a |é-las como
narrativas elaboradas e discernidas como ideologias e imagens. Essas podem
funcionar ou nd como midia, reproduzindo a dominagdo socid, as injusticas,
bloqueios e arquiteturas cognitivas do ndo-reconhecimento, e, portanto, como
gramédtica das discriminactes, dos esteredtipos e dos estigmas. A idéa de
representacdo que aqui sustentamos € alvo privilegiado da andlise cultural. Td
andlise é aplicada sobre 0s processos de comunicacdo, sgjam eletrénicos — TV,
video, cinema etc. — ou agueles produzidos e exercidos pela cooperagdo natural
das interagbes que surgem no mundo da vida cotidiana, como 0s encontros,
conversagoes, gestos, etc.” (Freitas et dii. 2006).

A midia, nesse sentido, contribui para a consolidacdo de um projeto em méo
Unica, que pouca aencdo deu a participacd0 de certos segmentos populacionais no
processo civilizatorio bradleiro, fazendo, assm, de um pais diverso e plurd, um pais
univoco, hegeménico, outro de s mesmo. Mesmo quando vishilizado, os dichés e
esteredtipos presentes nas classicas representacbes em midia € mesmo as novas
representactes que se fazem do Nordeste (e que com o tempo veremos cristdizar-se em
novos clichés e ederedtipos), acabam provocando uma vishilidade que invighiliza
Uma invishilidade que ndo s edrutura na auséncia, mas na presenca apagada, no

apagamento.

8 O Cangaceiro, de Lima Barreto, produzido em 1953, é bom exemplo. Ganhador da Palma de Ouro, no Festival de
Cannes, foi incluido na categoria filme de aventura.
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O problema agui levantado remete mesmo um labirinto, pois, adém do
maniqueismo entre ser ou nNdo ser representado (questdo de ordem quantitativa), bem ou
ma representado (questdo de ordem quditativa), um sub-questdo, de ordem nd&o menos
importante, se apresenta. E que mesmo quando ndo-estigmatizedas, as populagdes
nordestinas continuam sendo  erroneamente  representadas. Ponto centrd das
preocupacies aqui elaboradas, a periferia gpresentada pelas producles cinematogréficas
dos dltimos cinco anos, ndo corresponde a periferia em que me encontro nos Ultimos
doze meses. Para 0 caso da Bahia, vde mesmo ressdlvar um congtante “olhar voltado
para a capitd”, que nos faz tratar Salvador por Bahiaa. Mesmo as produgdes em midias
dternativas, ainda essas, gparecem acobertadas por um ide&rio de vishilidade global,
desgosas de exibirem-se mais para fora que para dentro e dmearem insercéo na efera
publica politica, 0 que classfica suas questdes como “eventos’, através da vishilidede
por audiéncia ampla, dém de suas comunidades, inserindo seus problemas e prioridades
na agenda politica (Maia, 2006). A vighilidade mididica também pode contribuir para
0 gpaziguamento das dificuldades com relacdo a distribuicdo e & obtencdo de subsidios e
recursos junto aos érgdos de fomento e financiamento. Por isso, muitas das vezes,
acabam, elas mesmas, Utilizando- se de representagdes deturpadas ou estereotipadas’.

Ademas, deparamo-nos com um tanto de producdes redizadas por diretores,
com renomada familiaridede no cruzamento entre TV, video e cinema, chegando
mesmo a consolidar um mercado de filmes para cinema objetivamente inclinados a
podterior exibicdo em TV, tanto por conta da utilizacdo de uma linguagem técnica e
edética padronizada como pela formulaco de parceria com renomadas produtoras que
trangtam pelas duas &eas — entre estas, a Globo Filmes, criada no fina da década de
1990, tendo como Unica findidade, fortaecer a “sinergia’™® entre cinema e TV. Junto a
isso, um tanto de produgBes que revelam a vida de comunidades geograficamente muito
proximas das audiéncias, mas, ainda, invishilizadas e exduidas, da marca a retomada

do cinema €, logo, a uma tendéncia televisva e video-publicitéria de retratar aspectos da

9 A Casa de Bonecos, em ltacaré, regido potencialmente turistica, € bom exemplo. Hoje, na terceira geragéo de
integrantes, seu idealizador e coordenador, Jorge Rasta, entende que sua preocupacdo ndo mais se restringe a
contribuir para a elevagdo da auto-estima da populago de jovens da cidade, na quase totalidade negra e indigena —
lugar em que a valorizagdo da estética e cultura afro-amerindia tem papel destague. Jorge Rasta reconhece que os
conhecimentos e atributos adquiridos durante a permanéncia no projeto pela primeira geragéo de integrantes, ha 20
anos, serviram como recurso para ingresso de mogas e rapazes nativos na inddstria de turismo sexual internacional,
através da venda do “exdtico”, valorizado, num certo sentido, depois da conquista da auto-estima, do resgate da
negritude e da profissionalizacdo em oficios que exatavam a exuberéncia das manifestacfes e tracos afro-baianos
(capoeira, estética afro, danga afro etc.).

10 0 termo “sinergia’ é parte constituinte do texto de apresentacio disponibilizado pela produtora, que diz ser “uma
das principais responsaveis pela reaproximagdo do pulblico com o cinema nacional”. Disponivel em:
“http://globofilmes.globo.com/GloboFilmes/0,,5363,00.html’ . Acesso em: 22 abr. 2007.
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redidade das minorias brasleras.  Bom mote para a producdo de videos, que,
apropriados de certo despojamento e liberdade causados pelo descompromisso com
produtoras e digtribuidoras, acabam sendo incorporados pelas grandes emissoras e pela
indUstria publicitaria, com o0 ava da autonomia anteriormente adquirida.  Por fim, vae
ressalvar que o Nordeste como auto-produtor de suas manifestacbes audiovisuas,
encontra forte respddo dessa indUdtria tele-pub-cinematogréfica, que conta com
renomados diretores que trangitam, por razies de ordem de mercado, por esses muitos
veiculos e géneros — muitos destes, nordestinos migrados para os pélos indugtriais do
pais; outros, residentes no proprio Nordeste.

Martin-Barbero (2004) acena para o fato de que as dternativas de comunicacéo
popular ndo devem, necessariamente, ser marginais as grandes midias.  Podem mesmo
apoderar-se de tragos de cultura massiva'l. O que ndo é problema.  Entretanto, devem
aentar para o0 fato de que as culturas populares nd sBo homogéneas — ta qual o
discurso congtruido pelas grandes midias. O problema resde no fato de que no que €
produzida para massficagdo e controle das massas, a cultura massiva tende a negar as
diferencas, fazendo com que desgparecam por asSmilacdo e com iSO,
homogeneizando-as.  Condderando que mesmo 0 gosto popular etd moldado pea
cultura de massa, reconhecemos que a comunicacdo sera dternativa a0 assumir a
complexidade dos processos de massificacdo da cultura (e formacd da comunicacdo
massva) que sB0 edtruturados na quase negacdo do popular. Digo, quase, ja que
entendo que numa andise agucada dos complexos processos de formacdo da cultura
massiva, podemos perceber tracos de popularidade, “de codigos e dispostivos em que
se imbricam amemoria popular e o imaginaio das massas’ (Martin-Barbero, 2004).

E, pois, necessiio tecer uma Vvisio atenta sobre a totalidede das estruturas de
producdo da informacdo. Para Martin-Barbero, € nos interdicios das “edtruturas
transnacionals da informacdo e edruturas nacionas do poder” que sdo revelados
dominios ideologicos em modos de ver, que ndo dizem repeto goenas aos
espectadores, mas também aos produtores.  EStes Ultimos, também videntes (ou
espectadores). Os modos de ver sdo produzidos socialmente, pelo imaginaio coletivo.
O que confirma a logica de que a andise do produto ndo deve centrar-se excdusvamente

no produto em s e na sua condicdo de reproduzir a verdade, mas nos dispogtivos de

11 Sobre a utilizagio do termo “massivo”, no texto original da versio brasileira do livro, a tradutora optou pela
expressdo “macico”, ao considerar a inexisténcia do termo “massivo” em dicionérios de lingua portuguesa Eu, por
minhavez, optel utilizar o termo “massivo”.
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enunciacdo-producdo, de percepcdo e reconhecimento.  Tais digpoditivos embutem uma
divisito socid do trabadho na producdo da informacdo (com a especidizacdo e
sofidicacéo das tarefas), que materidizam regras de acdo e discurso neutros e
“acobertam as determinagies socials que as originam e regem’ (Martin-Barbero, 2004).

Por isso, a onda de producBes que contemplam formas de representacdo de
populagBes periféricas nordestinas, tanto pelas grandes midias como peas midias
radicais dternativas, nos move a refletir sobre 0 modo como tais grupos tém Sdo
caracterizados, quando retratados, como grupamentos margindizados (postos a
margem) de representagdes dignas de reconhecimento — questdo que se estrutura para
além da preocupacao que reside em termos quantitativos.

N&o podemos desconsiderar a emergéncia de novos atores periféricos, que traz a
tona importante debate sobre novas eferas identitias. juventude, novas formas de
ativismo politico, emergéncia de culturas e edéticas dternativas, midiativiamo, midias
radicas e comunitaias, enggamento socid, intervengbes estético-mididicas  etc.
Contudo, ainda assm, néo refleeem a redidade concreta e objetiva das periferias
brasleiras, ja que, no mais das vezes retratam exclusvamente redidades periféricas
inerentes ao eixo centro-sul, area-chave do desenvolvimento econdmico e (é o quefaz
parecer) culturd brasilero.

Mesmo que se reconheca 0 impulso na producéo cinematogréfica brasileira que
tem privilegiado o Nordeste (com seu velho sartdo e lindo mar e coqueiras, tdo bem
cristdizados em movimentos cinematogréficos antecedentes)'?, ainda assim, o Nordeste
gpresentado parece pouco distanciado do lugar apético e passivo, desde sempre a ee
reservado.

“Percebe-se, por um lado, que, ao promover a distribuicdo globa de noticias,

através das agéncias mundiais, agrava-se a segregacao das comunidades locais
e dos agentes ndo-hegeménicos, vitimas do bombardeamento de informactes
disparados pelas centrais de producgéo globais do noticiario. Por outro lado, a
mobilizacdo das comunidades para solucionar questdes localizadas acaba sendo
tarefa destinada aos meios de comunicacdo locais (tanto 0s jornais e emissoras
de r&dio municipais, como para as organizagies ndo-governamentais — ONGs —
gue desenvolvem programas de comunicacdo, como radios comunitarias), numa
tentativa de recuperar a identidade perdida para 0 mundo entrépico de
infformacd e comunicagdo, produzido pelas mega-organizagcbes da
comunicagéo global. Consolida-se, nesse espaco, um processo de exclusdo

socia da midia, a partir do cerceamento do acesso as informagdes locais, diante
da corrida pela disputa pela audiéncia’. (Jambeiro et dii, 2005).

12 Sobre as representagBes na construgéo e desconstrucdo do Nordeste sertanejo, ver: Bentes, 1999 e Xavier, 1983.
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Igualmente, sBo comuns as representagbes de um Nordeste metropolitano, que
acaba desembocando num modelo de cidade distanciado do Nordeste fora das grandes
capitais e que desconsidera os muitos Nordestes existentes'®. Ouso, mesmo, arriscar
dizer que o Nordeste contemporaneo e periférico tem sido representado muito mais em
produgbes ficcionais que em documentaios, ja que edtes Ultimos se inclinam a
descrever 0 ambiente das periferias aos moldes dos modelos metropolitanos do sul do
pais. Os recursos para isso dizem respeito a novos e velhos modos de abordagem, que
ora privilegiam cen&ios externos, ora 0 povo e as populacbes marginaizadas como
protagonistas, planos fechados e enquadramentos proximos, orcamentos baixos, camera
arante e ndo-fixa, proliferacdo de tomaedas, tragos edigmatizantes do caos
metropolitano; tracos de modernidade cadtica num interior de Nordeste sob a égide da
globdizacdo e, por fim, ceto sentimento de estranhamento edtético e pertencimento
identitério, a0 vidumbrarmos tragos de modismos tipicos das periferias metropolitanas
do exo centro-sul no seio do Nordeste, que se traduz como imegem fora de lugar e,
consderando 0 hédbito adquirido pelas representaces cristdizadas, fora de ordem, de
lugar nenhum, do néo-lugar.

Na minha aua pequena cidade, as duas Unicas sdas de exibicdo exigtentes,
assim como os dois Unicos jornais impressos semanas e as velhas emissoras de TV
abertas ndo retratam, como se espera, produtos e matérias que fdam do Nordeste
contemporéneo para dém do litord. Também ndo culpo a pequena cidade pelo fato.
Entendo que parte do problema é de ordem da distribuicéo; do interesse comercial das
sdas de exibicdo, emissoras e empresas de jorna; dos apoios; patrocinios, produtoras e
digribuidoras, e, por que ndo dizer, de interesse do publico espectador, receptor, das
audiéncias. Mas, entendo, também, que a articulagdo entre producdo, distribuicdo, sda,
emissora, empresa e publico para determinar 0 que sera ou ndo veiculado, vigo e lido
pelo interior do Brasl € pate de um habito nutrido pela nédo-representatividade do
Nordeste em termos de sua diversdade pela indistria culturd (com seus veiculos e
produtos de comunicacdo), que fomenta uma fdta pelo ndo-reconhecimento da auséncia
e presenca.

O paradoxo reside no fato de que com a emergéncia de novas propostas estéticas
e abordagens concetuals, acentua-se a aticulacdo e agenciamento entre diversas

linguagens, géneros e modos de producdo. Por isso, & estudos das tecnologias ou dos

13 Sobre a diversidade do Nordeste plural em oposicdo a légica de um Nordeste inventado, imagindria e
espacialmente, ver: Albuquerque Jr. 2001 e Zaidan Filho, 2003.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

meios devemn ceder lugar aos estudos debrucados sobre a producéo de mensagens
dtuadas no ambito da cultura, a patir de um prisma que privilegie a interacdo das
midias na mediacéo entre individuos (produtores, receptores e produtores-receptores) na
esfera da cultura e sociedade versus uma ideologia tecnocrética, que permeia e edteriliza
0s esforgos da comunicacdo dternativa, da informacdo contra-hegemonica, ja que néo
chega a questionar verdadeiramente as estruturas ideoldgicas e politicas da producéo de
informacdo (Martin-Barbero, 2004).

Entendeese que 0s dgnos edigmaizados relacionados as  populacles
“indesgjadas’ e toda a sorte de grupos sociais ideologicamente minoritérios no Brasl
sd0, pois, fundamentadmente importantes para legitimar certo tipo de exclusdo
mididica Td exdusio traduz-se por invishilidade e néo-reconhecimento, ao
reconhecermos 0s meios, Vveiculos e tecnologias de comunicacdo como Unicas esferas
capazes de posshilitar, hoje, reconhecimento e, por extensdo, vishilidede (essa, a idéa
de mediaces)™ num mundo regido pea comunicacio e seus meios (essa, a idéia de
ddeia globd)®. O que, por extensio, somente contribui para a [re] estigmatizacdo ou
estigmatizagao anteriormente empreendida

Entender que a representacd enganada ou enganosa pode consolidar-se, esta
também, em representacdo peorativa, € fundamentamente importante para que
guestionemos se € uma acdo plangada pea indidtria audiovisud, desgjada pelas

audiéncias, proporcionada pela desinformagdo ou mantida pelo hébito.

Chegada: bem-vindo a periferia da periferia ou entre BR’s e paradas

“O resgate dos modos de réplica do dominado dedoca o processo de
decodificagdo do campo da comunicagdo, COm Seus canals, Seus meios, sias
mensagens, para 0 campo da cultura, ou melhor, dos conflitos entre a culturae a
hegemonia. Aceitar isso é também ago completamente diferente de ‘relativizar
0 poder das midias. O problema de fundo coloca-se agora em outro nivel: ja
nd no nivel das midias, mas sm dos mediadores e dos modelos culturais’.

(Martin-Barbero, 2004, p.127)

E necessio que s faga profunda reflexio sobre a importdncia de tais
representacOes na elaboracd de moddos identificatérios entre os diversos grupos
minoritéaios brasileiros (e ndo somente os metropolitanos), para que se possam perceber
as peculiaridades, tanto nas formas de emissio como nas formas de recepcéo e

percepcdo dos produtos audiovisuais quando retratam realidades objetivas e subjetivas

1 Martin-Barbero, 1997.
15 McLuhan, 1969.
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dos grupos contemplados. Ta méodo nos permite refletir sobre os modos com que
essas representagdes sf0 tanto produzidas e distribuidas como recebidas e assmiladas.
Uma andise dos processos comunicacionais (e ndo somente dos produtos), dos
processos de producdo e distribuicdo (emissdo e recepcdo), da aceitagdo ou recusa das
mensagens recebidas (percepcdo, reconhecimento, desconhecimento).

A crenca € que o que se produz no e sobre 0 Nordeste € reflexo e resquicio de
uma colonididade cognitiva — resquicios de mentes colonizadas que tanto produzem e
veiculam como recebem e reconhecem os produtos mididicos.  Sobretudo, quando
sabido que a quase totalidade das productes audiovisuais brasileiras ndo é contemplada
fora dos grandes centros urbanos nordestinos. No interior da Bahia, por exemplo, o
acesso aos meios e modos de producdo, com a oferta de cursos e projetos de
ingrumentalizacdo em recursos de midia, tem sdo mais recorrente que O acessO aos
produtos findizados — mesmo quando produzidos aguil®.  Por essa razdo, para as
populagdes do interior nordestino parece haver um unico Nordeste, cerceado por tracos
edigmatizantes, clicherizados e ederectipados, visivel na rara producdo mididica
acessivel a essa parcela da populacéo brasileira — no mais das vezes, veiculada pda TV
aberta. E como se ndo precisassem ver-se representados.  Desprover as populacdes do
interior do Nordeste do acesso a producdo na qual estéo sendo visumbradas, é perpetuar
a magindizacdo e exclusio, agora em termos midiaudiovisuais, de grupo téo
infinitamente margindizado e excluido de outras importantes eferas socio-culturas e
politicas e da poss bilidade de reconhecimento e reconhecerem-se.

Inicigivas como a de Caravelas e llhéus ndo sdo somente provas de que
edratégias de comunicacdo comunit&ia e de midias radicais dternativas podem reverter
tal tipo de exduséo consolidada (afina, ca estamos a fdar de Caravelas e 1lhéus). Sao,
sobretudo, exemplos de que a comunicacdo horizontal nNdo necessariamente precisa
trandformar-se em verticd para que “a insercdo de novos aores informativos e novas
propostas comunicacionals” possa contemplar audiéncias, publicos ou receptores outros
(Paiva, 2003).

18 Tais tipos de projetos tém se multiplicado por todo territério naciona. Contudo, o acesso as produgdes ainda é
incipiente O Youtube, site de hospedagem de videos em formato digital, € um bom canal para acesso a tal tipo de
producdo. Mas, ainda assim, indisponivel aquase 90% da populagdo brasileira que ndo tem acesso a Internet
(segundo dados do Mapa da Exclusdo Digital, FGV, 2003). Ainda assim, a producdo de audiovisual que institui o ator
periférico como autor tem sido um projeto recorrente Talvez, daqui a alguns anos, a questéo que se apresentara dira
respeito, ndo mais a producdo de audiovisual por populagdes invisibilizadas, mas, a necessidade de criagdo de
politicas de emissdo e distribuic¢éo dos produtos por estas popul agdes el aborados.
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Através da promocdo de politicas comunicacionais elaboradas ou defendidas por
grupos, até entdo, excluidos do projeto mididico brasileiro, veremos emergir um
movimento de producdo audiovisud, que tera como principa caecterigica a
vaorizacdo de aspectos socioculturais inerentes a redidade desses grupos (minoritarios,
periféricos e invishilizados). Essa a idéa de midia-acéo, mediacdo. Como séo tanto
personagens como protagonistas, transformar-se-d0 de invighilizados em vighilizados,
de exduidos em incuidos de minoriass em maorias, de desprivilegiados em
privilegiados, de passivos espectadores em ativos produtores, criando uma espécie de
aivismo socid mididico, midiativismo, aravés da geracdo de meos préprios e
especificos daborados pelos grupos ou comunidades interessadas, baseados em formas
de associagbes dternativas que tém privilegiado a producdo e participacdo em midia
como cenario para a elaboracd de novos ativismos socials e, por extensdo, para a
organizacdo de redes social's contemporaness.

A reflexdo sobre a concentracdo e controle da midia e a circulacéo e distribuicéo
massva da informacdo versus um moddo de comunicacdo mididtica que privilegia
probleméticas locais, regionais, anti-hegemonicas e dternativas impSe um outro debate:
a forma com que a midia brasileira contribui para a congru¢do de um imaginaio e uma
redidade excludente, que diz respeito a reformulacdo do espaco publico das minorias
brasleiras, a postivacdo de sua red inser¢do no processo civilizatorio brasleiro e a
demarcacdo de seu espaco na esfera do exercicio de cidadania

Portanto, pensar a partir do interior do Nordeste, do Brasil, permite-nos refletir
sobre 0 conceito de periferia da periferia — contribuindo, assm, para o debate sobre
cidadanizacdo, que extrgpola, pois, a esfera da teoria da comunicacdo e engrossa 0s
estudos sobre sociedade e cultura.

Rodovia llhéus-Olivenca, Bahia, maio de 2007.
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