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Resumo

O presente trabalho objetiva contribuir com o debate em torno dos fatores que
compuseram o cen&io da deicéo presdencid de 2006, andisando as interfaces entre a
area de comunicacdo e a politica O objeto de nosso estudo foram os textos sobre a
eleicdo presidencid publicados res edices das revistas semanais Veja e Carta Capital,
dos meses de setembro, outubro e as duas primeiras edigdes de novembro de 2006.
Caracterizamos 0 Cenario de Representacéo da Palitica (CR — P) dominante, do qua faz
parte a revista Veja, assm como 0 CR — P dternativo, o qual Carta Capital integra. Ao
find inferimos aguns pontos sobre a vitdria do CR — P dternativo sobre o CR — P
dominante nas referidas eleigoes.
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I ntroducéo

As deicles presdencias de 2006 condituiram um momento inédito na histéria
do Bradl. O presdente Luiz In&cio Lula da Silva, redeito para o mandato 2007-2010,
conseguiu 0 voto de mais de 58 milhdes dos 126 milhdes de eeitores brasileiros. Uma
vitbria impressonante, principdmente se consderamos a ogensiva campanha de
veiculos tradicionals da imprensa naciond, principdmente da revita Veja, contra a
imagem politica do presidente redeito.

Nesse contexto, 0 presente trabalho objetiva contribuir a0 elenco de explicagbes
para os fatos componentes da deicdo presdencid de 2006, no que concerne as
interfaces entre as &reas da comunicagdo e da politica. Nosso objeto de andlise foram as
edicOes s revistas Veja e Carta Capital dos meses de setembro e outubro e as duas
primeiras edigbes do més de novembro, totalizando dez edigbes de cada publicacdo. As
andlises foram centradas nos textos que diziam respeito aos dois principais candidatos
nessas eeicdes. o candidato a redeicdo Lula e 0 ex-governador de S&o Paulo, Geraldo
Alckmin.

Para dcancar o objetivo do trabaho, utilizamos como insrumentos de andise os
conceitos de Cenédrio de Representacdo da Politica (CR — P) de Venicio Artur de Lima,
assm como O conceto de Politica-espetaculo na agpreensio de Wilson Gomes.
Utilizamos também as nogbes de Campos Socials, de Pierre Bordieu, na apreensio de
Adriano Duarte Rodrigues, e 0 conceito de Espetéaculo do tedrico francés Guy Debord.

Iniciamos com a exposi¢do do nosso embasamento tedrico, para, a seguir, fazer a
caracterizacd do CR — P dominante e do CR — P dternativo, no que tange a
participacd0 das revisas Veja e Carta Capital, respectivamente, nesses dois CR — Ps.

Finaizamos com nossas observagtes e reflexdes a respeito desse contexto.
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Capitulo | — Midia e Palitica: sobre campos sociais, espetaculos e cenarios de
representacao.

E inegavel 0 poder de convencimento e persuasio que 0s meios de comunicago
possuem audmente junto a sociedade: as manchetes dos jornais, as chamadas na TV, as
noticias inganténeas na internet, todos esses dementos do campo mididico ganham
rapida repercussdo espalhando-se pela sociedade com velocidade grandiosa. Se
andisarmos 0s processos comunicativos e a edfera politica, notaremos qudo
entrelacadas estéo essas &reas. A politica, representada por pessoas de diversas origens
partidariass e ideologicas, € paco para encenagBes e necessta da vishilidade
proporcionada pelo campo midiatico, ja que quaquer evento ou individuo s6 configura
Suaexigéncia socia se possuir representacéo namidia

A vidhilidade mididica e a complexidade desse meio levam os media a se
condtituirem enquanto campo socid, ito € a possuir regras e vaores (axiologia),
gramatica propria, e tensdes peculiares com outros campos, dém da busca por
legitimidade, traco natural de qualquer campo socid.

Parddamente a0 campo socid da midia, destacamos o da politica, tais quais
Seus interesses, tensdes e dindmica, os quais diferem, em muito, dagueles pertencentes a
umalogicamididica Para Adriano Duarte Rodrigues,

cada um dos campos sociais existe com uma multiplicidade de outros campos,
compondo entre s a reparticdo de forga dos respectivos processos rituais e
ordens axioldgicas, assm como as fungdes expressivas e pragméticas e as
formas smbdlicas de visibilidade®.

Ou sga o0s campos politico e mididico geram em torno de S uma arena
smbdlica de disputa: cada um busca defender seus interesses.

O campo da midia possui 0 pape de articuacio. E pautado pela transparéncia e
“publicizacéo” de fatos, em especia 0s espetaculares, como veremos a seguir, ou pela
ocultacdo destes, quando Ihes € de interesse. O campo palitico, por sua vez, é regido por
negociatas, acordos e compromissos sdlados a base do segredo. Assm cada campo
busca sobrepor 0 seu discurso ao do outro, como nos explica Adriano Duarte Rodrigues:
“um campo €, dids, tanto mais forte quanto mais conseguir impor aos outros campos a
sua axiologia e quanto maior for o niimero de campos em que conseguir projecté:a™.

Quanto a interface entre os estudos de Comunicacdo e Politica, pode-se dizer

gue, ha 20 anos, anda era levada em conta uma visdo meramente insrumental da

* Rodrigues, 1990:149
> |dem, p. 149
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comunicacdo e somente nos anos 90 0S Processos comunicativos passaram a S vistos
como participantes de uma intensa e complexa teia de relagdes sociais congtituidora do
cotidiano da sociedade. E mais ainda, a midia passou a ser consderada também como
produtora de sentidos e ndo somente mediadora entre os campos. E importante ressaltar
gue as mudangas ocorridas devem-se principamente as transformactes passadas pelo
campo comunicativo e pelo modo de andlise deste.

Nesse cen&io, da midia como produtora de sentidos, percebemos que a
vighilidade mididica se da muitas vezes por meio da massficacdo dos contelidos
jorndigticos, que movimentam um verdadeiro mercado onde o consumo da informacdo
ndo posaui fronteiras econdmicas, sociais ou culturais. Nessa sociedade do consumo da
informagéo, da agilidade e da indantaneidade das noticias, ocorre a busca pelo
diferente, o grandioso, 0 espetacular.

Na Politica, a busca por uma postura inovadora leva a0 seu cardter espetacular,
audmente tdo reforcado pela midia Segundo Guy Debord, “espetéculo € a0 mesmo
tempo o resultado e 0 projeto do modo de producéo existente (...) e congtitui 0 modelo
aud da vida dominante na sociedade’®. Dagui apreendemos a importancia da
espetacularizacdo na sociedade atud e porque € adotada pelo campo poalitico.

Ainda quanto ao conceito de Debord, “0 espetdculo nada mais seria que O
exagero da midia (...) viso que serve para comunicar, pode as vezes chegar a
excessos'’. E muito naturd vermos audmente esses “excessos’ gerados pela midia
Nas eleicdes de 2006, foi possived notar o forte apelo emocionad da campanha do
presdente-candidato Lula, enquanto que na de Alckmin vimos um discurso de
seriedade, organizacdo e plangamento. O que destacaremos aqui € como as revidtas
Vegja e Carta Capital contribuiram para legitimar os papéis dos entéo candidatos a
Presidéncia da Republica em 2006.

Para entender este processo € importante conhecermos, aém das dindmicas dos
campos socials em estudo e das estratégias de cada um, 0 que vem a ser 0 conceito de
Cen&rio de Representacéo da Palitica (CR - P), apresentado como “espaco especifico de
representacdo da politica (...), lugar e objeto da articulacdo hegeménica total, construido

em processos de longo prazo, na midia e pela midia’®. Entendamos Hegemonia como

® Debord, 1997:14
" Idem, p.171
8 Lima, 2001:182
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“um conjunto de préticas e expectativas sobre a redlidade da vida: (...) nossa percepcéo
de nés mesmos e nasso mundo”™®.

E importante destacar que o CR-P ndo pode ser “singular”, portanto a de é
associado o conceito de Contra CRP ou CR-P alternativo. Enquanto o CR — P
dominante seria 0 que predomina no conjunto da sociedade, expresso pela grande midia,
da qua o expoente maximo € a televisdo aberta 0 CR — P dternaivo é aguele que
resste a hegemonia do primeiro, criando uma esfera permanente de conflito didéico na
sociedade. A judificativa para 0 emprego do conceito de CR-P deve-se ao fato de que
edte visa reconhecer a “midia como objeto fundamental de andlise para a compreenséo
do poder politico no mundo contemporaneo”*°.

Trabdharemos em uma perspectiva em que adotaremos, paradamente a0
conceito de CR-P, o0 conceito de espetacularizacdo da politica Wilson Gomes andisa a
relaco politica- espetaculo em trés ingténcias.

A politicacénica
A dramaturgia politica
A espetacularizacdo da politica

Utilizaremos edta terceira gpreensdo do conceito, entendido como algo permeado

por
acOes e os discursos da politica que ndo podem deixar de ser vistos, que se
impdem pela sua excepciond visuaidade, que existem para encher os olhos e
0s monitores de video, para fabricar imagens técnicas, para ganhar o centro da
cena, da praca, datela'.

A politica edaria dessa forma ardlada ao campo mididico tentando produzir
eventos para sempre estar visivel, sempre tendo sua imagem — de preferéncia positiva —
projetada nos meios de comunicacd. Assm s2o criados artificios que ®locam o deitor
na condicdo de espectador. Uma sociedade do espetéculo onde o “dominio da
artificialidade programada desarma a redlidade das coisas™?.

Além do mals, vivemos em uma época na qua o poder politico esta configurado
em pessoas, condtituindo o que pode ser chamado de “persondizacéo da politica’. Cabe
agui a citacdo de Schwartzenberg: “a politica, em outros tempos, eram idéias. A

® Williamsapud Lima, 2001:180-181
10 ima, 2001:176

11 Gonres, 2004:3%4

12 Gomes, 2004:395
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politica, hoje, sdo pessoas. Ou melhor, personagens. Pois cada dirigente parece escolher
uma funcéo e desempenhar um papel. Como num espetécul o™,

A “nova-poliica’, a “politicamididica’ ou a “politica-espetaculo” possui
diversas pegas-chave em sua edtrutura, das quais a midia € a uma das principais. Nese
contexto a midia atua como “fiscdizadora’® do Governo e candidatos, adota postura
depreciativa em relaco a politica para se legitimar enquanto campo socid, e induz ao
voto por meio de discursos produzidos por esse ou aquele veiculo.

Lima destaca ainda outras fungbes desempenhadas audmente pda midia na
sociedade. S&0 das definir a agenda dos temas relevantes para a discusséo na esfera
publica, gerar e transmitir informagdes politicas, exercer a critica das politicas publicas
e candlizar as demandas da populaco junto ao governo™®.

E nesse entrdlacamento entre a comunicacdo e a politica que os cen&ios se

formam, como mostramos a seguir.

Capitulo 11 —O CR-P Dominante: arevista Veja e as elei¢les presidenciais de 2006

A revida Vega enquadrase, a partir do que foi exposto no capitulo anterior,
dentro do que pode ser chamado de CR-P dominante, enquanto que Carta Capital tende
a integracdo a0 CR-P dternativo. Com base nesta publicacéo, identificamos as seguintes
caracteristicas do CR — P dominante:

A exploracdo dos escandalos de corrupcdo como eemento fundamenta

damaioriadas matérias.

As vésperas do primeiro turno da eleicio de 2006 um escandalo de corrupgio
eclode na imprensa naciond: integrantes dos comités de campanha das candidaturas
petistas a presidéncia e ao governo do estado de S&o Paulo sdo acusados de negociar a
compra de um dossié para derrubar Jose Serra, o candidato do PSDB (mesmo partido de
Gerddo Alckmin) a0 governo de Sdo Paulo. O dossé apresentaria provas do
envolvimento de Serra com 0 esquema de corrupcdo que ficou conhecido como “Mé&ia
dos Sanguessugas’, de desvio de recursos destinados a salide.

A compra desse dossé somouse a0 “Escanddo do Mensd&o’, que veio a

publico em 2005, segundo o qual, supostamente, haveria um esguema de compra de

13 Gomes, 2004:397
4 Limaapud Lima, 2001:191
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votos no Congresso Naciona pelo poder executivo. E vdido acrescentar que esse
esquema de corrupgao ndo foi provado nesses moldes no qua foi noticiado.

Apresentamos adguns trechos de textos da revisa Veja, nos quais € tratado o
tema corrupcao:

O texto do programa [do PT, para 0 segundo mandato de Lula], tal como Lula
tem feito, ignora a existéncia dos escandalos [de corrupcdo]. Chega a dizer, a
certa atura, que 0 novo governo vai manter a ‘relacdo democratica com 0
legidativo’, quando o pais inteiro sabe que arelagdo foi movida a dinhel oad

Reiteramos que as invedtigacbes sobre o0 “mensd@” ndo comprovaram a
exigéncia de um esquema de compra de votos no legidativo propriamente, como fora
denunciado, embora tenha apurado diversas outras irregul aridades.

O candidato Lula, nesses noticiarios, aparece sempre como um “protegido”
pelos seus diados, que negam qualquer conhecimento ou envolvimento do presidente
nesses esguemas, como exemplifica o trecho seguinte:

Seguindo 0 mesmo padréo do esquema do mensal& e da quebra do sigilo do
caseiro, a missdo principa de Thomaz Bastos [Ministro da Justica, na época]
foi a de blindar o presidente da Republica colocando-0 a salvo das ondas de
choque das investigactes'®

Lulasustentado pela“irraciondidade’ dos e eitores pobres:

Essa caracterizacdo € uma constante nos textos que tratam do perfil do eetorado

de lula, como o trecho abaixo exemplifica
O fato € que boa parte da classe média, que antes apoiava Lula e até o auxiliava
a se projetar nas camadas mais ricas da populacdo, agora foi buscar outras
opcoes eleitorais. O eleitorado mais pobre, no entanto, parece ndo ter se
sensibilizado com o advento dos mensaeiros, dolares na cueca, Land Rover e
outras adjacéncias da podridao’’.

Esse trecho, além de reforcar 0 exposto no tépico anterior, sobre o tratamento do
tema corrupcdo, deixa clara a imagem feita do eeitor de Lula e, importante ressdtar,
diferencia-0 do €eeitor de classe média que € o pulblico-dvo da reviga Também
acrescentamos 0 cardter de assstenciaismo atribuido por Veja aos programas sociais do
governo Lula, dos quais é destaque o programa Bolsa-familia que repassa uma
determinada quantia em dinheiro para uma parcela da populacdo com nivels de renda

baixissmaos. O trecho seguinte exemplifica:

15 Veja, 6 de setembro de 2006, p. 62.
16 vgja, 18 de outubro de 20086, p. 46.
17 vgja, 6 de setembro de 2006, p. 66.
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Como a maneira pea qua as pessoas ganham a vida molda sua visdo de
mundo, o divio dado pelos repasses do governo acabou colocando em seus

olhos [dos eleitores pobres] uma lente muito favorével a Lula®®.

A estereotipacdo dos candidatos:

Frequentemente a publicacdo gpresenta Lula como um governante informdl,
mestre da fdécia e do improviso, contra Alckmin, estratégico e plangador, no papel de
guem nunca perde o controle da Stuacdo, dando idéa de que com Alckmin no governo
néo haveria o discurso do “eu ndo sabiade nada’, proferido por Lulainimeras vezes.

Os trechos seguintes dao idéia dessas dimensdes ditintas:

Ja se sabia que ha um Lula de palanque, que vocifera contra “as €lites’, e um
Lula de saldo, que as apazigua. O dado inquietante € que, agora, suas idas e
vindas retéricas sdo a respeito de aspectos fundamentais para a sociedade, como
democracia, corrupcio e imprensat®.

Ele [Alckmin] ja tem um plano para destravar investimentos, fortalecer
agéncias reguladoras e cortar gastos publicos™.

Alckmin num ritmo continuo de crescimento, que o faria chegar a frente

no segundo turno da eleicéo:

Isso é deixado muito claro, principdmente na edicdo de Veja de 11 de outubro
cujo texto de capa € “O desafiante — Gerddo Alckmin: teve quarenta milhdes de votos
no primeiro turno. Agora €le é uma ameaca red a redeicdo do presdente Lula’. O
trecho a seguir, damatéria*“ O fendmeno Alckmin”, confirma a postura da revista:

Sua candidatura vinha experimentando um crescimento lento, mas robusto,
havia alguns meses, gracas a uma campanha que, se ndo primou pela empatia,
enfatizou a necessidade de uma agenda positiva para o Brasil*.

E dessa forma que o Cen&io de Representagido da Politica Dominante se
conditui no ambito da revigta Veja, que é vde resdtar, um ingrumento anda

importante naformacdo da opinido da classe média brasileira

18 \/gja, 6 de setembro de 2006, p. 65.
19Vveja, 11 de outubro de 2006, p. 60.
20 | dem, p. 62.
2L | dem, p. 49.
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Capitulo 111 - O CR-P Alternativo: arevista Carta Capital e as estratégias de Lula
paraumaredeicdo histérica

Segundo Lima, “um candidato em deigbes nacionas e mgoritaias dificiimente
vencera as eeigdes se ndo gustar sua imagem publica a0 CR-P dominante. A dternativa
é a construcd de um CR-P contra-hegemonico ou aternativo™?. Lula, para poder
vencer as deicles, teve de construir um CR-P dternativo capaz de equiparar-se a
grande midia naciond. Pode-se considerar como CR-P Alternativo toda a propaganda
eletord do candidato Lula, mas ndo gpenas iS0.

A reviga Carta Capital pode ser considerada também como um dos elementos
desse CR-P dlternativo. Dois motivos principais levam a condatacdo: 0 primero
deles é o fato dela ter assumido sua preferéncia por Lula no editorid da edicdo de 13 de
setembro, durante a campanha de primeiro turno, e reiterado esse posicionamento
durante a campanha para 0 segundo turno, no editorial da edicdo de 11 de outubro.
Também deve ser levada em conta a andlise dos textos dessa publicagdo, os quais sdo
explicitamente favoraveis ao candidato petista

O segundo moetivo é a diferenciacdo que a propria revista faz de s em rdlacéo a
suas congéneres. Carta Capital se dirma como um veiculo propriamente antagbnico a
grande midia nacional, tecendo severas criticas a esta, como exemplifica o techo de um
de seus editoriais:

a liberdade de imprensa no Brasi| € a das grandes empresas midiéticas deitarem
e rolarem no esforgo concentrado de servir o poder, ou, por outra, as proprias.
Assistimos neste momento a0 lamentével espetéculo encenado pela midia,
ainda e sempre disposta a esconder 0 seu 6dio de classe, 0 seu facciosismo, o
seu golpismo, por traz do biombo da neutralidade™.

A invettida de Carta Capital contra os veiculos de midia dominantes se deu
principamente em duas matérias com os titulos “Os fatos ocultos’, publicada em 18 de
outubro, e “O dossé da midid’, de 25 de outubro. Ambas as matérias se destinam a
mostrar em que contexto se deu a utilizacdo do escandalo da compra do dossié sobre
Jos2 Sara com fins eleitoreiros pelos conglomerados de midia naciond, principamente
a Rede Globo.

Patindo dessa premissa, identificamos adgumas das caracteristicas do CR-P
Alternativo de Lula, as quas expomos a seguir, apresentando a maneira como

caracteristicas aparecem narevista Carta Capital.

22 | ima, 2001:198
23 Carta Capital, 8 de novembro de 2006, p. 14.
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Associacdo da concorréncia presidencial a disputa de classes:

Para consagrar seu gpoio pelas classes populares, Lula mostrava-se como o
“candidato do povo’, ingténcia socid da qua veio e para a qual governa, caracterizando
seu adversio como o “candidato das dites’. E importante ter-se em vista que o CR-P
ciado por Lula para enfrentar a eeicdo no primero turno € voltado quase que
exclusvamente ara as classes pobres. Somente na campanha de segundo turno, Lula se
voltacom maior atencéo a classe média

Em Carta Capital, esse é 0 ponto que permeia praticamente toda a cobertura da
publicacdo sobre as eleigbes de 2006. Lula aparece nas paginas da revista como o
retirante nordestino, metaldrgico, homem do povo encarado com preconceito pela elite
da sociedade braslera Da mesma forma, a revista caracteriza o concorrente Geraldo
Alckmin como o representante dessa mesma €lite, que conta com 0 gpoio da ‘imprensa
das dlites’, agrande midia naciond.

Os seguintes trechos séo exemplos:

(...) Quase toda a piramide socia ganhou um colorido magjoritariamente lulista.
O quase fica por conta da resisténcia de uma grande faixa dos mais ricos ao
metalUrgico Lula. L& no ato da piramide, onde ele perde para Alckmin, parece

mesmo que cinco séculos de discriminacio o contemplan™.
Téo estdvel quanto a grande preferéncia dos pobres por Lula € a opcéo
majoritéria dos ricos por Alckmin®.

Enfrentamento das acusagdes de corrupgao:

Desde a crise do “mensd&o”, em 2005, Lula adquiriu a postura do “nada sai” e
nd a abandonou mais Somou a isso 0 afastamento de seu convivio direto dos
envolvidos nos escandaos e a postura de quem toma todas as medidas cabiveis, sem
hedtar, para diminar quaquer snd de irregularidade nas inddncias governigtas.
Também como principa medida quanto a essa questdo, criou a “marca Luld’, dedocada
daidentificacdo com o PT, agrande vedete dos escandal os.

Carta Capital ressona isso da seguinte forma gplica uma separacéo entre 0s
corruptos do PT, chamados pela revista de “banda podre’® e agueles que néo possuem

quaquer envolvimento com irregularidades. Acrescenta a isso a auséncia de provas

24 Carta Capital, 6 de setembro de 2006, p. 34.
%5 Carta Capital, 27 de setembro de 2006, p. 31.
%5 | dem, capa.
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sobre a exigéncia da compra de votos no legidativo (escandalo do “mensal&o”), como
fora denunciado inicidmente. A edicdo de 27 de setembro é que mehor gponta essa
Separacdo entre 0s corruptos e aqueles que ndo estavam envolvidos, leia-se presidente
Lula, o que fica mais evidente nos seguintes trechos:

E preciso fazer distingdes. Por isso, Lula aplicou um golpe duro no queixo dos

petistas que se meteram no episddio: “Mexer com bandido ndo da certo em

lugar nenhum do mundo”*’.

(...) Lulaclassificou os acontecimentos de ‘abominaveis e chamou de ‘insanas

as pessoas que bolaram a compra do dossié contra Serra a menos de 20 dias de
uma eeicdo presidencia virtuamente ganha. (...) Lula questionou o interesse
gera pela papelada apresentada pela familia Vedoin. “Eu quero saber quem deu
dinheiro, se teve dinheiro e 0 que tem nesse dossi€’, anunciou O presidente.

“Por que ele [0 dossié] valiatanto? Por que tantas pessoas se envolveram numa
coisa que para mim néo fazia nenhum sentido? Esse dossié, sendo divulgado ou

nd, nd me gjuda um milimetro na campanha eleitora”, disse Lula®.

Fazemos inferéncias sobre essa questéo no capitulo seguinte.

Bolsa-familia e 0 assgencidismo:

Um eemento importante, paa o qua o sentido deitord aribuido foi
radicamente diferente no CR-P dominante e no dternativo, € o programa Bolsa-familig,
criado no primeiro mandato de Lula No CR-P dominante, esse programa adquiriu ares
de assgenciadismo, chegando as raias do populismo. JA no CR-P “lulida’, o carater
aribuido a0 Bolsa-Familia € totamente diverso. Uma resposta de Lula em entreviga a
reviga IstoE eucida bem a posicio desse programa dentro da estratégia de campanha

do presidente:

Digo sempre que o Bolsa-Familia s0 é assistencidlista para quem vive de
barriga cheia e tem preconceito contra o povo. Para mais de onze milhdes de
familias que passavam fome e viviam ha décadas abandonadas pelo Estado, o
Bolsa-Familia € uma salvacdo, € um primeiro passo para poder erguer a cabeca,
garantir os filhos na escola, atendimento médico e ter condigdes para procurar
meios proprios de garantir a sobrevivénci a®®.

Considerando estes aspectos, pode-se dizer que o Bolsafamilia auou em duas
frentes na campanha de Lula a primeira em sua acdo no combate a fome, e a segunda
no aumento da prépria auto-estima da populacdo mais carente. Lula surge ai como o

governante herdi, que ndo abandona suas origens nordestinas, que ja passou fome, e

2" | dem, p. 16.
28 |dem, p. 26.
29 |5toE, 4 de outubro de 2006.
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justamente por iSO investe para que Stuacdo sga erradicada do pais. O Bolsa
familia se torna, dessa forma, um simbolo da benevoléncia de um governante que sabe o
gue 0 povo quer porque ja sentiu na pele o que é ser “povo’.

Carta Capital ndo faz quaquer mencdo mas gprofundada sobre esse programa
nas edi¢es andisadas. Limita- se adizer que

ndo hesitamos em expor nossa insatisfagcdo com a politica socid, timida demais
do nosso ponto de vista na terra vice-camped mundid em ma distribuicdo de
renda.

Mudanca de tética do primeiro para o segundo turno:

Cabe também estabelecer as diferengas na congtituicdo do CR-P dternativo nos
contextos do primeiro e segundo turno das deicies. As diferencas sdo basicamente de
publico visado. A construcdo do Cenario de Representacdo Politica de Lula para o
segundo turno tenta abarcar a classe média, que na campanha do primeiro turno fora
equecida. No entanto, isso ndo se da pda inclusio de propostas no programa de
governo, mas Sm pelo que a Veja chamou de “tética terrorista de campanha’, a adogéo
do “medo” enquanto edraégia detora. Estamos fdando da dcunha de “privatigd’
colada na figura de Alckmin por Lula, relembrando os anos de governo Fernando
Henrique Cardoso.

Por certo a pretenso de Lula era conseguir votos dos insatisfeitos consumidores
de telefone e outros servicos privatizados na gestdo FHC, ou mesmo dos eeitores de
S20 Paulo, instidfeitos com as privatizagbes redlizadas por Alckmin em seu mandato
Como governador.

Veja comenta 0 assunto:

Alie-se a isso a tética terrorista da campanha petista que espalhou algumas
invencionices sobre uma eventual vitoria tucana, sobretudo em relacdo a
privatizagdo — boato a0 qua, além de se fantasar de estatais, Alckmin néo
soube responder, defendendo os inquestionaveis beneficios trazidos pelas

privatizagoes™’.

Capitulo 1V — Consider agles sobre a vitéria do Alter nativo sobre o Dominante

Nossa andlise permite-nos fazer dgumas consideracOes a respeito da vitdria do
CR-P dlternativo, criado por Lula, sobre o CR-P dominante, damidia

30 Carta Capital, 13 de setembro de 2006, p. 18.
31 Veja, 25 de outubro de 20086, p. 70.
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O espetacul o dos esquemas de corrupcao

A maior parte da edtratégia da grande midia (portanto do CR-P dominante) e dos
candidatos concorrentes a presdéncia consstia em dedegitimar o presdente Lula pelos
escandaos de corrupgdo envolvendo adtos membros do PT, embora Lula ndo tenha sido
diretamente envolvido em nenhum dos escanddos. Essa logica do campo mididtico
funcionava como regra das dindmicas socio-politicas um candidato rechagado como
Lula o foi no momento do escandado do “mensd&o’, no gerd, teria sua carreira politica
irremediavelmente abalada. Mas Lula superou a presséo do campo mididico e teve
capacidade de romper com paradigmas da democracia representativa. Por qué?

Uma possivel explicacdo para o fato pode ser encontrada no conceito de
epetacularizacBdo  da  politica  Segundo  Wilson  Gomes “as  expressies
‘espetacularizacdo da politica e ‘espetacularizacd do poder’ (..) indicaiam os
empreendimentos  politicos e as inicidivas da indidria da informacdo e do
entretenimento para produzir, na ordem da redidade ou das linguagens e dos discursos,
um certo nimero congtante de mirabilia politicas, isto €, de eventos, SituagBes e textos
relacionados a0 campo politico que retirem o espectador da letargia da apreciacdo
cotidiana, que, justamente, suspendam a cotidianidade média, que despertem a atengao,
conquistem os imaginarios e fixem as memodrias, em suma, encham os olhos e déem o
quefaa®?,

Partindo dessa apreenséo do conceito de espetacularizacdo, pode-se afirmar, no
gue concerne ao caso Lula, que a corrupcdo enquanto espetaculo politico deixou de ser
interessante para 0 publico “espectador”. Deixou de “encher os olhos e dar o que fda™.
Isso porque 0 eeitor-espectador cansou do espetaculo, como cansa de um programa de
televisdo ou de um filme que j& assigtiu diversas vezes. Portanto, a corrupcdo deixou de
ser um fator relevante na cena da politica-espetacular, e, consequentemente, deixou de

ser determinante nos rumas politicos que a eeicéo presidencid 2006 tomoul.

O Bolsa-Familia

Esse programa do governo, que ja acanca mas 11 milhdes de familias em todo
0 pais, se trandformou em um cand de comunicacdo mais eficaz entre Lula e o povo do
que quaquer meio de comunicacdo de massa. O medo de perder ta beneficio fez com

gue quase uma boa percentagem do detorado naciond, principamente nas regides

32 Gomes, 2004:394
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Norte e Nordeste nem sequer cogitassem a possihilidade de votar em outro candidato
quendoo Lula

A mudanca da estratégia para o segundo turno

Além de titular Alckmin como privatisa, Lula adotou um tom mas agressvo.
Mostrorse um homem de ditude, de pulso firme, principdmente nos debates
televisvos, aos quais compareceu em todos. A fata de novidades no ataque de Alckmin
a0 presidente também deixou de ser atrativa ao publico espectador, o que fez com que

Lulatomasse a dianterairremediavad mente.

Conclusdo

A reviga Veja congrega boa parte dos elementos do Cené&rio de Representacdo
da Politica dominante no contexto das eeigdes presdencias de 2006. Pode-se
especificar afirmando que os dementos nela congregados sd0 aqueles capazes de
influenciar na formacdo da opinido da classe média, que ficou de fora no CR-P
formulado por Lula para o primeiro turno. Ja para 0 segundo turno a estratégia de Lula
passou a incluir a classe média, e, apoiado pelo pape de espectador do eeitorado
brasileiro, conseguiu se redeger gracas a0 esgotamento das novidades sobre esquemas

de corrupgdo, e gracas também ao cand direto entre Lula e o povo em que 0 Bolsa
Familia se condtituiu.
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