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Resumo

A patir do quadro Novos olhares: vida digitd, exibido pela Rede Globo no programa
Fantagtico, tendo como ponto de apoio 0 signo virtud e a semidtica peirceana,
mesa faz um mergulho anditico no signo virtud como produto de uma semiose. A mesa
pretende demonstrar, pelo processo de semiose, que o0 virtud € um objeto existente,
gerado e gerando novos objetos. N& se pode cortar o corddo umbilical com o objeto
gerador da seqiiéncia semidsica, para ndo romper 0 processo de comunicagdo. A mente
sempre percebe o signo virtud tendo como referente 0 objeto real que o gerou. Desse
ponto de vista, o virtua é, também, red.
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Proposta da Mesa

Penso, Logo Insisto: o Virtual € Real

O atigo Penso, logo insisto: o virtual é real tem como objetivo considerar
holisicamente 0 homem como um s dentro da comunicacdo e nd diante deda O
ponto de vista epistemoldgico tratado aqui € peirceano, ja que o0 objeto gera 0 signo e
ndo O contrario, como pensa a linglistica, que assegura, por meio de Saussure, que 0
ponto de vigta cria 0 objeto. O principio é que todo discurso verba tende a ser um ponto
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de vista antropocéntrico, retirando o homem do seu nicho naturd, e colocando-o diante
do processo de comunicagdo, quando na verdade ele é um signo entre signos, dentro
desse mesmo processo. A redidade existe e se impde a linguagem, do mesmo modo que
o fato geraanaticiajornaisticaem um codigo qualgquer e ndo o contrario.

Aliads, o discurso caracterizador de homem tornou-se falacioso, a0 concetué-lo como
s privilegiado dentre o0s outros. Recentes pesguisas cientificas  redizadas,
principdmente pela Etologia e pelas Neurociéncias, em seres humanos ou  néo,
estudando o funcionamento do corpo e suas reagles, principamente o cérebro, tém
demondgtrado que muitos dos nossos comportamentos séo modulados por hormonios e
neurotransmMissores como Mmecanismos ancedtrais de sobrevivéncia, sendo, portanto, o
cultura gpenas uma atudizacdo dos mesmos.

Assm, aconteceu também, com o ao de criar linguagem, que retirou 0 homem do seu
nicho natural onde, na verdade, ele ainda se encontra e dele depende inteiramente. E
certo que SO foi por meio de um discurso que o homem se arvorou de caracteristicas
fdaciosas como a de s o Unico s intdigente ou possuidor de linguagem e
comunicacdo, por exemplo. Nem é verdade que €e é o0 Unico ser que se comunica com
determinada intenciondidade, pois todos os animais SO se comunicam com aguma
intencdo. Assm, o homem, também, entende erroneamente que o virtud € um mundo
exigente apenas em poténcia ou como faculdade, ndo como redidade ou como efeito do
real gerando uma nova redidade, ja que a poténcia € um existente no mundo

Fazer teoria, vem de theos, como um olho privilegiado que vé o mundo a partir do
pensamento, de modo idedista-platbnico. A partir dai, a visio top-down da linglidica
entende que tudo edaria psquicamente na mente que cria 0 objeto, como assegura
Saussure. Esse ponto de vista episgemoldgico retira 0 homem do processo de
comunicacdo e o0 coloca como um espectador privilegiado na frente do mundo que de
(ex)plica, com seus discursose ,como um deus poderoso, duplica-o, multiplicao, por
meio da paavra, como no livro dos Géneses que ndo € sendo um discurso humano.
Como a samidtica de Peirce é feita em bases bottom-up, de modo que o signo é um
produto de semiose naural de mentes em interacdo, como €le prova com Seu
snequismo em seu atigo A Lei da Mente, podemos inferir que, na verdade, o0 universo é
um grande cérebro em semiose holisticas Todo signo, por esse ponto de vista, nasce no
objeto e nedle ancora a sua veracidade ou ndo, incluindo nesse processo 0 proprio ser
humano. E na experiéncia que se define o objeto e nela, de modo consensua, encontra-

Se sua veracidade ou ndo, como prega o pragmatiSmo peirceano.
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Toda mente, no ingtante de se comunicar recupera, portanto, por meio do representamen
(o0 Sgno) o objeto representado (objeto dindmico existente).Como o virtual nasce de um
objeto em semiose, 0 Sgno hovo sempre tera algo do anterior projetando-se para o
futuro para a producdo de novos sgnos de modo infinito. O virtud, portanto, como
sgno novo é red, tanto como objeto novo existente, ou como Sgno representante, se
tomarmos o ponto de vista da snequismo do signo de Perce, de modo inferencid. Néo
nos esquecamos que para Peirce, até o imaginado entrou pelos sentidos, pois ndo ha
dgno na mente que ndo tenha feto trgetéria Caso contr&io o signo virtud
romperia com 0O processo de comunicacdo com O red e isO é impossive,

semioticamente falando.

A Televisao Inteligente: Tv Digital Interativa e a Sociedade Conectada

Este texto gpresenta um panorama da apropriacdo social das tecnologias digitais de
informagdo e comunicacdo, com foco na interatividade. O individuo, ao dispor de tais
tecnologias, paulainamente adquire competéncias para operélas e propbe novas
linguagens de uso, assim como evidencia novos modos de inteigéncia. Johnson (2005)
gponta que todo esse processo tem sido visto com certo receio pelos partidarios da
intligibilidade tradiciond do livio e das sdas de aula e propde que toda
paraferndia eetrbnica, bem como as linguagens que delas derivam, tem se mostrado
dtamente benéficas tanto a cognicdo quanto a habilidade motora e eta em plena
ascensdo na sociedade. No Brasl, em breve, iniciaremos as transmisses de televisio
digita, tecnologia que atribui mehorias dgnificativas a0 meio, como dta definicdo de
som e imagem, mobilidade e portabilidede, dém de diversos modos de interatividade. O
brasileiro, dtamente consumidor de video, e também o maor usuaio de internet do
mundo voltado ao entretenimento, ja esta desenvolvendo novos habitos de vida, direta
ou indiretamente ligados as midias digitais. Desse modo, a tecnologia que interage com
0 homem como jamais a higtdria registrou, faz com que a nova tdevisio tenha a

oportunidade de ser uma extensdo da prépria inteigéncia humana. Dai a idéa de tevé
inteligente.
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Vida Digital: o espetaculo mididtico

O segundo artigo a & apresentado nesta mesa denomina-se “Vida Digitd: 0 espetaculo
mididico Esse artigo trata da noticia como um espetéculo produzido por uma equipe de
comunicologos, tendo em vida uma audiéncia expressva. Ele parte do principio que a
sociedade contemporénea com toda sua tecnologia estd passando por um processo de
transformacd no que diz respeito a comunicacdo mediada Ele va demongrar uma
modificacdo contundente no papel da midia, que deixou de ser apenas agente
informaciond para gpresentar um verdadeiro epetéculo a um plblico cada vez mais
sedento de imagens e recursos tecnolégicos. Partindo do corpus escolhido para esta
mesa, a autora desse estudo verifica como se da esse processo dentro do mundo digital,
Assm sendo, ela demondra que, através de recursos visuas que integram o red
digitdizado ao virtual, combinados a0 discurso verbd e a0 cardter espetacularizador
capaz de provocar sensagdes, 0 publico recebe uma informacdo produzida e repleta de
sertidos ideoldgicos e persuasvos. A espetecularizacdo da noticia tem o objetivo
primordid de manipular uma audiéncia fiel e cada vez maior a uma dada emisora de
televisdo. No cen&io atua, a velocidade e o dinamismo sfo fatores modificadores do
modo de comunicar, 0 divisor de aguas, nesse contexto, foi sem dlvida a internet, um
veiculo de comunicacdo que veio proporcionar a indantaneidade da noticia e uma maior
interacd0 entre os homens no processo comunicacional. Assim, as outras midias
perceberam a necessdade de caracterizar a informacdo de forma cada vez mas

personalizada, adequando-se aum publico que clama pelo diferencid.

Vidadigital: sgno e pensamento

No atigo Vida digital: signo e pensamento, o autor discute a representagdo e a
comunicagéo enquanto pensamentos partilhados entre mentes digtintas. Entende o autor
gue 0 Processo comunicativo, assm como ocorre com 0 pensamento, SO é possivel de se
redizar sendo mediado pelo sgno como representacdo daquilo que representa,
preservando no signo a relacéo de causa e €feito que mantém com o objeto dindmico
que o gerou. O artigo coloca em questéo o fato de duas representacdes distintas, uma
posta no formato digita televisvo e outra como sSgno virtudizado, remeterem o
pensamento do telespectador que 1€ o video Novos olhares. vida digital abo mesmo
objeto existente no mundo redl.
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Apoiamo-nos na teoria semidtica de Peirce, que desenvolve, em sua ldgica interna, o
exercicio da pragmética, de modo a dferir pdo méodo cientifico e no conceito de
semiose o fendmeno que possibilita compreender como signos diferentes se relacionam
entre s e s ligam mutuamente a0 mesmo objeto dindmico que o gerou. A semiose € a
geracdo de signos novos em combinatorias na mente geradora dos novos Signos.
Acompanhando a logica de Peirce, escreve esse autor que o objeto dindmico é um
existente do mundo red e que, na mente que o percebe, € convertido em objeto imediato
como um exigente dentro do signo. Assm, o objeto red trandere para 0 9gno uma
parte da sua potencid infinitude de sgnificacdo. Com isso, gera novos Sgnos-objetos, a
partir da rdacdo que cada sgno novo estabelece com sSignos pré-exisentes naguela
mente. Esse raciocinio explica, por exemplo, como o signo participa de modo decisivo
na comunicacdo entre mentes distintas. Neste caso especifico, a comunicacdo pelo Sgno
virtudizado como decorréncia do dgno digitd iconico, fazendo emprego dos
hipoicones imagem e diagrama e, em um terceiro momento, a metéfora.

E pertinente colocar que a humanidade vive atudmente o séoulo das comunicagOes,
antevito pelo pensamento profético de Marshdl McLuhan e confirmado pela evolucéo
das multiplas tecnologias que combinam formatos, meios e linguagens. A paaferndia
eetronica que cerca 0 homem moderno regfirma, cada vez mas, 0S ME0S Como
extensdes dos sentidos humanos. Como fruto da compatibilizacdo dos meios e das
tecnologias, 0 sgno esa amplificado em suas inumerdveis formas de comunicar ago.
Diante desse panorama, o dgno amplifica dsemicamente sua potencididade de
representar 0s objetos do mundo fisico. Nesta era, a comunicac@o atingiu 0 estégio de o
sgno se desdobrar em sgno do sgno do sSigno, ou Sga, a representacdo da
representacdo dos objetos do mundo de modo infinito. O presente momento histérico
surge como 0 que mas registra o fendmeno da semiose, devido principadmente aos
avangos tecnolégicos como extensdes do homem, mas ela sempre exigtiu na histéria da
humanidade.

O conceito peirceano de que o0s signos sfo ees proprios objetos do mundo e o inegavel
diganciamento entre o0 objeto dindmico que originou O SgnO primero e suas
representacOes decorrentes da semiose podem sugerir que a representacdo tem vida
propria, encerrando €la em s mesma produto e produtor, fim e principio, resultado e
origem. No entanto e como dissemos antes, 0 Sgno esta irrevogavelmente atrelado ao
objeto que 0 gerou. N& h& signo sem relacdo com o mundo. Um fio condutor liga a
mais abstrata das representagbes a0 objeto que, no passado, desencadeou aquele
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processo semidsico. E na preservacdo do cordd umbilicdl que une o signo (e suas
reverberacbes) e seu objeto que a comunicagdo se ancora para transferir pensamentos
entre as mentes e provocar 0 consenso como método cientifico de busca da verdade.

Néo é diferente quando nos deparamos com O Sgno virtuad, este produto da mente
cibernética e de sua prépria semiose. Por mais distanciamento que um dado signo do
mundo digitd ou virtua possa ter em relacdo ao seu objeto dindmico gerador, existente
no mundo fisico, a representacéo estara sempre ligada a0 objeto que a gerou. Sem s,
0 processo comunicativo seria impossivel ou  teriamos  encontrado a  explicac@o
filosdfica para um dos enigmas que O pensamento humano anda ndo conseguiu
explicar: o conceito de abstracdn. Pela semiose provamos que abstracdo ndo existe.
Signo que €, a abstracdo nada mais € que uma nova representacdo de algo que o mundo
entregou a percepcao/cognicdo da mente. Ou sga, 0 pensamento mais abstrato mantera
sempre um vinculo com seu referencid no mundo concreto, nd importa 0 quanto os

Novos mMeios de comunicagdo possibilitem representar o ja representado.

Resumos:

Penso, Logo Insisto: o Virtual é Real
Prof. Dr. Adenil Alfeu Domingos

O objetivo deste artigo € condgderar 0 homem como um ser dentro da comunicagéo e
ndo diante dela, ou sga, de modo holistico. Esse ponto de vista epistemologico procura
mostrar como as pesquisas cientificas redizadas em animais tém demonsrado que
muitos dos comportamentos humanos s3 modulados por  hormonios e
neurotransMmissores como Mmecanismos  ancestrais de sobrevivéncia, sendo o culturd
gpenas uma audizacdo dos mesmos. Assm, ao criar linguagem, o homem se destaca do
nicho naturd onde se encontrava, torna-se um ser consciente de S mesmo e se produz
em seu proprio discurso. Desse modo, ele se arvora de caracteristicas falaciosas como
Ser 0 Unico s=r inteligente, ou possuidor de linguagem, por exemplo. Assm também, ee
entende que o virtud € um mundo existente apenas em poténcia ou como faculdade, ndo
como redidade ou com efeito rea. Na verdade, o virtud € real, se tomarmos o ponto de
vista da Snequismo do signo de Peirce.

A Televisdo Inteligente: TV Digital Interativa e sociedade conectada
Lauro Henrique de Paiva Teixeira

Egte atigo pretende observar uma possivel linguagem da tdevisfo digitd interativa em
Seu contexto de uso e apropriacdo culturd. Patimos da idéa da “Curva do
Dorminhoco” proposta por Johnson (2005), onde o entretenimento interativo, da
televisio, do videogame e da internet, que costumamos consderar dienante, na verdade
revdlaram sar saudavels, nos condicionado a novos modos de inteligéncia A tdevisio
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digitd do Bradl, notadamente a que possui a tecnologia mais convergente do mundo,
foi proposta com o objetivo de promover a inclusio digital da sociedade. Iniciara suas
transmisstes jusamente em um periodo, onde grande parte dos individuos convivem e
trandformam as linguagens das midias digitais interativas.
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Vida Digital: O espetaculo midiatico
Renata Barreto Malta

A sociedade contemporanea esta passando por um processo de transformacdo no que diz
respeito a comunicagdo mediada. Nota-se uma modificacdo no papd da midia, que
deixa de ser agpenas agente informaciona para apresentar um verdadeiro espetaculo a
um publico cada vez mais sedento de imagens e recursos tecnolégicos. Para entender
como se di esse processo, propde-se utilizar o episddio “Vida Digitd” do quadro
“Novos Olhares’, apresentado pelo programa Fantéstico da Rede Globo, como corpus e
principio dessa reflexd. Assm sendo, pretende-se demonstrar que através de recursos
visuas que integram o red digitdizado ao virtud, combinados ao discurso verba e ao
cardter espetacularizador cagpaz de provocar sensagfes, 0 publico recebe uma
informacéo produzida e repleta de sentidos ideol Ogicos.

Vidadigital: signo e pensamento
Saulo Adriano dos Santos

A comunicacdo €, fundamentamente, pensamento partilhado entre mentes, O se rediza
pelo signo como representacdo daquilo que representa e com o qual mantém relacdo de
causa e efeito. Como duas representacles digtintas, uma digitd e outra virtud, remetem
a0 mesmo objeto? Perce desenvolve em sua lGgica pragmética o conceito de semiose,
gue é geracdo de signos novos a partir de combinatérias no intelecto do signo abduzido
na percepcdo do objeto dinamico, fendmeno que posshilita entender como Sgnos
diferentes se relacionam e se ligam a0 mesmo objeto. Na mente, o objeto dinamico é
convertido em objeto imediato, por meio do sgno, e potencidiza a irredutive relacdo
do sgno com outros Sgnos. 1sso explica como 0 Signo atua na comunicacao, reste caso,
a comunicagdo pelo sgno virtuaizado como decorréncia do signo digital iconico.
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