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Resumo

Trip para mulher estreou no mercado editoriad em 2001, como uma aposta da Editora
TRIP como contraponto aos magazines destinados ao publico feminino editados no
Brasl. Ap6s examinar quinze edigdes publicadas no periodo de maio de 2001 a maio de
2005, apresentam-se 0s resultados parciais da pesguisa “A representacdo do corpo
masculino na midia impressas O caso de Trip para mulher”. Abreviada como “Tpm’,
esta reviga € um produto midi&ico recente, contando cinco anos no mercado do Pais.
Destaca-se em seu editorid a proposta de ser uma revista aternativa nesse segmento
epecidizado e focdiza-se em suas paginas 0 ensaio fotografico masculino designado
“senqud”’. A andise empirica dedta revisa se redizou a partir de agosto de 2006 até
marco deste ano e aandise de contelido constou como método de pesquisa.
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I ntroducéo

A egtréda de Trip para mulher no mercado elitorid brasileiro em maio de 2001
foi acompanhada pela expectativa causada por uma pesquisa da Editora TRIP, redizada
as véperas do 15° aniversaio da revita masculina Trip, constatando que 25% do
publico leitor era composto por mulheres.

Paulo Lima® se apdia nessa estatistica para ponderar que tal parcela de mulheres
busca nas paginas de Trip 0 que nd encontraria nas demas revidas feminines
publicadas no Brasl. Como Oedizador e editor da revista, Lima judtifica a gposta em
Trip para mulher como um contraponto aos magazines destinados a mulher no Pais.

IS0 s confirmaem:

1 Trabalho apresentado no |11 Intercom Janior — Jornada de Iniciacdo Cientifica em Comunicacio

2 Pesquisadora bolsista do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico (CNPg) através do
Programa Institucional de Bolsas de Iniciagdo Cientifica (PIBIC) desde agosto de 2006, orientada pelo Prof. Dr.
Cléudio Bertalli Filho do Departamento de Ciéncias Humanas da Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo
(FAAC) da Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho” (UNESP), campus de Bauru. Participa, ainda,
do Grupo de Pesguisa Midia e Sociedade. E-mail: j-sayuri @uol.com.br

SLIMA, maio de 2001, ano 1, n.° 1, p. 20.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

E claro que ha excegdes, mas, em geral, as revistas femininas nem mesmo se dignam
a velar aquilo que pensam da mulher brasileira. uma pessoa smpléria, de horizontes
estreitos, com pouquissmo potencia, de espiritudidade rasa, cultura préxima do zero,
tipo fisico mediocre, que se agarra a regimes, peelings, drenagens linféticas, plésticas
e gindsticas, para — com a guda de um fragilissmo Cascolac cultural que consiga
absorver de suas péginas — lutar com todas as forcas a fim de lagar um pobre diabo
que a carregue .

A temdica “corpo e comunicacdo mididtica’ apenas recentemente pdde
contemplar um magazine destinado a mulher que dedica espago para um homem
posando para fotos consideradas sensuais. Apdidada como Tpm, a revista estudada seria
desbravadora neste segmento no Brasil, acompanhando as novas tendéncias de
exposicdo do corpo masculino na midia, como no seriado norte-americano Sex & the
city, nos sitios Paparazzo ° e The Boy °.

A patir de uma pré-andise de Tpm, eaborou-se uma s&rie de questBes acerca de
que representagbes do corpo masculino auamente se expdem na midia impressa,
visando discutir @ maxima “Todo homem é homem, aé que se prove o contraio” .
Diante desse carder condicional da masculinidade, vae frisar que a midia ancora em
nosso cotidiano os discursos especializados para conquistar um corpo ideal & e, portanto,
restam as questfes. Qud € o modelo de masculinidade expresso em Tpm? Quais seriam

0s corpos mascul os desgjados para as mulheres de Tpm?

Referencial tedrico

Um corpo exposto na midia passa a requerer estudo partindo da idéa de que o

corpo € “teatralizado” para ser exibido em espetéaculo e

Pode-se acrescentar que a preocupacdo e o cuidado com o corpo que se observam
constantemente, as mascaras e 0s adornos que representam uma constante
antropolégica podem ser andisados como tantos outros meios de se situar uns em
relacdo aos outros. O corpo em espetaculo, sendo, a partir dai, causa e efeito de
comunicagao °.

4LIMA, maio de 2001, ano 1, n.° 1, p. 20.

5 Vide site oficial: http://ego.globo.com/Entretenimento/Paparazzo/0,,7444,00.html
6 Videsitel oficial; http://www.terra.com.br/theboy

"RAMOS, 2000, p. 45.

8 SABINO, 2007, p. 141.

S MAFFESOLI, 1996, p. 165.
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E preciso sublinhar que a comunicacdo mididica impulsona representagdes
sociais, condderando a comunicagdo socid como matriz de continuas e particulares
construgBes socio-culturais da redidade '°. Isto é mediante os produtos culturas, os
corpos s traduzem polisssmicamente, adquirem  vdor e transformamse em
representacdes 1. A atud cultura do consumo de mercadorias visuais é uma cultura da
comunicagdo visua, embasada nas imagens corporals.

Entretanto, “a ciéncia que pretende propor 0s critérios mais bem dicercados na
redidade ndo deve esquecer que s limita a registraa um estado da luta das
representagdes, quer dizer, um estado das relagBes de forca materiais ou smbdlicas’ 2.
Portanto, ressdtase a importahcia em admitir que se estudou um momento das
representagcbes de masculinidade, no caso temporariamente cristalizado pelo  produto
Tpm. A pesquisa visou enfaizar um edtado, posto que as representaches existam,
dteremse e superemse em meados de um campo sSmbdlico de tensdes socias.
Enquanto produtos sociais, as representacfes tém sempre que ser remetidas as

condi cBes contextuais de sua producdo 2 e

[...] O modo mesmo da sua producéo se encontra nas institui¢oes, nas ruas, nos meios
de comunicagdo de massa[...] e emuma sérieinfindavel de lugares sociais. E quando
as pessoas se encontram para faar, argumentar, discutir o cotidiano, ou quando €las
estéo expostas as instituicoes, aos meios de comunicacdo, aos mitos e a heranga
histérico-cultural de suas sociedades, que as representacdes sociais 3o formadas ™.

E preciso pontuar qual € o valor imposto a0 corpo na atudidade através dessas
representagdes. Diz Michd Maffesoli ° que a plurdidade de corpos se adorna com
atificios quaisquer que o vdorizem em espetaculo. Um olhar sobre essa exposicao
corpora em esferas sociais como a midia, a publicidade e as diversas interagBes socias
justifica a teméatica “corpo e comunicacdo” tdo em voga. De td modo que o corpo
presente implica em questionamentos acerca de quas representagbes sociais podem
produzir, quais sntomas culturais revelam, quais impactos podem suscitar e mals uma
s&rie de questdes sobre o fendmeno.

De acordo com Muniz Sodré, o chamado “culto a0 corpo” contemporéneo se

modela a partir de uma estética mercadolOgica, trabahado por discursos e mitologias

10 SANTAELLA, 2001; TRAQUINA, 2004.

' CANEVACCI, 1990, p. 12-13.

12 BOURDIEU, 2002, p. 115.

18 SPINK, 1996, p. 121.

14 GUARESCHI, JOVCHELOVITCH, 1996, p. 20.
15 MAFFESOLI, 1996, p. 165.
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liter&rias e mididticas °. O corpo aspira por ser vaorizado numa dimensio smbdlico-
culturd, e para adquirir esse vaor, a otimizacdo corpérea se faz com um arsena de
cuidados estéticos oferecidos pelo mercado. Em tempos em que o0 corpo se tornou “o
mais belo objeto de consumo’ 17, tende-se a vaorizar um corpo cultivado sob a moral
da dlhueta impecavel. Nesta cultura, o corpo “objeto” judificaria o digpéndio de
trabalho, de capitd e de um aglomerado de artificios paraabeleza

Aliado a s, audmente vivenda-se uma explosio imagética na midia, nas
artes pladticas e gréficas, que apresenta um leque de amplas possibilidades como fonte

documenta capaz de captar e interpretar a redidade 8.

Na midia impressa
especificamente, o corpo é exposto em fotografias, um artefato que acrescenta novas
dimensdes a interpretacdo. “De fato, a imagem fotogréfica produz uma sintese peculiar
entre 0 evento representado e as interpretagbes congruidas sobre ele, estando
correspondéncia sujeita & convengdes de representacio culturalmente construidas’ °.

No caso, recompondo O contexto no qual as imagens corporas se exibem, é
preciso pontuar que em reviga a fotografia € um texto visud e, portanto, uma forma de
comunicacdo visud. Como td, €a é um fator de possbilidade e determinacdo de
pensamentos e representagdes sociais. Para Denise Jodelet®™®, sua articulacdo com a

comunicacdo socia esta na manifestacdo e composi¢ao das proprias representacoes.
Tpm no pés-feminismo

A propésito do periddico Tpm, € importante assindar as particularidades do
formato reviga. O ritmo de sua producdo é diverso dos jornais di&ios e o edilo
jornaligtico “revigd’ comporta um texto edtilizado que possa combinar a objetividade a
uma naraiva literdia 2*. Em especid, apesar da nomenclatiura de ordem estritamente
sexuada, Dulcilia Schroeder Buitoni acredita que a “imprensa femining’ se tornou uma
peca-chave socio-econdmica para a consolidecdo da publicidade e da indligtria

cosméica nos Ultimos sbculos®?>. Em sau contelido condtava, Smultaneamente, uma

16 SODRE, 2002, p. 165.

" BAUDRILLARD, 1991, p. 136; GOLDENBERG, 2007, p. 32.
8 ALEGRE, 2001, p. 76.

¥ BITTENCOURT, 2001, p. 199.

2 JODELET, 2001, p. 30.

2LVILLASBOAS, 1996, p. 33.

2 BUITONI, 1986, p. 8-18.
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miscdlanea de entretenimento e seriedade: poesia, culinaria, consultdrio sentimentd e
contos coexistiam com matérias médicas, de pscologia e educacdo infantil etc.

Ja Michdle Perot®® distingue duas posigdes infundidas nas publicagbes
femininas em meados do <século passado: 0 ided “rainha do la” predominava na
“imprensa feminind’ e, em contrapartida, a revisa feminiga condderada “dternativa’.
Embora no sfculo XIX, a “imprensa feminigd’ ndo diferisse da imprensa comum,
contando com literatura, moda e entretlenimento, mas amada com um discurso
“intdlectudizante’, criticado por sua dificil leitura 2%, no século XX, mais claramente a
partir da década de 1970, os periddicos feminigas passaram a contestar as contradicoes
urbanas e sociai's nos anos da ditadura militar brasileira

O movimento feminigda articulou re-configuragbes sociais a partir de bem:
sucedidas relvindicagbes na politica, nos direitos trabahisas e civis no Brasl, mas o
peso da “feminilidede mistica’ continuou 2°. Ainda com as conquistas nessas &eas
diadas aos méodos contraceptivos e a uma gradativa liberacdo sexua femining, seria
ampliga degar que a mulher s iguda ab homem na sociedade atud. Findmente, no
seulo XXI, uma revida feminina se degtina as mulheres ‘gque ha muito deixaram de se
preocupar com a ‘conquista de um espaco na sociedade e, confortavels com o que

conquistaram, elas se dedicam a administrar melhor todas as suas possibilidades’ *°.

Representacdes do cor po masculino

Para continuar a expor o referencia tedrico deste estudo, é necess&io introduzir
duas idéas-medtras. sexo e género. O cardter sexua edta limitado a dimenséo biolégica
do s humano, enquanto o género € um designio culturd e arbitrdio, um congtructo
socid e hitérico .

Tendo sua origem nas preocupacdes das feministas em denunciar a opressdo sofrida
pelas mulheres, os estudos de género questionam a idéa de “natureza’ feminina (e

masculina) e reforcam a concepcao de que as caracteristicas atribuidas a mulher (e ao
homem) S0, na verdade, socialmente construidas...] 2.

2 PERROT, 2003, p. 23.

2 BUITONI, 1986.

S ALVES, PITANGUY, 1985, p. 49 et. seq.
B LIMA, maio de 2005, ano 3, n.° 43, p. 5.
2" GOLDENBERG, 2004, p. 7.

%d., 2000, p. 15.
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Compreende-se que 0s @géneros masculino e feminino s moldam  em
determinadas sociedade e época, mas disserta- se que:

Se, nos primérdios da humanidade, mulheres e homens estiveram imersos em um
contexto cultural no qua predominavam os vaores maternais, nos Ultimos cinco mil
anos temos sido influenciados e moldados pela énfase masculina na diferenciacéo .

De acordo com os estudos foucaultianos sobre a cultura classica grega e greco-
romana no stculo IV antes de Cristo, na prética dos prazeres sexuais demarcam-se
claramente dois papéis a de sujeito e a de objeto *°. Em oposicdo a atividade dos
sujeitos, 0s aores passivos sd0 0S objetos de prazer. Quanto a mordidade desse

paradigma, Michel Foucault analisaumamora de homens:

[..] Uma moral pensada, escrita, ensinada por homens e enderegada a homens,
evidentemente livres. Consequentemente, mora viril onde as mulheres sO aparecem a
titulo de objetos ou no Mé&ximo como parceiras as quais convem formar, educar e
vigiar, quando as tem sob seu poder, e das quais, a0 contré&rio, € preciso abster-se
quando estdo sob o poder de um outro — pai, marido, tutor **.

Se a relagcdo sexud se faz como relacdo de dominacdo, € porque da esta
condruida a patir um principio de divisso fundamentd entre pdlos masculino e
feminino. Esse principio cria, expressa e orienta o desgjo, sendo que omasculino “como
desgo de posse, como dominacdo erctizada, e 0 desgo feminino como desgo da
dominagdo measculing, como subordinacdo erotizada, ou mesmo, em ultima ingéncia,
como reconhecimento erotizado da dominacdo” 2. Destarte, os dominados fazem uso
pratico de categorias congtruidas a partir do viés dos dominantes as relagbes de
dominagdo, fazendo-as assm vistas como “naturais’.

Concorda-se com Pierre Bourdieu ** ao lembrar que o que na histéria é visto
como eterno e naturd, Nndo € mais que o produto de um trabaho de “eternizacdo” que
compete a indituicdes como familia e escola e numa outra ordem, a0 jornadismo. Um
dos principais produtos eternizados nas sociedades ocidentais € a dominacdo masculing,

porque 0 peso da ordem masculina:

[...] seevidenciano fato de que ela dispensa justificacdo: a visdo androcéntrica impde-
Sse como neutra e ndo tem necessidade de se enunciar em discursos que visem a

2 KOSS, 2000, p. 107.

% FOUCAULT, 1984, p. 45.
3L |bid., p. 24-26.

%2 BOURDIEU, 2007, p. 31.
% |bid., p. 5.
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legitima-la. A ordem socia funciona como uma imensa méguina ssimbdlica que tende
aratificar adominagdo masculina sobre a qual se alicerca®.

Entretanto, presentemente, 0 género masculino  atravessaria uma crise, vida
como a ruptura de um modelo hegembnico de masculinidade. Essa crise patiria de
questdes como: “As mulheres ganharam muitas batahas nas Ultimas décadas. 0 controle
da sexudidade, da procriacdo, espacos profissionals, liberdade e poder. E os homens?

% Na midia a vildA desse momento critico sxia a mulher

S6 perderam?’
economicamente emancipada e bem-sucedida, trazendo a sociedade o novo cliché de
que “mulher independente assusta’ *°.

Se s sxudmente aivo e sudentar financeiramente a familia, ser um lider,
assumindo a autoridade na casa e no trabaho, eram requistos primordias para ser
considerado um homem ', questiona-se 0s modelos de “ser homem” no presente. Mas
Anthony Giddens repreende: “O fdo € gpenas 0 pénis. Que descoberta estarrecedora e
desconcertante para ambos os sexos! As reivindicagbes de poder da masculinidade
dependem de um pedaco de carne pendente” 3. Com a emancipacd sexud, o pénis néo
mais cumpre com a findidade particular de reproduzir sexudmente, passando por uma
metaforica “castracdo”. Além disso, e ndo € mais 0 Unico presumivel a dar prazer a
mulher, com o advento do “vibrador” e a crescente discussdo acerca da masturbacéo

feminina. Porém, frisa- se que a condi¢do ndo € meramente possuir um pénis

Isto porque ser homem no dia-a-dia, na interagdo social, nas construgdes ideol dgicas,
nunca se reduz aos caracteres sexuais, mas Sm a um conjunto de atributos morais de
comportamento, sociamente sancionados e constantemente reavaliados, negociados,
relembrados. Em suma, em constante processo de construcdo *.

No Brasl, “a identidade masculina exige um processo de construcdo constante,
uma eterna vigilancia das emocdes, do corpo e dos gestos’ “°. A vigilia masculina a
respeito do corpo e das posturas emotivas se enquadra como uma caracteristica do
modelo “tradiciond” de masculinidade, fundamentado nas idéas de forca, virilidede e

lideranca e no interdito “homem n& chord’. Mas Mirian Goldenberg assnada novas

3 BOURDIEU, op. cit., p. 18.
%5 GOLDENBERG, 2000, p. 38.
% Ibid., p. 24.

¥ Ibid., p. 25.

% GIDDENS, 1993, p. 169.

39 ALMEIDA, 2000, p. 128.
“DUTRA, 2007, p. 366.
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representacdes de género, nas quais a plurdidade de modeos permite manifestacbes de
sensibilidade, de delicadeza e da vaidade masculinas .

Diante desse enquadre socio-culturd, Trip para mulher nos da matéria-prima
para propor modelos de masculinidade assistidos de 2001 a 2005. O corpo masculino
oferecido na reviga € um indicio de que o dito “as mulheres querem amor e os homens
querem sexo” pode estar ultrapassado:

As mulheres querem sexo? Sim, pela primeira vez as mulheres coletivamente, e ndo
como especialistas em uma ars erotica, sdo capazes de buscar o prazer sexua como
um componente basico de suas vidas e de seus relacionamentos. Os homens querem
amor? Certamente, apesar das aparéncias em contrério [...] *.

M étodo

Ese edtudo se redizou com as técnicas metodoldgicas proporcionadas pela
andise de conteldo de Laurence Bardin. Dezessete textos jornalisticos e catorze séries
fotogréficas foram andisadas, sendo que o0s quadros edtatisticos evidenciam as
consideracOes aqui expostas. As informacBes numéricas dos quadros serdo apresentadas

em suatotalidade no |11 Intercom Janior.
A mulher imaginada por Trip para mulher

A época do langamento, com 80 mil exemplares impressos, a Editora TRIP
lancou a campanha “Tpm: Uma revida que ndo trata a mulher como idiota Tem
publico, né?’. O plblico-alvo seria composto, sobretudo, por mulheres de classe média
urbana, indlusive adolescentes e jovens no principio de sua fase adulta . Por fim, o

avo de Tpm siaumamulher:

[...] Ainda mais forte, sensivel e independente, como alias costumam ser as mulheres
[...]. Mulheres que querem construir, aprender, se divertir, mudar o planeta, vivenciar
opcoes bem diferentes das previstas nos planos tragados sem sua participacdo. Prontas
para viagens de todos os tipos, sem culpa com relacdo ao consumo, ao sexo, abertas a
informagdo nova, aos esportes, as outras culturas e formas de ver o mundo. E, é claro,
com a eterna vocagd de espalhar o amor pelo mundo. E para as mulheres que
dedicamos esta primeira e as proximas centenas de edigdes de Tpm *.

41 GOLDENBERG, 2000, p. 34.

“2 GIDDENS, 1993, p. 79.

43 FLAUSINO, 2003.

4 LIMA, maio de 2001, ano 1, n.° 1, p. 20.
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A primera Tpm estampou na cgpa: “Exclusvo. Sem maneras de segurar seu
homem” #°. Aliada a esta capa, 16-se 0 editorid “Eu néo sou cachorra ndo” introduzindo
uma espécie de “declaracio de principios’ % com a proposta de se contrapor as demais
revigas femininas, ridicularizando frases por eas publicadas. A findidade seria advertir
que td contelido ndo serd benquisto de acordo com a politica editorid adotada pela

revista. Essa recusa se exemplificaem:

Nelas, 0 universo em cor-de-rosa parece se resumir a ansiedade, ao desconforto com o
proprio corpo, a inseguranca profissonal e a dificuldade de ser feliz, coisa que, se
acontecer, terd sido fruto da dependéncia de um homem, e ndo da convivéncia
prazerosa ao lado de um *'.

Tpm, maio de2001,ano1,n.° 1

Ao andisar a sexudidade do sujeito rm Tpm, Gabridla Hollenbach a avalia como

“surpreendente’” umavez que:

O sexo € importante, mas ndo vital ou compulsdrio. A Tpm consegue, assim, romper
com 0 moderno mito da sexudidade, que coloca 0 sexo no principio e fim de todas as
coisas, transforma-0 em bem de consumo e gera hierarquias entre as pessoas com
potencial sexual e as despossuidas de sexo. Isso ela deixa paraa[revista] Nova .

Apb6s a andise de dezessste matérias de Tpm, assinda-se que 0s textos
guegtionam, informam e critican cosumes e a mentalidade da mulher que supostamente

ndo se enquadra no pefil de sua letora As matérias contetam a aud Situacdo

45 Tpm, maio de 2001, ano 1, n.° 1.

46 Tpm, maio de 2004, ano 3, n.° 32, p. 11.
47 LIMA, maio de 2005, ano 3, n.° 43, p. 5.
48 HOLLENBACH, 2005, p. 167.
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feminina na sociedade, imputando inclusve a responsabilidade por esse estado as
proprias mulheres e ndo SO a pretextos externos. A revista proporciona em suas matérias
um didogo com sua leitora, ponderando pros e contras das atuais condigdes da mulher
na sociedade, recusando os moddos de feminilidade presentes em outras revidas,

porque acredita que eles estéo aquém do que amulher contemporanea pode ser.

O homem na Tpm

“Um corpo de homem, se é musculoso, N3 estd jamais verdadeiramente nu” #°.
O corpo exibido e visto é determinado socidmente. Até naguilo que gparente mais
“natural”, como 0 pesd e a musculatura, € um produto socia que depende de suas
condigdes sociais de producdo, através de diversas mediacles, tais como o trabaho e os
hébitos aimentares *°. Destarte, considerando-se que a masculinidade e o corpo s
socidmente congtruidos, para cada sociedade ha um ided de masculinidade, e para cada
idedl de masculinidade, um corpo °2.

Mirian Goldenberg assnda que o moddo “tradiciond” de masculinidede seria o
de homem forte, viril, lider, mas coexistindo com novas representactes de género, nas
quais 0 homem pode ser sensivel, vaidoso e delicado °2. Atudmente, dentre essas

possi bilidades de novas representagdes, ha:

Um homem “sensivel”, “vaidoso”, “feminino”, que se permite ter incertezas,
demongtrar sua sensibilidade e fragilidade, assumir sua vaidade. Um homem que n&o
dizem a0 certo se é estopim ou fruto dessa “crise de identidade masculing’, que tem
sido a ténica de praticamente toda a literatura recente sobre homens. Fala-se muito
sobre 0s “novos papéis’ masculinos e femininos delineados nas Ultimas décadas e se
considera 0 surgimento do “novo homem” como um movimento de reacdo a uma
“nova mulher”. Faa-se de uma mulher que ndo se contenta mais em ser a “rainha do
la” e quer ser a “dona do mundo’, uma mulher batalhadora, que pode ser uma
profissional exemplar, uma esposa dedicada, uma méo cuidadosa e uma dona de casa
exigente, uma mulher que de “frégil” n3o tem nada e que “néo foge aluta’ >°.

Considerando os modelos — designados tradicionals, ultrgpassados e auais — de
mesculinidade, focdiza-se 0 caso de Trip para mulher com catorze ensaios fotograficos.
Se nas fotografias do ensao aentar-se ao enfoque predominantemente conferido aos

bracos, rosto, abdome e térax, notase que tas caracteriticas conformam o biotipo

4 COURTINE, 1995 apud GOLDENBERG, 2007, p. 29.
% BOURDIEU, 2007, p. 80.

SIDUTRA, 2007, p. 360.

52 GOLDENBERG, 2000, p. 34.

58 RAMOS, 2000, p. 55-56.
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masculino ideal versado pelo estudo de César Sabino °* bragos fortes e delineados,
pernas grossas, postura dtiva, auséncia de adipos dade e abdomen definido.
A forma cléssca de bedeza masculina seria descrita por uma  conformacéo

harmoniosa, com musculos torneados sem demasia >°.

O modelo apreciado por
mulheres consste neste corpo de homens “medianos’, que ostentam um corpo atlético,
mas sem excesso de massa muscular. O nivd médio de musculatura edtaria entre os
praticantes de fisculturismo e os iniciantes nas academias. Essa predilecdo se confirma
nos ensaios fotograficos de Tpm, visto que os moddos portam um corpo “definido”,
mas Sua musculaura ndo € “agressvd’ como a de fisculturigdas. Nota-se, anda, a
predominancia de homens brancos, que trazem olhos ecabelos castanhos. SO um negro
posaparaarevista o ator Lazaro Ramos.

Em Tpm, os olhos e 0 sorriso dos homens foram acentuados pela iluminacéo,
dando-lhes um a ddcil e delicado. Simultaneamente, o corpo € marcado pela rigidez,
principamente na caixa toraxica, nos bragos e no abdome. Na maioria das fotos, o brago
e destaca com as artérias que satam com o musculo contraido. Nenhum dos modelos
apresenta excesso de pesod OU magreza excessiva.

Exige uma linearidade nas fotografias observedas. Se ha close no rosto do
modelo, a pate que se destaca € o maxilar; se o foco da camera mira o abdome,
avigam-se as linhas abdominais e os pélos do peito; se todo o petora € realcado,
invariavelmente biceps e triceps ddo os contornos do modeo. A nudez s faz
predominantemente na &ea superior, sendo que vestem calgas, mas ficam sem camisa
O nu atistico s se exibe em duas edicdes *°, exatamente em trés fotografias no totdl.
Aligs, fotos sBo as Unicas que realcam partes corporais como a coluna lombar, as
pernas, codtas e nadegas masculinas. As demals poses apontam para planos visuais que
partem da cintura e se estendem até o rosto.

As anotagbes = encaminham a uma ponderacéo sobre a anatomia masculina e as
predilecbes feminines Enquanto a parte superior do corpo seria associada as forcas
intelectuais humanas, a parte inferior do abddmen e a genitdia formariam uma &ea
“mordmente’ inferior, sede de forcas que o intelecto teria o propdsito de domar °”. No
Bras| atud, digéncia anatbmica entre os sexos € ampliada com a incorporacéo de

snas digintivos sexuados:

% SABINO, 2000, p. 85.

%5 |bid., p. 78.

%6 Tpm, junho de 2002, ano 2, n.° 12 e Tpm, maio de 2005, ano 3, n.° 43.
5" GOLDENBERG, 2007, p. 35.
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Ao abordar as construgdes corporais da feminilidade e da masculinidade, mostro de
gue modo estetizacdo da ideologia de género divide os corpos em dois. as partes
superiores (bragos, ombros, peitorais) representam os atributos da virilidade, enquanto
as partes inferiores (quadris, nadegas, pernas) encarnam os atributos da feminilidade™.

Entretanto, os ensdios fotogréficos, mesmo que nomeadamente “sensuas’,
asemelhamse a ensaios de moda na maioria dos casos, porque o figurino usado pelo
modelo é minuciosamente descrito no rodapé da pégina ou ao find das sessbes, havendo

informagBes sobre a pega, 0s acessorios e a grife e seus valores.

u-'\\t
b

Tpm, dezembr o de 2005, ano 4, n.° 50

A foto ndo é s uma obra atistica, mas um produto midiaico passa a ser uma
fonte de informagio a ser interpretada *°, para andisi la fez-se preciso esforgar-se por
interpretar as circungtdncias nas quais os fendmenos da corporalidade se manifestam. A
exigénda de um ensao masculino € um indice deimitador da heterossexudidade
feminina nesta reviga . Contudo, os ensaios “sensuais’ de Tpm sB0 mais discretos e
“timidos’, porque os modelos estéo mais vestidos e se da atengdo maior a entrevista.

Grahal: A mulher gosta de olhar o homem em situacBes sensuais?

Lima E diferente. A mulher gosta de projetar nele o namorado, o marido. Ela ndo
guer ver o pinto do cara. Ela quer ver o corpo mas gquer ver o corpo de uma forma
mais sutil, menos explicita e em situagdes que ela possa fantasiar que é o namorado, o
marido dela [...] ®~.

%8 MALY SSE, 2007, p. 104.

59 BARTHES, 1984; KOSSOY, 2001.
0 BENATTI, 2005, p. 141.

% Ibid., p. 121.
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Se comparada a um homem, a mulher da mais importancia a ideais romanticos
como companhia, respeito, gentileza e maturidade ®2. Na Tpm, essas idéias ® exprimem
em “O texto do ensaio sensuad da Tpm € gerdmente maior, uma entrevista maior que
cobre principdmente relacionamentos do homem com mulheres, familia, trabadho e
sexudidade” ©. As entrevistas areladas aos ensaios sensuais lidas corroboram
hipbtese. Os temas mais freqlentes foram o0 sucesso profissond (cinema, musica,

teetro, literatura) e afamilia (nos papéis de marido e de pa, sempre fid e bondoso).
Consider agbesfinais

Apesar de = despir e exibir os musculos, 0 homem em Tpm € @berto por
representacbes de um namorado romantico, um marido fid, um profissond bem
sucedido. Portanto, vistos como objeto de desgo, os homens sdo estimados tanto por
seu potencid fisico como por seu carater “romantico” moderno.

No campo de “tensdo” associado ao poés-feminiamo, questiona-se 0 lugar da
mulher como sujeito de sexuaidade e 0 homem como objeto de desgo. No caso de
Tpm, a mulher como sujeto etd em vias de s dirmar. Se as paginas de VIP
materidizam “o0 prazer de ser homem”, o prodigio de TRIP oferta o corpo masculino
como objeto de prazer.

Por ora, é possivd airmar que para dém da expressdo “tensdo pré-mendrud”
meramente dusva, Tpm € uma revista que com 0 passar do tempo se gusta ao mercado

editoria, conquista sua parcela do publico e se consolidacomo Trip para mulher.
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