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Resumo

O jorndismo poalitico braslero precisa ter sua imagem ligada a uma paavra muito
importante quando se trata de politica a credibilidade. Assm, os jornais tradicionais
acabam por vdorizar o poscionamento daqueles que detém o poder politico e
econdmico, em gera, as fontes oficiais ou oficiosas. E claro que o cidaddo ndo poderia
estar de fora das paginas de politica, mas, como é a sua apresentacdo? O cidadéo tem
Seu posicionamento gpresentado como uma contribuicdo importante ou gpenas como
mais uma ilustracdo que corrobora com a visdo da empresa jorndistica? No presente
trabalho, andisando a cobertura eeitord de um jorna impresso que diz priorizar a
participacéo dos cidadaos, observamos como esse cidadéo foi apresentado na editoria de
politica de Zero Hora das Eleigdes 2006.
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1. Definicéo de cidadao-comum e definicéo do corpus

Conforme diz Nilson Lage (2002), as fontes podem ser separadas em: oficiais,
oficiosas e independentes. As fontes oficias séo aguelas mantidas pelo Estado e por
ingtituicdes que preservam adgum poder de Estado. As oficiosas sd0 reconhecidamente
ligadas a uma entidade ou individuo, porém néo autorizadas a fdar em nome dela, como
empresas, sindicatos, associagfes, ONGs, empresas, escolas, organizagdes. As fontes
independentes sG0 aquelas desvinculadas de uma relagdo de poder ou interesse mais
abrangente em cada caso, como os moradores de bairro, os proprietarios de lojas, etc.

Em nosso trabaho, o foco de entendimento passa pelas fontes jorndidticas e,
principdmente pelas fontes independentes, citadas por Lage. Utilizamos também, para
melhorar o entendimento, a smples conceituacd de Carvaho (2005, p.13), para a qua
a fonte independente, o qual pode ser chamado de cidad@o-comum, é “aquele individuo
essencidmente do povo, desconhecido, dedtituido de cargos publicos ou de
responsabilidades indtitucionas’.

! Trabalho apresentado no 111 Intercom Jdnior — Jornada de Iniciago Cientificaem Comunicacgo.

2 Bachardl em Comunicagdo Socia — hab. Jornalismo (UFSM) e estudante de Ciéncias Sociais da Universidade
Federal de Santa Maria (UFSM). E-mail: jornalista24h@hotmail.com




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

O corpus do presente trabaho utiliza sete amostras destdrias, compreendidas
em uma semana atificid que estd inserida no periodo da nova legidacdo eetord (Lei
n° 11.300, de 10 de maio de 2006). Para a construcdo dessa semana, utilizamos a
proposta de andise de Martin Bauer e George Gaskell para publicacbes regulares.
Segundo os autores “Uma estratégia comum de amostra para publicagdes regulares é a
‘semana atificia’. As datas do cdendaio sBo um referencid de amodragem confidve,
de onde s= pode extrair uma amostra edtritamente deatéria’ (Bauer & Gaskell, 2000,
p.196). Td amostra compreende o primeiro sdbado de novembro (dia 4), o primeiro
domingo de outubro (dia 1), a segunda segunda-feira de setembro (dia 11), a terceira
terca-feira de agosto (dia 15), a quarta quarta-feira de julho (dia 26), a quinta quinta-
feirade junho (dia 20) e a segunda sexta-feirade maio (dia 12).

NossO objetivo com a construcéo de tal semana foi 0 de abranger um maximo
de amostras deatdrias que permitissem uma vissto mas ampla de como foram
produzidas as péginas de Politica, tendo-se em vista a Resolug@o n° 22.124, do Tribuna
Superior Eleitord (de 1° de outubro de 2005 a 17 de junho de 2007), que regula o
cadendario deitora das Elei¢des 2006.

A seguir, goresentamos tanto andlises quantitativas como  quditativas, feitas a
fim de chegarmos as consderagbes finais. Em relagdo a0 objetivo proposto neste
trabaho, os dementos andisados a seguir tornam-se importantes pelos seguintes
agpectos. 1) a identificacdo quantitetiva das citagbes diretas e indiretas, a qua nos
permitird observar quanto do espago do jorna é disponibilizado a faa do cidaddo; 2) O
uso dos verbos introdutores, que nos permite perceber como o cidaddo é apresentado, se
com verbos mais fortes ou mais fracos, conforme a classficacdo dos verbos dicendi; e
3) uso de fotos e legendas, as quais sSo mais um quesito com o qua Sse pode, Mesmo
ndo sendo redizada uma andise semidtica da fotografia, servir como andise
guantitativa de apresentacdo desse cidadao.

Sdientamos que a P&gina 10, de Rosane Oliveira, e que teve Dione Kuhn como
intering, ndo foi andisada nesse trabaho por ser um espaco de opinido das jorndidas.
Ainda deve ser observado que na edicéo do dia 1° de outubro foi somente considerada a
editoria de Politica, assm como nas demais andises, sendo desconsiderado o Jorna da
Eleicdo, o qua condste em Caderno Especid, de 36 péginas, encartado na edicéo
daguele dia, priorizando a prestacdo de servico.
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1.1 Andlise do uso dos ver bos introdutor es de opini&o

A andlise do uso de verbos introdutores de opinido torna-se importante quando
entende-se que a neutrdidade é impossivel e procura-se “andisar como a parcididade
se d& na introdugdo do discurso aheio, sga como interpretacdo, sdlecéo ou avaliacdo”
(Marcushi, 1991, p.75). Além da andise dos verbos introdutores de opinido, anaisamos
também dgumas formas linglisticas de relaar opinides das fontes, com as quas
pretendemos mostrar, por meio de dados quantitativos, como a fda do cidaddo é
agpresentada.  Cabe ressdtar que as construgdes adverbiais consideradas foram:

“segundo”, “pard’ e de acordo com”.

Os verbos introdutores de opinido foram clasdficados entre as nove aress
semanticas propostas por Garcia (1992, p.131), as quais, apesar de fazerem parte dos
verbos dicendi, possuem umaidéa de eocucéo, cada uma com sentido diferente.

Para dntetizar a andlise redizada més a més, para fontes oficiais, oficiosas e

independentes, apresentamos, abaixo uma tabela mais smplificada

Tabela 1- Incidéncia do total de citagdes, fotos, legendas e verbos nas fontes
oficiais, oficiosas e independentes

Oficia Oficiosa Independente Total
Categorias
Citacdo Direta 69 13 76 155
Citacdo Indireta 4 8 22 84
Fotos 39 3 22 64
L egendas 24 3 5 32
Verbos

Dizer (afirmar, declarar) 74 5 16 95
Perguntar (indagar, interrogar) 0 0 1 1
Responder (retrucar, replicar) 12 0 1 13
Contestar (negar) 5 0 0 6
Concordar (assentir) 3 0 1 4
Exclamar (gritar) 2 0 0 2
Pedir (solicitar) 3 3 2 8
Exortar (animar, aconselhar) 0 0 0 0
Ordenar (mandar, determinar) 2 0 0 2
De acordo com 2 1 1 4
Para 1 0 0 1
Segundo 21 3 3 27
Outros 40 4 5 49
Total de manifestaces 345 43 158 -
Total de verbos - - - 212

Fonte: Andlise de dados.

A partir da andlise dos dados presentes nas tabel as, gpresentamos, a seguir, um
gréfico que demongtra aincidéncia de cada forma de introducéo lingistica tanto nas

fontes oficials, como nas oficiosas e nas independentes:
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Formas introdutérias das fontes oficiais, oficiosas e

independentes
3 Dizer
Responder
49% O Pedir
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Gréfico T Incidéncia percentual de verbos introdutores de opinido nas fontes oficiais, oficiosas e
independentes.

Com o gréfico apresentado podemos perceber que, entre as formas introdutdrias,
a mas utlizada foi o verbo dizer (presente em quase metade das citagbes). Td
constatacéo se torna importante para o entendimento de que o verbo dizer, dentre os
verbos dicendi apresentados, € um dos que possui uma maior impressio de neutraidade.
Ou sga, o jornd procurou utilizar-se de um verbo com o qua pudesse s eximir da
gpresentacdo das fontes de uma forma imparcid. Podemos perceber também a
incidéncia dos verbos dicendi em um gréfico comparativo entre as fontes:

Verbos dicendi nas fontes oficiais, oficiosas e independentes
80 14
60 1 —

40 OCficiais
40 @ Oficiosas
20 U 16 G 21 OIndependentes
5 0 1 332 3 3 4 5

0 T T T T =

Dizer Responder Pedir Segundo Outros

Gréafico 2- Incidéncia quantitativa de verbos introdutores de opini&o nas fontes independentes, oficiais e
oficiosas.

Podemos perceber, a partir do gréfico, que tanto as fontes oficias e oficiosas
como as independentes possuem uma maior incidéncia do verbo dizer ou afirmar como
introdutor de suas opinibes. Como diria Franklin Martins, a0 enumerar uma lista com
diversos verbos que parecem possuir 0 mesmo sentido de dizer:

(...) sBo a maioria os verbos que, em determinadas circunstancias,
podem subdtituir ‘dizer’, mas nd sdo sinbnimos. Tém conotacdes
distintas. Por isso, na divida, use ‘dizer’. E neutro. Quem ndo sabe

mangar um revllver, deve deixa-lo fora do préprio acance
(MARTINS, 2006, p.80)

A mesma constaté(;éo de uso mais fregquente do verbo dizer pode ser evidenciada
na incidéncia de formas introdutérias de opinido nas fdas das fontes independentes, no

gréfico aseguir:
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Formas introdutérias de opiniédo
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Gréfico 3- Incidéncia percentual das formas introdutérias de opinido nas fontes independentes.

Como se pode perceber, o verbo dizer foi utilizado em quase 60% das vezes em
que a fada do cidadéo foi introduzida, confirmando, entdo o maior uso de um verbo com
sentido mais neutro até mesmo nafala do cidadéo.

Além dos verbos dicendi classficados, discorremos ainda, aqui, outros verbos

introdutrios também encontrados, sendo ees:

Quadro 1- Verbos introdutorios das fontes independentes

maio junho julho agosto setembro outubro
negociar acreditar confessar ronronar acreditar garantir
prometer atacar

autoproclamar-se
Fonte: Analise de dados

Cabe observar que os verbos ronronar, prometer, autoproclamar-se e garantir
foram proferidos por cidaddos que estavam concorrendo a cargos eeitorais. Quanto ao
verbo atacar ee foi proferido por uma figura antes oficid, maes agora fonte
independente, o ex-presidente Fernando Henrique Cardoso. Ou sgja, se formos excetuar
as figuras ligadas a Politica, restam os verbos negociar, acreditar e confessar. Nos
demais casos, 0 cidaddo ndo se encontrava em relacdo de poder, estando os verbos
ligados: 1) a negociar “com a Policia Federd o beneficio da delacdo premiadd’, 2) a
acreditar que “Lula podera trazer novos invesimento a regidd” e 3) a confessar “que
nd lembrava o nome dele (candidato Luciano Bivar)”. Ou sga nas Stuagbes em que o
cidaddo foi gpresentado com verbos diferentes dos dicendi, o verbo estava associado a
paavras que em nada vaorizavam esse cidad@o ou afaa por ee proferida

Ai, cabe o entendimento do mecanismo de combinacdo, o qua, sSegundo
Guareschi (2001, p. 148): “Consste em se colocar junto duas coisas que néo tem nada a
ver uma com a outra. Pelo fato de estarem juntas, as pessoas vao pensar que elas se

relacionam (...) de tanto se verem as duas coisas juntas, acaba-se acreditando que uma
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depende da outra (...)". A fda do cidaddo assm pode ser associada, como nos casos
citados, a policia (crime), a necessdade de um politico que traga investimentos
(incapacidade) ou a uma freguiente fata de lembranca (esquecimento).

Ja em relacdo as fontes oficiais e oficiosas, quanto aos “outros’ verbos que néo

os dicendi, podemos eencar:

Quadro 2- Verbos introdutorios ndo dicendi das fontes oficiais

maio junho julho agosto setembro outubro
acusar avaliar observar acrescentar reconhecer informar
argumentar desconversar criticar pronunciar
propbr justificar insinuar acreditar
contestar considerar emitir (néo)
avaliar entender ressaltar
informar considerar criticar
criticar lembrar contemporizar
ironizar prometer lembrar
responder (n&o) considerar
elogiar
argumentar

Fonte: Analise de dados

Quanto as fontes oficiosas, percebe-se aincidéncia dos verbos:

Quadro 3- Verbos introdutérios ndo dicendi das fontes oficiosas

junho setembro
reclamar reconhecer
elogiar
argumentar

Fonte: Andlise de dados

Assm, podemos observar que as fontes oficiais e oficiosas, dém de possuirem
uma maor gama de variedades verbais, anda recebem verbos introdutérios que
possuem mais forca. Conforme o quadro acima podemos evidenciar, podemos afirmar
que, a0 contrario das fontes oficiais e oficiosas, “praticamente ndo aparecem junto a faa
do povo verbos caracteristicos do relato do discurso na esfera do poder (como declarar,
anunciar, assegurar, incentivar, denunciar, criticar, advertir)” (AMARAL, 2006, p.125).
Ainda conforme a autora, podemos dizer que, apesar de 0 jorna conceder 0 espaco para
que a fonte independente fde, o jornd ndo se desprende das relagbes de poder

indtituidas, as quais evidenciam nafonte oficia ou oficiosaum poder maior.

1.2 Analise das citagdes diretas eindiretas

Esclarecemos que foram consideradas citagBes diretas aguelas que possuiam
travessio na frente da faa ou aguelas que, mesmo ndo havendo travessdo, poderiam
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edar expressando literdmente o que foi dito pela fonte. Como citagbes indiretas,
cons deramos aguelas que possuiam o uso de aspas.®
A seguir, gpresentamos uma tabela que demonstra a participacdo das citages

diretas de acordo com o més e o tipo de fonte™:

Participacao das citagdes diretas

60

40 —&— Oficiais

—&— Oficiosas

20
4:>M//’\/ Independentes
0+ —————li— -

Mai. Jun. Jul. Ago. Set. Out. Nov.

Gréfico 4 Incidéncia quantitativa da participacdo das citacBes diretas nas fontes oficiais, oficiosas e
independentes.

A patir do gréfico apresentado, podemos perceber que a incidéncia de
participagdes das fontes oficiais e oficiosas possui uma certa regularidade. Ao observar
o gréfico que demonsgtra as participacOes das fontes oficiais, por exemplo, pode-se
perceber que as participages de maio igudam-se as de setembro, possuindo uma queda
em outubro e nova devacdo em novembro. Quanto as fontes oficiosas, das também
mantém uma regularidade, com uma tendéncia bastante forte aincidéncia nula.

O que mas supreende € a grande eevacdo das participagbes das fontes
independentes no periodo que precede o primeiro turno das eeicdes. Percebe-se, a partir
do terceiro més que precedia as eeigcbes (em que passou a ser permitida a propaganda
eeitord) que a participacéo do cidadd assumiu incidéncia crescente, tendo seu dpice
no més anterior as eigdes e, em outubro, com uma incidéncia quase igud a das fontes
oficias e oficiosas.

Uma das motivagies para que iSO possa ter ocorrido pode ser o intuito de
mostrar que o cidaddo teve seu espaco no jornd. Em termos quantitativos, pode-se
perceber que a participacdo redmente aumentou. Porém, como esse cidadéo foi

apresentado?

3 As contribui¢bes de jornalistas ndo foram consideradas nesse trabalho como fontes, assm como a referéncia a
veiculos de comunicagao.

4 Cabe ressaltarmos que na secdo Ola, eeitor, por exemplo, o cidad@ muitas vezes teve sua fala apenas jogada na
pagina e abaixo, escrito seu nome, sem aspas ou travessdo. Nesse caso, esse tipo de participagdo foi considerada
como uma citagdo direta, por entendermos que aquelafalafoi escritatal qua dita pelafonte leitor.
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Quanto as citagBes indiretas, as quais servem mas para o testemunho popular,
podemos perceber que a percentagem de citagbes de fontes oficias e oficiosss,

considerando-se todo o cor pus anaisado, € bem maior (74%) que as independentes.

1.3 O uso defotos e legendas

Quanto ao uso de fotos e legendas, podemos evidenciar que as fotos de fontes
oficiais possuem muito mais legendas que as fotos de fontes independentes, mostrando
ndo apenas uma desproporcionalidade em termos de quantidades de fotos apresentadas
(sendo 39 dficiais, 3 oficiosas e 22 independentes), assm como a0 percebermos que as
fotos das fontes independentes, em sua maioria, mostravam apenas o rosto do cidadao®.

Quanto a0 uso da legenda, percebemos que sua incidéncia nas fontes
independentes era muito baixa, sendo que das 22 fotos de cidaddos, apenas 5 ddas
possuiam legenda. Levando-se em consderacdo que, das 42 fotos oficiais e oficiosas,
32 ddas possuiam legendas, pode-se chegar a conclusfo de que, enquanto sequer um
quarto das fotos populares possuem legenda, mais de dois ter¢os das oficias e oficiosas
fornecem ao letor alguma referéncia sobre quem sfo 0s protagonistas daguelas fotos.
Ou sga, é gritante a desproporcionalidade de apenas 22,72% de incidéncia de uso de
legendas para fontes independentes, em relacdo aos 76,19% das fontes oficiais.

Ai percebe-se uma contradicdo ao que o proprio Manual de Etica, redacéo e
estilo de ZH propde, constando a seguinte observacao:

Evite selecionar fotos de pessoas que ndo podem ser identificadas na
legenda. Dar 0 nome de alguém numa legenda vaoriza afotografiae a
pagina. Nunca use qualquer personagem em primeiro plano sem
identificdlo ao leitor.Toda foto deve ser acompanhada por legenda
(MANUAL ZH, 1994, p. 34).

Ao cidaddo, entdo, ndo caberia essa vaorizacdo a qua o proprio Manua se
refere?

Conforme ja apresentado em secdo anterior, a Zero Hora, procurou voltar sua
cobertura ao cidad@o, de forma que, na editoria de Politica havia segBes voltadas a esse
“detor comum”, entredas. “Voz das Ruas’, “Ol3, e-ldtor”

A respeito de nossas constatacOes em itens anteriores do presente trabaho, pode-
se dizer que, a primera vida, quando sdo observadas, por exemplo, as andises
quantitativas de citages diretas das fontes independentes, pode a0 observador parecer
que foi conferido a fonte independente muito mais Stuactes de fda A éGtacéo direta é

5 Segundo glossario do Manual de ética, redacdo e estilo da ZH (1994) sdo chamados de bonecos.
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consderada em nossa andise como um fator importante, porém, ndo o Unico. Mesmo
sendo gpresentado um nimero maior de citagbes diretas totd de fontes independentes
gue de oficiais e oficiosas, cabe analisarmos como s80 essas citagbes e como elas sfo
apresentadas.

A respeito disso, podemos observar, por exemplo, um dos meses que possul
maior nimero de citagdes diretas de cidaddos, 0 més de setembro. Porém, se observado,
as citagBes diretas foram, em sua maioria, das péginas 8, 9 e 12. Nas paginas 8 e 9 (de
11 de setembro de 2006), todas as citacOes diretas sdo perguntas feitas a um candidato a
governador do estado, ou sga, todas com carder reivindicatdrio, como a pergunta de
Andréa Katia Méller, pedagoga, de Santa Maria (RS), aqua possui 0 seguinte dizer:

Sou graduada em pedagogia e especiaista em educacéo. Ha seis anos
sou formada e ndo consigo emprego na minha &rea de formagao.
Exisem muitos estagiarios em lugar de profissonais. Existem
pessoas sem formagdo exercendo fungbes pedagogicas e
educacionais. O que 0 senhor tem adizer? (ZH, 2006, p. 9)

Pode-se evidenciar na fda de Andréa ndo apenas seu descontentamento, mas a
esperanca de que mudangas sgam feitas. Uma reivindicagdo feita a dguém que possuira
0 poder, dguém que, a primeira vista, pode fazer dgo para mudar mais rapidamente
essa Stuacdo. Para Alessandra Aldé:

Parece natural que as pessoas ndo gostem de politica, quase inerente &
propria atividade. Por outro lado, € uma atividade vista como
legitima; o papel do cidaddo réo é reclamar, visto como estéril, mas
se informar para votar coerentemente com suas necessidades e
convicgles, e atuar através dos canais existentes ou possiveis na
sociedade civil. (ALDE, 2001, s.p.)

Além da evidéncia desse papd de cobranca, por parte do leitor, pode-se também
perceber, na pagina 12, na qual et a secdo “Voz das Ruas’, que o leitor ndo € tratado
com seriedade. Uma secd0 que deveria ser voltada ao leitor, ao contrario de oportunizar
um espaco que expusesse a voz desse cidaddo, faz brincadeiras jocosas em relacdo a
eleicéo, retratando ndo a populacdo, mas, por exemplo, um casa de manequins (de loja),
0 qud “levou o filho mais novo para passear”, assm como outros tipos de piadas que,
a0 < utilizarem da figura do cidaddo, passam ideologias ndo somente a cerca da

sexudidade, quando se refere a0 “homossexudismo™®, mas também aborda de maneira

6 Cabe lembrarmos que o termo “ismo” empregado em homossexualismo, pela matéria, € um termo pejorativo, o
qual foi abolido no século XX por possuir uma conotagdo de doenga ou distirbio mental. Desde 1973, a
homossexualidade deixou de ser classificada como tal pela Associagdo Americana de Psiquiatria e, na mesma época,
foi retirada do Cdédigo Internaciona de Doencgas (sigla CID). Ainda cabe lembrarmos que a Assembléa-gerd da
Organizagcdo Mundia de Salde (sigla OMS), no dia 17 de Maio de 1990, retirou a homossexuaidade da sua lista de
doencas mentais.
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pegorativa o tradiciondismo. Sobre a homossexudidade, evoca anacronismos como o de
que usaxr brinco estd relacionado a condicdo sexud; e sobre o tradicionaismo, por
exemplo, evoca um “galcho pilchado” e sem educacéo, o qua responde a “um guri”: “-
Entdo por que tu ndo enfia um brinco no meio das pernas?”.

Vé&ias questdes sfo tratadas de maneira jocosa, em forma de piadas, sem sequer
dar voz a nenhum deitor em especifico. Ressdtamos que nessa pagina ndo havia o
nome completo de nenhum dos “personagens’, 0s quais eram tratados Simplesmente

como “dois homens’, “duas mulheres’, “meninas com bandeiras’, “um guri”, “um
gaicho pilchado’, “um senhor” etc. Dessa forma, o cidadd é descaracterizado, vé
confrontada uma identidade que, apesar de fragmentada, segundo o entendimento de
Hall (1997), é condtitutiva do sujeito.

Na pagina andlisada ha gpenas uma incidéncia de citacdo indireta que possua
nome completo (exceto 0 nome completo do editor da se¢do) que € a de um candidato, o
gua teve seu nome também tratado de maneira jocosa por: Raul “Entusiasmado’
Carrion.

Tas gpresentagbes, como as acima relatadas, demonstram que o jorna, em
certos momentos Utilizase de uma grande “capacidade de entretenimento’’ que serve
como eemento capaz de aumentar o interesse do leitor pela noticia. Acerca disso, Wolf
(1994, p.184) explica que “sdo interessantes as noticias que procuram dar uma
interpretacdo de um acontecimento baseada no aspecto do ‘interesse humano’, do ponto
de vida insolito, das peguenas curiosdades que arraem a aencdo’. E complementam
Golding & Elliot (1979 apud WOLF, 1994, p.184), dizendo que "(...) a capacidade de
entreter Stua-se numa posicdo elevada na lista dos vaores-noticia, quer como fim em g
prépria, quer como instrumento para concretizar outros idéias jornalisticos’.

Paginas inteiras, cedidas a cidaddos comuns sfo raras, nas edigBes analisadas.
Na grande maioria das vezes, os cidaddos estdo junto a candidatos, assm como na secéo
“Boca-de-urnd’ (de 26 de julho, na pagina 14), cujo titulo j& explicita “Crianca ndo
vota, mas rende cada foto bacana”’, em que os candidatos estavam junto a criancas, as
afagando, abracando, beijando.

Ainda com relacdo a fotos, devemos sdientar a que na secéo “Ol4, elator” de
15 de agosto, dém da foto de um “Pavé propaganda eeitord”, ha ainda a foto de sais

animais de estimacéo de candidatos em nivel estadud. Em uma das fotos ha aé mesmo

! Capacidade de entretenimento é um valor-noticia utilizado por Golding e Elliott. Para saber mais, consultar a
pagina 184 de Wolf (1994).
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um cachorro usando um éculos. Podemos condatar ai a questéo do entretenimento. Em
um espaco que poderia ser direcionado a populagdo, acabam sendo sdientados
€lementos que em nada contribuem para apresentar os eeitores.

Situagdes em que o cidadd comum® possuisse uma pagina com maéria
detinada a s, um espaco proprio, como em reportagem exclusiva, péde ser observada
em goenas dois casos. Em um ddes por exemplo, Rossano Dotto Gongalves,
apresentado na pagina 12, de 4 de novembro, teve contadas a sua vida e de sua
“tradiciond” familia Porém, esse cidaddo, em breve deixaria de ser “comum”. Rossano
havia sdo h& pouco tempo eeito deputado estadua, com grande nimero de votos em
uaterra: Sao Gabriel.

Além  cidad@o aparecer cobrando ou solicitando nos espagos do jorna que Ihe
s80 destinados, quando ele aparece fora dessas segOes direcionadas a €le, como na
matéria de 20 de junho, sobre a visita de Lula a0 Estado, aparece também em Stuagéo
de reclamacdo. Nessa matéria, 0 mecanico Jucemar Camera foi entrevistado e disse que
“acredita que Lula podera trazer novos investimentos para a regido’, sendo que, para
de “-Nd adianta nada ee ficar sentado la em Brasilia sem conhecer a redidade
galcha, quem sabe assim de guda mas a gente’. Assm, 0 mecanico, aém de tentar
mostrar que ha um desamparo em relacdo aquele presdente que esta “1a”, de anda
pensa que se 0 presidente puder ver a redlidade do ‘aqui”, €le poderd “gudar mais a
gente’. Ou sga, a guda é necessiria e € requisitada. Mesmo quando o cidaddo aparece
fora do “espacinh0” que deveria ser “seu”, que sf0 as secles dedtinadas para isso, esse
cidadéo ainda se encontra pedindo gjuda, pedindo atencdo, mostrando-se em posicéo de
incapacidade, com falta de “poder” para“fazer”.

Essa incapacidade do cidadéo, impoténcia, pode ser evidenciada na fda de
Mé&io Luiz Soares, da cidade de Tapgara (pagina 18, de 11 de setembro): “Se 0 povo
redeger a méfia que manda no Brasl ndo resta esperanca. Me sinto desesperado por
tanto imposto cair na vala da corrupcao e nada poder fazer”.

Assm, com base nas andises quantitativas, como, por exemplo, a incidéncia de
apenas 25% das oportunidades de fala (apresentadas como citagOes indiretas) serem das
fontes independentes, podemos dizer que o cidadéo acaba sendo slenciado. Podemos
perceber que, a partir da maneira como o cidadd vem sendo apresentado, conforme

Matos et. a. (1994, p. 62), “(...) a midia ndo 0 diz 0 que existe e, consequentemente,

8 Detalhe: nos dois casos, as matérias ocuparam apenas metade da pagina.
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decide 0 que ndo existe pelo seu siléncio, mas da uma conotacdo vaorativa, de que algo
€ bom e verdadeiro, em relacdo a redidade existente’. E 0 uso das aspas, ou sga, a
utilizacdo das citagOes diretas € condgderada um procedimento de extrema importancia
nos procedimentos de objetividade jorndistica Conforme explica Tuchman (apud
Tragquina, 2004, p.140), “Ao inserir a opinido de dguém, os jorndistas deixam de
participar na noticia e deixar os ‘fatos fadar. O uso de citagches faz desaparecer a
presenca do repdrter”.

Quanto a questdo dos verbos introdutores de opinido, podemos perceber que ZH
a0 invés de permitir um espago em que o cidaddo possa também se expressar com a
forca da expressio do verbo “reclamar”, imprime a esse (e)letor a neutrdidade do mero
“dizer”. Tavez @é mesmo para que uma cobertura mais equilibrada fosse apresentada,
ZH preferiu goresentar suas fontes preferencidmente com um verbo mas neutro.
Porém, com decisfo, ZH retira do cidadd o direito de sequer posicionar-se
criticamente; ele acaba sendo anulado em uma posicdo que |he impede de mostrar-se
participativo dentro de dividades politicas e sociais, espaco onde tenta conquistar a
garantia de que seus direitos sgjam respeitados.

Dessa forma, mesmo que a participacéo da fonte independente tenha aumentado
no periodo proximo as eeigdes, podemos ertender que o cidaddo foi gpresentado como
uma figura que, quando aparece (gerdmente em espagos de segdes criadas
especificamente para esse publico), esa a reclamar, sem a forca de um verbo que
redlmente expresse suas reivindicagbes, sem a clareza de argumentagbes que estgjam
aticuladas de forma direta e sem a presenca de fotos que o representem (e,
principdmente, sem legendas). Além disso, 0 acesso as outras paginas que nNdo sgam
aquelas as quais |he foi reservado um espaco (espaco este que, muitas vezes é permeado
com noticias que visam o entretenimento e ndo a informacdo) € um acesso badtante
restrito, e que quando acontece, apresenta o cidaddo como alguém subordinado.

A respeito disso, pode-se entender que, segundo Oliveira Filha (2006, p.172),
“apesar de efetivamente necesstarem das fontes, o profissona da noticia — dada a
multiplicidade de informantes exigentes no tecido socid e a autonomia relativa que
adquirem no desempenho da fungdo — podem também “dlencia” dgumaes fontes,
impedindo ou dificultando seu acesso aposjornais.”.
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Consideracgdes Finais

Sabe-s¢ que, conforme a Andise de Discurso francesa (AD), “ndo ha discurso
sem qujeto, e ndo ha sujeito sem ideologid’ (Orlandi, 2002, p.17). O individuo, quando
va enunciar, € interpelado pela ideologia e entéo se posiciona para fdar. Assm, ao
posicionar-se, o individuo assume um lugar de fda, 0 qua serd conditutivo do que de
diz. Essa pos¢éo discursva assumida pelo sujeito et ardlada a um  determinado
contexto socio-higtdrico. Logo, 0 enunciador € a voz de um “ponto de vigd', de uma
“perspectiva’ de uma posicao ideol dgica que permite ao locutor faar.

Condderando-se as possihilidades de faa que as fontes independentes tiveram,
podemos dizer que ndo nos foi possivel identificar ® a fala do cidaddo corrobora com a
do jorna, porém, podemos afirmar que a faa do cidadd é uma faa que é gpresentada
como de menor poder (sga de decisdo, de imposicao, de atuacdo) que a faa das fontes
oficias e oficiosas. Tadvez devido a pressio sofrida pelas leis eétorais, a cobertura de
ZH mostrorse mais equilibrada, a fim de ndo evidenciar um favorecimento de nenhum
candidato ou partido. Porém, em segBes que seriam voltadas ao cidaddo, o jorna néo
permitiu que esse cidadéo pudesse expressar-se criticamente.

E daro que:

Também é importante deixar claro que o leitor popular néo € passivo
em relacdo aos jornais. Nem o segmento popular da imprensa €
smplesmente fruto de interesses empresariais, nem seu publico
responde cegamente aos chamados do produto. Se os jornais,
programas e revistas fazem sucesso, € porque ha recompensas para
esse leitor. (AMARAL, 2006, p.12-13)

Segundo Charaudeau (2006, p.39) "A linguagem € 0 que motiva a agdo, a orienta
e lhe da sentido." Logo, a maneira como o cidadéo é gpresentado é bastante importante.
O modo como de é viso no jornd, também influencia na maneira como e préprio
vera a S mesmo e reproduzira suas agbes no meio socid em que vive. O enunciado
explicitado pelo jornd ndo € um enunciado quaguer, € um enunciado que eta inserido
em um contexto histérico-socia e que possui objetivos. Conforme Cardoso (2001, s.p.),
“Assm, o discurso jorndistico apresenta-se como 0 enunciador dos acontecimentaos,
anda que, freqlentemente, indudridize as emogdes e edtabeleca gostos e aspiragoes,
ditando costumes e crencas’.

Dessa forma, podemos acrescentar, segundo Charaudeau (2006, p.19), que
"todos os grandes politicos disseram, ou deram a entender, que a arte politica resde em

uma boa gestdo das paixdes coletivas, isto € em um 'sentir com 0OS outros que, é preciso
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acrescentar, 0sS torna cegos quanto as suas proprias opinibes e motivacies pessoals'.
Asim, mesmo ao consderarmos que o0 jorndista pode estar restrito a0 seu habitus ou
submetido as pressdes da rotina jorndigstica e a pressio empresaria, ndo podemos
deixar de perceber que a0 apresentar 0 cidadéo, quando esse tinha dgum espago no
jornd, diversas vezes 0 entretenimento foi priorizado, ao invés de ser oportunizado ao
cidad&o um espaco de posicionamento critico.

ZH, em sua cobertura, procurou tender a isencéo. Mas sera que essa isencéo ndo
pode também ser consderada como um ndo-dizer? Edaria também esse ndo-dizer
imbuido com aspectos ideoldgicos que, a0 ndo serem ditos, estariam na verdade
evidenciando aspectos favoravels aos interesses do enunciador? Dessa forma, ao néo
estar dando ao cidadd a oportunidade de explicitar sua opinido, sua criticidade, ZH, a0
mesmo tempo tolhe um direito sem explicitar esse mecanismo. De manera velada, a
voz do cidaddo é calada. Mesmo com voz dentro do jornal, esse cidaddo pode ser
considerado como estando rouco: sua voz, de téo fraca, € quase inaudivel. Percebe-se

gue o cidaddo esta dizendo algo, porém, ndo se sabe ao certo o qué.
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