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Resumo

A producdo audiovisud contemporanea vem passando por diversas mudancas em
funcdo das inovagbes de suporte tecnoldgico, como por exemplo, o surgimento da TV
Digitd. No limite entre o anddgico e o digitd, a TV e a Intenet, o doument&io
espanhol Hay Motivo.com pode ser estudado como um modelo de producéo adequado a
nova tendéncia on demand. Com a segmentacdo do publico e interatividade o
tempo torna-se escasso, 0 que exige a redizacdo de produtos mididticos &geis e
econdmicos quanto ao uso da linguagem, como € o0 caso do video andisado “Espafiol
para extranjeros’, que compde o longa Hay Motivo.com. Esta andlise adentra no texto
visua, onde a imagem em movimento, as cores, as formas e os planos S0 dementos
Que suscitam sensacOes, produzem efeitos de sentido captados pelo telespectador
(internauita).
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1. Introducdo

Os temas tratados en Hay Motivo® s universais o ensino religioso obrigatdrio,
a edruturacéo de familias homossexuais na contemporaneidade, a Situacéo dos idosos —
gue crescem exponenciamente em todo mundo -, a critica aos melos de comunicacéo, a
gquestdo da manipulacdo da informacéo, a exclusdo social, o desemprego, a xenofobia,
dentre outros temas. Ou sga, S80 temas inerentes as crises socio-edtruturais das
democracias ocidentai's contemporaness, fruto da globalizagéo.

Na conjuntura geopolitica atud é notavel a gproximacéo e a ampliacdo de lagos
entre Brasl e Espanha nos Ultimos anos, sobretudo peo aumento da influéncia de
empresas transnacionais espanholas no Brasil, como é o caso do Grupo Santander e da
Teefonica A gproximacdo entre mercado e universidade tem se concretizado através de
parcerias entre o proprio grupo Santander e universdades com producdo e nivel de
exceléncia reconhecidos internacionadmente como € 0 caso da Universdade Estadua
Paulista, UNESP, Universdade de Sdo Paulo, USP, dentre outras. A parceira entre
publico e privado, mercado e universdade se d4 neste caso, pela necessdade de
formacdo de brasleiros que possam s envolver e se identificar com a lingua e cultura
espanholas. 1ss0 se da pela localizacdo geopolitica do Brasl, circundado por paises que
tém o egpanhol como lingua materna e pela crescente importéncia da Espanha na
conjuntura da Unido Européia. Sendo assm, serd possivel compreender as dificuldades
e problemas socias da Espanha e fazer uma letura critica do desenvolvimento
capitalista em paises ricos de modo mais preciso. 1sso se torna mais interessante quando
as fontes de producéo audiovisual sdo independentes como ocorre em Hay Motivo. Se
0S governos das democracias ocidentais visam quase sempre a fazer propagandas de
Seus governos, a producdo independente tem como compromisso de comunicacdo socia
estabelecer 0 contrgponto e mostrar uma leitura mais complexa dos fatos do fazer-
jornalistico a partir das politicas e redizacBes publicas e suas representagdes textuais na
midia, inclusve em paises desenvolvidos, que também tém problemas sociais, embora
guase sempre menos acentuados do que no Brasil.

Outro ponto fundamental para a andlise de Hay Motivo é a adequacdo técnica da
producdo. O longa se edrutura em uma relacdo de metonimia a partir de 33 curtas
metragens, que podem ser vistos em ordem deatdria, independentes entre . Este

* Hay Motivo (www.haymotivo.con). 2004: Libre. Espafiol para extranjeros José Luis Garcia Sanchez.
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modelo de producéo é mais adequado a redidade da TV Digitd, que esta em processo
de implantacdo no Brasil, mas j& foi iniciado na Espanha O género hibrido entre o
anddgico e o digitd, a TV e a internet, proporciona um materid audiovisud mas agil,
compativel a necessdade de velocidade e praticidade dos novos meios de comunicacdo
que surgem a partir da tecnologia de internet e telefonia. Por fim, este materid tem
requistos para uma andise técnica e de conteldo dinhados aos interesses e
necess dades das pesquisas em Ciéncias Sociais Aplicadas no Brasi| contemporaneo.

A propria findidede do ingrumenta semidtico — a andise da producdo de
sentidos em textos verbais, ndo verbais e dincréticos assegura uma andise desse
materid, e assim, oferece uma contribuicdo a0 aparato tedrico-metodologico a
disposcdo da pesguisa do texto audiovisual inserido no contexto desafiador da
implantacdo da TV Digitd no Brasl e especificamente, da TV Universtaia —TV-
Unesp, em fase de implantagdo no campus de Bauru. A letura desse video poderd
oferecer subsidios para pensarmos o processo de producdo de contelido para este hovo
suporte comunicaciond de convergéncia de midias, a TV Digitd, ampliando as

possibilidades de significacéo de textos sincréticos.

2. Do méodo
Sem perder de vidta o cardter sincrético do discurso jorndigtico (caracteristico do
género document&io), os videos que congituem o document&io Hay Motivo sdo
enunciados, dos quais é possivel depreender figuras e temas, estabelecer linhas
isotOpicas — menifestagbes textuais mais proximas do plano da expresséo — que se
relacionam com a prépria producdo jorndigtica do documentario. Assm, a partir dos
videos, 0 document&rio é capaz de reforcar pelos dementos audiovisuais aspectos da
sua propria identidade, do seu fazer-jorndidtico. Serdo, assm, andisados por meio da
investigacdo da praxis enunciativa e dos efeitos de sentido por ela provocados, efeitos
capazes de seduzir e conquistar a adesdo do telespectador (ou do internauta), pois, como
explica Machado “as mensagens ndo apenas tém sentido, mas sdo sentidas. Produzir
sentido ndo € o transmitir ago ja dado, mas congdruir uma dimensdo sensivel em &o de
troca’. (2003, p. 290).
Nosso instrumental tedrico serg, portanto, a semidtica francesa. Conforme

explica Pietroforte,
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A semidtica estuda a significacdo, que é definida no conceito de texto. O texto, por
sua vez, pode ser definido como uma relacdo entre um plano de expressdo e um plano
de contetido. O plano de contetido refere-se ao significado do texto, ou sgja, como se
costuma dizer em semidtica, ao que o texto diz e como ele faz para dizer o que diz. O
plano de expresséo refere-se a manifestagdo desse contelido em um sistema de
significagdo verbal, ndo verbal ou sincrético. (2004, p.11)

A teoria semidtica, a partir do percurso gerativo dos sentidos, pode ser
resumida do seguinte modo, como apresenta Barros (2003, pag. 188): 1. o percurso
garativo va do mas dmples e abstralo a0 mas complexo e concreto; 2. SO
determinadas trés etapas no percurso, podendo cada uma delas ser discutida e explicada
por uma gramética autbnoma, muito embora o sentido do texto dependa da relagéo entre
0s nivels, 3. a primeira etgpa do percurso, a mas smples e abdraa, € o nive
fundamentd e nede a dgnificacio se goresenta como uma oposicdo seméntica; 4. no
segundo nivel, o nardivo, organiza-se a narrativa do ponto de vista de um sujeto; 5.
findmente, a tercera etgpa, a mais complexa e concreta, € a discursva, em gque a
organizecdo naraiva va-se tornando discurso, gragcas aos procedimentos de
temporaizacéo, epaciaizacao, actoriaizacdo, tematizacao e figuritivizacao.

Sobre a primeira etapa do percurso gerativo, Barros (2003, p.189) elucida que,
no nivel das edruturas fundamentais ou nivel profundo, os sentidos do texto devem ser
entendidos como uma categoria Oou Oposcd0 semantica, cujos termos séo: 1
determinados pelas relacbes sensoriais do ser vivo com esses contelidos e considerados
atraentes ou euféricos e repulsivos ou disforicos, 2. negados ou afirmados por operagdes
de uma dntaxe dementar; 3. representados e visudizados por meo de um modeo
|6gico de relagbes denominado quadro semidtico.

Quanto a segunda etapa, Barros (2003, p.191) trata da conversdo do nivel
fundamenta ao naraivo, que pode s Sntetizada em trés pontos. 1. introducdo do
jeito — em lugar das operaches ldégicas fundamentais, ocorrem transformagtes
narrativas operadas por um sujeito; 2. as categorias semanticas fundamentais tornam-se
vaores do sujeto e sGo “inseridas’ nos objetos com o0 sujeito se relaciona; 3. as
determinagbes  tendvo-féricas fundamentais convertemrse em  moddizagbes que
modificam as agOes e os modos de existéncia do sujeito e suas relagbes com os vaores.

Enfim, a narrativa € uma historia de um sujeito em busca de vaores. E cada uma

das narrativas desdobradas tem uma organizecdo canbnica em que trés percursos se
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relacionam por pressuposicdo: 0 percurso da manipulacdo, 0 da acéo e 0 da sancéo,

sendo que a sangdo pressupde a agao que, por sua vez, pressupde a manipulacdo. Barros

explica de modo sucinto cada um deles:
No percurso da manipulacdo, um destinador propde um contrato a um destinat&rio e
procura persuadi-lo, com diferentes estratégias, a aceitar o contrato e a fazer o que ele,
destinador, quer que o outro faca. O destinatario, por suavez, interpreta a persuasdo do
destinador, nele acredita ou ndo aceita o acordo proposto. No percurso da acdo, o
destinatario que aceitou o contrato proposto pelo destinador-manipulador torna-se
sujeito e realiza a agdo acordada, operando a transformagéo principa daguela narrativa
e agindo sobre os objetos e seus valores. No percurso da sangéo, o sujeito da agéo
procura convencer o seu destinador que cumpriu 0 contrato, fez o que dele se esperavae
gue merece, portanto, uma san¢do ou julgamento positivo. O destinador vai, entéo,
sancionar positiva ou negativamente o sujeito da acdo, reconhecendo-o como cumpridor
ou ndo do contrato estabelecido e atribuindo-lhe uma recompensa ou uma punicéo.
(2003, p.191).

Na terceira e Ultima etapa do percurso gerativo do sentido, o nivel discursvo —
segundo Barros (2003, pag. 204) - a organizacdo naraiva é tempordizada,
espacidizada, ou sga, as agles e os edtados narrativos sdo locdizados e programados
temporamente e espacidmente, e os actantes narrativos sfo investidos por categoria de
pessoa. Barros esclarece:

O tempo, 0 espaco e as pessoas instalados no discurso dependem dos dispositivos de

desembreagem, por meio dos quais 0 enunciador do texto, ao tempordizar, espaciaizar

e actoridizar o discurso produz também efeitos de aproximacdo e distanciamento. Dai a

desembreagem pode ser enunciativa, quando o efeito € de proximidade da enunciacéo,

gracas ao uso da primeira pessoa, eu, do tempo presente do agora e do espago aqui, ou
enunciva, quando se produz o efeito de distanciamento da enunciacéo, com 0 emprego

daterceira pessoa, €le, do tempo do entéo, e do espaco do la. (2003, p.204).

Nesse nivel, et a tematizacdo e a figuraivizacdo que correspondem ao
enriquecimento  seméantico do discurso. Na tematizagdo ocorre a disseminagdo no
discurso dos tragos semanticos tomados de forma abstrata. Ja na figurativizacéo,
tracos s20 “recobertos’ por tragos semanticos “sensorials’ (de cor, de forma, de cheiro,
de som, etc) que lhes ddo o efeito de concretizacdo sensorid. Os discursos possuem,

deste modo, redundancia de tragco seméntico de dois tipos que se gpresentam como
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percursos tematicos e figurativos isotdpicos. A nocdo de isotopia € a de reiteracéo de
tragos semanticos que tornam o discurso semanticamente coerente.

Assm, a partir das contribuicbes de tedricos como Greimas e FHoch, divulgadas
por Barros, Fiorin, dentre outros, serdo efetuadas andises rdativas a0 (possivel)
processo de homologacdo entre o plano da expressdo e o plano de contelido dos seis
videos sdecionados para andise do documenté&io Hay Motivo. Andisaremos os
percursos teméticos e os revesimentos figurativos disseminados nos videos do
documenté&rio pelo sujeito da enunciacdo e, com iso, verificaremos como o nédo-verba
contribui na dgnificagd de cada video aticulado em um todo - um documentario
fragmentado, com posshilidade de letura deatdrio e &gil e adequado a linguagem da
TV Digitd - e como os simulacros criados (efeitos de sentido) atuam para fazer-crer na
informacdo (contrato fiduciario).

3. Andlise
No nivel das estruturas fundamentais € preciso determinar a oposicdo ou as 0posigies
semanticas a patir das quais se condtr6i 0 sentido do texto. Em “Espafiol para

extranjeros’™ a categoria semantica fundamenta &

Vida (prazer, expectativa) vs. Morte (dor, decepcéo)

Essa categoria fundamenta manifesta-se de formas diversas no texto em oposicéo clara
entre o texto verba, voz em off, representando a vida (lazer, conforto, expectativa) e o
texto ndo verbal, imagens, representando a morte (dor, decepcdo) : “Bienvenidos a
nuestro pais, esperamos que su estancia sea agradable’, “¢El motivo de su vige es de
Negocios 0 por vacaciones?’, “Quisiera ver agunos regdos origindes’ e as figuras 7,
pessoas amontoadas em circulo; 8, homem tremendo: febril; 17, caddver com as méos

cruzadas; efc.

® O video Espafiol para Extranjerostrata da chegada de imigrantes do norte da Africa em busca de
emprego no mundo desenvolvido, Espanha, representados nas imagens (texto ndo-verbal) que ilustram as
péssimas condi¢Bes dos mesmos e sofrimentos que passam na fronteira, em contraste com anarracéo em
off de potenciaisturistas, representantes da classe média, que procuram a Espanhaafim aprimorarem o
espanhol como lingua estrangeira e aprenderem um pouco mais sobre a cultura hispénica. Os anexos 1 e 2
no final do trabal ho trazem respectivamente a transcri¢do das falas em espanhol e algumas imagens
selecionadas, usadas na argumentac&o, ordenadas por numeragdo crescente.
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As categorias fundamentais sB0 determinadas como postivas ou euféricas e negativas
ou disféricas. No texto, a vida (prazer, expectativa) € eufdrica e a morte (dor, decepcao)
e didforica A expectativa, 0 prazer deve ser diretamente associada ao discurso do
potencid turista, narracdo em off, e a dor, decepcdo aos imigrantes que tentam entrar
ilegal mente na Espanha.

Além das rdagBes mencionadas e de sua determinacéo axiolégca, estabelece-se no
nivel das edtruturas fundamentails um percurso entre os termos. Passa-se, no texto em

exame, da vida (esperanca, expectativa) a morte (dor e decepcéo).

(euforia) (ndo-euforia) (ndo-disforia) (diforia)

O nivd intermediaio, ndo-vida pode ser denotado no momento em que o0 grupo de
imigrantes comegca a ser amontoado, como messa indgnificante (fig.); tém acesso
resrito a comida (fig.) e a condicbes espaciais minimas de sobrevivéncia (fig.). Por
outro lado, o nivel ndo-morte pode ser percebido nas cenas em que esses imigrantes
comecam manifestar as conseqiiéncias da Stuacdo insaubre em que estdo submetidos:

tornam-se febris, tremem de frio e fome, etc.

“Egpaiiol para extranjeros’ tem, portanto, como conteldo minimo fundamentd a
negacdo da vida (esperanca, oportunidade de emprego) aos imigrantes que chegam as
fronteiras da Espanha em busca de uma vida melhor, sendo esta afirmada apenas para os
potenciais turistas, que narram em off frases de livros que preparam vigantes para
imersdo cultural e linguistica em pais estrangeiro de lingua espanhola, que tém, por sua
vez, a expectativa de aprender e divertir-se, sentido prazer, gozando a vida, a0 entrar em

contato com uma cultura diferente, e assm temos a vida afirmada euforicamente.

No segundo patamar, nivel das edtruturas narratives, os elementos das oposicOes
semanticas fundamentals G0 assumidos como vaores por um sujeito e circulam entre
ujetos, gracas a acéo também de sujeitos. Ou sga, ndo se trata mais de afirmar ou de
negar contelidos, de asseverar a morte e de recusar a vida, mas de transformar pela agéo
do sujeito, estados de vida ou de morte. “Espafiol para extranjeros’ € assm, a histéria
de um sujeito (imigrantes do norte da Africa que tentam ingressar no mundo europeu

aravés da fronteira espanhold) manipulados por um outro sujeito (potenciais turistas,
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voz em off) por tentacdo (poder-querer), “Llevo dgunas botellas de uisque y cigarillo”,
“Una tasa de café por favor. “Quisera ver dgunos regaos origindes’, “¢/Puede
recomendarme una sala de fieta que no sea demasiado cara?’, e por intimidacéo
(poder-dever), condderando que os imigrantes ap entrarem na Espanha ocuparam
cargos quase sempre cesprezados pelos espanhdis, trabalhando entdo como empregados
dos potencias turistas. “¢A qué hora se drve la comida? Sirvame enseguida, tengo
prisd’,” Una tasa de café por favor”, “Desearia una habitacion exterior para dos

personas agradable, ya sabes, di...” e também em “camarero’, garcom, (Fig. 15). O
jeito imigrante quer cumprir 0 acordo: ultrgpassar a fronteira para servir os turistas,
para receber os vaores que o tentam, e assm ter mais qualidade de vida, conforto e
poder aguisitivo. No entanto, aparecem os policias de fronteira - representantes da dite
(potenciais turistas) e reguladores da ordem e privilégios da classe média - que por
intimidacdo (poder-dever) impedem os imigrantes de redizem a agdo de transformacéo
de sua redidade. Estes se esforcam para esconder o rompimento do primeiro contrato,
goesar das péssmas condigdes em que vivem, lutam pea vida Um dees tenta
dissmular a redidade em que eda inserido perguntando aos policias como fara para
alugar um carro, com a esperanca de chegar ao outro lado: “Deseo aquilar un coche,
¢cud es e precio por dia, por hora?’. Mas logo a situacdo deplordvel dos imigrantes
torna-se evidente, fome, dor, febre, escassez de dimentos, ficam amontados em espagos
pequenos e nada aconchegantes, e faz com que 0s mesmos assumam os vaores da
/mortel.

A narativa, como se viu, sofreu desdobramento polémico. Opdem-se vaores e os
imigrantes sincretizam os papéas de sujeitos de fazeres contrarios.

A Ultima etapa do percurso gerativo € o nive das estruturas discursivas, que examinam
0 texto do ponto de vigta das relagbes que se instauram entre a insténcia da enunciacéo,
responsavel pela producdo e pea comunicacdo do discurso, e o texto-enunciado. Em
“Egpaiiol Lengua Extranjerd’, utilizamse recursos discursivos variados para fabricar a
ilusio de verdade. Projeta-se um narrador em eu: “¢Puede recomendarme una sada de
fiesta que no sea demasiado cara?’, “Después tomaré un “bisté’ poco hecho’, “¢Puede
canbiarme edte ticket de vige?’, “Sirvame enseguida, tengo prisa’, etc, e obtém-se o
efeto de subjetividade, ddlega-se a paavra aos manipuladores, e chega-se a ilusio de
redlidade.

Ainda no nivel discursvo, as opodcfes fundamentals, assumidas como vaores

narrativos, desenvolvemse sob forma de temas e, em muitos textos, concretizam-se por
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meio de figuras. No texto em exame desenrolantse vaias figuras temdicas como o
xenofobismo, as diferencas entre classes socials, os diferentes modos de ser estrangeiro
em um pais (viga paa edtudar e viga paa trabahar), as conseqiéncias da
globdizacdn: 0 desemprego Sstematizado no mundo, as diferencas macro-regionas
(Europax Africa), afome, amiséria, a pobreza, a repressio, 0 preconceito, etc.

As leturas abdratas temdticas edd0 concretizadas em diferentes  investimentos
figurativos, todos eles caracterizados pela oposicéo de tragos sensorials, espacias e
temporais que separam, no texto, a vida da morte. E importante ressdtar que o direito a
voz, em oposcdo ao sléncio, verbd vs ndo verbd, conditui parte fundamenta para
eda andise, uma vez que SO 0s naradores em off, representantes da classe média,
potenciais turistas, fdam no video, & excegdo de um imigrante que pergunta sobre como
alugar um carro. Fora isso, toda a oposicdo se manifestam entre verba (voz em off) dos
potenciais turistas e ndo-verbd, imagens dos imigrantes.

As leituras abdratas temdticas est@ concretizadas em  diferentes  investimentos
figurativos, todos eles caracterizados pela oposicdo de tragos sensorials, espacias e
temporais que separam a vida da morte no texto andisado. Estes tragos organizam

figuras diferentes nas diferentes leituras temdticas. Logo, podemos daborar 0 seguinte

quadro:
Unidades Formais.  vida VS morte
Som, auditivo voz em off sléndo
MUsca de fundo, Musicaambiente Musica
auditivo de restaurante tragica
Ritmo, Faarapida Expresséo
audio-visud corpora
vagarosa
Expressao Textura, visud Branco, cores Preto, Cinza
Claras Vermdho
Quantidade Classe média Pobres, muitos

(2 narradores, poucos) imigrantes



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Olfato Cheiroso Machero
(perfume) (cadaver)

Técnica, Flmagem em Flmagem em

visua plongée (guardas) contraplongée

Espaco Confortave, luxuoso Desconfortave,
Incdmodo

Contetido Alegrig, Dor, Medo,

Expectativa Decepcao

E necessério destacar que tais oposigdes sdo construidas entre o texto verba (narracio
em off) e texto ndo-verbd (imagens) que so articuladas pela figura retérica da ironia,
ido € toda a naracdo em off traz literdmente um texto que pretende sgnificar o
contraio do que diz, construindo-se assim a coesdo e coeréncia textuals, concluindo em
um sncretismo textud.

Como exemplo podemos citar a faa “Champu” associada a figura de um homem sem
cabdo para que s possa usar 0 xampu; “Lagosta’ vinculado a ima imagem de um
homem (gargcom) com as maos cruzadas, assim como fazemos com os garfos quando
edamos sdisfeitos, e que ndo ira servir mais ninguém; “Orquided’ ,a flor, colorida, cheia
de vida combinada com a imagem em preto e branco de um cadaver, sem vida, e
“Pafume’ dito no momento em que se veicula a imagem de dois cadaveres,
representando o mau cheiro.

Como complementacdo desta andlise € possivel consderar também os estudos de
dntaxe tensva, 0 exo vertica que trata da intensdade (variando de tonicidade a atonia)
e 0 horizontd que trata do nivel da extensvidade (variando de concentragdo a difusio).
Em “Espaiol para extranjeros’, temos no inicio do video um excesso no exo da
expressio que combina narragbes em off, em nive frasd de ritmo acderado, a
apresentada veloz de imagens e agbes. Ao avancar 0 video ocorre a modulagdo da
expressdn, com uma fragmentacdo das imagens, relacd metonimica (parte pelo todo)
guando tanto as imagens representam partes de corpos (méo, braco, cabeca, efc)
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asociada a uma paavra, culminando na atonia, ou slléncio, com a tela em preto (corte
daimagem) representando sincreticamente a morte (Fig 20 e Fig 22).

Consideracbes Finais

A producdo audiovisua contemporénes, no limite entre a TV e a internet — analGgico e
digitd — otimiza o texto através da economia da linguagem, no caso de Espafiol para
extranjeros articulando de modo preciso onédo-verbd, imagens, e o verba, narragdo em
off. Deste modo, a semidtica como ferramenta de andise nos permite esclarecer como
s condrdi esse texto sincrético, e complexo, e qua a sua gplicabilidade quanto a
recepcéo de materias audiovisuas mas ageis e adequados a uma Sociedade do
Conhecimento, repleta de informagbes que devem sr organizadas de modo preciso em
funcBo da escassez de tempo dos cidaddos da contemporaneidade. Logo, o0 video
Espafiol para extranjeros traz a tona quanto ao contelido uma discussdo pertinente a
todos os cidaddos de um mundo globaizado, a xenofobia e as diferencas socias,
posshilidades de emprego e qudidade de vida em paises desenvolvidos e em
desenvolvimento, e tudo isso num formato &gil, informando num curto espago de tempo
(menos de trés minutos) muitos dados e informagdes sobre os problemas em questéo.

Além disso, considerando os trabahos mais recentes sobre Semidtica que se referem
aos estudos de tensvidade (sintaxe tensva) que tanto no eixo da intensdade (tonicidade
OU excessn) — atonia, como no exo da extensdade (concentracdo-difusdo) de tempo-
espaco, Espariol para extranjeros remonta como 0 processo de significacdo sincrético
congtroi o texto a fim de criar efeitos de sentido em nivels gradativos, de oposicdo ou
complementares, gerando enunciados complexos, com cdimax (intendficacdo — relactes
de causa e conseqiéncia e relacbes concessivas), a fim de concentrar e prender a
atencdo do publico telespectador (ou internauta). Um belo exemplo disso é o
encerramento do video em que gparece uma pessoa morta, um cadaver possvemente
macheroso, e na naracdo em off fda-se em “pefume’. O Ultimo quadro, em preto,
representando a morte ndo possui narracdo, temos ai a discussio do uso do sléncio
como parte da narrativa textud, carregado de significado e intensficado o desfecho do
video, com dados do governo espanhol de apenas noventa e dois mortos na fronteira,
guando sabemos que na redidade a estimativa desses nimeros séo bem maiores.

Por fim, a andise de Espafiol para extranjeros € fundamental para os estudos de
comunicagdo audiovisud aiados a produtos mididicos contemporéneos, centrados nas

mudancas do processo de producdo audiovisud vinculado a0 surgimento da TV Digitd
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e de suas novas perspectivas de como se comunicar. Pertinente quanto ao contelido e
inovador quanto a forma, Espafiol para extranjeros pode servir como um modeo de
producéo de video para a TV Digitd, em fase de implantacdo do Brasil, sobretudo se
pensaamos no caso da TV Digitd da UNESP, uma TV universtaia, espago de
experimentacdo e diddgico por excdéncia A emergéncia desse espaco  de
experimentacdo  universtéria vinculado a producéo audiovisud brasilera configura-se
essencid no Bradl, no momento da implantacdo da TV Digitd e da necessdade de se
rediscutir as politicas publicas de comunicacdo e democratizacdo da producéo
audiovisud no Bradl. Além disso, o mercado de producdo audiovisud € um lugar de
potencial expansdo, sobretudo se consderarmos a especidizacdo do  publico,
segmentado, e da ampliagdo da producéo on demand. Deste modo, modelos bem:
sucedidos de producdo audiovisua mas adequados a0 fluxo de informacdo da TV
Digitd, como € o caso de Espariol para Extranjeros de Hay Motivo.com, veiculado em
internet - em dtes de grande credibilidade na midia espanhola, como El Mundo e El
Pais — tornam-se essenciais para pensarmos como produzir materid audiovisua para a

TV Digitd no contexto da realidade e necess dades do Brasi| contemporaneo.
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Anexo 1
Transcricao das falas do video (em espanhol)

M: Bienvenidos a nuestro pais, esperamos que su estancia sea agradable.
H: ¢El motivo de su vigje es de hegocios 0 por vacaciones?

M: ¢Tiene usted dgo qué declarar?

H: Llevo dgunas botellas de uisque y cigarillo

M: ¢De que (muele) sde e barco?

H: ¢Dbénde etAmi camarote?

M: ¢Hay tarifas reducidas para nifios?

Actor: Deseo dquilar un coche, ¢cud esd precio por dia, por hora?

M: ¢Puede recomendarme un buen restaurante?

H: Unatasa de café, por favor. Desearia una habitacion exterior para dos personas
agradable, ya sabes, Si...

M: ¢Cuénto tiempo piensa quedarse sefior?

M ¢Por favor, para cambiar moneda? ¢Puede cambiarme este ticket de vigje?
H: ¢A qué hora se Srve la comida? Sirvame enseguida, tengo prisa.

M: Tomaré d menl dd dia. Quisera comenzar con un consome.

H: Después tomaré un “bisté’ poco hecho.

M: Quideraver dgunos regaos originaes.

H: ¢Doénde esta la seccion de camiseria?

M: En laplantabgja

H: ¢Puede recomendarme una sala de fiesta que no sea demasiado cara?
H: Champu

M: “Rochd’ de afeitar

H: Sombrilla
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M: Camarero.

H: Perfume.

M: Lagosta.

H: Orquidea.

M: Sangria

H: “Sambedillas’.

M: Muchos recuerdos.
H: Muches fdlicidades.
M: Felices Pascoa

H: Feliz Ao Nuevo.
M: Mucha suerte.
Segun & Ministerio del Interior, € afio pasado se locdizaron 92 cadaveres de

inmigrantes.
L os muertos redes fueron posiblemente muchos més.
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Anexo 2 — Imagens

Figura7

Figura10 Figurall Figural2
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