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Resumo

Ege artigo pretende fazer um estudo dos telgornais Jornd Naciond e Jornd da Band a
fim de observar sua construgdo discursva na cobertura das eeigdes presdenciais de
2006. Para iso, iremos utilizar a Andise do Discurso (AD Linha Francesa) com o
intuito de observar se existe manipulacdo ou partidarismo por parte das emissoras. Por
meio dedta andise, procuramos verificar como se did a condrugdo do discurso
jorndigtico na editoria de politica e como cada veiculo representou os candidatos a
Presidéncia da Republica no processo que culminou com a redeicdo do presidente Luis

In&cio Lulada Silva

Palavras-chave: Pdlitica; Jornadismo; Televisio; Andise do discurso; Eleigdes
presdencias.

O Shownalismo Presidencial: anélise dostegornaisdurante o Primeiro Turno

O processo politico no pais € recente uma \ez que teve sua fase atud — democrética —
vigente gpenas em 1985 com a eei¢do direta de Tancredo Neves. A populacdo teve,
assm, uma forte participagdo na escolha de um candidato presidencid pela primeira vez
na histdria brasileira Porém, nunca debateu de forma intrinseca o discurso palitico,

gerando uma desinformacdo por parte dos eeitores perante suas escolhas. 1sso faz com

! Trabalho apresentado no |11 Intercom Jinior — Jornada de I niciacéo Cientificaem Comunicagao.
2 Graduanda em Jornalismo (5° semestre) no Centro de Comunicagéo e L etras da Universidade
Presbiteriana Mackenzie. Estagiéria em assessoria de imprensa na Trevisan— Escola de Negécios.
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gue a conquista do direito ao voto sga enfraquecida ao longo dos anos.

Por sua vez, a comunicacdo, que tem sua origem etimologca no subgantivo laino
communicationem, dgnifica “a acd de tornar comum’. Ese é um dos principas
objetivos que 0 ato de comunicar deve redizar e, para is0 utiliza-se do jorndismo para

divulgacéo de informacdo para um publico.

Assm, o jorndismo se faz presente ndo gpenas no processo eeitoral, mas em outras
atividades do cotidiano humano uma vez que é responsavel por abordar estas questdes.
A midia tem o compromisso com os cidadéos de divulgar e discutir as propostas dos
candidatos. Mas este questionamento vem sendo redlizado de forma imparcia, com
credibilidade e qudidade para que o publico encontre o candidato mais sensato para
ocupar a presdéncia? Ede artigo tem por findidade apresentar agumas informagbes
referentes as eleigdes presdenciais de 2006 e andisar a construcdo discursiva dos meios
de comunicacdo no Brasil. O assunto foi escolhido pela caréncia de estudos de eeigdes

presidenciais no pais.

Para tanto, focanos no meio televisvo uma vez que seu dcance é superior diante dos
demais meios de comunicacdo. Uma pesquisa revela que mais de 98% da populacdo
possui lgum aparelho televisor em sua resdéncia e em sua grande maioria consomem
edta midia mais de trés horas diaria. Outro ponto importante € o volume de informagdes
trangmitidas durante um telgornad que deixam de aprofundar as noticias perante seu

numero significativo em comparacao ao tempo de sua velculacéo didria

Desta forma, iremos andlisar como € congruido o discurso durante a cobertura eeitora
feira pdos telgornais Jornal Nacional e Jornal da Band, em meio as disputas politicas
do pais. Os jornais da Rede Globo de Teevisio e TV Banderantes, respectivamente,
foram escolhidos viso que agpresentam dtos indices de audiéncia e por organizar
debates e discussdes fundamentais a respeito das eeicbes de 2006 no pais. Abaixo
segue uma tabela que mostraa comparacdo entre asredes de TV:
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Comparacdo entreasredesde TV aberta®

Redes Emissora- Geradoras eRetransmissAlcance Audiéncia Destinagdo
participacgéo afiliadas oras total médiade verbas
societaria aparelhosdetodos os  publicitéarias

TV horéarios
Rede Globo 32 113 1.276 99.96% 58% 75%
Band 12 68 - 61.70% 5% -

Durante o periodo eetord, a tensdo entre os candidatos € tanta que faz com que novas
denlincias sgam emitidas para a nagdo. Todavia, como o reporter de politica lida com
eda conjuntura? Serd que ele consegue aingir seu objetivo de informar e formar
cidadéos conscientes? Para isso iremos andisar as gravacbes do primeiro e segundo
turno das eleigdes 2006, delimitando um periodo de dois meses para a coleta de materid
(de 1° de setembro a 1° de novembro de 2005). Além disso, observar a trgjetéria do

vencedor afim de congtatar qual o perfil do novo presidente da Republica.

Desta forma, linguagens do discurso jorndigticas, formao dos telgornais e tempo
utilizados pelos veiculos sdo pontos essenciais a fim de condtatar se houve partidarismo
ou adgum tipo de manipulacdo nas informagdes visando beneficiar ou ndo agum dos
candidatos a presidéncia. Além dos telgornais, utilizamos ao longo da pesquisa revistas
gue abordem a temédtica de maneira reflexiva a fim de buscar respostas para as questes

abordadas a fim de trazer provas do enredo dos telgjornais.

Com base na Andise do Discurso (Linha Francesa) andisamos as condigdes socio-
histéricas em que 0 produto esta inserido e qual sua repercussdo. A andise do discurso
francesa foi desenvolvida peos estudiosos Miche Foucault e Michd Pécheux na
década de 1970; uma linha de pesquisa que “define os discursos como préticas socias
determinadas pelo contexto socio-histdrico, mas que também sdo parte conditutivas
daguee contexto” (PINTO, Milton José. Séo Paulo: pag.17)

3DE LIMA, Venicio A.. Midia — teoria e politica. S&o Paulo. Editora Fundagio Perseu Abramo. 2001. Gréfico
extraido da pag. 100



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢édo — Santos — 29 de agosto a 2 de
setembro de 2007

Este embasamento tedrico tem o objetivo de mostrar como sdo formados os sentidos e
0s mecanismos de sgnificacd — no caso, do discurso politico. Segundo o autor Eni

Orlando, do livro Andlise de discursos. principios e procedimentos:

A Andise de Discurso, como seu préprio nome indica, ndo trata da lingua,
ndo trata da gramatica, embora todas essas coisas |he interessem. Elatratado
discurso. E a palavra discurso, etimologicamente, tem em s aidéa de curso,
de percurso, de correr por, de movimento. O discurso € assm palavra em
movimento, prética de linguagem: com o estudo do discurso observa-se o
homem falando. *

Observa-se, assim, que o discurso ndo esta focado apenas na faa, escrita ou texto. Mas
nas condigdes histdrico-lingliisticas entre os meios. No livro Introducdo a andlise do
discurso, Bakhtin afirma que “a maéria lingligica é apenas uma parte do enunciado;
exise também uma outra parte ndo-verbal, que corresponde ao contexto do enunciado”

(BRANDAO, Helena H. Nagamine: péag.09).

Com is0, podemos afirmar que por de tras do discurso podemos encontrar todo um

jogo de idéas. Para Helena Brandao:

Se processo discursivo € producéo de sentido, discurso passa a ser 0 espago
em que emergem as significagbes. E aqui, o lugar especifico da constitui¢do
dos sentidos é a formacdo discursiva, nocdo que, justamente com a de
condi¢do de producéo e formagdo ideoldgica, vai congtituir uma triade basica
nas formul agdes tedricas da analise do discurso. °

No liviro Como se fazem eleigdes no Brasil — Estudos antropol6gicos, Begtriz Maria
Heredia rediza um estudo de andlise que antecede a corrida eeitord. No artigo Entre
duas eleicbes. Relagbes politico eleitor, a autora ressdta que “a importéncia da atencdo
a populacdo influi tanto no nivel das aividades desenvolvidas pelo gabinete, quanto em
Sua condituicBo, uma vez que € necessaia uma equipe para atendé-la’ (HEREDIA,
Bedtriz. Rio de Janeiro: 2002). De acordo com a autora, é de extrema importancia a
presenca de politicos néo gpenas a nivel loca como em ambito naciond a fim de manter

um lago com a populacdo fazendo com que esfta s mantenha e se dimente das

4 ORLANDI, Eni Puccin. Analise de discurso: principios e procedimentos. Sdo Paulo. Pontes Editores, 2002, pag. 15.
5 BRANDAO, Helena H. Nagamine Introducdio & Anélise do Discurso. Sdo Paulo. Editora da Unicamp , 2002,
pag.35.
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propostas de seu candidato.

Outro ponto importante a ser destacado diz respeito as previses feitas anteriormente a
campanha deitord. Baseando-se no histérico dos candidatos bem como a ilustracdo do
atud governo, os meios de comunicacdo inidam a divulgacdo de previsdes, tentando
resumir em gpenas dguns ingantes a disputa presidencid. Os préprios candidatos fazem
de tudo para descobrir o futuro eetord — eles buscam desvendar o mistério de como o

deitor ira votar.

No livro Como ndo ser enganado nas eleicbes, Gilbeto Dimengein dirma que os
“candidatos fazem divulgar previses do dém para passr a imagem de vitoriosos — essa
jogada tem especid efeito em pessoas midicas, 0 que ndo fdta em noso pas’
(DIMENSTEIN, S0 Paulo: pagll). A ilacdo deste fato gera uma antecipacdo do
resultado visto que os deitores sdo influenciados por tais pesquisas. O interessante a ser

observado € que nem sempre os dados sdo veridicos.

Precisa-se, portanto, ficar atento desde o inicio das campanhas detoras — se possivel
aé antes — a fim de visudizar as propodas dos candidatos. Uma forma de amenizar
possiveis decepgBes futuramente investigar o passado dos candidatos, comparé-los e

buscar aquele que tenha propostas que condizem com a situacdo politico-econémica do
pais.

Além desta manipulacéo de dados que possam favorecer — ou ndo — o candidato
necessita da imprensa para dar conhecimento aos seus (€)leitores a respeito de suas
propostas. Neste ponto, vale lembrar a necessdade de “compreender os atuais poderes
da politica e da comunicacdo, suas mutagbes e conexdes, Suas inscricdes na
sociabilidade contemporénea passa a ser ago essencid” (RUBIM, Antonio Albino. Séo
Paulo: pag.36). N&o se pode esgquecer que, assim como qualquer eleitor, os donos de
meios comunicaivos possuem um  poscionamento  partidaio e, portanto, podem
resdtar um candidato diante dos defeitos dos demais — gerando a auséncia de

parciaidade nas noticias.

A campanha presdencid de 2006 transmitidas pelos telgornais Jornal Nacional e
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Jornal da Band, das emissoras Rede Globo e TV Bandeirantes, respectivamente,
inicdiaramse de carder ameno, sem muitas apreensdo. Mas, logo em seguida, ©
shownalismo inida-se pregando um enfoque maior na emocédo do eeitorado. Desta
forma, condata-se que é forte 0 uso da emocdo tanto pelos politicos quanto pelos
veiculos de comunicac@o. No artigo A arte de enganar, Boris Casoy adverte:

“O uso da emogdo € um dos instrumentos mais comuns nas campanhas
eleitorais. Quanto menos informada é a populacéo de eleitores, mais a emocao
€ eficaz para conseguir votos. Embora isso sgja pouco ou nada divulgado, no
Brasl a tentativa de envolver as emocgBes no turbilhdo eleitoral €
provavel mente, a ferramenta mais importante de uma campanha. (...) O uso da
emocdo, dos sentimentos humanos. Para isso, nada mais apropriado que 0 uUso
da teevisio. Um discurso flamgante, teatra, humano, fraternal, igual,
salvador, uma musica envolvente com letra her6ica e uma seqiiéncia estudada
de imagens cinematogréficas que mexem com a alma; essa é aformula basica
da conquista de votos no Brasil. (...) A técnica é trabalhar com as emoces e
com os anseios. A verdade pouco importa.” °

Abaixo, segue uma breve andlise feita, aé entéo, pelos telgornais em um periodo de
duas semanas de informacOes veiculados pelos midias. Observou-se como foi redizeda
a congrucéo discursva pelos tegornais, s houve algum beneficiado ante o tempo de
duracdo de exposicdo detord bem como o contelido transmitido pelos veiculos de
comunicacdo. Para ndo estender o artigo foram selecionadas, desatoriamente, cinco dos
doze dias andisados (quatro, cinco, oito, nove, onze e doze de setembro) para visuaizar

com maior clareza como foi feita a construcdo discursva dos telgornais.

Jornal Nacional e o bombardeamento deinformagoes“ relevantes’

O Jornal Nacional é um dos principais programas de jorndismo do Brasil, sendo agquele
com maior audiéncia, com médias de 35 pontos no horaio nobre. Sua estréa na
televisdo ocorreu em 1969. Tendo como caracteristica principa o furo de reportagem e
agouracdo de fraudes, utiliza-se de uma seqiiéncia informacional para ndo cansar o leitor
com apenas noticias de dificil reflexdo. Para isso, a0 longo do noticiaio, sdo
intercaladas noticias leves que dé uma reanimada nos espectadores. O jornd redizou

uma expedicdo pelo teritdrio brasleiro a fim de condatar os principais problemas

® DIMENST EIN, Gilberto. Como n&o ser enganado nas eleicdes.. S3o Paulo. Editora Atica, 1994. Artigo de Boris
Casoy. A arte de enganar. Pag.44-45
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enfrentados por populagdes locals, rendendo discussdes entre os candidatos. Entretanto,
com uma mistura de fatos relevantes e acessdrios a construcdo discursiva € confusa —

devido a mescla de fatos que néo apresentam ligacdo |ogica.

No dia quatro de setembro, a candidata Heloisa Helena participou de passeata em
Macel6 e fdou sobre a importancia da repressio a0 crime organizado. Gerado
Alckimin pediu votos durante Feira Rura e de Animais em Porto Alegre e discorreu
temas de interesse do segmento — agronegdcio, agricultura familiar e reforma agraia O
candidato do PDT Cristévéo Buarque fez comicio em Santa Catarina e garantiu seguro
agricola para os produtores. O candidato demonstrou preocupacdo com a agricultura em
longo prazo. Lula redizou campanha no Rio de Janeiro e disse que va encaminhar um
projeto de reforma politica e garante investimentos a educacdo. O candidato ainda fez

comicio em escola de Samba.

No proximo dia, Alckimin amogou com agricultores em Goidnia (GO) e debateu a
importéncia de se invedir na infra-estrutura do pais. O candidato ainda se reuniu com
prefeitos e diados politicos no mesmo estado. Heloisa Helena vistou um Centro de
Reabilitacdo de Policiais Militares portadores de deficiéncia fisca e defendeu a criagéo
de um sgtema Unico de seguranca uma vez que, segundo a candidata, “o policid mexe
ndo apenas com a vida dheia, mas coloca em risco sua propria vidd'. Ela anda redizou
sabatina na Folha de S0 Paulo e na Associacéo Paulista de Jornais. Lula vistou base
em Andolis a fim de ver os dois cacas franceses adquiridos peo Governo. Apés
passarem por uma revisdo tiveram o merecido esforgo e atencéo do presidente. No dia
oito de setembro, foi divulgada pesquisa de voto redizada pelo IBOPE. De acordo com

o livro Como sdo feitas as pesquisas el eitorais:

“Héa muita controvérsia a respeito da utilizagdo das pesquisas em campanhas
eleitorais e, em particular, quanto a sua utilizagdo como recurso de poder. Isso
vem a tona, sobretudo quando sdo publicados na imprensa resultados de
pesquisas — ainda gue totalmente honestas e corretas — objetivando influenciar
o comportamento do eeitor.”

Isso pode ser observado durante a divulgacdo da pesquisa peo JN. De acordo com o

gpresentador, o0 candidato Lula mantém sua diferenca ante os demas. Porém, a0 se

" ALMEIDA, Alberto Carlos. Como so feitas as pesquisas eleitorais. Sao Paulo: EditoraFGV, 2003. Pag.21
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andisar os indices observam-se um crescimento foi de apenas 1% sendo que Gerado
Alckimin, do PSBD, cresceu em 6% e Heloisa Helena 3%. Para Alberto Almeida, pela
exigéncia de margem de erro de dois por centos ndo deveria exigtir a necessdade de
fazer tanto darde por dgo que, edatigicamente, ndo se modificou. Para ee, “O
jornalista prefere correr o risco de ficar com uma hipétese errada do que perder uma
noticid’ (ALMEIDA, Alberto. Sdo Paulo: pég.23).

No dia onze de sstembro, nova pesquisa é veiculado pelo tegorna. Porém, desta vez
relatando o grau de fdicidade dos brasileiros e da populacdo e qua candidato mais
preparado para assumir a Presidéncia. Averiguou-se que boa parte dos brasileiros et
feliz (76%) diante de apenas 28% da populacdo e, que o candidato Lula estaria mais
apto a governar novamente o pais (44%). Outro aspecto levantado diz respeito ao
estado das edradas brasileras. Apds denincia feita pelo Jornal Nacional no dia
anterior, todos os candidatos se voltaram a discutir 0 estado de abandono e os graves
riscos que os usu&ios estdo correndo. Abaixo, segue tabela comparativa com o
posicionamento dos candidatos ante a edico feita pelo telgornd:

Disposicédo dos candidatos na edicao dos telejornais

Jorndl 10 (20 [3° [4° |5° |6° |7° |8 [9° [10° | Média
Naciona dia |dia |dia |dia |dia [dia |dia |dia |dia |da gerd
LuisInacio 40 |3° (40 |20 |4° |30 [4° [4° [1° |4° |4°

LuladaSlva

Geraldo 2° (1° |2° (1° |1° (1° |1° |[1° |2° [1° |1°
Alckimin
HeoisaHdena [1° [4° |1° |3° |3° |4° |20 |20 [3° |20 |2°
Cristévéo 3 (20 |3 [4° |20 |20 |3° [3° |4° (3P |3P
Buarque

Jornal da Band: opini&o critica ressaltada pelos é&ncor as

O Jornal da Band, antigo Jorna Banderantes, foi criado em 1967. Na sua formagéo
atua, ha dois ancoras — sendo um principa e a co-ancora — e comentaristas presentes na

bancada Hoje em dia, Ricardo Boechat e Mariana Ferrdo comandam o telgorndl.
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Tovaia, durante o periodo €eitora, a dupla era acompanhada pelo critico-poalitico
Franklin Martins hoje aud integrante do Minigé&io da Comunicagdo Socid do
Governo Lula. Pode-se condtatar que o telgornal teve uma preocupacdo em criar uma
vinheta especid para chamar a aencdo do publico. Nos primeros dias, nenhuma
informacdo substancid foi divulgada.

No primeiro dia, quatro de sstembro, Luis Ina&cio Lula da Silva (PT) redizou reunido
com autoridedes politicas do Rio de Janeiro. Além disso, vistou a Cidade de Deus e
redizou contato com artistas e jovens locais. Em discurso, o presdente abordou a
latente desigualdade socid e 0 que poderia ser feito para melhorar a educacéo no Brasil.
O candidato do PSBD Geraldo Alckimin fez campanha em Porto Alegre (RS) e afirmou
que, = deito, ira acabar com adguns ministérios desnecessaios e promete liderar com
responsabilidade a Iuta contra o crime. Heloisa Helena caminhou por Maceid e visitou
escolas publicas locais. A candidata pelo PSOL aproveita e afirma que as pesguisas
eletorais ndo podem condizer com a verdade — uma vez que o candidato Lula estd na
frente de seus adversarios em disparada. Por fim, o candidato Cristévéo Buarque foi
para santa Catarina fazer comicio e caminhou entre os deitores. O candidato seguiu sua

campanha por Curitiba.

No dia seguinte, Heloisa Helena redlizou uma sabatina por mais de duas horas na Folha
de S80 Paulo e garantiu que ndo havera fuga de dinheiro no pais, se deto. A candidata
ainda fdou que a fdta de uma bancada partidaia ndo impedird a candidata de governar
o0 pais. Alckimin fez carresta em Goidnia (GO) e participou de encontro com produtores
e lideres locais. Crigévéo Buarque ndo teve destague no telgornd. O interessante de
observar este dia € com relacdo a agenda eetora de Lula O candidato a redeicéo
cumpriu atividade como presdente, em Angpolis, para ver 0S novos jatos para o
exercito bradleiro. ApOs exposicdo das matérias, 0 gpresentador Ricardo Boechat fez
um coment&io comico a respeito da compra dos cagas franceses: “nem mesmo um
extraterrestre vai impedir que Lula cumpra suas propostas de governo. Pelo menos e ja
esta ai com um caca supersonico” - numa referéncia a dificil ndo-redleicéo do candidato.
Ainda no mesmo dia, apos a exibi¢do das atividades de cada candidato, foi apresentado
um resumo do programa “Cana Aberto’, produzido na Rede Bandeirantes durante o

periodo eeitord. O enfoque mostrado remete-se a um cientista politico que assegura
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vitdria petista nas urnas. E que gpenas uma “bomba atdbmica’ poderia mudar 0 rumo e a
opinido dos deitores. Um ponto interessante a ser destacado € que nem o JN, nem o

Jorna da Band fizeram alguma referéncia extensa do candidato Cristovéo Buarque.

No quinto dia de gravagoes, oito de setembro, o candidato Lula aegou que os demais
concorrentes estdo partindo para, segundo suas proprias palavras, um ataque ‘madoso’
vigto que todos se sentem derrotados. O interesse € acompanhar a enxurrada de criticas
fortes a0 aud presdente gpds esta declaracdn. Heloisa Helena chamou Lula de
“ganggder e chefe de organizacdo perigosa’. Cristovao disse que a vitdria do petista sera
muito arriscada para o futuro do pais. O candidato do PSDB, por sua vez, rebate
discurso de Lula afirmando que haverd segundo turno e, assm, ee sera forcado a
participar os debates e prestar contas a sociedade. No dia seguinte, mais bate-boca e
revelagbes. com grande surpresa, 0 destaque das eeigdes 2006 ndo se enfoca em
nenhum dos candidatos. Pelo contr&rio, citam uma cata feita peo ex-presidente da
Republica Fernando Henrique Cardoso (PSBD). A mensagem aborda diversos temas,
dentre eles a atua ‘podriddo reinante no pais e admite derrota do candidato do PSDB.
De acordo com FHC, “n&o podemos [PSDB] cdar diante do descdado’. Por fim, o ex-

presidente falou que o Bolsa familia transformou-se em “benesse do papai- Presidente’.

A correspondéncia ndo gpenas foi comentada durante o dia como motivou os candidatos
do PT e PSDB a &ordar pontos que lhe interessam. Geraldo Alckimin ante a
divulgacdo da carta cancelou sua agenda eeitora. Lula rebateu as acusagbes apontando
gue “tem muita gente que achava que antes de gastar dinheiro com os pobres, tinha
muita coisa a se fazer”. E completou: “eu ndo acho que exista dgo mais sagrado que o
goveno cuidar de seus filhos'. Ricardo Berzoini, presidente do Partido dos

Trabalhadores, atacou fortemente as declaraces de FHC.

Ja no dia onze de stembro, o candidato Lula vistou obras da BR10l1, em santa
Catarina. Edta vidta deu-se gpos matéria veiculada no Jornal Nacional e foi avo dos
adversarios do petista. Lula colocou culpa nos governos anteriores ante 0 abandono as
edradas. Alckimin, por sua vez, citou o conteldo da carta de FHC. Porém, focando
gpenas pontos que iam contra o Governo Lula — ou sga, aacou o presidente Lula

chamando-o de enganador e causador do atraso no crescimento brasileiro.
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Por fim, no dia doze de sstembro, o candidato Gerado Alckimin acusou o Governo
Federal e o Partido dos Trabahadores de praticar promiscuidade com o povo brasileiro
acusando Lula e seu partido de usar dinheiro publico por meio de panfletos para a
campanha de 2002. Alckimin alega que a “petizacdo do Governo é um atraso” ao Bragl.
Heloisa Helena e Cristovéo Buarque redizaram campanhas smplériass em Boa Vida e
Sd0 Paulo, concomitantemente. N&o houve nerhuma imagem das dividades
desempenhadas por Lula, gpenas 0 ancora dirmando que Presidente gravou
propagandas eleitorais e que o presidente do PT — Berzoini — voltou a defender que néo

havia nadailegd nas cartilhas produzidas em 2002.

No find de toda exposicdo, o comentarista Franklin Martins comecou sobre 0 ma-estar
provocado por FHC criado dentro do PSBD. Ele comentou ainda que “ninguém
entendeu a carta e isso deve argpahar a campanha de Alckimin’. O comentarista
politico demonstrou uma defesa camuflada diante do PT eo fdar que o PT ird dimentar
uma flria no ex-presdente e seu partido (PSBD) a0 comparar a atuacdo dos dois
governos e gerar, asam, uma polémica Abaixo, segue tabela comparativa com o

posicionamento dos candidatos ante a edicéo feita pelo telgornd:

Disposicao dos candidatos na edi¢ao do Jornal da Band

10 (20 [3° [4° |5° |6° |7° |8 [9° [10° | Média
dia |dia |dia |dia |dia [dia |dia |dia |dia |da gerd
LuisInacio 1° |20 |1° (20 |1° |20 [1° |3° |20 [1° |1°
LuladaSlva

Gerddo 20 |3 (20 [1° (4° (1° (20 [1° [1° |20 |2°
Alckimin
HdoisaHdena [3° [1° [3° [3° |20 [3° |[3° |20 [4° [4° |3°
Cristévao 40 14° (3@ |3 |3 |4° |4° |4° |3@ |3 |4°
Buarque

Comprovacgoes e 0 abuso de poder

Pode-se verificar que as noticias so vazias e locais. Os candidatos SO “divulgam” seu
plano de governo uma vez que a aividade do dia tenha dguma relacdo. O discurso é

genérico e homogéneo fazendo com que o detor ndo detenha as informacbes
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necessarias para constatar qual € o candidato com as melhores propostas para 0 pais.
Isso faz com que os candidatos detenham um poder eevado diante do plblico uma vez

gue e utilizam de um discurso manipulador e vazio.

Outro ponto a ser destacado é a média de tempo dos candidatos perante os telgornais
bem como a digtribuicdo na edicdo de suas atividades. Condtata-se que, em média, Lula
(41,3 segundog/dia) é mais destacado no Jornal da Band — colocacéo idéntica no Jornal
Nacional (40,3 segundog/dia). Todavia, no Jornal da Band ha uma grande diferenca
entre os demais candidatos se comparado com 0 JN. Na Rede Globo, a diferenca entre
0s demais candidatos segue uma linha de 39,5 segundos/dia. Todavia, o Jornal da Band
da uma atencdo maior a Gerddo Alckimin, Heloisa Hedena e Cristévéo Buarque,
respectivamente. Condtatase uma manipulagdo ndo apenas na informacdo do tempo,
mas da distribuicdo dos candidatos bem como o tempo para“expor” suas propostas.

De acordo com o livro Abuso de Poder Nas eleicdes — Meios de Coibigao, o abuso do
poder ndo se encontra no Cédigo Civil Brasileiro e, por isso, é praticado de forma téo
evidente pelos politicos e, portanto, transmitidas pelos meios de comunicagdo. Segundo
Garcia, é preciso andisar 0s aspectos objetivos e subjetivos do discurso a fim de

congtatar se houve ou ndo um abuso favoravel ao candidato. E completa:

“Compreendido o acance do abuso do poder, quer sgja politico ou econémico,
deve o ordenamento juridico cerca-lo de mecanismos aptos a conté-lo, sempre
buscando garantir a igualdade de todos e o efetivo exercicio da cidadania no
procedimento eletivo, abrangendo a mesma as faces ativa e passiva, vae dizer,
o direito de votar e ser votado em igualdade de condi¢des com os demais. (...)
Assim, ocorrera o abuso de poder sempre que a atividade exercida pelo agente
apresentar-se formamente amparada pelo direito, mas o seu exercicio dmear
fim diverso daguele previsto e amparado pelanorma.” ®

Ao longo de toda a pesguisa iremos observar mais facetas do primeiro bem como a
construcdo de um segundo turno inesperado devido a denuncias de corrupgdo contra 0s
PSDBigtas. Iremos abordar se existiram — ou nd — provas da acusacdo e qud foi a
resolucdo do caso. Do mesmo modo, abordaremos o discurso feito durante os debates

promovidos pelas emissoras brasileiras.

8GARCIA, Emerson. Abuso de poder nas eleicBes — meios de coibico. Rio de Janeiro. Editora Ldmen, 2000:Pag.15.

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢édo — Santos — 29 de agosto a 2 de
setembro de 2007

Todavia, independente do vencedor e/ou perdedor do embate politico, tem-se a certeza

gue o grande prejudicado € o povo brasileiro.
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