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Resumo

O texto, dando continuidade as pesquisas que venho desenvolvendo sobre o tema,
gpresenta 0 estagio atud de minhas reflexfes sobre as nogles de género, subgénero e
formato, procurando explicitar as categorias de que lanco méo para definir e distinguir
esses trés conceitos. Dentre essas categorias, confere especia atencdo ao processo de
tondizacdo do discurso. O tom é compreendido como o ponto de vista a partir do qual
um produto tdevisuad quer ser lido. Ele fornece indicagbes ao telespectador sobre as
formas como deve interagir com o produto televisua que Ihe esté sendo ofertado.

Palavras-chave
Subgéneros, formatos; tons.

Entre os estudiosos de televiso, muitas idéias e papd se tem gasto com questfes
relativas ao estatuto e fungdes dos géneros e formatos televisuais. A discusséo fica tanto
mais acaorada quanto mais hibridos e complexos se tornam esses produtos;, t&o mais
rdevante, quanto mas o0s programas s mundidizam, pedendo seu cardter de
producdes localizadas. E a entrada no circuito das programacOes de tevé dos redity
shows, tele-redlidades, ou similares s fez acirrar posi ¢coes extremadas.

A relevancia do tema é reconhecida por todos. Ja Barthes (1964) dertava para o
vaor de guia de leitura e de controle de sentidos representado pelos géneros. E a de se
seguiram muitos. Martin-Barbero (1997) considera que os géneros servem de mediacéo
entre as logicas do ssema produtivo e as logicas dos usos, indituindo, com suas regras,
os diferentes formatos televisuais e ancorando o reconhecimento cultura dos sentidos
desses produtos pelos grupos sociais.

Nessa perspectiva, os géneros funcionam, antes de tudo, como edtratégias de
comunicabilidade, e é como marcas dessa comunicabilidade que se fazem presentes e
andisiveis no texto. Os géneros sdo, dessa forma, categorias discursivas e culturais que
se manifestam sob a forma de subgéneros e formatos.

Embora a propria televisdo pareca indiferente a esse tipo de querela académica, é
de se pressupor, se se pensar nas fungdes que as indicagdes de género e as promessas de

formato podem assumir, que aitude, a0 menos aparentemente descompromissada
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com a questéo, é edratégica, como também o sfo as classficaches adotadas pelas
emissoras paraintitular programes.

E que as nogdes de género, subgénero e formato, ainda que tenham pouco a ver
com a velha concepcéo literdria de género como propriedade um texto e, menos ainda,
com a sua reducéo taxiondmica, prevéem o reconhecimento de agumeas regularidades
que, enquanto promessa (Jost, 2001), despertam o interesse do telespectador, €,
enquanto manifestacdo, fornecem indicagdes para sua leitura.

Dai por que muitos estudiosos se preocupam com uma dedimitacdo mais precisa
e eficaz desses conceitos. Algumas dessas abordagens centram seu interesse nos
reflexos do género sobre o telespectador. Outras enfatizam as caracteristicas e tipos de
referéncias de que langam méo os produtos televisuals.

Nesse contexto, passo a apresentar 0 desenvolvimento de minhas reflexdes sobre
0 tema, que, embora patam do processo comunicativo televisua, como um todo,
focdizam sua atencdo nos tipos de discurso veiculados pelos produtos televisvos.

Patindo de raciocinio sustentado pelos seguintes condicionamentos - se a
funcBo que um texto-programa se prople a exercer ndo € critério didtintivo da
configuracdo de género(s) subgénero(s) e de formato(s); se as caracteristicas comuns a
todos os produtos televisvos ndo distinguem esses textos entre S; Se 0S recursos
advindos do desenvolvimento tecnoldgico so imediatamente absorvidos também pelos
subgéneros e formatos j& indituidos —, chega-se, entéo, a seguinte indagacdo: o que
verdadeiramente pode servir de e emento configurador de géneros e subgéneros?

Para responder a essa questéo, centra-se entdo aatencdo ndo apenas na fungéo
experimentd da televisito como extensdo dos sentidos, tampouco na sua capacidade
manipulatoria, mas, e essencidmente, na sua forga de congtituicdo, de geracdo de
realidades, cujo carater é indubitavelmente discursivo.

Ha até bem pouco tempo, a televisdo, nesse processo de geracao, operava com
dois tipos de espacos. 0s internos, que eram espacos de estudios, e espacos exteriores,
proprios das agBes do mundo, conectados entre S pelos dispositivos tecnolégicos. Os
espacos exteriores a0 melo eram 0s espacos dos acontecimentos. Hoje, 0s espacos
interiores também dimentam acontecimentos com reflexos no mundo exterior: SO
também referéncia para as redidades discursivas que atelevisio congtroi.

Assm, o mundo exterior deixa de ser a unica fonte a partir da qual a teeviséo
propde redidades e as dimenta O meo hoje vem desenvolvendo seus proprios

percursos de acesso a0 redl, a partir dos quais constréi realidades de ordens diversas, a
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gue propomos denominar respectivamente de meta-realidade; supra-realidade e, ao
percurso mais recente, de para-realidade. Tais percursos materidizam-se nos produtos
televisuai's, sendo € ementos determinantes na congtituico dos géneros televisivos.

A metarealidade seria entdo esse tipo de redidade discursiva veiculada pea
televisito que tem como referéncia direta o mundo exterior e naturd, condituindo-se
naqueles produtos — subgéneros telgornais, documentarios, reportagens, entrevistas, €tc.
— que tém por base acontecimentos exteriores ab meio sobre 0s quais a tevé ndo detém o
controle. Seu proposito €, em principio, o de apresentacdo desse mundo exterior. Nesse
tipo de redidade discursva, a tdevisdo fica comprometida com a veridiccdo — com a
verdade e fiddidade aos acontecimentos noticiados, com os aores sociais envolvidos.
Ela assume compromissos pautados aé mesmo por legidacdo especifica, que a obriga a
buscar fontes confiaveis paa o discurso veiculado, a convocar testemunhas dos
acontecimentos relatados que confiram credibilidade aos relatos gpresentados, pois o
regime de crenca que propde € o da verdade. E crenca ndo quer dizer, evidentemente,
adesdo completa e smpléria. Mas, a gravacdo ao vivo, a transmissio direta, em tempo
re, marcas didintas da tevé, sempre funcionaram como garantia desse tipo de
programa, dotando-os dos efeitos de autenticidade e verdade de que carecem.

A supra-realidade seria aquele tipo de redidade veiculada peda televisio que
néo tem compromisso direto com o mundo exterior, mas com uma coeréncia interna do
discurso que produz, condituindo-se nagueles produtos ficcionals — subgéneros novela,
mini-s&rie, seriado, tdefilme — que tém por base a verossimilhanca, pautando-se por
lels, convengdes e regras préprias. Propde uma suspensdo do regime de crenca, isto €,
das exigéncias de confronto com 0 mundo exterior. Seu propGsito seria, em principio, 0
de construcdo de uma redlidade que ndo se submete a comparacdo com o red, mundo
natural, embora deva obedecer a principios dalégicainternaque ainditui.

Findmente, a para-realidade parece ser — € 0 que aqui Se propde — um novo tipo
de redidade veiculada pela televisito — que néo tem como referéncia o mundo exterior,
mas um mundo pardeo, cujos acontecimentos sfo atificidmente congruidos no
interior do proprio meo — condituindo-se naqueles produtos — dguns tipos de redity
shows e de talk shows — que tém por base acontecimentos provocados e controlados
pela propria televisdo, que entdo estabelece suas regras de operacdo. Seu propdsito, em
principio, € o de re-goresentacéo: a teevisio condrdi um red atificid, configurado
cOmo um jogo — um outro mundo chelo de regras e méagicas para 0 qual transporta
atores sociais, participantes, apresentadores e 0s proprios telespectadores, para, a seguir,
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os trandformar em atores discursvos de programas que giram em torno desse red
atificid. Ocorre que o0 regime de crenca que mobiliza — e ai resdem suas incoeréncias e
contradicbes — € também o de verdade, equivdente a uma hipervisibilizagdo. Esse tipo
de redlidade discursva néo faa do exterior: fda de s mesmo. A relacdo que s indtaura
€ de subgtituicdo e equivaéncia entre o red pardelo e o discurso sobre ele veiculado. O
compromisso  assumido é com a exibicdo, com a exposicio plena, com a
hipervishilizacdo, como se ver fosse compreender, como se mostrar substituisse 0 seu
relato.

Ora, ese mundo atificidmente congruido pauta-se por regras, previamente
estabelecidas, bastante diversas das que regem o mundo exterior e naurd, envolvendo
acles, permitidas e proibidas, espacos disponibilizados ou vedados, e tempo definido.
Confinamse  artificidmente atores socials, 0s participantes e outros protagonistas,
isolando-os em um cend&io, onde lhes é vedado mesmo acompanhar 0s acontecimentos
e acronologia do mundo exterior.

Acreditase na exigéncia de uma relacdo edreita entre redlidades
discursivas e os géneros televisuais. A sdecdo do(s) plano(s) de redidade sobre o(S)
qgua (is) se va operar, diada ao regime de crenca proposto e ao tom, isto € as inflexdes
conferidas a redidade a ser enunciada — seriedade, humor, ironia, etc —, seriam os
elementos definidores da promessa de que fda Jost (2003), veiculada peo nome de
subgénero. Assm, teriamos em tdevisio trés arquigéneros. o factual, que operaria com
a meta-redidade, propondo como regime de crenca a veridiccdo; o ficcional, que se
movimentaria na supra-redlidade, propondo como regime de crenca a verossmilhanca;
e, findmente, o simulacional, que operaria com a pararedidade, propondo como
regime de crenca a hipervisibilizacdo como equivaéncia do conhecimento pleno.

Os tragos categoriais de género seriam responsavels entdo por um certo tipo de
relacdo com o mundo, colocando a disposicdo do telespectador um certo rivel ou plano
de redidade e modo de ser, mobilizadores de crencas e saberes e condicionadores das
expectativas e do prazer dos telespectadores. Ja os subgéneros e formatos seriam
responsaveis pelos percursos de configuracdo dessas redidades, ou sga, pelos seus
procedimentos de colocacdo em discurso, projetando sobre categorias genéricas
formas que as estruturariam, permitindo sua manifestacéo.

Chega-se, assm, aos conceitos de género, subgénero e formato. Por género
televisvo, compreende-se uma meacro-articulacdo de categorias semanticas capazes de

aorigar  um conjunto amplo de produtos televisuas que partilhan umas poucas
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categorias comuns. Os géneros seriam moddizagdes virtuais, modelos de expectativa,
condituindo-se em uma primeira mediacdo entre producéo e recepcdo; referemse ao
tipo de redidade que um produto televisua congtrdi, considerando o tipo real que tome
como referéncia o regime de crenga que propde ao tel espectador.

Nessa direcdo, a hocdo de género em televisdo ndo passaria de uma abstracao;
seria da ordem da virtualidade, uma vez que nenhum produto manifeta apenas
categorias genéricas enquanto ta, em sentido restrito, em sua extensio e exclusvidade.
O género funcionaria, asam, em cada caso, como substancia de uma forma que sobre
ele se projeta, decorrente da articulacdo entre subgénero(s) e formato(s), e néo teria
outra existéncia possivel aém dessa, de ser uma substancia em-formada. Dito de outro
modo, a no¢éo de género, em televisdo, deve ser compreendida, esta é a proposta, como
um feixe de tragos de contelido da comunicagéo televisiva que SO se atualiza e realiza
quando sobre ele se projeta uma forma de contelido e de expressdo — representada pela
aticulacdo entre subgéneros e formatos, esses, sm, procedimentos de construcéo
discursva que obedecem a uma Série de regras de estruturacéo, envolvendo sdegles e
combinagBes em diferentes nivels.

Embora pertencam a etapas diversas do processo de producdo dos produtos
televisuais, as deliberagbes em relacdo a0 subgénero e ao formato seriam, responsavels
pelas diversas e didintas configuracbes genéricas dos produtos televisuais: 0 subgénero
seria da ordem da atualizacédo; o formato da ordem da realizagcdo. O subgénero € uma
das possivels audizagbes de um género. Sob sua chancda podem-se agrupar um
nimero infindave de emissOes tdevisuas Evidentemente, o subgénero diz muito mais
gque 0 género de um determinado produto televisud. Enquanto edtrutura gerd, de pré-
exise a redizacdo efetiva de quaquer produto televisud, fazendo parte de um fundo de
conhecimento comum que se conditui no conjunto de regularidades e expectativas que
0 definem enquanto prética culturd e discursiva

Trata-se de regras de formacdo que definem sua condicdo de existéncia para
aém do plano de redlidade e regime de crenca com que operam, referentes a escolhas e
privilégio de determinadas teméticas, a0 dominio epitémico e conceptud em que =
inscrevem; as formas de edruturalas narativamente, as moddidades de enuncié-las, a
definicdo e 0 estatuto de quem diz e pode falar, e daqueles quem se dirige; aos
procedimentos de intervencdo e interacdo0 empregados, a recorréncia a determinadas
edratégias discursivas e formas de expressklas. A nocdo de sibgénero estd, assm, no

limiar do discurso. Oferece ndo sO objetos de que ele pode falar, bem como um feixe de
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relagbes que funcionam como pré-requisito para que se possa nele ingressar enquanto
pratica discursva e socio-culturd.  Assm, quaquer tdespectador  digingue  um
telgorna de um programa de entrevisa, da mesma forma como identifica, aé mesmo
pelos horérios, se se trata de um ou outro.

N&o obstante, se a nocéo de subgénero subsume uma pluralidade de programeas,
o formato, em contragpartida, os diferencia O termo formato, nomenclatura bastante
empregada pedo meo teevisud, identifica a forma e o tipo de producédo de um
programa. Usado mutas vezes ao sabor do vento, sua definicdo vem carecendo do rigor
qgue o tornaria opereciond. O formato € a forma de redizacdo dos subgéneros, na
medida em que pode até mesmo reunir e combinar v&ios subgéneros em uma Unica
emisso.

Em verdade, o formato € o processo pelo qual passa um produto televisud,
desde sua concepcdo até sua redizacdo. Tratase do esquema que di conta da
edruturacéo de um programa, condtituido pela indicacdo de uma seqiéncia de atos que
Se organizam a partir de determinados conteidos, com vistas a obter a representacdo de
carder unitario que caracteriza o programa televisud: cerdrios, lugares, linha tematica,
regras, protagonistas, modalidades de transmisséo, finalidades e tom.

O formato esta ligado, por outro lado, a toda a edtrutura comercia de uma
emissora ou produtora de tdevisio, fato que deixa nele vedtigios, semantizando e
reciclando as demandas oriundas dos publicos. As estratégias de comercidizacéo, como
bem ressdta Martim Barbero, ndo sdo ago, que se acrescente depois, mas ago que
deixa marcas na estrutura do formato.

Do ponto de vista do telespectador, tais configuragbes dos subgéneros em
formatos comegcam a ganhar materialidade no momento em que as proprias emissoras,
a0 fazerem publicidade de seus produtos, se com-prometem com uma s&rie de atributos
que neles devem estar contidos quando de sua oferta ao mercado televisvo.

As promessas, contidas nesses anlncios — edtratégias de captacdo de audiéncia,
s uma de suas fungbes — fornecem muitas vezes pistas mas seguras do que a mera
referéncia de insercdo em um subgénero feita pela emissora, a@é porque muitas vezes
das sd0 enganosas. €las agpontam para O proprio edauto e fungdo dos
géneros/subgéneros e formatos no processo comunicativo televisud.

Um outro aspecto a discutir, pela sua relevancia na producdo televisua é o tom
em sua relacdo com os subgéneros e formatos. Afind o tom € seguidamente o que torna

0 telespectador cativo de uma emissio. A leveza ou seriedade de um programa, o humor
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autil de outro, a irreveréncia de um terceiro tém o poder de reter o telespectador frente a
telinha bem mais do que outros recursos ou artimanhas.

Acreditarse que 0 processo de tondizacdo diga respeito a conferéncia de um
ponto de vista ao discurso produzido, a partir do qua sua narrativa quer ser reconhecida,
independentemente do plano de redidade com que opera — referencid ou ficciond — ou
do regime de crenca que proponha — veridiccdo, verossmilhanga, plena vishilizacéo. O
tom pode ser assim definido como a presenca de determinados tracos de contelido da
Stuacdo comunicativa, estruturados estrategicamente, com vidtas a captar a atencdo do
telespectador e convidélo a compartilhar de disposices como seriedade vs. ludicidade;
formalidade vs. informalidade; leveza vs. peso, etc... — propostas pelo enunciador,
dando a conhecer a0 telespectador 0 modo como ele deve interagir com o produto que
Ihe esta sendo ofertado.

Ta relagdo parte, € verdade, das convengdes de géneros e dos regimes de crenca
por eles propostos, mas comporta também os apelos e convocacdes que cada produto
faz aos seus interlocutores, aravés de suas especificidades enquanto programa —
subgénero, formato, edtilo; configuragbes discursivas de seu publico  consumidor;
edratégias persuasivas empregadas para convencer o0 telespectador a participar do jogo
comunicativo proposto.

Acreditarse, assam, que a Stuacdo comunicetiva teevisua comporta, para dém
das ancoragens de tempo, espaco, aspecto e atores, este outro dispostivo sintéico-
semantico, a que ousamos chamar de tondizacdo do discurso. Td digpostivo diz
respeito a conferéncia do ponto de vista a partir do qua a narrativa de uma emisséo quer
s reconhecida. O processo de tonalizacdo teria, assm, por tarefa a atribuicdo
edratégica de um tom principal a0 discurso produzido e a sua artticulacdo com outros
tons a ele correlacionados.

Dessa forma, 0 que aqui £ denomina tom no discurso televisua seria decorrente
de um dagamento do sentido do termo — ta como € empregado por linguagens
isoladas, como a musica, a cor, ou 0 verba — dargamento esse sustentado pelo
dedocamento da percepcdo inicid e imediaa dos tracos significantes responsavels por
Sua expressao, em direcdo ao seu contelido. 1sso se deve possivelmente a complexidade
dos textos televisuals, para cuja expressio concorrem Smultaneamente diferentes
linguagens, bem como a ampliacdo do nive de pertinéncia semidtica que passa, da
condderacdo de figuras, simbolos ou semi-simbolos, ou signos isolados, a0 processo

comunicetivo televisual como um todo, comportando os textos-produto e seus suportes,
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bem como as préticas e cenas comunicetivas. Logo, em textos complexos como 0s
produtos televisuais, a percepcdo do tom se dd na direcdo inversa, do contelido a
expressao, sendo extensva atotalidade da emisséo.

O processo de tondizagdo, isto é, de conferéncia de um tom a0 discurso
tdevisud € regponsabilidade da instdncia da enunciagdo, decisfo estratégica do(s)
enunciador(es), proposta, convite e promessa de interatividade. O tom principd inscrito
em um texto € determinante, pois em torno dele se organizam outros tons e modos que
se sucedem no decorrer de sua discursvizagdo, segundo as regras de tondidade. A
escolha ou deliberagdo sobre o tom, convém ressdtar, ndo se refere a maneira como o
ujeito quer apresentar a 9 proprio, nem caracterizar 0 desenvolvimento propriamente
dito da acdo ou do tema, mas agqueles tragos indicadores do tipo e forma de interacéo
que O texto como um todo pretende manter com o interlocutor. E preciso ter presente
que, para dém de inclinagbes, tendéncias ou outras pecularidades, a escolha de um tom
em tdevissto € uma ddiberacéo de cardter edtratégico. Mais ainda, deliberacdo
sobre o0 tom confere-lhe um carder interpdaivo: acertar o tom, ou mehor, sua
expressdo, implica que ee sga reconhecido e gpreciado pelo telespectador. Se iss0 néo
ocorrer, todo o0 processo de conferéncia fica comprometido — ndo obtém éxito.

O tom se dirige, necessariamente, a0 meio socid. Ele supbe um interlocutor
virtud ou aud. O interlocutor, na medida em que € capaz de detectar 0 tom conferido a
um produto televisud, torna-se cimplice do(s) enunciador(es); percebe sua proposicao
enggante, adere ao convite que Ihe é feito pela ingancia de enunciacdo. Trata-se de um
jogo que, mais do que para fazé-lo refletir ou entreter-se, tem uma intencéo estratégica
manté-lo cativo, jogo esse que € demasado astucioso para Sser verdadeiramente
informacdo ou mero entretenimento.

Como é€ previsivel, a proposicdo de um tom orienta-se por um feixe de relagbes
representadas pela tentativa de harmonizacdo entre o tema, o género/subgénero do
programa, o publico a que se desting, e o tipo de interacd que a emissfo pretende
manter com o telespectador. Sua escolha oscila entre a subjetividade e a objetividade,
proprias do enunciador; dai suas possiveis ambiglidades, resultado de um vai-e-vem
gue implica sua redizacdo. N& € nunca neutra, procurando sempre fazer jus ao
conjunto do rea que quer dar a conhecer a partir de um ponto de vista singular. Implica
movimentos de modulacdo e gradacdo: a modulacdo compreenderia a passagem do tom
principd aos a ele corrdacionados, a gradagdo corresponderia a0 aumento ou

diminuicdo de énfase em determinado tom. Condderando as fungbes principas que a
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televisdo se propde a exercer — informacéo e entretenimento —, tudo leva a crer que tons
principais dos produtos televisuais oscilem entre termos opostivos da categoria
disposicdo: sobriedade vs ludicidade, cujos eixos semanticos sdo  seriedade, gozacao,
espirituosidade, prosaicidade (conforme se pode visudizar no anexo 2), combinador
COoM outras categorias.

Acreditaese que cada subgénero televisuad audize, enquanto expectativa socid
ou prética de audiéncia, um tom principd ou uma combinatdria tond. As nogdes de
género e subgénero, a maneira de Foucault, tém por papel controlar os poderes e perigos
do discurso, adonar-se de acontecimentos aeatdrios. Correspondem, de certa forma, a
manifestacdo textud dessas formagBes veiculadas pela midia televisio, possuindo,
dentre as regras que lhe sdo préprias, certamente, aquelas referentes a agregacéo de
determinados tons ao discurso genérico. Ndo se pode esquecer de que o tom,
certamente, € um dos mecanismos responsavels pela configuragdo do poder discursivo.

Por exemplo, o tom principal, expectativa de um subgénero como o telgornd, é
0 de seriedade, pois de confere efetos de sentido de verdade, confiabilidade,
credibilidade a0 que estd sendo noticiado. A esse tom principd, agregamse tons
complementares, tais como formalidade, contracéo, profundidade, etc.

Por outro lado, no processo de redizacdo de um subgénero televisuad, cada
formato manifesta sua escolha tond, expressa por uma determinada combinatdria de
tons, que passam e identificar a emissio. O tom, como esrutura acionada pelo
enunciador, compreende a relacéo entre o que ja esta posto, € conhecido e preditivel, - e,
portanto, da ordem da cultura, da apreciagdo coletiva — e 0 que pode variar, sendo da
ordem do intersubjetivo. Assm, o tom de cada emissio televisua € composto por
dementos dados e dementos novos. Envia, obrigatoriamente, a combinatérias tonais
pré-exigertes, previsas pelo subgénero, mas reserva espacos opcionals para as novas
combinatorias que passam, entdo, a identificalo enquanto formato. Com isO se quer
dizer que todo subgénero televisud ja tem como dado o tom que Ihe seria adequado e
gue cada formato, opciondmente, pode acessar novas combinatOrias tonals que o
distingam do subgénero stricto sensu. Trata-se de uma relagdo semantica estreita entre o
gue ditam as normas do subgénero, ponto de partida dado, que o enunciador e o
enuncia&io conhecem a priori, e o formato, uma vez que, para assumirem Suas
especificidades, os formatos rompem, fraturam seus tons de origem, substituindo-os,
dterando-os, propondo novas combinatdrias tonais. Dessa forma, o tom é traco

digintivo entre subgéneros e formatos, pois, embora as producdes televisuais de um
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mesmo subgénero goresentem, em principio, semehangas tonais, €as operam com
determinadas combinagbes de tonais que as distinguem entre d, tornando-se sua marca
registrada.

Resta ainda resdtar que o tom se expressa de forma disspada e difusa nos
produtos televisuals, exigindo que se perscrute o texto em busca dos eementos que
sugentam sua manifestacéo. Do ponto de vidta discursivo, interfere na configuracéo dos
atores, do tempo, do espaco, bem como na da prépria organizacdo narrativa. Em nivel
textud, o tom se impde como uma pretensdo de contelldo em busca de diferentes tragos
expressvos que o exteriorizem. Eles ndo = ddo imedistamente a ver: encontram sua
forma de expressio em edruturas disspativas de diferentes nives, ligando-se aos
subgéneros e formatos, & harmonizagdo de cores, formas e sons, ao jogo de cameras e
edicdo, aos regisros de lingua, a0 guardaroupa, cenario, encenacdo. Os tons
configuramse  edrategicamente aravés da aticulacdo de diferentes substéncias e
formas de expressio, que servem smultaneamente para veicular outros sentidos.

- A guisa de conclusio

Chamamos a atencdo novamente para o fato de que, nesse grande cenario
narrativo que a televisdo coloca ao dispor dos telespectadores, a informacdo intercambia
Seus Sgnos com os da ficgdo, o red se confunde com o imagin&io, o natural e auténtico
s20 subdtituidos peo atificid. Em outros termos, ha hoje na programacéo televisva
uma evidente substituicdo da verdade e da mentira, do ied e da ficgdo, pela redidade e
atificididade. E a edraégia empregada para sustentar segunda natureza é a
condrucdo de um mundo inteiramente auto-referencid que anda se da a0 luxo de
importar fragmentos do mundo red que lhe é pardedo como atificio retdrico para criar
efeitos de redidade e naturaidade.

Mas ainda, hoje campeia pedo espaco tdevisvo uma forma abusada de fazer
televisdo que promove a confusdo dediberada entre diferentes planos de redidade, que,
entremeados, acabam por fortalecer esse universo proprio, condituido interior a0 meio.
Evidentemente, trangtos complexos e frenéicos entre os diferentes planos de
redidade escondem respeitaveis interesses econdmicos, sofisticadas operacBes de
marketing.

Possvemente, a manipulacdo dessa confusdo resultante das passagens de um
regitro a outro, muitas vezes sem quaquer mediacdo, venha sendo usada sem se
dimensonarem suas reas conseqUéncias, independentemente mesmo de seu vaor

comercia. Mas, embora muitos sabam que o apresentado € uma configuracdo de
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mundo feita pelas linguagens, na qua até mesmo as cores do mundo sfo reduzidas pelo
comprimento das adas segundo escaas incapazes de dizer 0s matizes mais sutis do que
nos rodeia, temos que admitir: 0 que vemnos € bastante convincente.
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Anexos

Anexo 1 — Quadro: Producéo televisual

Referéncia Género Subgénero Formato
(ordem davirtualidade) (ordem da atualizacéo) (ordem darealizagao)
Planos de Regime Tiposde Tons Emissdes Tons
redidade de crenca emissoes expectativa | especificas privilegiados
| — Factual
(1) meta-realidade (Dveridicgéo | . telgjornal ? Bomdia 2
- relaggo de - documentério Brasi|
correspondén- . reportagem - Hoje
ciadireta - entrevista - Jornal
entrereal e . talk show Nacional
discurso . debate - Jornal da
/ ) - plantdo de Globo
COmMpromisso noticias - Globo
coma Reporter
Red — veracidade e - Globo Rural
fidelidade do Marilia
mundo relato Gabrida
naturd, Programa do
exterior a J0
midia
Il —Ficciond
\ (2) supra-reaidade (2) verossi- - telenovela ? Celebridade ?
- relagio milhanca | . sitcom Dacor do
indiretade - minissérie pecado
semelhanca . seriado Cabocla
entrerea e A diarista
discurso A grande
) familia
COmpromisso Osnormais
coma Sob nova
f:oerenC| a di re(;éo
interna do
relato
Red — Il — Smulaciond
mundo .| (3) para-redlidade: (3) hipervis- | . reqlity show ? Big Brother ?
atifica, . relagio de bilizacdo | . g1guns Fama
pardelo sub_stitui(;ép / talkshows Acorrentados
roduzi d’o equivaléncia Altatensio
ﬁo rterior entre o real No limite
o pardeloeo Multishow
dapropria discurso lIhada
midia . tentacdo
COmpromisso
com aexibi-
¢ao, como se
aexposicao,
substituisse o
seu relato
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Anexo 2 — Figura: Articulacdo da categoria disposicao

espirituosidade

(elegancialsutileza)
/ ironia \
sobriedade ludicidade
seriedade gozacao
(pilhérialgaiatice/ga hoferia)
ndo ludicidade nao sobriedade
vulgaridade
trivialidade

(usualidade/prosaicidade/banalidade)
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