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Resumo

Evidéncias de variados paises demonstram que cada vez mas as campanhas deitorais
abandonam os debates programaticos, partidarios ou ideoldgicos e passam a centrar-se
numa construcdo discursiva cuja énfase reca nas supostas qudidades pessoais dos
candidatos. Contudo, mesmo que as campanhas detoras ndo tenham debates
ideologicos explicitos como foco discursvo, € possivel identificar valores ideol0gicos
subtextuais nos discursos dos candidatos. O artigo tenta agpontar visdes ideoldgicas
hegembnicas apresentadas pelos seis candidatos que disputaram a prefeitura de Juiz de

Foraem 2004, a partir daandise dos programas do horario eeitora gratuito de TV.
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1- Introducdo

Por todo o mundo, variadas democracias vém assistindo nas Ultimas décadas a
um processo de transformagdo da natureza e da forma das campanhas eetoras.
Mesmo em paises com longa tradicdo de consolidacdo do sistema partidario (por
exemplo, 0 Reino Unido), ceem dgdematicamente os indicadores de identificacdo
patidaia e aumentam os indices de volailidede detord — ou sga, ha um cen&io de
grandes dificuldades para os partidos paliticos (ROSE e MACKIE, 1991, p. 533). A
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eses fendbmenos, soma-se uma importancia crescente da midia como arena centra da
disputa politica e se desenha, entdo, um quadro de “americanizacdo” das campanhas —
em 0posi¢ao ao cléssico modelo partidario-ideol gico europeu.

Uma das marcas do modelo “americano” € a vaorizacdo da figura do candidato,
em detrimento do partido politico. No Brasil, todas as eeigbes presdenciais disputadas
democraticamente desde 1989 parecem corroborar a hipétese — Fernando Collor se
elegeu por uma agremiacéo inexpressva, Fernando Henrique deveu seus sucessos muito
mais a fatores econdmicos conjunturais (0 Plano Real em 1994; o risco da perda da
estabilidade econdmica em 1998) e mesmo Lula, em suas duas vitdrias, mostrou ser
detordmente muito mais sgnificativo do que o PT.

A importancia crescente do voto persondizado, o declinio da identificacdo
partidaria e 0 processo de desdinhamento do eeitorado sindizam para a prevaéncia
dos fatores de curto prazo como determinantes do voto. Martin Wattenberg (1991, p. 3)
designa o fendmeno como a “ascensdo da palitica centrada nos candidatos’. Ele observa
que, nos EUA, a habilidade dos partidos em polarizar a opinido publica em dois campos
rivas diminuiu, incentivando a volailidade. Com o declinio dos patidos e a baixa
participacéo do deitorado, o vacuo foi ocupado pelos candidatos. A eeicdo de Reagan
em 1980 foi 0 marco da emergéncia dessa nova era.

Em resumo, e sudtenta que, quando a opinido publica tende a neutralidade
sobre os partidos, € o candidato quem polariza o debate. O adensamento da disputa
interna nos partidos (expressa na fata de unidade partidaria) também gudou a dedocar
0 eixo da discussdo para as quaidades dos candidatos e para fatores de curto prazo.
Competéncia, integridede, capacidade de decisfo, carisma e atributos pessoas
(aparéncia, idade, religido, salde etc.) preenchem 0 espago deixado vago pela discussio
politica, sobretudo em disputas pouco ideologizadas, como as norte-americanas.
Segundo Wattenberg:

As the candidates themselves have received more attention during the
presidential campaign, there character and ability have been
scrutinized more carefully. Because so much power is vested in one
person alone, the persona attributes of candidates are crearly relevant
factors to be discussed in the campaign. Even before presidentia
actions had imediate world-wide consequenses, personal behavior and
characteristics were often an  important  consideration.
(WATTENBERG, 1991, p. 80)
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Samud Popkin (1991, p. 9), em continuidade a tradicdo académica iniciada por
Anthony Downs (1957), supde que as decisdes tomadas pelos eeitores tém por base
ciculos recionais. Nesse sentido, seria possivel  explicar os rarefeitos  debates
ideol6gicos, programéticos ou partidarios das eeigbes contemporaneas como resultado
dos critérios racionais utilizados pelos detores.

Como o deitor mediano n&o teria estimulos para buscar informagfes (ja que este
processo apresenta custos), os dados com os quais €le trabalha sdo subprodutos de
informacBes advindas de outras atividades — pessoais ou econdmicas, por exemplo. As
informag0es utilizadas para o cdculo politico seriam indiretas e decorreriam  de
impressdes geradas em outros campos da vida cotidiana.

Por issn, 0 deitor tenderia a buscar atahos para diminar custos de acesso a
informacdo sobre questdes paliticas. O persondismo na politica (ou, para Wattenberg, a
ascensdo da politica centrada no candidato) seria fruto dessa logica a énfase na escolha
de pessoas, no lugar de partidos ou de programas politicos, pode ser explicada pelo fato
de o persondismo ser um critério mais econdmico, pois gproxima informagdes novas
aos esteredtipos ja existentes. Focando personalidades, e ndo idéias ou ideologias, as
comparacies sao mais Gbvias e faceis.

Podemos denominar estas caracteridticas associadas a “americanizacd0” das
campanhas como uma nova ambiéncia eleitoral (LEAL, 2003, p. 68). Elas ddo conta de
um cen&io no qua os agentes politicos — desde os proprios candidatos até os
responsaveis pea definicdo de edratégias de comunicacdo politica — orientamse pelo
pressuposto de que ndo devem ter como tema centra de uma campanha questOes
ideol gicas complexas.

Entretanto, apesar da constatacdo de que cada vez mais as estratégias discursivas
dos candidatos em todo 0 mundo se stuam no terreno das quaidades pessoals, iSO héo
sgnifica que as discussdes ideoldgicas Ndo estgjam, no minimo, implicitas nos discursos
de campanha. Portanto, € possivel constatar, pelo modo como os discursos se articulam,
vaores ideoldgicos subtextuais. Mesmo num contexto de despalitizacdo, no qual as
questdes programdicas e partidaias vém ficando em segundo plano como tema de
campanha, é factivel apontar as formactes ideol 6gicas dos candidatos.

O presente artigo pretende indicar valores ideoldgicos (ou sga, visdes de classe)
dos sais candidatos que disputaram em 2004 o primeiro turno pela prefeitura de Juiz de
Fora A partir da andise das énfases discursivas presentes nos programes de TV do

horaio eetord grauito, que vaores ideoldgicos de fundo Stuaramse abaixo da
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superficie das fdas? Antes de iniciar a busca por estas respostas, contudo, € necessario
indicar as acepgles agui utilizadas para os concetos de hegemonia, de formacéo
discursva e de ideologia

2 —Hegemonia e formacdes discursivas

Textos (oras, escritos ou congruidos com qualquer matéria prima de sSgnos
verbais ou ndo verbals) podem ser compreendidos em distintas camadas de significacéo.
Por debaixo da regido mais supeficid daquilo que esta dito, os nivels mais profundos
de interpretacBo podem revelar visdes de mundo, perspectives filosoficas e,
fundamentamente, val ores ideol égicos.

Se a linguegem € um codigo vivo de comunicacdo intra e interpessod,
responsivel pelos mecanismos de argumentacdo e convencimento, a escolha de certas
palavras ou expressdes, em detrimento de outras, denota as intengbes e 0s interesses

discursivos daguele que as emite. O ato de dar nomes, por exemplo, € fundamental.

Dar nomes € a primeira e mais visivel etapa da atribuicdo de sentido
a0 que se dizz em muitos contextos, ndo ha diferenca objetiva entre
individuos perdul&rios e generosos, econdmicos e avaros ou pao-
duros;, entre senhoras e velhas; entre carro antigo e calhambeque; entre
prestativo e puxa-saco. Nada, objetivamente, distingue acéo
estratégica de surpresa e agressdo covarde (pense no atague da
esquadra japonesa a Pearl Harbor); operacdo militar decisiva, de adta
competéncia tecnologica e assassinato radioativo em massa (as
bombas de Hiroshima e Nagazaki). (LAGE, 1998, p. 81)

Cada pdavra tem sugestividade propria, mesmo aquelas que, aprioristicamente,
S30 consderadas Snonimeas:

Seria 0 mesmo chamar Fidd Castro, presidente de Cuba, de lider,
governante, ou ditador; ndo veriamos distdncia conceitual entre
guerrilheiro, terrorista e soldado irregular, nem teriamos por que usar
essas denominagdes para, respectivamente, latino-americanos, arabes
e irlandeses catdlicos, se fazem todos coisa idéntica; ndo se deveriam
execrar 0S capangas se toleramos guarda-costas e agentes de
seguranca - também portando armas e dispostos a proteger seus
patroes ou clientes. (LAGE, 1998, p. 81)

Se habituamente edruturamos a fda objetivando determinado fim, o discurso

politico produzido durante a propaganda eeitora pode ser revelador ndo apenas das
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reais intengdes discursivas de quem faa, mas também dos vaores ideoldgicos de fundo.
Neste contexto, o conceito de hegemonia (BOCAYUVA e VEIGA, 1992, p. 19) - termo
de origem militar derivado do grego eghemonia, que dgnifica diregdo, supremacia no
comando de um exército - pode ser Util.

A expressdo, no jargdo politico contemporaneo, designa a capacidade de diregdo
politica e cultural de um nlcleo da sociedade sobre os outros. Isso s da pda
concretizacdo de um projeto politico em uma forma de governo e de Estado, através de
um gdema de diancas, no qua as forgas universdizam e transcendem interesses
particulares dos grupos, classes ou fragbes que aderem a0 seu projeto (BOCAYUVA e
VEIGA, 1992, p 19).

Td processo encontra no fendmeno eeitord campo fétil de andise A visdo
assumida por determinado candidato, através de suas énfases discursivas, reflete apenas
a ideologia formd de seu partido ou é cgpaz de, huma visdo com maior profundidade,
revelar as concepgbes fundamentais daguele sujeito? A segunda opgdo parece mas
proficua.

As manifestagbes discursivas dos individuos reverberam vaores dos grupos
socials aos quais pertencem. “A cada formacdo ideoldgica corresponde uma formacéo
discursiva (...). E com essa formagio discursiva assmilada que o homem constréi seus
discursos, que ele reage lingiisticamente aos acontecimentos’ (FIORIN, 2004, p. 32).

O objetivo do presente artigo, portanto, € identificar nos discursos dos seis
candidatos que disputaram em primeiro turno a prefeitura de Juiz de Fora, em 2004, que
valores ideoldgicos de fundo Stuam-se abaixo da superficie de suas fdas. Para tanto,
sxdo anadlisados exemplos das implicacbes ideoldgicas de passagens recorrentes

extraidas dos programas do hora&rio deitora gratuito nateevisio.

3 - O conceito deideologia

O termo ideologia foi criado em 1796 pelo filosofo francés Antoine Destutt de
Tracy, entdo para designar uma disciplina filosdfica que deveria ser a base de todas as
demais ciéncias. O préprio Destutt de Tracy, por sua vez, remete-se a Condillac como o
verdadeiro fundador da ideologia (do francés idéologie) entendida como ciéncia das
idéias (HOUAISS, 1992, p. 5950).

Mais tarde a expressdo recebeu profundas colaboracbes tedricas de Antonio

Gramsci, que a conceitua como “o0 ‘cimento’ da estrutura socia, como o conjunto de
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idéias e valores que, a0 tornar possiveis e regulares as relagbes sociais tals como elas se
edruturam em determinada sociedade e determinada época, a0 mesmo tempo tende a
crigdiza-las nessa mesmaforma’ (HOUAISS, 1992, p. 5952).

Em Gramsci a ideologia ganha um carder ontoldgico e também verdadeiro papd
na vida socid. Ela transcende o conhecimento e se articula diretamente com a prética,

com a politica, com papel fundamenta na construgdo do mundo.

Essa aguda percepcdo da ideologia como realidade ontol 6gico-socia €
um momento no qua Gramsci revela-se proximo de Marx e distante
das posigdes economicistas que negam ou minimizam o papel das
ideologias nas transformagdes socials. basta pensar na frase de Marx,
que Gramsci tanto gostava de citar (Cf. 11, 5j), segundo aqua ‘ateoria
se transforma em poder material t&0 logo se apodera das massas .
(COUTINHO, 1980, p. 85)

Cada homem carregaria consigo sua ideologia, abarcando toda uma idéia de dado

sentido na construgéo do mundo:

Essa identidade entre filosofia e ideologia, entre concepgdo do mundo
e politica, leva Gramsci a dizer corretamente que todo homem é
filosofo, ou sgja, que todo homem manifesta em sua agéo - através de
sua linguagem, de seu senso comum, @ suas crengas, etc. - uma
concepcdo do mundo. (Cf. 11, 53); se ndo possuisse essa concepcdo do
mundo, ainda que tosca e contraditoria, 0 homem ndo poderia agir.
(COUTINHO, 1980, p. 83)

E aravés da linguagem (eventudmente no subtexto das faas) que revelagdes
ideolOgicas podem vir a tona. A proxima tarefa, portanto, € andisar - com base nas
edtratégias de comunicagdo apresentadas pelos seis candidatos na campanha a prefeitura
de Juiz de Fora em 2004 — quais seriam suas formaghes discursvas e em que medida
elas reverberam concepgdes hegemonicas sobre a ordem capitalista (ou a adesdo a seus

vaores mais profundos).
4 - Forma e contetido
Disputaram o primeiro turno das deigdes municipais de 2004 em Juiz de Fora

sis candidatos. Alberto Bgani-PTB (32,96% dos votos vdidos); Custédio Mattos
PSDB (26,21%); Sebagtido Helvécio-PDT (22,25%); Jodo Vitor Garcia-PPS (14,9%);



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag8o — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Fabricio Linhares-PSTU (2,11%); e Josemar Silva-PMN (1,57%). Em acirrada disputa
no segundo turno, Bejani venceu, obtendo 137.410 votos contra 133.790 de Custédio.

Nos programas do horério eetora gratuito de TV, prevaeceram, como sugerido
pela literatura internaciona, questdes locais, de curto prazo e relacionadas as supostas
qualidades pessoais dos candidatos — 0 que reafirma a suposicao de que 0s responsavels
pelas campanhas ndo acreditavan que o dedtorado se mobilizaria por questbes
partidarias, programéticas ou ideol bgicas.

Contudo, nas congtrugdes discursvas mas recorrentes de cada uma das
campanhas seria possivel identificar vaores ideolégicos subliminares? Também nas
fdas aparentemente vazias de preocupacdo ideolgica ndo edtariam implicitas visdes de
mundo capazes de reportar-se as formagdes discursvo-ideoldgicas dos candidatos? Para
identifica-las, € necessario discutir as énfases discursivas apresentadas por cada uma das

sais candidaturas.

ALBERTO BEJANI (PTB) — Portador do discurso mais claramente identificave
com 0 epiteto de populismo - ldgica baseada na imagem de extrema sensbilidade socid
e preocupagao com a populacdo mas humilde -, Bgani revelou-se todo o tempo como
um igual entre iguais. Isomorficamente, gpresentou-se como um espelho do eeitorado
mais pobre (historicamente sua base politica, desde o inicio da carreira como radidista
popular, que o levou a prefeitura pela primeira vez em 1988).

H& numerosos exemplos de relaos da origem smples de Begani e anda mais
numerosos depoimentos de pessoas humildes declarando voto nos pogramas de TV do
candidato. No programa de 8 de setembro, por exemplo, uma eeitora da um depoimento
contando o que ocorreu quando tinha um filho doente durante o periodo em que Begani
foi prefeito: “Eu fui te procurar e vocé passou os remédios todinhos'.

No entanto, estes relatos de pessoas que foram gudadas pelo candidato quando
ede ocupou a prefatura pea primara vez podem ter duas leturas. Uma (mas
superficial), que reforca a autopropalada preocupacd social do candidato com os
desvaidos. Outra (mais profunda e reveladora de uma questdo ideoldgicd) sobre a
relacdo publico- privado.

Em quase toda a campanha, 0 candidato assumiu um discurso profundamente
caregado da idéa de que, para €e, 0 exercicio do poder seria inevitavelmente
associado a uma perspectiva patrimonialista (ou sga, a apropriagdo do espaco publico
pela logica do espaco privado). Por exemplo: em um programa, ele dizia que havia sido
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0 responsavel pelo atual prédio do Corpo de Bombeiros. O modo como ee o disse
(marcado pelo uso da primeira pessoa e dos pronomes possessivVos) parecia indicar que
a decisio e 0s métodos de acdo por ele empregados em relacd a um bem puablico
dtuam-se em Situagdo Smilar as de um proprietério que toma decisdes sobre seu proprio
patrimonio.

Como observou Karina Kuschnir (2000, p. 8), a0 andlisar as relagbes entre uma
familia de paliticos com longa histéria na Camara de Vereadores do Rio de Janeiro e as
comunidades que condituiam a sua base detord, os parlamentares (e os politicos em
geara) sfo mediadores fundamentais na sociedade brasileira, estabelecendo redes de
relacbes, sistemas de trocas e de reciprocidade com seus representados. Focando
politicos de nivel loca no Poder Legidativo (e com prética de atendimentos individuais

gue poderiam ser caracterizados como clientelisticos), ela concluiu que:

Através do representante-mediador, a populagdo tem acesso a
dimensdes e niveis de cultura de outra forma inatingiveis...A
assisténcia faz parte do cotidiano dos parlamentares e, além da doacéo
ou troca de bens materiais, envolve também as esferas cultura e
smbdlica davida socid.(KUSCHNIR, 2000, p. 8)

Tratase de uma espécie de contrato individualista sob a logica da dédiva, em
gue a politica é inacessivel sem relagbes. Ou sga, sob a égide do favorecimento pessod,
0 aendimento as demandas de eleitores pode claramente ser descrito como clientelista,
com toda a carga negativa que o0 conceito traz (mesmo que a prética sga vista como
legitima por muitas comunidades e paliticos).

Bgani, em variados momentos do horario eetord gratuito de TV, apresentava-se
como o mehor candidato exatamente porque, sendo um igua, asseguraria 0 acesso dos
bens publicos @ comunidades mais desassistidas. Um paradoxo: se bens publicos sO
podem ser acessados através de um intermediério, na prética ees ndo sfo publicos, mas
privatizados e dependentes de processos de mediagdo altamente personalizados.

Nesse discurso, 0 subtexto é o de que a proximidade pessod e a preocupacdo
socid de Beani garantiriam 0 acesso a sarvicos publicos que ndo seriam acancados
sem de. Traa-se de visio ideoldgica e hegembnica: 0 Estado € 0 espaco da apropriacdo
de bens publicos a partir do auto-interesse, e ndo do interesse coletivo. A aplicacdo das
leis, que deveria ser igua para todos, € dependente das relagfes politicas e, sobretudo,
pessoais. As hierarquias estéo dadas como algo natural e 0 acesso ao poder publico,

para o cidadd comum, SO é vidve através do politico. Mesmo que o candidato Bejani
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e gpresente como um igua, a relacéo que ee desenvolve com seus eeitores ndo € de
iguadade, € de controle.

CUSTODIO MATTOS (PSDB) - Enfatizando todo o tempo paavras em torno
do campo seméantico de "competéncid', Custédio apresentava-se sempre a luz de suas
quaidades gerencias e adminidrativas. Numa campanha em que os temas nacionas
foram praicamente inexigentes (até os simbolos visuais do PSDB pouco apareceram
nos programas), a edratégia parecia conformar-se adequadamente as demandas de um
eetorado focado nas questbes do municipio. Contudo, esta énfase gerencid tem
também implicagbes ideoldgicas a da sypremacia dos critérios privados de
administracéo.

Nessa visio (nem sempre explicitada, mas sempre subentendida), administrar o
epaco publico implica tratar a méguina publica ndo pelos critérios da perspectiva
politica cléssica, mas a partir dos referenciais das empresas capitdistas. A prefeitura,
nesse sentido, ndo trataria dos interesses dos cidaddos, mas dos contribuintes — o
equivdente funcional dos consumidores nas relagbes com o Estado. Toda a énfase no
conceito de empreendedor, que acompanhou os dscursos da campanha tucana do inicio
a0 fim, parecia dizer nas entrelinhas que o bom administrador publico € aquele capaz de
gerir aprefeitura como se gere umafirma privada.

Focando sobretudo o0 tema do desenvolvimento econdmico (no capitalismo,
crescer € preciso), Custddio revedlava uma visdo gerencid mesmo quando discutia
teméticas sociais. Ao indicar a escolha da &ea da salde como prioridade de sua
campanha (e de seu eventud futuro governo), ele o fez através de verbos cujos campos
semanticos eram o0s da abordagem adminidrativas raciondizar, controlar, fiscdizar. A
mesma inflexdo percorreu todos os temas. Ao gpresentar propostas para a terceira idade,
0 mesmo tom: “ competéncia € sempre 0 melhor remédio”.

Nesse discurso, bons prefeitos sGo os bons gestores (o0 que releva a fdta de
intencdo de discutir as especificidades e diferencas entre os crité&rios de administracdo
publica e de administracdo privadad) e devem ser julgados sem a incorporacdo de
debates ideolgicos. A proposicdo, em g, ja € ideoldgica, ao recusar a0 espago publico
um status diferenciado e regulado por outros valores que ndo os do mercado.

SEBASTIAO HELVECIO (PDT) — Candidato da situagio e apoiado pelo entfo
prefeito Tarciso Delgado (PMDB), focou seus discursos na sua preocupacdo socid,
com tom profundamente emociond. O jingle de Sebastidn, que conquistou a preferéncia

popular exatamente pela énfase na afetividade, e 0 simbolo da campanha (o niUmero de
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Sebastido, 12, dentro de um coracdo) foram demongtragbes dessa aproximacdo. A
paixéo por Juiz de Fora, que edtaria “em sua cabeca e em seu coragdo”, como dizia o
jingle, ;2 manifestaria na escolha por “estar junto das pessoas’, como afirmou ja no
primeiro programa. Em vé&ios depoimentos, o prefeito Tarciso Degado reiterava “o
amor e 0 compromisso com acidade” de seu candidato.

Mas o que edratégia discursva embute? Uma opgdo profundamente
maniqueista e smplista do processo politico. O subtexto deste discurso € que o amor
por Juiz de Fora deveria ser um critério diferenciador entre as candidaturas, como se
houvesse candidatos sem amor e candidaturas (a dele) com amor. Andoga ao
argumento da “vontade politica’ (a crenca de que certos resultados de paliticas publicas
ndo sio acancados porque fdtaria a referida vontade politica aos dirigentes), a
edratégia bassia-se numa midificacdo reducioniga — que s2 manifesta na sugestéo de
gue ha governantes com ou sem vontade, com ou sem paxdo (e quase sempre
atribuindo aos adversarios a auséncia desses atributos).

Em temos ideoldgicos, esta perspectiva sobredimensona a questdo da
“vontade’ ou da “paixa” como chaves para a compreensdo dos resultados da politica,
numa clara visdo ahigdrica Ao contraio disso, um discurso politico que se
pretendese efetivamente politizante e transformador ndo poderia se basear numa versdo
atificidmente smples, e teria a obrigacdo de discutir a redidade e os problemas da
cidade sob um viés referencid e contextud.

N&o € 0 que se fez com a temédtica da emocéo do modo como ela foi gpresentada,
que smplificava exageradamente algo complexo, e, ao fazé-lo, esvaziava 0 debate de
natureza politica ou programatica. Discutir a maior ou menor “paixa&” por iz de Fora
congtituiu um subterfligio que impediu questdes efetivamente politicas de virem atora.

JOAO VITOR GARCIA (PPS) — Apds sete anos na &rea técnica da prefeitura
(plangamento e desenvolvimento), Jodo Vitor, ja no programa inicid, ressdtava, com
orgulho, o fato de ser a primeira vez que concorria a algum cargo publico (a frente,
voltaria a dizer que ndo se candidatou para prometer aquilo que sempre combateu). O
texto subliminar € profundamente ideoldgico: a politica, por definicdo, é o reino que s
deve negar. O fato de ser dguém de “fora’ do mundo da politica o credenciaria a ser
vigo como portador de qudidades morais que os de “dentro” jA ndb mais teriam
condicles de dmegjar.

Revda-se uma abordagem profundamente antipolitizante, & medida que as Unicas

credenciais vdidas para fazer um bom governo seriam preferencidmente as capacidades
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técnicas, e ndo as virtudes de lideranca politica O argumento, de fundo ditista (e que
fundamentou historicamente as criticas a0 presdente Lula), é paradoxd, por vir das
forcas politicas de onde veo — uma dianca entre PPS e PT. Mesno que
contrabadancado pelas énfases na ampliagdo da participacdo popular nas decisdes
publicas, 0 discurso enquadrava-se numa suposicao arigocraica — deve governar quem
tem qudidades superiores, 0 que implica uma desguddade naturd cuja reificacdo a
equerda historicamente combateu (mas que aparece no discurso de um candidato auto-
Identificado como esquerdista).

FABRICIO LINHARES (PSTU) - Fabricio, que centrava sua campanha na
necessidade de rompimento do Brasl com a Alca e com o FMI para fazer quaquer
modificacdo na prefeitura, embutia uma visdo ideoldgica fortemente negativa do
processo democrético. Ao recusar 0 espaco das eleicbes como forma de escolher
melhores rumos para a cidade (quem quer que ganhe ndo fard nada, disse Fabricio), o
subtexto era o de que a democracia representativa € um embuste destinado a enganar as
pessoas.

Td discurso é revelador do preconceito ideol6gico que setores da esquerda
historicamente desenvolveram com a idéia da plurdidade e da aternancia de poder.
Trata-se de uma visfo uniciga (que supde a inexisténcia de margens de manobra fora do
nived macro da politica) do processo socid. Sem mudancas infraestruturais, nenhuma
mudanca superestrutural  seria possivel — leitura da ortodoxia marxista que encontrou
muitos advers&rios dentro da prépria heranca marxista. A consequéncia politica de td
discurso € muitas vezes, ndo 0 incentivo a mobilizacdo, mas Im & inagdo, ja que
qualquer mudanca rea SO ocorrera depois de mudancas maiores nas quais o cidaddo
comum interfere muito pouco.

JOSEMAR SILVA (PMN) — Ao apresentar-se como aguém que venceu na vida,
tornando-se um empresiio de sucesso, ha claras implicagdes ideoldgicas hegembnicas
no discurso de Josemar. A primeira e mais Obvia € a suposicao (tipicamente capitdista)
de que sucesso e dinheiro sGo snbnimos. Vencer na vida é ficar rico. Subentende-se que
todo aguele que permanece pobre ndo obteve sucesso navida

A segunda € a idéa de que a “modernidade’ (palavra muito repetida por Josemar
durante a campanha) € tudo aquilo que et associado a0 mundo empresarid — o0 que
leva & suposicao de que o mundo publico € o mundo do atraso. A ldgica empresarid
Seria, nessa visdo, 0 cume da raciondidade, embutindo valores a administracdo privada
que fariam ddlaago qualitativamente superior aoutras possiveis formas de gestéo.
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5 - Conclusao

Condderando as campanhas de primeiro e segundo turnos, a hipétese de que os
candidatos enfatizam suas quaidades pessoais (ou a fdta de quaidades dos adversirios,
COMOo ocorreu no segundo turno) foi confirmada. Todos os candidatos dedicaram
esforgos a construcdo de personas, numa estratégia que reforca a percepgdo de crise da
representacdo politicatradicional.

Dada a apatia de setores do eeitorado, as caracteristicas pessoais dos candidatos
fornecem um adho para a tomada de decisdo. As candidaturas efetivamente supuseram
que o detor mediano ndo tem edimulo para buscar informaces ideoldgicas ou
programéticas e trabdha com informagbes advindas de etividades cotidianas (dai a
importancia de temas locais e caracteristicas pessoals).

Apesar disso, as produgles discursivas dos candidatos permitem a producéo de
inferéncias sobre seus vaores ideologicos, com base em andises ndo supeficias
daguilo que des disseram e de como eles disseram.  Preconceitos, visdes hegeménicas e
subtextos reveladores de perspectivas de mundo foram gpreensivels pelas énfases
discursivas dadas pelas campanhas — e demonstraram que, a@é mesmo candidaturas que

Se gpresentaram como criticas ao status quo, interndizaram vaores caros ao sistema.

Manifestagcbes conscientes ou ndo, intencionais ou néo, o fato é que as opcles
sobre 0 que fdar e sobre como fdar condituiram eementos Uteis para identificar as
formacbes discurdvas de fundo de cada um dos candidatos — e para indicar como os
valores hegemonicos da visdo capitaista estéo entranhados nas formas de ver o mundo

gue se manifestam discursivamente.
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