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Resumo

A implantacdo da TV Digitd no Brasl é uma redidade. No entanto, pouco é
discutido em relacdo a0 seu conteldo. As possbilidades dessa nova midia oferecem
novos recursos linguigticos diferenciando-a dos diversos Meios audiovisuais, sendo um
hibrido das caracteristicas da TV Anadgica, do Cinema e das Multimidias, tais como a
Internet, 0 CD-ROM e o DVD. Com a modificagcdo do Meo, ha a adteracdo de sua
Linguagem, o que acaretara na forma de producdo de narativas dramatlgicas —
produto de maior relevncia na Teevisio brasleira, seus paradigmas e seu proprio
conceito, reformulando, portanto, sua abordagem de conteldos, seus formatos de

programeas e sua relagdo com o telespectador - visto agora como um usu&rio.

Palavras-chave: (1) TV Digtd Interdtiva, (2) Linguagem Teevisva Digitd Interativa;
(3) Producéo de Contetido Audiovisud.

I ntroducéo

Determinado em 3 de Dezembro de 2007 o inicio da transmissio televisva
digita no Brasl, temos uma data para 0 nascimento oficid da digitaizacdo da televiséo
braslera No entanto, ainda ndo foi dada importancia ainda ao conteldo que sera
produzido levando em condderacdo o0s oObjetivos de sua implantacdo, suas
caracteristicas e potencididades.

A discussio da implantacdo da TV Digitd repercute sob o0 aspecto da
transmissfo digita, jA que grande parte dos contelidos televisvos necionas ja €
digtdmente produzida e digtribuida internamente nas emissoras. No Brasil, a TV
Digital sera iniciada com o diferencid de uma mehor quaidade de imagem e som. SO
com caacteridicas, a TV Digitd em dta-definicdo (HDTV — High Definition),

! Trabalho apresentado alll Jornada de Iniciagdo Cientifica em Comunicacéo.
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em widescreen (proporcéo 16:9), com um formao mas dongado como a tela de
dnema, e com seu Sstema de &udio estéreo e de multicanais, se difere muito da TV
Andogica, de baixa definicdo, Standard (proporcdo 3:4) e com audio mono, 0 que
modifica conceitos estabel ecidos desse meio de comunicagéo de massa.

Isso porque toda producdo deve levar em conta as caracteristicas e
potencididades da midia a que s degtina E a TV Digitd pode ndo s limitar a uma
melhor quaidade de video, mas tem a possibilidade de um cana de retorno, tornando,
interativa, a tdevisho. Problematiza-se o desenvolvimento dos contelidos para uma TV
Digitd Interativa e é retomada a discussdo sobre a definicdo da tdevisdo e sua funcéo

na sociedade.

1. O Meio, aLinguagem e o Conteiido

Segundo McLUHAN (1969), em “Os Meios de Comunicacdo como Extensdes
do Homem”, ‘0 meio € a mensagem”. Pois as caracteridticas e possbilidades discursivas
deste Meio implicam no resultado do discurso deste.

E segundo palavras de CASTELLS (1999), em “A Sociedade em Rede’, “(...)
nossas linguagens sdo nossos meios de comunicagdo. Nossos meios de comunicagao
s80 nossas metaforas. Nossas metéforas criam o conteddo de nossa cultura.”

Dessa forma, € possivel afirmar que a migracdo digitd da tdevisdo, mudara a
forma de produzir suas mensagens e sua linguagem ao trabahar com a tecnologia
digital. Havendo, assm a possibilidade de dterar seu proprio contelido.

Isso ja ocorrerd levando em conta apenas a introducdo da TV Digitd no Bradl,
mas consderando todos os objetivos a serem desenvolvidos descritos no decreto da
digitdizacéo e as posshilidades da TV Digitd, 0 aspecto da producéo € problematizado
e uma demanda de produtos tdevisvos digitas interaivos € criada. Este Meo, torna-se
objeto de andlise e estudo justamente para se conhecer seus recursos lingligticos e
caracteridticas, determinando, assim, sua Linguagem através de suas potencididades
narrativas e de novos formatos de programas.

2.Meio
A tdevisio anddgica é vita como um Meio frio por McLUHAN (1969), por
possuir baixa definicio e oferecer pouca informagdo, dando posshilidade de
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participacd0 a0 telespectador, por este completar e preencher lacunas da transmisséo
com suaimaginagao.

O tdevisor andogico no Padréo Standard possui resolucéo de 480i (640x480
pixds), originando suas imagens com 30 quadros (frames) por segundo, ou sga 60
campos (fields) — como € chamado o disparo do canh& de luz que se encontra dentro
dos monitores de CRT faster display) — no modo entrelacado. Sua imagem é formada
por varedura, com o envio de snas que determinam a0 canh@ de eérons como
formar as linhas da tela através da emissio de luz dos pixds, que trabaham no moddo
RGB (red, green, blue), portando com as cores vermelho, verde e azul. O problema é
gue o snd se degrada com a transmissdo, afetando os detalhes da imagem, e no modo
entrelacado (interlaced) as linhas de resolugdo horizontais (480 linhas) sfo atudizadas
ordenadamente - umavez alinha"par" e no momento seguinte as linhas "impares’.

Ja a TV Digitd trabaha com uma imagem em dta definicdo, podendo chegar a
uma resolucdo de 1080p (1920x1080 pixels), no modo progressive scan, 0 qua a
imagem é formada por completo em uma Unica varedura, sendo todas as linhas
atudizades Imultaneamente. Do mesmo modo que a anddgica, da envia sSnas que
determinam a condtrugdo de imagens, no entanto mesmas informagdes S&0
passadas através do sstema bin&rio, uma seqiiéncia de 0 e 1. A vantagem € que estes
gnas digitais ndo se degradam, ocasonando uma imagem muito mehor em um
goaeho digitd. McLUHAN, define os meios que trabaham com dta definicdo, tendo
em visa o Cinema, como quentes - caracterizados como aqueles que prolongam um
Unico sentido, ndo deixando muita coisaa ser preenchida ou completada pela audiéncia.

No entanto, a TV Digitd trabdha com o audio edéril e de multicanas —
permitindo uma ambientacdo sonora complexa — e a posshilidade de interatividade, se
diferenciando tanto da TV Anadgica quanto do Cinema Sua imagem é em dta
definicdo, mas ocorre edtimulacdo também de outros sentidos através do audio e
principamente com a possibilidade da participaco através dainteratividade.

Torna-se necessario, agora, rever os conceitos de McLUHAN ou aceitar a idéa
de um meio morno, 0 qua possui as caracteridicas tanto do meio quente quanio do
meio frio. Surge a necessdade também de compreender a TV Digitd Interativa e

encarar novos paradigmas para umanova midia.

TV interativa pode ser definida como qualquer coisa que permita que oS
telespectadores se engajem em um didogo com o pessoa que faz um cand de
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TV, um programa ou um servico. Mais especificamente, pode ser definida como
um didogo que leva os espectadores aém da experiéncia passiva de assistir e 0s
permite fazer escolhas e tomar agbes — mesmo que tais agbes sejam smples
como preencher um postal e envié-lo pelo correio, ou desenhar uma imagem na
tela da televisio. (Gaulinki, 2003, p. 5)

A partir dessa descricdo de Gaswlinski, a interatividade € presente na Televiséo
antes mesmo da TV Digitd e @ mesmo sem possuir um cana de retorno préprio. Os
programas de palco e de games que recebem ligacOes de telespectadores por telefone, a
possibilidade de mandar cartas via correio ou emall e a sensacdo oferecida de participar
da higtdria contada, como ocorre em programes que edimulam agBes nos

tel espectadores sGo exemplos de estimulos interativos ja usados na TV Anddgica.

3. Linguagem Televisiva Analdgica

A Linguagem € um conunto de simbolos (verbas e ndo-verbais)
convencionados que padronizam o vinculo entre simbolo, ou dgnificate, e o
sgnificado — a forma e o conteldo (DeFLEUR e BALL-ROKEACH, 1993) que
estabelece a comunicacdo entre dois pontos. Portanto, a Linguagem no processo de
comunicacdo é uma evolugdo e esta em constante modificacéo.

Poucas publicagfes sdo encontras sobre a Linguagem Televisiva Anddgica, mas
€ uma Linguagem consolidada, que utiliza os eementos que caracterizam a televisdo,
como a baixa definicdo; comunicacdo unilaterd; fruicdo continua e subordinacéo -
principdmerte a ideologia, identidade e interesses da Emissora e TV e dh sustentagéo
econdmica das producbes, que € financiada através de publicidade - para desenvolver
sua forma de expresso através de enquadramento de cameras, formato de programas,
intervalos comerciais, vinhetas, formas de apresentacéo e abordagem do contelido.

O padréo de imagem Standard (3x4), a baixa definicdo e até mesmo o tamanho
da maoria dos televisores conduziram o0 enquadramento da cena pela camera ser
fechado. Devendo ser recortadas no quadro as pates mas dgnificativas do ator ou
apresentador, utilizando principdmente os Planos Médio, que enquadra da cintura a
cabegca, Proximo, acima do peito, e Close, apenas 0 rosto. Sendo conhecidos os
programas televisvos como talking heads (cabegas faantes) pela sua preferéncia de
muitos Planos Fechados (MACHADO, 1988).

Importantes dementos da Linguagem Tedevisva Anddgica sBo 0s estéticos
plégticos, como a iluminagdo, a computacdo gréfica responsavel por vinhetas, efeitos
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epecias e gréficos, a cenografia e o figurino, os quais devem reconhecer os limites do
meio: (1) a ma representacdo de texturas, estampas e lidras devido a formacdo da
imagem dravés de baxa definicio e campos entredlacados, (2) baixo potencid em
expressar imagens em tercera dimensdo com extenses espacias amplas e ricas em
detahes por utilizar cGmeras de baixa profundidade de campo — o que torna a imagem
mais “chapadd’; (3) sua imagem mosaicada formada por pixels, (4) suas cores formadas
pelo sstema de cores RGB (Red, Green, Blue), vermeho, verde e azul; e (5) alimitagdo
de 30 varidveis de tondidades em escala de cinza.

A utilizacdo da sonoridade da Televisio demondtra a heranca lingliitica herdada
de outro meio, o R&dio. A mensagem televisva € trangmitida atraves de audio e
imagem, porém, é possive muitas vezes compreender e assmilar o contetido através
goenas da audicdo do produto audiovisud, ndo necesstando de audiéncia fisca
exdusgva em frente a0 televisor. Havendo, dessa forma, a posshilidade de praticar
outras aghes enquanto se ouve a televisdo quando ha preocupacdo, na producdo do
programa, em servir de companhia ao espectador através do audio.

Outros pontos a serem considerados s80 os que dizem respeito a criacdo do
conte(ido subordinada & Programacdo da Emissora de Televisio?, & sustentacdo de toda
Indistria de Entretenimento Televisvo dravés da Publicidade e a caacteridica
comunicativa do meio em ser unilateral e continua. O primeiro tratamento do contelido
televisvo é dado nesse exato ponto, quando é visto 0 que sera produzido levando em
consideracéo a identidade, os diversos interesses - destaca-se aqui 0 interesse comercia
sustentado pela Publicidede - e a ideologa da Emissora/Produtora, para a partir disto,
s exrito 0 Rotero Teevisvo, o contelido organizado ainda verbamente também
chamado de Script, que leva em condderagdo a Linguagem Tdevisva Anddgica de
apresentacéo de significados.

Estes Roteiros estruturam os programas, determinados por géneros (jorndigtico,
documentério, humoristico, dramético, infantil etc) e formaos (Stcom, Série, seriado,
novela, programa de paco, telgornd, reviga detrénica etc). Os formatos sdo oriundos
tanto de sua forma de edicdo, apresentacdo e contelido como também da sua
temporalidade. Mas todos devemn se preocupar com a apresentacéo e desenvolvimento

de seu conteldo, para serem divididos em blocos intercdados com o intervado

2 Sendo a Emissora Televisiva no Brasil n&o apenas o papel de transmissio de um canal televisivocomo a
maioria dos paises, mas a produgéo de seu contelido também.
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comercid, e é claro, sua periodicidade, ou sga, de quanto em quanto tempo € exibido na
grade de programacao fixa da fruicdo continuadaemissorade TV.

A Linguagem Tdevigva bradlera modificorse muito desde sua primera
exibicio - ada Festa da Uva de Santa Catarina - por conta da evolugéo tecnologica de
acordo com BUCCI (2000). Ea implantacéo da TV Digital serd um proximo avango ao
possibilitar novos recursos linglisticos.

Em sau inicio a Teevisio era exibida gpenas Ao Vivo e em Preto e Branco.
Periodo em que ndo havia profissionais especidizados na &ea e a grande parte dos que
trabadharam na sua implantacdo vieram do Ré&dio, trazendo com a médo de obra também
idéias e concetos de produtos de entretenimento, jorndismo e principamente as
radionovelas adaptadas para teenovelas. Nesse momento de experimentagcbes e muitos
eros comeca a s dada uma importancia inicia na forma de produzir TV. O cuidado
com a iluminagdo e o contraste de tons dos eementos em cena mostra-se essencials para
um bom produto. E uma interpretacdo de aores mais sutil, ndo necessitando de gestos
tdo amplos quanto do Teatro, conceito ja trabahado no Cinema, mostra-se Util (BUCCI,
2000 e MARCONDES, 1994).

Mas diferentemente deste, A Televisio possui 0 carder Ao Vivo. Sendo naguele
inicio todos os programas Ao Vivo intercalados com a exibicdo de filmes e desenhos
animados para cobrir a fata de producbes. Difere de todos os outros meios por sua
ingantaneidade. A possibilidade da informacdo jorndigtica de chegar de forma muito
rgpida aos telespectadores através de boletins e assstir matérias editadas com cenas
cgptadas em pdicula As tdenovelas tinham caracteridticas testrais, 0 improviso por
esquecer 0 texto € uma constante nas producdes da época. Muitas vinhetas eram artes
feitas em cartBes focadas por cameras.

Com a chegada do VT (videotape) no Brasil, a qualidade dos produtos cresce
com uma exigéncia maior por parte da producdo. Temse um tempo maor de pré
producdo. Conteldos e textos, como também cendios, figurinos e vinhetas mais
complexos e diversficados comparados com os primeiros. E os dementos estéticos
ganham mais destaque a partir da Televisdo em cores (FILHO, 1997).

As Narativas na tdeviséo tornaramse mas complexas e S0 classficadas de
acordo com a duracdo e a sequéncia de sua histdria. A novela € uma narrativa longa —
gproximadamente 6 Meses - e seus capitulos sfo didrios e continuos. Costumam ter 45
min divididos em 5 blocos de 9 min gproximadamente, tendo 4 intervalos comerciais de

3 min cada para a veiculacdo de publicidade. A Narrativa dessa forma utiliza recurso
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chamado de “gancho” para prender a audiéncia entre um intervalo e outro, criando um
cimax ao find do bloco que serd gpenas resolvido no inicio do seguinte. O gancho
também é usado no find do dltimo bloco do capitulo se resolvendo no inicio do
primeiro bloco do capitulo seguinte.

Ja a Série (“X-Files’, “Log”, “Heroes’) € uma narativa continua porém mas
&gil pela sua curta duracdo, podendo ser aongada por um outro arco de histéria
chamado Temporada ou Jornada. A Série pode ter também suas variagdes, a Micro-
Série (“Hoje é Dia de Marid’) e a Macro-Série (“Amazbnid’); e seus episodios podem
Ser exibidos diariamente ou semana mente.

E o0 Seiado (“Os Normais’, “A Diaigd’) € a narativa em que seus episadios
néo tém continuidade narrativa, 0 egpaco, 0 tema e 0S personagens S&0 0S MeIMOoS Mas
as histérias ndo precisam ser visiam em uma mesma seqiéncia, sendo independentes.

Com a popularizagdo do VT doméstico, 0 videocassete, 0 telespectador tinha a
possibilidade de assgtir a qualquer programa quando quiser com a capacidade de grava-
lo (DeFLEUR e BALL-ROKEACH, 1993). Deve s levado em conta, € claro, o
nimero reduzido de pessoas que sadbem programar O Vvideocassete para gravar
programas quando estes estéo ausentes no momento da exibicdo na televisdo. Sendo
mais utilizada a tecla REC (recorder), quando o telespectador esta presente e aciona a
gravacd no momento em que desga que da se inicie, do que a programacéo de
gravagéo automética

Mas pode-se dizer, porém, que a popularizacdo do videocassete, assm como do
controle remoto, mudou ggnificativamente a forma de muitas pessoas assgirem

Tdeviso.

O filme, o programa, a obra ndo |he sdo dados mais como ago acabado, a cujo
desenvolvimento se deve aderir inteiramente. Antes, € o zipper quem escolhe o
percurso a seguir, 0 tempo a ser dispensado e ograu de atencdo que devera
dedicar a cada segmento, mesmo quando o objeto de fruicdo exija dele uma
atitude mais disciplinada. (MACHADO, 1996, p.144)

O videocassete e 0 controle-remoto possibilitam as agbes de zapping e zipping.
Zgpping € a mania que tem o telespectador de mudar de cand a quaquer pretexto, na
menor queda de ritmo ou de interesse do programa e, sobretudo, quando entram os

comerciais. Zipping € o hébito de Bzer correr velozmente o video durante os comerciais
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ou de desinteresse em programas gravados em videocassates, atudmente também ocorre
no DVD e nos videos armazenados no computador e sob demanda na Internet.

Ainda mais com a Internet, a multiplicacéo de revistas e publicagbes de livros
epecidizados em programas de TV e a organizacdo de féruns on line e F& Clubes que
discutem e andisam estes produtos, o telespectador passa a assgtir Televisdo e video de
uma forma totalmente diferente. O que reflete na letura que ee tem dessa midia, agora
mas acessivd - de pode locar produtos teevisvos em locadoras, gravar em
videocassete ou gravador de DVD e fazer downloads através da rede.

O espectador de televisdo ndo assiste mais a programas inteiros, nem
acompanha histérias completas. Ele sdlta continuamente, fazendo “amarrar”, de
forma desconcertante, as imagens da repressdo na Africado Sul, com acenada
alcova numa telenovela ou 0 anuncio sobre as virtudes de um creme dental.
(MACHADO, 1996, p.145)

A ese processo de leitura tdevisvo se da o nome de Flipping, muito
semehante com 0 Grazing que é o encadeamento produzido a0 assigtir a mais de um
cand interligando contelidos de emissoras diferentes. Surge uma audiéncia que gprende
a assdir por amogragem, impaciente e com um incontrolavel desgo de Movimento e
Corte, fazendo ela propria este “Movimento” e “Corte’ com as teclas do controle-
remoto “view”, “review’ e que dteram 0s canas, invertendo a ordem, dterando a
duracdo, selecionando 0 que assistir e repetindo cenas.

Uma parcda do publico se modifica, mas o Meio e seu Contelido ndo. A
Tdevisio tem seu snad anddgico de transmissio mehorado notando-se uma mehoria
também na imagem dos principais canas de TV abertos, a tecnologia broadcast
também se encontra nelas possibilitando maior quaidade técnica em muitas produces.
No entanto, esta qudidade acancada ndo foi suficiente para impedir com que a TV
entrasse em crise e perdesse sua audiéncia para outra midia, a Internet, que atende a
demanda pelainteratividade.

Uma audiéncia fiedl a Tdevisio e outra parcda que ndo se identifica mais com
da E ese o perfil do publico que a TV Digitd encontrard em sua implantagio, mas que
possui caminhos para desenvolver uma Linguagem e Contelido para suprir a demanda

de novos formatos de programas e formas de ter acesso a seus produtos.
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4. Per spectivas de Linguagem Televisiva Digital Interativa

Tendo como referéncia as caracterigticas da TV Digitd Interativa e 0s conceitos
das obras de autores como LEVY (1999), BECKER (2004) MURRAY (2003) e
GAWLINSKI (2003), é possivel estabelecer perspectivas da Linguagem desse novo
meo que ndo se digancia do modo aua com que as pessoas SA0 receptores de
informacdo e vem suprir uma demanda que se cria h0 momento em que a parcelas mas
jovens ndo s identificam maiscomaTV.

Com a migracdo digitd a Teevisdo passa a dispor de muitos recursos novos,
assim sua Linguagem, como de qualquer outro meio que ja surgiu, inicidmente se apdia
em Linguagens de Meios presentes j& estabelecidos e de grande abrangéncia que supram
suas potencididades, neste caso 0 Cinema — por trabahar com dta definicio — os Meos
Multimidias, como a Internet, 0 DVD, o CD-ROM e os Videogames que utilizam a
interatividede — e € claro, a propria TV Anddgica — meio de comunicacdo de massa
resdencid que ha muito tempo lida com audiéncia e tem uma Linguagem rica
Mas o0 eemento de destaque no presente atico se refere a interatividade, que se certo
modo pelas diversas interpretagbes e visdes ja edava presente na TV Anadgica no
processo de participagdo de McLUHAN do meio frio, na dteracéo de brilho e contraste,
ateracéo de volume, na forma com que o apresentador fala com o telespectador e na
mania de assigtir com o controle remoto na mao correndo o video para frente e para trés
e trocando de candl.

Os niveis crescentes de audiéncia participativa estdo nos preparando para um
meio no qual, no futuro proximo, seremos capazes de apontar e clicar através
das diferentes ramificacbes de um Unico programa de TV com a mesma

facilidade com que, hoje, usamos o controle remoto parair de um canal a outro.
(MURRAY, 2003)

A TV Digitd é multimidia, pois € um meio de a contelido armazenado de
diversas formas imagem, audio, video e texto. De acordo com a classficacdo de
MURRAY, o Meo Mutimidia & Procedimenta, Enciclopédico, Espacid e
Participativa. Procedimenta se refere ao comportamento gerado a partir de regras, como
computadores, com agoritmos e Softwares - faz mencdo ao carder tecnoldgico digita.

Enciclopédico cita a complexidade e o volume de contelido que pode ser encontrado no
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meao, oferecendo aos escritores a oportunidade de contar histérias a partir de multiplas
perspectivas, narrativas entrecruzadas que formam uma rede densa e de grande
extensdn. Espacid nomela a caracteritica do melo de proporcionar a Sensacéo
exploratoria, de vivenciar a busca de informacdo e conteldo através de redes
interligadas, links, e hipertexto, se refere a navegacdo. E s classficado como
Participativo confere ab melo reagir aos comportamentos gerados a partir de regras, ou
sga, de ser possivdl enviar uma mensagem em upload e receber uma resposta a esse
egimulo através de um feedback, proporcionando a acdo e reacao.

MURRAY também trabaha na obra “Hamlet no Holodeck”, com o aspecto da
organizacd do conteldo na forma chamada por €la de Labirinto — em que ha uma
notéria forma de agpresentar e estruturar 0 contelido de acesso, tendo em mente uma
arquitetura da informacdo e uma edtrutura entrelacada; a Imersdo € a capacidade que o
meio adquiriu de criar smulagdes e imagers téo convincentes que a ficgdo é visa como
red. Janet adverte que os produtos imersivos devem ser pensados como uma visita, em
gue s sabe que eta diante de uma narrativa extremamente convincente mas que
consientemente e sabe que é um sSmulacro e que terminaa no fim do passeo
retornando a0 “mundo red”. Este faz uma referéncia a virtudidade e a imagem de dta
definicdo envolvente e enganosa, mas se estende agqui a0 poder envolvente da propria
Narrativa, dos Crossmedia e principdmente da Interatividade, que permite a idéia de se
envolver e entrar na midia aravés da extensdo de seus sentidos e agbes pelo Meio,
novamente se referindo aMcLUHAN (1969) e LEVY (1999).

E necessario se ater também em relacdo a Interatividade, Modularidade,
Reticularidade, Néo-Linearidade e Navegacdo Aberta para uma experiéncia de producéo
de novos produtos e de umanovaformade leitura

A participacéo digital do espectador estd mudando: de atividades seqiienciais
(essigtir e entdo interagir), para atividades smultdneas porém separadas
(interagir enquanto de assiste), para uma experiéncia combinada (assistir e
interagir num mesmo ambiente). (MURRAY, 2003, p. 237)

MURRAY utiliza o temo Agenciamento, para designar a opcdo que O
espectador tem de escolher 0 que e quando assigtir. Dessa, forma, este espectador € visto
agora nd mas como um telespectador — receptor de um conteddo linear e fixo

televisvo, mas um usuaio, o qua agencia o conteldo a s consumido dentre as
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possibilidades, sga acessando os portais, buscando-o0 através de servicos de pesguisa ou
navegacdo, comprando videos e fazendo download de videos ou programando o
programa ser gravado quando for exibido para assistir mais tarde.

As narativas ganham mais liberdede para explorarem mais arcos de histérias
complexas, que podem ser “linkados’ e conectados com eventos passados de episodios
anteriores que podem revistos com o desgjo do usuario.

Utilizando da interatividade podem ser criadas narrativas interativas que s&0
dteradas com a participacéo do espectador. As nardivas multiformes ou ramificadas
S20 roteirizadas como um labirinto, seguindo a idéia de organogramas de programacdo
de computadores em sua “estrutura de arvore’ em que ha etgpas que precisam da
interferéncia do usuario para prosseguirem, e dgpendendo dessa acdo um rumo diferente
sera determinado para a narrativa.

As narrativas permutatorialrecombinante em que pode ser assigtida tanto do fim
a0 inicio ou do inicio a0 fim, aé mesmo criar uma seqiéncia de como assdir aos
episdios, pular dguns, assdtir ao fina e voltar para entendé-1o se ee for interessante.

Pode-se dizer que esse tipo de leitura implica ‘até mesmo a conquista de uma
guarta dimensdo, um tempo einsteiniano concebido como a duracao do processo de
leitura e a referencialidade fundante do leitor” (MACHADO, 1996, p.166). Na obra
“Méaquina e Imaginario’, Arlindo Machado a trabahar com a utilizacdo do hipertexto e
as possibilidades agoritmicas computaecionais para a criagdo de poesia escrita refere-se
a0 modo de leitura dessa obra, que pode ser devidamente aplicada anardiva interativa
O espectador estard percorrendo um caminho singular dentro do imenso labirinto de
combinagbes do audiovisud maeridizando o sonho malarmiano de uma escritura em
continua expansdo e em pemanente metamorfose, gracas as probabilidades
combinatdrias do Sstema

Porém, a TV Digitd mantém ainda a possibilidade da transmisso de video Ao
Vivo, caracteridtica forte da TV Anddgica e o cardter de ser um meio de comunicacéo
resdencia que o mantém sempre presente no factua e presente, dando-lhe a quaidade
de ser 0 meio onde a informagdo € levada de forma mais rgpida e imediaa As
caracteridicas da TV Anddgica que também permanecem € a competicdo com outras
formas de obtencdo de contelido, e as interferéncias do proprio espaco residencia — sem

entrar na discussdo da mobilidade permitida pelo ISDB.

5. Conteldo
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Em “Sociedade em Rede’, CASTELLS ndo lida com TV Digitd, mas trabaha
com o que chama de “nova midid’, a qud utiliza a tecnologia digita e € caracterizada
por uma Linguagem Multimidia Interativa

Uma transformacdo tecnologica de dimensdes historica est4 ocorrendo com a
integracdo de varios modos de comunicacdo em uma rede interativa. Ou, em
outras palavras, a formagdo de um hipertexto e uma metalinguagem que, pela
primeira vez na historia, integra no mesmo sistema as modalidades escrita, oral
e audiovisual da comunicacdo humana. (CASTELLS, 1999, p. 414)

As caracteridticas citadas por este autor podem ser devidamente aplicadas ao que
s entende por TV Digitd hoje - uma midia que se propde ser acessivel a todos os
membros da sociedade, trabahar com interatividade e hipertexto, em um caéder
multimidia E tas caracteriticas destacadas por CASTELLS sdo: Segmentacéo de
usu&ios e mensagens, Edratificacdo socid, Integracdo heterogénea de mensagens e
Diversdade culturd.

O que s opde a0 que se entende de TV Anddgica, podendo dizer que esta
promove a Unificacdo de telespectadores através dos canais abertos, Unificacdo socid,
Homogene zacéo de mensagens e Universalizagdo culturd.

O sistema determinado pela TV poderia ser facilmente caracterizado como
meio de comunicagdo de massa ou grande midia. Uma mensagem similar era
enviada ab mesmo tempo de alguns emissores centralizados para uma audiéncia
de milhdes de receptores. Desse modo, o0 contelido e formato das mensagens
eram personalizados para o denominador mais baixo (CASTELLS, 1999, p.
416).

A TV Anddgica se caracteriza portanto como um Meio de Comunicacéo de
Massa (MCM) com relacdo a quantidede de espectadores que ainge e ao nive
qualitativo pgorativo do contelido de sua programacéo, trabalhado por ADORNO, por
exemplo. JA a TV Digitd seria um MCM muito mais pelo faor quantitativo do que pea
exibicdo exclusva de “cultura de messa’, oferecendo uma programac@o linear, baseada
na criada por Walter Clarck visando uma programagéo horizonta — do que vai passar
nos dias — e horizontd — 0 que serd exibido em cada hor&io — como a TV Anddgica,
maes ndo e limitando a is. Posshilita a gravacéo de programas em um HD interno,

aces0 a videos extras e produtos sob demanda através do download. Alterando por
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completo 0 acesso das pessoas aos programas televisvos araves de uma grade de
programacéo fixa em que ndo oferece a0 espectador a escolha do produto que lhe

agrade, mas ao produto que menos o desagrade naquele horério.

De acordo com estudos sobre a midia, apenas uma parcela de pessoas escolhe
antecipadamente 0 programa a que assistird&. Em geral, a primeira deciséo é
assistir a televisdo, depois os programas sdo examinados até que se escolha o
mais atrativo ou, com mais freqiéncia, 0 menos magante. (CASTELLS, 1999,
p. 416)

Essa é uma audiéncia de midias analdgicas e lineares, que serdo
atendidas pela programacéo linear oferecida. Mas aqueles que n&o viam
interesses na Televisdo olhardo com outros olhos para ela, que agora atende

através da personalizacdo da programacédo se identificando com os diversos

nichos de telespectador.
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