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Resumo

O atigo trata da relacéo entre identidade locd e regiondizacdo de contelidos
tdlevisvos. Andisase resultados de uma pesquisa empirica focada nas emissoras da
Rede RBS TV - dfiliada da Rede Globo — do interior do estado do Rio Grande do Sul.
Das onze emissoras pesquisadas, cinco exibem “programetes’ produzidos locamente,
cujos contelidos buscam a identificacdo com a &ea geogrédfica onde auam A
apresentacdo de programetes no break comercid conforma uma politica especifica para
estabelecer a identificacdo das emissoras com sua audiéncia, fortaecer sua inser¢céo na
comunidade e a0 mesmo tempo, arar anunciantes que ndo tém interesse pela
publicidade convenciona. Sua articulacéo guarda a indagacdo sobre se esta edtratégia é
posta em prética em sentido convergente ou oposto a0 processo de homogeneizacdo
globdizante.
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1 Introdugéo

Condderando tanto as discussdes a respeito da legidacdo sobre regionaizacéo
de contelidos quanto a riqueza de cuturas e identidades que povoam o Brasl, €
oportuno questionar como uma rede regiona poderia dar conta das diferencas culturais
exigentes em um territorio marcado pela imigracdo, por guerras e por inimeras
diferencas internas, como é 0 caso do sul do Brasil. Nosso problema de pesquisa diz
respeito a busca de identificacdo com suas audiéncias por parte das emissoras da Rede
Brasl Sul — RBS TV, dfiliada da Rede Globo —, atividade que passa necessariamente
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por incduir o nivd locd e o tema das tradiches e identidades culturas em sua
programacao.

Tendo em vidta a facilidade da mera transmissdo dos contetidos produzidos pelas
cabegas de rede (neste caso, a RBS TV Porto Alegre e as da propria Rede Globo), a
limitacdo do tempo destinado a apresentacéo de contetdos locais (basicamente utilizado
para inser¢des tegorndidticas), o custo elevado da producdo televisva e a néo
obsarvagdo generdizada as normas da Condituicdo de 1988 que, entre outras,
estabelece a obrigatoriedade da producdo locaizada®, parte-se do principio de que o que
leva a emissora a investir em programacéo local, ocupando 0 tempo do seu espaco
comercia para exibir programacdo (geralmente patrocinada), esta na convicgdo de
que a identificacdo com a audiéncia loca permite retorno financeiro e reconhecimento
legitimatorio. As mensagens da midia tornamse relevantes para a audiéncia quando
observam aguma concordancia com suas préticas culturais.

A RBS TV gpresenta-se como a maior rede regiond de teevisio da América
Latina Com 18 emissoras de televisio dfiliadas e integrantes da Rede Globo®, cobrindo
99,7% dos domicilios com televisio no Rio Grande do Sul e em Santa Cataring, a RBS
TV modrase como a rede que mais produz locadmente no Brasl — cerca de 15% da
grade de programacéo. Define sua programacd como “voltada para a vaorizacéo da
cultura e da informacéo regiond” e anuncia que “em cada programa, em cada projeto
[..] da prioridede a contelidos que coloquem énfase nas demandas das regides onde
atua’®.

Egte artigo discute as préicas de identificacdo adotadas na producdo loca de
contelidos por emissoras da Rede RBS TV espahadas pelo interior do Rio Grande do
Sul. A producdo de contelidos locais concentra-se na producdo de telgjornais, ocupados
do cotidiano socio-politico e econdmico, e de “programetes’ detidos em acancar a

estima da audiéncia das comunidades em que estdo inseridas.

4 Capparelli e Lima (2004, p. 41) apontam gue o Estado no é eficaz no cumprimento das normas do Capitulo 5, do
Titulo 111 da Constituicdo de 1988. “De fato, a norma constitucional veta (1) o0 monopdlio ou oligopdlio nos MC;
estabelece: (2) preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas; (3) promogéo da cultura
nacional e regiona; (4) estimulo a producdo independente e (5) regionalizagdo da producdo cultural, artistica e
jornalistica; e ainda manda o Executivo observar: (6) a complementaridade dos sistemas privado, plblico e estatal.
Quase 15 anos depois, nenhuma dessas seis hormas, que exigem sua complementacdo por Lei, estd sendo observada’.

5 Além das onze emissoras do interior do Rio Grande do Sul e de sua cabeca de rede, sediada em Porto Alegre, aRBS
conta com outras seis emissoras em Santa Catarina.

6 Extraido do texto de apresentacio da RBS TV que consta no site da RBS. Disponivel em: <http://www.rbs.com.br>.
Acesso em: 05 out. 2006.
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O “programete’ € um hibrido de jorndismo, entretenimento e publicidade que,
sendo veiculado no espaco comercial, promove contelidos produzidos localmente’.
Trata-se de um formato de curta duracdo (de 45" a 90") exibido durante o intervao
comercid, contando em gerd com vinhetas de abertura e encerramento e assinatura dos
patrocinadores. Para ser caracterizado como tal, é necessario que sgam veiculadas, em
outros horé&rios, chamadas (gerdmente de 15”) que convidam o telespectador para
assgti-lo em dia e horério determinados.

A pexquisa da prosseguimento a um conjunto de trabahos anteriores e
condgderou inicidmente as onze emissoras da Rede RBS presentes nos municipios de
Bagé (criada em 1976), Caxias do Sul (1969), Cruz Alta (1980), Erechim (1972), Passo
Fundo (1980), Pelotas (1972), Rio Grande (1978), Santa Cruz do Sul (1988), Santa
Maria (1969), Santa Rosa (1992) e Uruguaiana (1974). Um contato €efonico prévio
com essas emissoras foi redizado para levantar quais delas exibiram programetes
especificamente em 2006 e condtatou-se a existéncia de cinco emissoras nesta condicao.
Elas foram vidtadas entre outubro e novembro de 2006 para a realizacdo de entrevistas
com gerentes executivos, coordenadores e assstentes de marketing e profissonais de
producdo, conforme lisagem no find do artigo®, quando foi possivel conhecer os
programetes produzidos e veiculados pelas emissoras naquele ano®.

No levantamento redizado junto as emissoras, pode-se verificar a exigéncia de
edicOes com temas téo distintos como: terceira idade, protecéo aos animais, prevencéo a
incéndios, voluntariado, dentre outros. Observamos que esses programetes, embora
produzidos localmente, poderiam estar na programagéo de qualquer outra emissora pelo
enfoque generdista Por isso, neste trabalho focamos especificamente os programetes
que tentam enfatizar identidades culturais locais relacionadas a0 passado e as tradiches
particulares da comunidade em que a emissora esta inserida.

O atigo inicia levantando alguns aspectos rdativos a questdo da regiondizacdo
da producdo de contelidos tdlevisvos. Em seguida, expbe-se brevemente dgumas

" A propria Rede Globo divulga esse formato, atualmente em dois projetos. 0 Espaco Empresarial, em que uma
empresa pode informar o plblico sobre suas agfes (com vinhetas de abertura e encerramento padronizadas,
determinadas pela Globo), e o Espaco Responsabilidade Social, concebido pela Rede Globo para divulgacéo de
envolvimento da inicigtiva privada @ com acoes de vdor social. Disponivel em:
<http://www.comercial.redeglobo.com>. Acesso em: 13 abr. 2007.

8 Somente a entrevista com Clairton Braun foi efetuada em outro periodo — outubro de 2005.

% O formato programete ndo é novo na RBS TV. Durante as visitas & emissoras, foram mencionados diversos
programetes veiculados em anos passados. Também € importante destacar que a ndo exibi¢do em 2006 ndo significa
que o formato ndo é adotado pelas emissoras. A RBS TV Uruguaiana, por exemplo, apesar de ndo ter veiculado
programetes 2006, tem um histdrico de exibicdo desse formato em anos anteriores.
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nocBes ligadas a0 tema das identidades e tradicbes. Passa-se, entdo, a andise dos
programetes exibidos no break comercid quanto a condituirem-se na Unica condicéo de
insercdo de contelidos locais, findizando com a formulacdo do problema proposto pela
andlise de suas caracteriticas.

2 Televisdo: do nacional ao local

No Bradl, gpesar da penetracdo massiva das redes de televisdo, as audiéncias
mantém, em diferentes regibes do pais, Suas culturas regionals, muitas vezes
distanciadas do universo retratado por essas redes.

A producéo televisiva busca apropriar-se de questbes de suas audiéncias para
gerar identificacdo e reconhecimento legitimatorio. Em um nive idedizado, a
regiondizacdo da producdo televisva € a resposta que, de certa forma, garante a
afirmacdo das muitas culturas de uma nacdo com tantas diferencas internas, evitando a
concentracéo cultural e aé mesmo criando mais oportunidades de trabaho. Esses sfo
argumentos que o Consdho de Comunicagdo Socid (CCS) do Senado Federa
considerou a0 aprovar, em margo de 2005, parecer favordvel ao Projeto de Lel da
Camara (PLC) 59/03, que regulamentaria o atigo 221 da Condituicdo Federd,
referente a regiondizacdo da programac@o cultura, artigtica e jorndigtica das emissoras
der&dioeTV.

O projeto tramita h& 15 anos no Congresso Nacional € mesmo depois da criagdo
de uma Comissio de Regiondizacdo e Quaidade da Programacéo (ligada ao CCS) para
debater 0 assunto, ndo houve consenso. O projeto enfrenta ressténcia por parte dos
representantes das emissoras de radio e TV. De acordo com Rolddo (2006, p.6), esses
representantes nunca se poscionaram abertamente contra a regiondizacdo, mas trataram
de obstrui-1a sob as degaces de incongtitucionaidade e inviabilidade.

Na idéia origind, 0 projeto edtipulava um percentud minimo de 30% de
programas culturais, atigticos e jorndigticos totamente produzidos e emitidos no loca
de sua sede, independentemente das diferentes possibilidades/capacidade para cumprir
ese percentud minimo por parte das emissoras. Durante o periodo de tramitacdo na
Camara Federal, o projeto sofreu diversas adteractes. Uma delas é a proposta de até 22
horas semanais'® de programacio loca para emissoras com mais de 15 milhdo de

domicilios com televisores, reduzindo-se cota na medida em que se reduzem os

10 Um célculo répido permite entender que essas 22 horas semanais significariam cerca de trés horas de programacéo
local didrias, ou 12,5% do total da programagéo.
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domicilios com televisor (ROLDAO, 2006). O tema ainda ndo encontrou uma soluczo.
Cappardli e Lima (2004, p. 52) acertam quando apontam que o Brasl conditui-se “o
paraiso da radiodifusdo ‘ desregulamentada’, submetida apenas as regras do mercado”.

Forjada a partir das emissoras locais que ja faziam parte do cotidiano loca e
diferenciada das demais dfiliadas da Rede Globo por ter incorporado emissoras de TV
que geravam programacdo propria (SILVEIRA, 2006), a Rede RBS TV nd& pode
manter um foco unificado. De acordo com Lauro Schirmer (2002), exceto pela emissora
de Santa Rosa, cuja concessdo foi dada a RBS no governo José Sarney, todas as
emissoras do interior do Rio Grande do Sul foram outorgadas a grupos locais aos quas
a RBS s associou. As onze emissoras espahadas peo interior do Rio Grande do Sul
auam em &ess bagante diferenciadas entre . Assim, seccionar-se para encontrar
identificacéo com suas diferentes audiéncias € uma necessdade para a rede.

A patir da regiondizacdo, o publico da RBS TV tem acesso a trés niveis de
informacéo e interacdo com 0 mercado: o naciona, o regiond e o loca (SOUZA, 1999).

Resdta-se que,

[...] para o caso brasileiro [..] a mescla de niveis de programacéo ndo é
proporciona, evidenciando-se a prioridade para as produgdes de nivel nacional.
Dado que a RBS ndo tem condicfes técnicas nem econdmicas de manter uma
programacdo regiona €/ou local por mais tempo, o telespectador precisa se
contentar em assistir a programas nacionais a maior parte do dia (SILVEIRA,
2006).

Scardudli (apud SOUZA, 1999, p. 82) aponta que “cerca de 80% da receita
gerada [..] vem do cliente loca — aguele que paga os 30 segundos mais baratos da
televisdo. Os 20% restantes saem do bolso do anunciante estadua”. O autor destaca que,
para conquistar anunciantes, cada emissora precisa, em primero lugar, conquisar a
audiéncia da comunidade que atinge.

A RBS TV, dém de cobrir ocorréncias do cotidiano regiond em seus telgornais
did&ios, costuma produzir programas especias que resgatam aspectos histéricos,
culturais e atigticos do estado. Conforme destaca Hinerasky: “o grupo RBS tem pape
importante na configuragdo e reconfiguracdo da identidade galcha, aravés de sua
diversficada programacdo de TV e ré&dio, das campanhas veiculadas e dos eventos que
rediza’ (HINERASKY, 2004, p. 18).

Tudo indica que producdes locadizadas permanecam compondo o quadro da RBS
TV, conforme Schirmer (2002, p. 189) relata sobre Nelson Pacheco Sirotsky, um dos

fundadores da rede: “Vamos continuar na televisio em parceria com a Rede Globo, mas
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ampliando sempre o localismo, que é a marca da RBS’. Essa nocdo fez-se agpropriada a
partir do momento em que se passou a reconhecer que as audiéncias, ainda que tenham
aces0 rgpido aos acontecimentos do mundo, tendem a permanecer analisando-os a
partir da ética particularizada vinda de suas raizes.

Condderando  uma  programacéo  tdevisva que goresenta  eementos
internacionals, nacionas e regionas, interessa verificar de que forma emissoras da Rede
RBS TV incluem o locd em sua programacéo e qua o peso das tradicoes e identidades

locais nessa programacao.

3 Televisio eidentidade

Neste estudo, estdo privilegiados os programetes que se gpropriam de eementos
das identidades culturais e tradigdes existentes nas &reas de cobertura das emissoras, de
forma a (re)configuré:-las e consagra-las. Destaca-se que, para Castells:

A construcdo das identidades vale-se da matéria-prima fornecida pela historia,
geografia, biologia, indituicbes produtivas e reprodutivas, pela memodria
coletiva e por fantasias pessoais, pelos aparelhos de poder e revelagbes de cunho
religioso. Porém, todos esses materiais sGo processados pelos individuos, grupos
sociais e sociedades que reorganizam o seu significado (CASTELLS, 2003, p.
4).

As diversas emissoras epahadas por uma sociedade multicultural como o sul do
Bras| buscam encontrar meios para ressdtar o que lhes € particular, 0 que as diferencia
num contexto crescentemente avassaado pela globalizagdo.

A televisio propbe-se como um espaco ja reconhecido de apropriacdo e
reorganizacdo dos significados através das representagtes que elege. Silveira reitera que
as representagbes das identidades coletivas estabelecem pontes smbodlicas. “Edas
pontes, a0 fazer a tarefa de vincular individuos singulares sob interesses comuns,
articulam suainsergdo em umacomunidade’ (SILVEIRA, 2001, p. 28).

E da maéria-prima de que fda Caddls que as emissoras da RBS TV se
gpropriam para condituir seus programetes. Pode-se dizer que, a0 expor certos
particularismos, elas operan de forma que a audiéncia componha sua identidade
enlagando uma idéia de passado — e de tradigdes — com o presente e o futuro. Bauman
(2000, p. 136) destaca que o conceito de tradicdo é paradoxal, porque “induz a crer que
0 passado amarra o presente’ e “prevé, no entanto, (e desencadeia) nossos esforcos
presentes e futuros na construcéo de um ‘passado’ pelo qual precisamos ou queremos

ser amarrados’ (grifos do socidlogo). Tradicdo, para o autor, envolve “escolher uma
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forma de conduta dentre muitas possivels, plausiveis e factives, sabidas ou
adivinhadas’, tratando-se assm de “uma questéo de pensamento, raciocinio, justificacdo
e, acima de tudo, escolha” (BAUMAN, 2000, p. 136-137).

Os programetes em estudo atuam na consagracdo de identidades culturais e
tradicbes, atudizando-as e, agumas vezes, reconfigurando-as. E necessério reconhecer,
entretanto, que os individuos ndo recebem prontas suas identidades, mas as congtroem a
patir de diferentes discursos e préticas — adgumas vezes antagbnicas (HALL apud
BAUMAN, 2000, p. 141-142). A identidade também implica escolhas, que séo feitas a
partir de diversas “ofertas’. O discurso da televisdo € gpenas uma das ofertas nas quais
os individuos podem basear-se para condtituir suas identidades. Mas como “identidade &
0 que se reconhece socialmente como identidade” (BAUMAN, 2000, p. 142) e sendo a
identidade um fendmeno social tanto quanto individual, a televisito assume um papd
Importante: no caso em questédo, cada uma das emissoras reconhece e busca consagrar
identidades e tradicbes locas, atuando no sentido de reforcar a leitura hegeménica que
delas setem.

A nogdo de consumidor imaginado (DU GAY, 1999, p. 52-53) guda na
compreensdo acerca de como a producdo televisva € impactada por uma audiéncia
prevista, potencid, e muitas vezes reduzida & sues tradigbes. Ao criar um produto
cultural, os produtores pretendem estabelecer uma identificacdo entre aquele produto e a
emissora que o exibe e grupos particulares de consumidores — ou audiéncia. No circuito
da cultura proposto por Du Gay (1999), esse processo corresponde a uma tentativa de
gproximagdo ou articulacdo entre os momentos da producédo e do consumo. Assm,
consderando determinada audiéncia — imaginada — as emissoras produzem contetidos
que, conforme supdem os produtores, far& com que audiéncia se reconheca e

identifique-se no produto exibido.

4 Espaco comercial einsercdo de conteldoslocais

O espaco que resta a partir da programacéo da Rede Globo, de apenas 15% para a
programacdo da RBS, € ainda menor ara as emissoras do interior do estado. Um dos
espacos em gue o loca se insere na programacdo da rede RBS TV € o dos telgornais.
Atuamente, cada emissora do interior do Rio Grande do Sul tem blocos locais inseridos
no comeco das edicles diarias do Jornal do Almoco (JA) — das 12hs as 12 hs30min-, e
no RBS Noticias - das 19 hs as 19 hs 30min-, sendo que quatro das onze emissoras

contam com espaco maior para as noticias locais As emissoras de Santa Cruz do Sul,
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Caxias do Sul, Santa Maria e Pelotas — cada uma com quatro blocos no JA e um bloco
no RBS Noticias — ocupam cerca de 70% do espaco jorndistico da Rede RBS TV. As
demais emissoras exibem matérias locais ocupando dois blocos no JA e um no RBS
Noticias (JOB, 2006). O espaco jornalistico — com entrevistas com personalidades
locais, cobertura de eventos e relato de fatos — €, por certo, a forma definida para a
comunidade “ver-s8’ em seu cotidiano.

Para este estudo, conforme j& destacado, escolhemos o programete produzido
locdmente porque €le revela certa inicigiva da emissora loca para colocar na tea
paticularidades de sua comunidade de entorno. Diferentemente da producéo
telgornaigica, que se padronizou na utilizacd de um espaco diaio definido pea rede
regiona, a veiculagcdo de programetes ndo € uma regra — tanto que agumas emissoras
ndo 0 adotam — mas SM uma edratégia para, utilizando 0 espaco comercid, incrementar
a producdo local. A producdo e a exibicdo de um programete atende a diferentes
motivagdes que vao da disposicdo da emissora de identificar-se com sua comunidade a
necess dade de ofertar produtos diferenciados para comercializacéo.

Das 11 emissoras da rede RBS TV do interior do Rio Grande do Sul, cinco
produziram e veicularam programetes em seu espaco comercid em 2006: a RBS TV
Bagé, a RBS TV Santa Rosa, a RBS TV Cruz Alta, a RBS TV Santa Mariae a RBS TV
dos Vales', sediadaem Santa Cruz do Sul.

41 RBSTV Bagé

Sediada em Bagé, na regido do Pampa Galicho, e cobrindo mais sete municipios, a
RBS TV Bagé tem cerca de 278 mil telespectadores potenciais. A Zona do Pampa é
conhecida por ter sdo o paco de grandes momentos da historia do estado. Para
relembrar seus principais e mais tensos momentos, Bagé redizou, por duas vezes, seu
Concerto da Revolugdo, um teatro a0 ar livre, com arca de 600 figurantes e aberto ao
publico, contando a histéria da Revolucdo Federdista de 1983. Durante 46 dias,
maragatos (federaistas revolucionarios) tomaram a cidade e Stiaram seus adversarios
picapaus (cerca de mil republicanos, defensores do governo Jilio de Cadtilhos),
cercando-o0s entre a praca da Igrga Matriz e as ruas proximas. O episddio deixou

marcas de balas nas paredes da Igreja e dos prédios proximos.

11 No primeiro dia de janeiro de 2007, a anteriormente chamada RBS TV Vales do Rio Pardo e Taguari passou a ser
chamada de RBS TV dos Vales, com a incorporagdo do municipio de Cachoeira do Sul a area de abrangéncia da
emissora. O municipio estalocalizado no Vale do Jacui.
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Com o apoio de narracéo e de cancles executadas por um coral e uma banda, o
Concerto da Revolucdo foi transformado em programetes de um minuto de duragéo
cada, veiculados nos intervalos comerciais da RBS TV Bagé. O Concerto da Revolucéo,
tanto como espetaculo quanto como programete, tem sido bem aceito pela comunidade,
segundo Celia (2006): “quando ndo o redizamos, em um ano, a comunidade cobrou a
redizacdo”. Tratase de um exemplo forte de apropriagdo da identidade cultura do
municipio, marcada pelas revolugdes e pelo heroismo dos antepassados e atudizada na
programacdo local, obtendo ampla identificacdo com a audiéncia, segundo o gerente
executivo da emissora

A RBS TV Bagé ja produziu e veiculou outros programetes que fdavam da
histéria do municipio™®. Um deles foi o Nosso Novo Pampa, que ficou no ar entre 1998
e 1999 e que contou a histéria do municipio desde o tempo em que seus principas
personagens eram os indios e jesuitas a@ o momento da virada do milénio, faando
entfo em desenvolvimento e futuro. Outro, chamado Gente da Terra, faava sobre
persondidades antigas do municipio.

Pode-se dizer que a producdo televisa, em Bagé, reitera o cardter laudatdrio da
cultura do gauchismo, operando na audizacdo de um passado que se conddera
prestigioso e do qual seus habitantes manifestam orgulho e desgam preservar porque,
a0 agregar a 9 0 sucesso dos pioneiros, acabam promovendo sua auto-estima, abalada
pela decadéncia econdmica

4.2 RBSTV SantaRosa

Sediada em Santa Rosa, na regido das MissOes — noroeste do estado — e cobrindo
mals 68 municipios, a emissora tem goroximadamente 584 mil  telespectadores
potenciais. A regido das MissOes abriga a principal redugéo jesuitica dos Sete Povos, a
reducéo de Sao Migud Arcanjo.

A RBS TV Santa Rosa veiculou, em 2006, programetes voltados a terceira idade
(Terceira Idade Smi)*3, eventos sociais e novidades (Gente News na TV), iniciaives
empresariais de sucesso (Noroeste Positivo), turismo na Regido Noroeste Rota do Rio
Uruguai) e questdes de protecdo ambiental (Verde a nosso favor). Mas € o programete

Santo Angelo 300 Anos que interessa mais reste estudo. Com duraggo de um ano*, trata

12 A emissora de Bagé ja exibiu programetes com pautas que nada tém a ver com o passado da regido: o Prevenir
para Salvar foi exibido em 2005, dando dicas sobre como prevenir incéndios. Em 2006, foram ao ar inser¢cdes de
apoio a adogdo de animais de rua e ao voluntariado.

1B 0 Terceira ldade Sm! da emissora de Santa Rosa foi a base do programete de mesmo nome veiculado nos
interval os do programa Vida e Salde, daRBS TV, nas manhas de sabado, paratodo o estado.

14 Na época da entrevista, em outubro de 2006, o programete estava no terceiro més de exibiczo.
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da ultima das reducfes jesuiticas. Veiculado quinzendmente no intervalo do telgornd
RBS Noticias, comegou contando a histéria dos povos das MissBes e as Ultimas edigdes
traréo dados atuais do municipio. O tema das redugles jesuiticas € muito presente em
todo o noroeste do Rio Grande do Sul. As criangas aprendem na escola principalmente a
histéria de Sepé Tiargu, cacique de Sdo Migud consderado um mito nos dias auais.
Ao abordar e atuaizar o tema das redugdes jesuiticas, a emissora gproxima-se ndo sd da
comunidade do municipio de Santo Angelo, mas também das comunidades dos outros
municipios de sua area de abrangéncia.

43 RBSTV Cruz Alta

Sediada em Cruz Alta proxima a regido das MissOes e cobrindo mas 22
municipios, a emissora tem cerca de 301 mil telespectadores potenciais. Boa parte
desses telespectadores sBo municipes de ljui, municipio 47km digante de Cruz Alta e
um dos principais mercados da RBS TV Cruz Alta Conhecida como a “Europa do Rio
Grande’, ljui anda hoje divulga a midura de vaias etnias como uma caracteridica
determinante de sua formagéo. No parque de exposigdes loca, cada uma das etnias
integrantes da Uni& das Etnias de ljui (UETI)'® conserva uma casa com arquitetura
tipica da regido de origem. A Festa Naciond das Culturas Diverdficadas — FENADI
tem, como dogan, “O mundo das nagdes espera por VOce' .

A emissora exibiu, de julho a sstembro de 2006, 0 programete Receitas de
Inverno, produzido para mostrar um prato tipico de inverno das etnias. Os pratos foram
sugeridos pelos grupos das etnias e apresentados por mulheres vestidas com roupas
tipicas das findizavan cada programete com a frase “bom apetite’ fdada no
respectivo idioma de cada etnia. Os 12 programetes do Receitas de Inverno foram
reunidos em dvd e se tornaram mais um produto de comercidizacdo daemissoralocal.

A emissora, a0 buscar 0 apoio de grupos énicos ja organizedos para produzir
Seu programete, apropria-se das representacOes identitérias reconhecidas no municipio
de ljui. A condicdo multicultura é reconhecida e exdtada

4.4RBSTV SantaMaria

Sediada em Santa Maria, no centro geogréfico do estado, e cobrindo outros 37

municipios, a emissora tem cerca de 700 mil telespectadores potenciais. Nesse contexto,

15 Fazem parte da UETI as seguintes etnias: afro-brasileira, dema, drabe, austriaca, espanhola, holandesa, itdiana,
leta, polonesa, portuguesa e sueca. Ainda faz parte da Unido o grupo dos galichos, representado pela Associacao
Tradicionalista Queréncia Galicha. Disponivel em <http://www.ueti.rg3.net>. Acesso em: 08 nov. 2006.
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o programete Revista da Quarta Colonia € voltado para os sete municipios da micro-
regido de imigracio itdiana®.

Ele é produzido h& cinco anos com inser¢bes semanais que trazem informagoes
culturais, artidticas, turisticas e gastrondmicas. Com 50% da producdo paga pelos
municipios integrantes do Consorcio de Desenvolvimento Sudentavel da Quarta
Colénia (CONDESUS), o programete de 45" va a0 a no intervalo da novela das sais
horas todas as sextas-feiras. S80 apresentados o0s eventos dos municipios, pontos
turigticos, singularidades (no inverno, as caracterigticas de serra, o frio, cantinas, €c. €,
no verdo, os bane&rios) e reatos (a producdo de pdo caseiro a moda italiana, em forno
de barro, o primeiro sno do municipio, €c.) que remetem a0 passado e aos Seus
fundadores. O programa tenta angariar reconhecimento junto & comunidade dos
municipios mostrando também aspectos historicos narrados pelos descendentes dos
fundadores. Ao mesmo tempo, 0 acesso as informagbes sobre as potencididades do
locd desperta o interesse turistico de telespectadores de outros municipios da area de
cobertura da RBS TV Santa Maria. Segundo Soares (2006), o fato de os sete municipios
“edarem na TV” é fator fundamentd para seu desenvolvimento econdmico em funcéo
da procura pel o artesanato, pelos restaurantes e pelas rotas de passeio.

45RBSTV dosVaes

Sediada em Santa Cruz do Sul, locdizada na regido dos Vdes, e cobrindo outros
62 municipios, a emisora tem aproximadamente 780 mil telespectadores potencias.
Em sua &ea de cobertura, destacamse varias cidades de colonizacéo
predominantemente deméa eitdiana

Em um contexto de valorizacdo das tradigbes e da exdtacdo do passado e dos
primeiros imigrantes que povoaram a regid'’, a RBS TV locd criou, em setembro de
2002, o Preserve 0 gque é nosso, pretendendo “vaorizar a historia arquitetdnica regiona
e as inicidivas de pessoas preocupadas em manter seus referenciais’®. As pessoas da
comunidade, a0 restaurar suas casas, tém interesse em expl-las e as oferecem como
pauta a emissora. Apresentando casas antigas que foram restauradas, a producéo da
s&rie evidencia representantes das familias ou de pessoas que tém ou tiveram relacdo

com as edificagdes, contando histérias que aconteceram em seu interior ou detahando o

16 Faxinal do Soturno, Nova Palma, Dona Francisca, SilveiraMartins, Ivord, Pinhal Grande e Sdo Jodo do Polésine.

17 Em 1999, a RBS TV VRPT exibiu a sé&ie Lutas, Memdrias e Conquistas, que contou a histéria da colonizagio na
area de Santa Cruz do Sul, dentro do projeto 150 Anos da Imigracdo Alema. Foram 60 programetes com um minuto
de duracdo cada qual.

18 Extraido de um documento de apresentacio do Preserve o que é nosso.
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trabalho de restaurac@o e os motivos que levaram a ea.

O programete de 90" vai a0 a nas sextas-feras, no intervao comercid do Globo
Reporter, e aos domingos, no intervalo do Domingdo do Faustéo.

Durante o programete, o locutor cumpre o pape de exdtar as origens das
comunidades que acanca. Seu discurso € reiteraivo do que se afirma nos eventos da
regido (a Oktoberfest de Santa Cruz do Sul é considerada a segunda maior do género no
Brasil), no cotidiano e nas relagbes sociais das comunidades da area de abrangéncia e
nas matérias dos jornais da regi&o.

O Preserve 0 que é nosso nd € o Unico programete produzido pela emissora de
Santa Cruz do Sul. Dentre outros, estdo no ar atudmente programetes que mostram
acOes e eventos na regido (Nossos Vales). Ja figuraram na RBS TV dos Vaes sfries que
tratavam do dia-a-dia no campo (Momento da Familia Rural), da protecdo as &guas
(Nossos Vales, Nossos Rios) e dalimpeza urbana (Cidade Limpa).

ApoGs destacar cada uma dessas emissoras e suas producdes cabe apontar aguns
aspectos gerals encontrados no levantamento. Em primeiro lugar importa dizer que
todas as cinco emissoras que adotam o formato estudado tém em sua programacdo ao
menos um programete que destaca aspectos fortes da identidade cultura e das tradicOes
da &ea de cobertura. Para as emissoras, mostrar e promover as particularidades da
regido, sua histéria e as identidades presentes sdo formas de promover sua propria
insercdo, de mostrar que pretendem realmente colocar em prética o dogan da rede “Sua
vida na TV”. Essa intencéo pode, de certa maneira, explicar porque as emissoras exibem
programetes — que implicam custos de producdo, pesquisa, €tc. — no lugar da midia
avulsa, que poderia ser considerada como passivel de geracdo de um maior retorno
comercid. Por outro lado, durante as entrevistas com 0s representantes das emissoras,
foi possive congtatar que, em alguns casos, ele € um produto aternativo oferecido para
empresas que, ja edabelecidas e bem sucedidas, ndo tém interesse pda midia
convenciona, ou para empresas que de outra formando anunciarianem TV.

Os entrevigados neste levantamento entendem que os programetes veiculados
reforgam a inser¢do das emissoras em sua regido de cobertura. Relatam que o retorno da
comunidade indica, em alguns casos, a recessidade de novas séries de programetes. Em
outros casos, 0s telespectadores contribuem com sugestdes ou oferecendo novas pautas
(JOB; MANJABOSCO; BATISTA; CELIA; BRAUN). O envolvimento com a
comunidade durante sua confecgdo também é avdiado como postivo, porque aproxima

a emissora de pessoas que muitas vezes s referéncia porque participam de grupos de
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preservacdo de culturas, estdo a frente de entidades, dentre outras situacOes. Assm, os
entrevistados entendem que, dém da preocupacdo das emissoras de mostrar que “estéo
presentes’ nas comunidades em que atuam, ha também uma preocupacdo de que a
comunidade “esteja presente”’ na programagao (SOARES, 2006).

De forma gerd, a exibicdo do programete depende de patrocinios comerciadizados
em cotas. A assinatura dos patrocinadores é veiculada no fina de cada edicdo ou apenas
nas chamadas de divulgacdo. Esse aspecto obedece fielmente a0 Padréo Globo, de no
minimo 5" de agproveitamento para cada um dos patrocinadores. Esse mesmo padréo
determina que ao ultrapassar 0s 90" o programete deve ser andisado pela propria Globo
antes de ser veiculado. Assm, para a Rede Globo estabeleceurse, como regra, que um
programete deve ter um tempo méximo de 90" (SOARES, 2006).

Os patrocinadores escolhem apoiar esse tipo de producéo porque ele se propde a
mostrar sua regido e abordar identidades culturais e tradigbes que podem ser
importantes para S ou para seus clientes. Tratase de uma compra baseada em
sentimento e intuicdo, e N em aspectos técnicos que envolvam informagbes sobre
segmento ou “nimero de atingidos’, segundos de agproveitamento, dentre outros dados
(SOARES, 2006).

A opcdo pelo patrocinio de um programete — e ndo pela compra de midia avulsa
— caracteriza-se ainda pelo aspecto institucional, de imagem, em detrimento de andncios
gque enfoquem precos/servicogprodutos e que tém o objetivo de vender mercadorias
diretamente. O merchandising adotado em aguns programetes pode ser considerado
uma excegdo, e foi encontrado em dois casos. O primeiro, da emissora de Santa Rosa, é
voltado para acles da terceira idade e exibe merchandising de uma marca comercia de
eva mate. O segundo, da emissora de Cruz Alta, € voltado para a gastronomia de
diversas etnias, e os produtos dos patrocinadores (arroz, farinha de trigo, de milho, etc.)

s20 exibidos durante a realizacdo das receitas culindrias.

5 Consideracbesfinais

ApGs as vidtas redizadas para conhecer as producles das diferentes emissoras
darede RBS TV do interior do Rio Grande do Sul que adotam o formato e de uma breve
andise quanto a relagdo de seus temas com as &eas onde as emissoras auam, pode-se
concluir que, redmente, des sSo um espaco importante de (re)configuracdo e
consagragao das identidades culturais.
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Va&ios autores ja se depararam com a questdo de que, fora do espaco
jorndigtico, a abordagem de identidades locas s tem sSdo possived mediante a
utilizacdo do espago comercid das emissoras (JACKS, 1998; SILVEIRA 2006;
HINERASKY, 2004; SOUZA, 1999; BAZI, 2001, dentre outros). Isso acontece em
funcdo da limitagdo do tempo concedido a RBS TV como dfiliada da Rede Globo e, em
segunda ingténcia, as emissoras do interior, jA que boa pate dos espacos de
programacéo destinada a RBS é preenchida por productes da emissora de Porto Alegre.

Assim, os programetes parecem ser, diante do sstema de rede, a estratégia
viavel para a inser¢do de conteldos locais. S0, pode-se dizer, um produto segmentado
gue se adapta aos limites de poder e espaco estabelecidos pelo sstema de redes. Quando
as emisoras Utilizam essa edratégia, fazemno em gerd por dois motivos, que ndo se
ediminam mutuamente. O primeiro € a intencéo de “fazer pateé’ da comunidade para
obter legitimidade junto a €la respondendo com contelidos pertinentes a audiéncia que
imagina acancar. O segundo é a necessidade de criar novos produtos, vendavels para
patrocinadores que ndo tém interesse pela midia comum.

Para concluir, pode-se dizer que o programete é 0 espaco em que as culturas e
identidades locais, parte de tradigdes e modos de vida particulares séo (e)configurados
e consagrados. Egte tipo de articulacdo guarda a indagacdo de se isto ocorre em sentido
convergente ou oposto ao processo de homogeneizacdo globaizada. Ou sga, e €a se
inclina a uma tendéncia de fortalecimento do sistema de redes, das emissoras locas e

seu sstema publicitério ou, por fim, dasidentidades culturais.
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