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Semidtica francesa e Estudos Culturais. possivels articulagtes no campo da
ideologia®
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Resumo

Propde-se neste artigo promover uma articulacéo entre a teoria semidtica francesa e os
Estudos Culturais, principadmente no que tange o conceito de ideologia Opde-se a uma
perspectiva de ideologia unicamente cacada em classe, pela qua tudo seria efeito direto
da base econbmica. Condderase que a condante tenso entre cultura e ideologia,
proposta por Gramsci, em seu conceito de hegemonia, mostra-se capaz de perceber
fendbmenaos de forma menos redutora. Defende-se, portanto, concepcao de ideologia
para se entender aguns fendmenos no escopo da teoria semidtica
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I ntroducéo

Pretende-se neste trabaho indicar possiveis articulagbes entre a teoria semidtica de
linha francesa e os Edudos Culturais Inglesess. Assm como eses obtiveram
contribuicbes do campo das ciéncias que estudam a producdo de sentido, propde-se
agora uma operacdo inversas a partir de conceitos de ideologia, exaustivamente
trabalhados pelos Estudos Culturais, indicar-se-ia uma possivel mudanca de viés em
relacd a como o conceito de ideologia é trabalhado ainda hoje por adguns autores da
semidtica francesa. Consdera-se que ta conceito é anda trabahado de forma bastante
endurecida por estes. Vidumbrase, aém disso, uma possivel ponte entre a teoria
semidtica, que se propde a estudar 0s mecanismos intra-discursvos, mas Ndo se ocupa a
priori com 0 momento de apropriacdo e decodificacdo do texto pelo sujeito, e os
Estudos Culturais. Evidentemente, ndo se estd propondo nenhuma teoria nova, nem
sequer indicando como fazé-lo. Acreditase que, peo menos neste trabaho, a
associacdo dessas duas &eas do conhecimento € frutifera Este artigo é condtituido da

! Trabalho apresentado no V11 Encontro dos Nticleos de Pesguisa em Comunicacio — NP Semidtica da Comuni cagio.

2 Mestrando pelo Programa de Pés-Graduagdo em Estudos Lingiiisticos da Faculdade de Letras da Universidade
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seguinte mangra goresentar-se-80  visdes panoramicas tanto da semidtica francesa,

quanto dos Estudos Culturais, para depois promover uma possivel articulagéo entre eles.

1- O queésemidtica

De acordo com Bertrand, “O objeto da semidtica é o sentido” (2003:11), apreensivel
pelo resultado da funcdo semidtica da linguagem, ou sga a reunido dos planos da
expressdo e do conteldo. O que diferencia esta disciplina de outras, como a histéria ou
antropologia, que também podem ter o sentido como objeto é “o parecer do sentido”
(Bertrand, 2003:11). Ta parecer se gpreende por meio da linguagem verba, nédo-verbd
(visud, plédtica, gestud, musicd etc.) ou sincrética, como, por exemplo, 0 cinema, que

agrupa algumas dessas linguagens.

Exisem agumas correntes semidticas’ no mundo, tais como a americana e a francesa.
A primeira é calcada na obra do fil6sofo e pensador Charles Sanders Peirce (1839-1914)
e s« aém fundamentamente a0 modo de producdo do signo e sua relacdo com a
redidade referencid. Tratase de uma semidtica légica, filosdfica, desvinculada de
qualquer ancoragem das formas linguageiras (Bertrand, 2003:14). A segunda corrente
semidtica, a francesa, desenvolvida por Algirdas Julien Greémas (1917-1992), linglista
lituano radicado na Franga, tem filiacdo saussuriana e hjelmdeviana, por isso, ancorada
numa teoria da linguagem, de postulados estruturais e na concepcdo de que a lingua é
uma indituicdo socid. A diferenca fundamenta entre as duas correntes semidticas agui
gpontadas é que a primeira é fundamentamente |égica e de filiagdo filosdfica, a0 paso
que, a francesa, ou Escola de Pais, € fundamentada nas teorias da linguagem e do

discurso. Além das correntes semidticas apontadas acima, hd ainda a semiologia®.

3 Além das correntes americana e francesa, destaca-se ainda a semiética russa ou semiética da cultura, segundo a
qual, “a cultura é entendida como texto e a comunicagdo, como processo semidtico” (citado de
http://www.pucsp.br/pos/cos/cultura/semicult.htm acesso em 05/05/2007) e tem como maior expoente luri Lotman.
Mais recentemente, a partir da década de 1980, desenvolve-se, na Austrdlia a semidtica socia ou sociossemidtica,
“ciéncia que analisa e estuda os signos na sociedade” (Pimenta, 2007:153), a partir dos trabalhos de Michael

Halliday.

4 Existe uma concorréncia entre os termos semiética e semiologia. Para Bertrand, “a distinggo tedrica e metodol gica
entre semidtica e semiologia (...) estd mais ligada as transformagOes histéricas de sua formagdo recente no campo das
ciéncias da linguagem” (2003:12). Semiologia, portanto, estaria mais ligada a obra de R. Barthes, enquanto a
semidtica — do discurso — remeter-se-ia a A. J.Greimas. No entanto, além dessa diferenca, enquanto a semiologia se
preocupa com a “vida dos signos no seio da vida socia”, a semidtica se preocupa com o sentido suscitado pelo signo.
Esta, portanto, se interessa pela significagdo. Do signo empirico ela ndo diz quase nada; seu projeto ndo é o signo,
mas as relagBes subjacentes que produzem a significagdo. Para J. C. Coquet, “O objeto da semidtica é explicitar as
estruturas sgnificantes que modelam o discurso social e o discurso individua” (apud Bertrand, 2003:115). Tratase
de uma ciéncia que procura explicitar as condi¢des de produco e apreensio do sentido.
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Ambas, muitas vezes tomadas como sSndnimas, tem em comum o fato de aravessarem
a fronteira da palavra ou da frase: diferentemente da seméantica, elas se preocupam com

o texto. Deter-nos-emos, doravante, a semidtica de linha francesa.

1.1 - Fontes da semiética

A samidtica francesa, para se condituir, foi influenciada por trés &ess do
conhecimento: a lingliigtica, a antropologia e a filosofia. Para escrever a obra fundadora
da semidtica, Semantica Estrutural (1966), A. J. Greimas teve como base o trabalho de
dois linglistas. 0 suico Ferdinand de Saussure e o dinamarqués Louis Hjemdev. O
primero, criador da linglisica como ciéncia, influenciou Greimas sobremaneira com
sau Curso de Lingtistica Geral, assm como L. Hjemdev, com as obras Prolegbmenos

de uma teoria da linguagem e Ensaios linguisticos.

A antropologia cultura, pelos trabahos de Lévi-Strauss e Marcd Mauss, também é
fonte de que bebe a semidtica A conex@ entre as duas disciplinas esta no estudo
daguilo que rege e permela o discurso: a cultura, ou sga, como ea da forma ao
imagin&io humano. A dtima influinda € um ramo da filosofia chamado
fenomenologia. Esta se preocupa com o parecer der um objeto empirico, ontolégico,
enquanto, para a semidtica, o parecer é congtruido no e pelo discurso, quer dizer, ndo

exigte a preocupacdo com uma correspondéncia entre mundo real e Signo linguistico.

1.2 - Criticasateoria

Reconhece-s2 que agumeas criticas sfo dirigidas a semidtica, ja que edta é uma ciéncia
de base formdigta e que privilegia 0 enunciado em detrimento da enunciacéo, tida como
pressuposta. No entanto, a semidtica foi integrando em seu desenvolvimento as

pesquisas da lingtiistica da enunciacao, principa mente, pela obrade Emile Benveniste:

“A concepcdo semidtica do discurso vista como uma interacdo entre producéo
(por um sujeito enunciador) e apreensdo (ou interpretacdo por um outro sujeito
enunciador) foi pouco a pouco se aproximando da redidade da linguagem em
ato, procurando apreender o sentido em sua dimensdo continua e estreitando
cadavez mais o estatuto e a identidade de seu sujeito”. (Bertrand, 2003:14)



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicacao
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Para Bertrand (2003), a critica aquebra do €o entre discurso e sujeito, 0 imanentismo,
O é cabivel se s faz uso de mecanismos de andises que aumentam as sutilizas, mas
também as dlvidas. Para este autor, “descobrir as estruturas imanentes nas formas é
também dotar-se dos meios de reconhecer as convengdes que O USO pouCO a pouco
estabeleceu, sedimentadas em edtruturas e congtruidas com regras implicitas’ (2003:31).
Assm, para €le, a abordagem sincrénica das estruturas ndo contradiz a abordagem
diacronica da histdria Ta abordagem oferece a posshbilidade da histéria culturad das

formas, apreendidas que n&o no regime de duracdo de uma cronologia de obras.

Segundo este autor, a critica a semidtica se bassia num ma-entendido: “podemos
consderar que 0 projeto semidtico € ser, @ mesmo tempo, uma sicio- e uma psco-
semidtica’ (2003:31), o que de ceto modo rompe perspectiva de pensar a semidtica
como ciéncia essencidmente imanentista. Nesse sentido, o receptor/destinaté&rio, para a
semidtica, ndo s trata de uma ingténcia abdrata e universal, mas conditui o “centro do

discurso, que constroi, interpreta, avalia, gprecia ou rejeita as sgnificagbes’ (2003:25).

1.3 - Desdobramentos atuais

A partir de meados da década de 1980, a semidtica se estende a outros objetos, mas
também, tenta dar conta de uma complexidade que até entéo o percurso gerativo de
sentido e o0 quadrado semidtico ndo o faziam. O primero, um Smulacro tedrico
metodoldgico que divide o texto em fatias, va de um nive smples e abdrato até um
nived mais complexo e concreto; nesta ordem, configuramntse os nives fundamentd,
narrativo e discursivo. O quadrado semidtico, por sua vez, € uma representacdo visua
das relagbes que os tragos diftintivos condituem uma mesma categoria semantica
Assm, para estrutura, uma mudanca de estado rediza-se pela negacdo do estado
atua para entdo a conversio a um segundo estado: X passa a ser ndo-X para depois se

tornar Y.

Antes da morte de Greimas, ja surgira na Franca, a chamada semidtica das paixdes,
teoria desenvolvida por ele e por Jacques Fontanille, que lida com a transformacéo
continua e recursiva dos estados de alma. Nesse contexto também aparece Jean-Marie
Floch, com sua semidtica plagtica, cujo proposito é “é entender ndo s6 as condi¢des de
producdo, mas também um certo tipo de rdacdo entre um dgnificante (visud) e um
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ggnificado” (Floch, 2006:02). Além dessas, a chamada semidtica tensiva, desenvolvida
por Claude Zilberberg e J. Fontanille, que ndo se opde a semidtica de Greimas, mas trata
de fendmenos discursvos ndo-bindrios, de cardter continuo. Para a semidtica tensva, o
guadrado semidtico da lugar ao gréfico da intenddade e extensdade, dai o nome,
semidtica tensva. A intenddade seria a dimensdo do sensivel, enquanto, a extensdade,

0 luger do intdigive.

Resta ainda fdar da semidtica do sensivel, cuja génese foi a publicacéo da ultima obra
de Gremas chamada De L’Imperfection (1987) e teve continuidade a partir do
colaborador proximo de Greimas, Eric Landowski. Essa obra assumiu, segundo
Fechine (2006:02),

“(...) como projeto a descricao de um sentido cuja particularidade é justamente
0 ser sentido, provado, vivido (...) e sua constante preocupacéo em descrever
agora um sentido que se da em ato, sga nas experiéncias individuas, sgja nas
préticas sociais cotidianas, nas quais estdo necessariamente envolvidos
componentes afetivos e sensoriais.”

Para Fontanille (2001:11), a semidtica redizada a partir dos anos de 1990 ja néo

mantém uma cega confianca naimanéncia

“[asemiotica atual] ndo é nem exatamente a mesma, nem completamente outra,
guando comparada a dos anos 70. Uma seria mais binarista, logicista, acronica,
mal concedendo um lugar ao sensivel; a outra, mais semidtica das paixfes, da
intensidade, preferindo a dependéncia e a complexidade as diferencas
meramente binarias’.

A pr&xis enuncidiva da semidtica vincula-se, audmente, ainda de acordo com
Fontanille, mais a uma “bricolagem (cf. Jean-Marie Floch, ldentités Visuelles, que toma
a nocd de Lévi-Strauss para aplicar a enunciagdo) do que um dgoritmo de
engendramento  universal” (2001:13). Percebe-se, dessa forma, uma desvinculacdo da
semidtica atud a um edtruturdismo  stricto sensu, que pretende encaixar 0 enunciado a
quaquer custo a edruturas formais pré-determinadas. Nota-se, portanto, uma
gproximacdo a0 métier do pesquisador quditativo, que ndo tem um modelo Unico que
dé conta de qualquer objeto, mas, congtrdi, ao longo de sua investigacdo, uma “colcha
interpretativa’ (Denzin, 2006:17), que leva em conta as ingténcias da enunciacdo, do

sensivel, dos estados de alma, do gradiente etc.
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2 - Cultura para os Estudos Culturais

Passemos agora aos Estudos Culturais. Entender a cultura implica entender como se déo
0S processos comunicativos. Os Estudos Culturais surgem na Inglaterra, na década de
1960, preocupados em compreender as préticas e as indituicdes culturais, sua relacéo
com a sociedade e com as transformagOes sociais. Para esses estudos, a cultura passa a
ggnificar “ocorréncia dindmica em processos comunicativos e sstemas de sgnificacdo”
(Gomes, 2004:103). Assim, os objetos que circulam na sociedade O adquirem vaor no
ambito da cultura

Cultura, de acordo com Williams (1958), desgna “todo um modo de vida’ de um grupo
socia, conforme sua estruturacéo pela representacéo e pelo poder (apud Frow & Morris,
2006:316): “trata-se de uma rede de préticas e de representacBes implantadas (textos,
imagens, conversas, codigos de comportamento e as edtruturas narativas que 0s
organizam) que influencia cada aspecto da vida socid” (Frow & Morris, 2006:316). A
cultura, para os Estudos Culturais, ndo se restringe a “bod’ ou a “dta cultura’, muito

pelo contr&rio, € a esta visio bourdieusana de distingdo social que estes estudos se

contrapdem.

No ambito dos Estudos Culturais, a cultura pode operar no nivel do Estado-nacéo, ou no
nivel de uma cultura naciond, mas, ab mesmo tempo, no nivel da classe, do género, da
raca, da sexudidade, da etnia e da comunidade. E, evidentemente, “esses niveis ndo se
encaixam pefdatamente entre 97 (Frow & Morris, 2006:316). Por isso, os Estudos
Culturais tendem a partir do particular, do detahe, para entéo descrever a densidade das
relacbes e dos dominios sociais que cruzam e permelam esse particular. Para Frow &
Morris (2006), “os Estudos Culturais tem por objetivo a cultura comum (...) de sua
prépria sociedade’ (p.329). Ja para Johnson (1999), o objeto dos Estudos Culturais so

as representactes congtruidas pelavida social.

Segundo Johnson (1999:13), a cultura esta edtreitamente vinculada as relacfes sociais e
suas formagOes de classe, com divisies de raca e género. Ela envolve poder, o que
contribui para as assmetrias sociais. Além disso, a cultura ndo é um campo auténomo,

mas um local de diferencas, enfretamentos e lutas socials.
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2.1 - Conformacéo dos Estudos Culturais

Ingtitucionalmente, os Estudos Culturais Ingleses se organizam em torno do Centre for
Contemporary Cultural Studies (CCCS) da Universdade de Birmingham, fundado em
1964 por Richard Hoggart. Considera-se, no entanto, que a fundacdo dos Estudos
Culturais se deu baseada em trés textos seminais, anteriores a fundagdo do CCCS. Sao
eles The uses of literacy, de Hoggart (1957), Culture and society, de Raymond
Williams (1958) e The making of the english working class, de Edward Thompson
(1963). Para Johnson (1999:10), Williams e Hoggart, parttiram da teoria literdria, mas
dedocando-a a vida cotidiana.  Preocupados em como se congtitui a classe trabalhadora,
0s Estudos Culturais buscam redefinir a nogéo tradiciona de cultura, de modo a incluir
a cultura popular ou mididica em um rol que concebe a cultura de forma mas
abrangente. Os Estudos Culturais entendiam, inicidmente, a cultura como o lugar em
gue se naurdizam e se condituem as desguddades socias. Hoje em dia,
desguddade é focada, cada vez mais, em género, raga ou etnia Concomitante a isso,
cultura é, também, o terreno onde se desenvolve a luta pela hegemonia, ou sga, meo

pelo qua os diferentes grupos subordinados opdem resisténciaa subordinacao.

De génexe essencidmente multi- e interdisciplinar, os Edudos Culturais foram
influenciados e influenciam muitas &eas do conhecimento, tais como a teoria literaria, a
lingliistica, a sociologia, a antropologia, a semidtica e os estudos em comunicacao. S0
porque a cultura se manifesta nas mais variadas formas sociais e textuais. Devido asua
formacdo variada, a ligda de acréscimo das disciplinas que influenciaram os Estudos
Culturais poderia estender-se quase que indefinidamente. Para Frow & Morris (2006),
“Tadvez esta sga a marca de uma disciplina que, ssm uma metodologia estabelecida e
mesmo sem um objeto bem-definido, aproveita eclética e vigorosamente uma variedade

de fontes tedricas a medida que busca definir sua propria especificidade” (p.331).

No ambito dos Estudos Culturais, rgeita-se a concepgdo da cultura de massa como um
fendbmeno indiferenciado e encaramse 0s mass media como um propagador de
representagdes ideoldgicas dominantes. Eles também rompem com uma concepcdo
behaviorida, que vé a influéncia dos media como um mecanigmo de estimulo-resposta.
Assm, a forca da midia € bem mais difusa e sutil do que se pensava. Além disso, para
os Estudos Culturais, as nogdes de textos transparentes sdo rechacadas, 0s textos sdo
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sstemas complexos de signos cuja decodificacdo vai depender de quem a rediza. 1sso
tem a ver, também, com o rompimento de uma concepcdo de audiéncia passva e
indiferenciada. A variedade de formas com que as mensagens ou textos s&o
decodificados se relaciona as diferentes orientagfes sociais e politica dos individuos.

Os Estudos de Recepcdo sdo considerados um desdobramento empirico dos Estudos
Culturais. “Eles propfemse andisar as interpretacbes que o publico da aos textos
mididticos, ou mais amplamente, 0 consumo ou uso que o publico faz dos textos e das
tecnologias da comunicagdo” (Gomes, 2004:174). Pode-se dizer que o0 que mas
caracteriza os Estudos de Recepcdo como um continuum dos Estudos Culturais é a
énfase no receptor. Considera-se a mensagem televisva como um fato comunicativo, o
que implica um sstema de sgnos. O dgnificado da mensagem muda de acordo com o
cddigo com que o receptor interpreta esse codigo, isso quer dizer que a interpretacdo se

circunscreve a Situacdo socio-antropol Ogica do receptor.

2.2 — Abordagens dos Estudos Culturais

Johnson (1999) propde trés modelos principas de pesquisas em Estudos Culturais. A
primeira seria baseada na producdo; a segunda no texto, e a terceira baseada nas
“culturas vividas’ (p.104) ou estudos de recepcdo. A primera forma da énfase aos
produtores culturais, ou a0 menos a posicdo tedrica da producdo. Essa abordagem esta
preocupada com a producdo e a organizagdo socia das formas culturais. A abordagem
pelo texto diz principdmente dos produtos culturals, e os edudos linglisticos e
literarios vém desenvolvendo mecanismos indispensaveis de descricdo de tais produtos.
O terceiro modelo, baseado na recepcdo, pde o receptor em destaque. Da foco a sua

experiéncia e a maneira como €le apreende os textos produzidos pela cultura.

Para este autor, cada abordagem tem uma racionaidade prépria, uma vida prépria. No
entanto, elas sdo inadequadas para a descricdo do todo. N&o se trata de querer articular
as trés abordagens em apenas uma globa, correr-se-ia 0 risco de criar reducbes ou
incompatibilidades tedricas, mas de fazer com que repense, se senshilize & luz de outra
abordagem: “Embora separados, os momentos ndo sdo, na verdade, autocontidos,

precisamos, portanto, andisar aguilo que Marx teria chamado de ‘conexdes internas e
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‘identidades reais entre ees’ (Johnson, 1999:106). Para este autor, consciéncia
néo e refere gpenas desenvol vimentos tedricos, mas a aliancgas politicas eficazes.

2.3 - Egtruturalismo e Culturalismo

Para Stuat Hal (2003), os Estudos Culturais foram influenciados por dois paradigmas.
0 culturdismo e o edruturdismo. Sobre 0 primeiro, o paradigma dominante, Hal diz:
“Em suas véaias formas, e concetua a cultura como ago que se entrdaca a todas as
préticas socias, e essas préticas, por sua vez, como uma forma comum de atividade
humana’ (Hdl, 2003:133). Esse paradigma se opde a0 esguema marxista base
Superestrutura, que releciona as forgas ideais e materias, no qua a base é a
determinacdo pelo econdmico em um sentido smples. A vantagem desse paradigma
pode ser derivada das fahas e dléncios do outro, o estruturdismo. O culturdismo
indgtiu no desenvolvimento e na organizagdo da luta consciente como eemento
necess¥io a andise da historia, da ideologia e da consciéncia. Além disso, o0s
culturdistas pdem em reevo 0 lugar e a experiéncia do sujeito, fundamentd para

perceber quem € esse sujeito e de que maneira ee se apropria do texto.

O segundo paradigma, 0 edtruturdismo, é cronologicamente pogerior ao culturalismo.
As intervengles edruturaligas foram muito articuladas em torno do concdto de
ideologia, tido por este paradigma como eemento proeminente. O conceito de cultura,
por sua vez, fica em segundo plano. De acordo com Hal, foram Lévi-Strauss e a
semidtica, que operaram a primeira ruptura do paradigma culturalista, e deram destaque
a0 paadigma edruturdisga “Foi 0 edruturdismo de Lévi-Strauss que, em sua
gpropriacéo do paradigma linglistico, gpos Saussure, ofereceu as ‘ciéncias humanas da
cultura a promessa de um paradigma capaz de torné-las cientificas’ (Hall, 2003:136).
Para este autor, 0 estruturalismo apresenta trés vantagens sobre o culturdismo: pensar
as relagbes de estrutura em outros termos que ndo se reduzam as relacfes entre as
pessoas. A segunda vantagem € a necessidade de abstracdo; para o estruturdismo, a
formacdo de conceitos com os quais se pode recortar a complexidade do real, “com o
propésto de revelar e trazer a luz as relagbes e edtruturas que ndo podem se fazer
visivels a0 olhar nu e ingénuo” (Hal, 2003:141). Por outro lado, a abstracéo a0
extremo, faz da teoria, segundo Hdl, juiz e juri, e afasta-se, por completo, de qualquer
empiria. Outra vantagem do estruturdismo € a concepcdo do todo, diferentemente de
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como o faz o culturdismo, que observa sempre o paticular. Desenvolvido
corretamente, 0 etruturdismo permite conceituar a especificidade de préticas diferentes
sem perder de vista o conjunto por eas condituido. Por fim, o estruturalismo, como se
disee, da a ideologia um lugar de destague, lugar esse negligenciado em aguma medida
pelos culturalistas.

N& se defende agui nenhum dos dois paradigmas acima, mas pensar a cultura e seus
processos a partir do mais adequado de cada paradigma. “Embora nem o culturalismo
nem o edruturalismo bastem, como paradigmas auto-suficientes para 0 estudo, ees sfo
centrais para o campo’ (Hdl, 2003:147). Séo suas divergéncias e convergéncias
enfocam o0 que deve s problema centrd dos Estudos Culturais. A confluéncia e
contrgposicao desses dois paradigmas nos revdam a aticulacdo de dois conceitos

fundamentai's aos Estudos Culturais: cultura e ideologia

3 — ArticulagBes entre Estudos Culturais e semidtica no campo da ideologia

Propbe-se, com este artigo, avancar ainda mais sobre como se entende ideologia e levar
tals conceitos a futuros trabalhos no ambito da semidtica, de modo que, a redidade sga
representada de forma menos smplificada (ou smplista) possivel. N&o se pode, assm,
perder de vista a constante tensdo entre cultura e ideologia Pensa-se que a articulagéo
da semidtica francesa e dos Estudos Culturais, no que tange o conceito de ideologia
mostra-se  produtiva. Além diso, vidumbrase, a posshilidade de uma maior
integracdo entre duas &eas do conhecimento no que se refere também ao para
dém dos mecanismos intra-discursivos do texto. Como se sabe, ndo é preocupacdo
gprioristica da semidtica desvendar de que maneira o receptor interage com o texto, mas
Sm perceber como as edtruturas imanentes geram o sentido do texto. Acredita-se que,
um estudo pode tanto fazer uma abordagem dupla, tanto intra-textua, como calcada no
receptor. Ambas sfo pertinentes e 0 que cada uma delas diz ndo contraria ou invaida a
outra, pelo contr&rio, faz com um estudo possa compreender a complexidade das
relacbes de forma mais rica. Apresentar-se-a, a seguir, como cada disciplina entende o

conceito de ideologia para propor possiveis mudancas de vieses.

3.1-Ideologia e semidtica

10
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De acordo com o dicion&io de semidtica (Greimas & Courtes, 1979), ideologia séo os
vaores que “se auadizam e sfo assumidos por um sujeito — individua ai coletivo — (...)
modadizado pelo querer-ser e, subsequentemente, peo querer-fazer” (Gremas &
Courtes, 1979:225). Portanto, para Greimas & Courtes (1979), ideologia séo vaores que
motivam o0 sujeito a acdo de ser ou fazer, e ndo fazem referencia a qualquer conotacéo
marxista. Outros semioticistas como (Barros, 2002) e (Fiorin, 2005) reacionam o
conceito de ideologia a “visito de mundo”, mas também o ardam aguilo que Bobbio
(1986) chama de significado forte de ideologia, que tem origem no conceito de

ideologia de Marx.

Comecemos por entender de que se trata a ideologia como “fasa consciéncid’. Para
Marx, o termo ideologia esta intimamente relacionado a uma sociedade dividida em
classes. A ideologia seria 0 que mascara a redidade socid e permite a legitimacdo da
exploracdo de uma clase pela outra A didética marxista € materidista porque a
matéria sdo as relagbes sociais entendidas como relagbes de produgdo, quer dizer, o
modo como os homens produzem e reproduzem essas condigbes materiais de existéncia
e 0 modo como pensam e interpretam as relagdes. As classes socials, nessa perspectiva,
N0 SA0 Ccoisas nem idéias, mas relagbes socias determinadas pelo modo como os

homens se dividem no traba ho, ou sga, proprietarios e ndo-proprietarios.

Desse modo, o trabalhador alienado ndo se reconhece no produto de seu trabaho porque
as condigdes desse trabaho, suas findidades reais e seu valor ndo dependem do préprio
trabahador, mas do proprietario das condicbes de trabaho. Para Marx, o trabahador
passa a ser denominado como forga de trabalho que é pago pelo sd&io. O produto passa
a ser mercadoria que possui um prego e o proprietario das condigdes de trabaho passa a
ter o cepitd e a capacidade de ter lucro. Explica-se, asam, grosso modo, a teoria
marxista, segundo a qua, o trabahador é explorado, pois seu trabaho néo-pago (mais

vdia) € 0 que mantém a existéncia do capita e do capitdida.

A forma inicid de consciéncia, para Marx, € a dienacdo, pois 0 homem ndo se percebe
como produtor da sociedade. A ideologia seria uma venda que impedisse os homens de
perceber a redidade assm como ela redmente existe. Para Chaui, de acordo com a
perspectivamarxista,

11
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“A ideologia € um conjunto |égico, ssteméatico e coerente de representactes
(idéias e valores) e de normas ou regras (de conduta) que indicam e prescrevem
aos membros da sociedade o que devem pensar e como devem pensar, 0 que
devem valorizar e como devem vaorizar. (...) A fun¢do da ideologia é a de
apagar as diferencas como de classes e fornecer aos membros da sociedade o
sentimento de identidade socid.” (Chaui, 2001:108-109)

A segunda visdo de ideologia apontada por (Barros, 2002) e (Fiorin, 2005) é a de
ideologia como “visio de mundo’. Estes autores se ancoram neste conceito, mas “n&o
se ignora também a outra concepcéo igudmente fundamenta (..) como fasa
consciéncia’ (Barros, 2002:148). A ideologia como visdo de mundo “(..) determina-se
também em relacdo as classes socials e suas praticas, pois casa visdo de mundo prende-
se a um dado grupo, cujos dementos compartilham os mesmo vdores’ (BARROS
2002,150). Mas a autora acrescentar “Ao0 aceitar esse conceito de ideologia, ndo se
deixa tampouco de reconhecer o papel da ideologia da classe dominante e sua tarefa de
ocultamento e dissmulagéo” (Barros, 2002:150).

Para Fiorin (2005), a ideologia “(..) existe independentemente da consciéncia dos
agentes sociais. E uma forma fenoménica da redidade, que oculta as relagdes mais
profundas e expressa-as de um modo invertido” (Fiorin, 2005:29). No entanto, para este
autor, “€ preciso avancar um pouco mais nessa reflexao” (Fiorin, 2005:29) e assim

como o fez Barros (2006), apresenta

“uma dimensdo mais ampla do conceito de ideologia; €la € uma ‘visdo de
mundo’, o ponto de vista de uma classe sociad a respeito da redidade, a
maneira como um classe ordena, judtifica e explica a ordem social. Dai
podemos deduzir que ha tantas visdes de mundo quanto forem as classes
socias’ (Fiorin, 2005:29).

Ege autor sdienta que, em ultima ingédncia, a ideologia € determinada pelo nive
econdmico (Fiorin, 2005:30). Percebe-se que tanto Barros (2002) como Fiorin (2005)
adotan 0 conceito de ideologia como “visso de mundo’, sem pede de vida a
ideologia como fdsa consciéncia Para ambos, este conceito se vé smbioticamente

relacionado a insténcias econdmicas e a classes socias.
Althusser, pensador edtruturalista, ja aponta um caminho que avanca sobre como se
entende a ideologia. De acordo com o ensaio Aparelhos ideol égicos de estado, €le pensa

a reacdo entre ideologia e outras prétcas socias baseando-se no conceito de
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reproducdo. Para Althusser, assm como em Marx, a funco da ideologia € reproduzir as
relagbes sociais de producdo e, consequentemente, de dominagdo. No entanto, para
Althusser, ndo se trata de uma reproducdo mecanica, mas também socid e culturd. Tas
reproducdes estdo no nivel da superestrutura, em ingtituicdes como o estado ou a igreja,
aém de indituigbes culturais como a midia, sSndicatos, partidos politicos, etc. Para ele,
aideologia é uma prética e s¢ materidiza por melo da linguagem e do comportamento.
Althusser utiliza o conceito de interpelacdo, proveniente da teoria lacaniana, para
sugerir que os individuos sGo convocados pelas ideologias que fazem deles seu sUjeto
essencid: “Somos condtituidos pelos processos inconscientes da ideologia, naguela
posicdo de reconhecimento ou fixacdo entre nds mesmos e a cadela de sgnificados sem
a qua nenhum significado ideoldgico seria possive” (Hall, 2003:167). Os estudos de
Althusser sobre ideologia entram em confluéncia com preocupactes deste trabaho, pois

rel acionam os conceitos de ideologia, linguagem e cultura,

3.1 —Ildeologia e Estudos Culturais

Os Estudos Culturais, também influenciados pedo edruturdismo dthusseriano, estéo
congtantemente trabahando de novas maneiras dguns conceitos marxistas clésscos e
mostrando que des nd sdo adequados para interpretar as relagbes entre cultura e

sociedade. Tais estudos vinculam-se as investigagOes de cardter pds-marxista.

O conceito de hegemonia, eaborado por Gramsci, influenciou sobremaneira os Estudos
Culturais, pois, por perspectiva, a concepcdo de ideologia se materidiza nas
praticas sociais. Para esse pensador, as quest@es politicas e ideoldgicas ndo sfo
interpretadas a partir de sua determinacd econdmica, mas como relacdo de forgas.
Assm, conflitos entre classes subdternas e hegembnicas ndo se dao apenas no terreno
politico-econémico, mas também no cultura, onde 0 que eta em questéo sd0 0S
vaores, as visdes de mundo e de vida. Ideologia, em Gramsci, “assume o sentido de
uma concepcdo do mundo que se evidencia em todas as manifestagbes da vida
individual ou coletiva’ (Gomes, 2004:139).

Williams, ao fazer uma higoriografia do termo ideologia, assume trés versdes. A
primeira seria um sSstema de crengas caracteristico de uma classe ou grupo. A segunda

trata da visio marxista, em que ideologia € a fadsa consciéncia. A terceira verséo, da
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qua é defensor, trata do “processo gerd da producdo de dgnificados e idéias’
(Williams apud Gomes, 2004:144). Os Estudos Culturais, portanto, rgeitam a
concepcdo de ideologia como sendo as idéias que refletem as condicbes materiais de

existéncia, ou sgja, efeito direto da base econdmica.

A interpretacdo que os Estudos Culturais fazem de ldeologia € o que Jorge Larrain
chama de versao neutra de ideologia. Sendo assm, adota-se a premissa de que néo é o
ujeito quem produz ideologia, enquanto um Sstema de idéias, mas “é a ideologia
concebida como uma ingdncia materid de préticas e rituas, que conditui 0 Ujeito”
(Larrain apud Gomes, 2004:148). Nessa mesma perspectiva, o conceito de ideologia

refere-se a

“(...) estruturas mentais — as linguagens, os conceitos, as categorias, as
imagens do pensamento e os sistemas de representagcdo — que diferentes classes
OU_Qrupos_socias empregam para dar sentido, definir, decifrar e tornar
inteligivel 0 modo como a sociedade opera’ (Hall apud Gomes, 2004:145)
(grifo do autor).

Nota-se que Hal ndo se limita gpenas a visdo de mundo de classes, mas de grupos
socias que ndo e relacionam necessariamente cacados em préticas econdmicas, mas
em préticas culturais. E por esta dtica que se percebe neste trabaho a ideologia, uma
vez que o sgnificado marxigta (praticamente) usurpa dos individuos a capacidade ou a
possibilidade de perceber, por des mesmos, a redidade, vivendo imersos em uma
Stuacdo de ignorancia politica e socid da qual 6 poderdo sar com a guda de uma
mente exclarecida.  Esse sentido de ideologia, portanto, entra em confluéncia com a
concepcao de um receptor ativo, interpretativo.

Conclusao

O conceito de ideologia proposto pelos Estudos Culturais ndo esquematiza uma Viséo
unicamente calcada em classe, mas traz a idéa do enfrentamento e das concessoes.
Uma dase smplesmente ndo manipula a outra, mas ambas interagem, relacionam-se
por meio de constantes negociagdes, sem as quais nd haveria dominaco. E
principadmente no terreno da cultura que se percebe que concessdes sa0
dimentadas. Dessa forma, chama-se atencdo para a condtante interagdo entre os

conceitos de ideologia e cultura, se se quiser perceber de que forma a sociedade se
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organiza, inclusve textudmente. Como a&firmou Bertrand (2003:31), a semidtica
audmente s configura como uma socio- e uma psco-semidtica;  assm, fazse
necessario, muitas vezes, lancar mao de conceitos trabahados por outras disciplines,

aticulando-as, para se entender melhor aguns fendbmenos estudados pela semidtica.
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