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Resumo

O presente artigo andisa a linguagem e o formato do periddico catarinense “Diaio do Litoral”
ou “Diarinho”, como é popularmente conhecido. Fundado em 1979, com o objetivo de ser
um veiculo inovador, tornouse um exemplo de jornaismo sensacionaista e uma amostra das
formas de midia dternativa de grande sucesso comerciad. O jorna tem seu valor ao conseguir
chamar a atencéo para os problemas locais da regido em que circula, porém, peca na
bandizacdo de denlncias e na exposico de fatos trégicos e draméticos. Com matérias
focadas especidmente nas editorias policia e locd, o veiculo abusa de termos coloquiais e
vaoriza demasiadamente a emocdo em detrimento da informacdo, dém de explorar o
extraordinério e o vulgar de forma desproporciondl.
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I ntroducéo

Fundado em 1979, pdo advogado Damo Vieira, o “Di&io do Litord”, mais
conhecido como “Diarinho”, dcancou consderdvel popularidade no litord catarinense. O
periddico circula em 18 cidades do Vde do Itgai (Bane&io Camborit, Bombinhas, Barra
Veha, Brusgue, Biguacu, Floriandpolis, Ilhota, Itgai, Itapema, Navegantes, Pahoca,
Picarras, Pena, Porto Belo, Camboril, Santo Amaro da Imperatriz, S0 José e Tijucas),
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possui cinco mil assinantes e uma tiragem diaria de 10 mil exemplares, de segunda-feiraa
sexta-feira, e 12 mil exemplares aos sabados.

O Diarinho apresenta entre 20 e 50 paginas no formato tabldide, predominantemente
em preto e branco, mas as paginas principals, como a capa e a contra-cgpa, dém de dgumas
poucas paginas internas, so coloridas. Além da redacdo centrd em Itgai, o periddico conta
com uma sede adminigtrativa em Balneario Camboril e sucursais em Horiandpolis e Penha. A
edicBo impressa pode ser comprada nas bancas por R$ 1,25. H& planos de assinaturas
acessiveis tanto da versio impressa quanto da edicgo virtud: www.diarinho.com.br.

Seu materid editorid € distribuido em diversas segdes: Colunistas, Opini&o, Policia,
Locd, Geral, Regido, Variedades, Economia, Esportes, Registros, Servigos, Se Antene. Além
da editoria policia, recebem destaque a editorialoca, com noticias de todo o Vae do Itgai, e
a editoria esportes. Chama a atencdo o extenso caderno de classificados do jornal, 0 “Transe
Tudo”, que chega a ocupar mais da metade do jornal. Com uma linguagem sSmples e pregos
acessivels, ele representaamaior parte dareceitado Diarinho.

Apesar de ter sido criado com o objetivo de tornar-se um veiculo dternativo e
inovador, grande parte do sucesso comercia resulta do enfoque no grotesco e sensaciondl.
Do sonho de produzir um jorna que veiculasse a voz do povo, diferentemente da grande
midia, veio a decisdo do fundador de empregar o tom sensaciondista tanto na escolha das
pautas quanto na linguagem verbd e visual do periddico.

Conforme gpontam Sommer e Golembiewski (2005), o Diainho nasceu da
necessidade do jorna manter-se vivo frente a concorréncia, como um meio de ruptura. “De
acordo com Dadmo Viera, o Diainho € um jornd no meo de proprietarios cagoes,
covardes, gaveteiros, omissos, que escondem o que desagrada a0 sSistema, sga por
covardia, sgja por interesses financeiros’.

Apostar em uma linha editoria diferenciada dos concorrentes, permitindo mais espaco
para a comunidade expressar-se, entretanto, baseando-se fundamentdmente em atificios
sensaciondigtas foi a aternativa encontrada por Vieira para conquistar o publico. Mas até que
ponto, a estratégia empresaria do Diarinho respeita os limites éticos da profissio?

A grande maioria das roticias pertence a editoria policia e a linguagem adotada €
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bagtante diferente dos jornais convencionais. Termos como “medonha”, “muié€’, “porrada’ e
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“cagadd’ sdo usuais. Nao hg, também, o cuidado com a diversidade das fontes como sugere
0 Codigo de Etica dos Jornalistas ou com a redagio concisa, imparcia e que respeite as
normas cultas da lingua portuguesa e o cidad@o. Os presidiarios sio chamados de “miseravys’
ou “malacos’. As noticias deixam a impresso do triunfo do bem - a policia ou o préprio
jorna, contra o md - os bandidos, ou sga, 0 jornd constréi 0s esteredtipos sociais e tipifica
pessoas e grupos de comportamento transgressor.

Verificar se 0 contetido e o significado das mensagens do periddico, assm como o
exagero grafico e lingligtico, ferem a conduta ética do jorndista € o principa objetivo deste

artigo.

A linguagem e a forma sensacionalistas

Para conquistar espaco no competitivo mercado e manter-se durante os 27 anos de
circulacdo ininterrupta, 0 Diarinho optou por diversas dternativas néo recorrentes ou aceitas
no jorndismo tradicional que véo ao encontro do que Barros (2003) define como
sensacionaismo. “As técnicas sensacionaistas valem se da exploracdo e manipulaco intensa
e deliberada das emogdes priméarias (sensagdes) do leitor, em gerd induzindo baixo nivel de
reflexdo critica ou intel ectiva a respeito dos fendbmenos (‘ fatos') reportados’.

A linha editorid do Diarinho direciona-se a tornar sensaciona o fato jornaigtico,
utilizando para isso um tom escandaloso, super dimensionando o fato efazendo apelos a
reacOes mais baseadas na emocdo do que na razéo. O veiculo consegue, portanto, trazer
sentimentos primarios atona, em vez de promover compreensdes, debates e formacao.

Marcondes Filho (1986) afirma que temas como escandal 0s, sexo e sangue compdem
0 contetdo desta imprensa. Percebe-se no notici&rio do Diarinho esta temética, vaorizando a
violéncia e Situagbes conflitantes como assassinatos, suicidios, estupros, vingancas, briges,
agressdes sexuais e torturas.

Dentro das principais regras da prética sensacionalista, estabelecidas por Rosa Nivea
Pedroso (1983), estdo presentes no Diarinho: a vaorizacdo da emocdo em detrimento da
informagdo; a exploragdo do extreordingio e do vulgar de forma espetacular e

desproporciond; a producdo discursiva sempre trégica, erética, violenta, ridicula, insdlita,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdi sciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

grotesca ou fantéstica e a especificidade discursva de jornd empresarid-capitdista,
pertencente ao segmento popular, em busca da consolidaco econdmica

O Diarinho tem um dto indice de credibilidade junto as camadas populares, que véem
nele uma forma de expor, divulgar e solucionar os seus problemas. A maioria das pautas surge
de reclamacfes dos proprios leitores do jornd e a maior parte das fontes ouvidas nas
matérias nép € oficid ou indituciond.

Entretanto, segundo Angrimani Sobrinho (1995), ndo € possivel afirmar que o jorna
sensaciondigta € dirigido sempre a um publico com formacZo culturd ou intelectua precaria,
a0 contr&rio, ele interessa a todos, independente do nivel cultural ou econdmico. O que vai
fazer com que 0 mercado se divida e hgja um publico exclusvo para o veiculo sensaciondista
€ 0 interesse por linguagem, aém da preferéncia por temas como crimes e catastrofes, ao
invés de politica-economia-cultura. Porém, muitos produtos jornalisticos populares investem
no estilo “espreme que sai sangue’, como € o caso do Diarinho.

Se por um lado, pode-se afirmar que o jornd desempenha um papel importante nas
comunidades em que circula peo fato de que aproximadamente 90% da edicdo
correspondem ao noticiéio local, por outro, o veiculo promove o que Ciro Marcondes Filho
(1986) chama de “o grau mais radica da mercantilizacdo da informac&o”, pois, segundo ee,
tudo o que o jornd sensaciondista vende é aparéncia e, na verdade, vende-se aguilo que a
informacao interna ndo ird desenvolver melhor do que a manchete.

A linguagem empregada nas reportagens do Diarinho é o tom coloquia exagerado,
com empregos excessivos de girias, clichés e paavrdes. A manchete adquire umaimportancia
acentuada para provocar comogao, chocar e despertar a carga de tensdo dos leitores. Ndo se
incentiva o distanciamento ou a neutrdidade, conforme sugere o Cédigo de Etica dos
Jorndistas. E uma linguagem que convida o receptor a envolver-se emociondmente e

compartilhar os dramas dheios.

Destaca-se na imprensa do Vae do Itgai por narrar os fatos de forma
exagerada, apelar para o lado emocional e afetivo dos acontecimentos,
abusar de giria, expressdes coloquiais e paavrdes, seduzir pelo apelo
gréfico-visua, ignorar os preceitos éticos e morais da atividade jornalistica e
divulgar informagbes ambiguas e preconceitucsas (SOMMER,;
GOLEMBIEWSKI, 2005).
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Além da linguagem textud, nota-se a prética sensaciondiga em adgumeas fotos.
Imagens que retratem pessoas ensanglientadas, machucadas fidcamente ou emociondmente,
com expressao de dor profunda, fazem parte da linha editoria do jorna. Assm, a comocéo e
0 drama também sfo vaorizados nalinguagem visud.

Na capa da edicdo virtual do dia 1 de janeiro de 2007, foi publicada a foto de uma
mée com clara expressdo de dor e desespero ao lado do corpo do filho - um menino que
morreu afogado. Na edicdo de 13 de junho de 2007, o periddico estampa na capa duas fotos
de um homem que adegou ter sido agredido por policias militares. Em vez do rosto do

frentista, os ferimentos na barriga e no olho sdo destaques nas imagens.
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Foto: Capa da edicdo virtua de 13 de junho de 2007
Fonte: Site Diério do Litora

Na edicdo virtua do dia 16 de junho de 2007, a foto da capa choca ainda mais ao
mostrar 0 corpo de uma jovem de gpenas 14 anos assassinada no proprio quarto. A imagem

colorida exibe sem censura o corpo estirado na cama, com o rosto de frente para o fotografo,
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e 0 travessairo sujo de sangue. Percebe-se que ndo ha o menor cuidado em diminuir o

impacto, ao contrério, o intuito € impressionar, chocar, comover, abadar o leitor.

:
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Foto: Capa da edicdo virtua de 16 de junho de 2007
Fonte: Site Diario do Litora

O exagero ndo ocorre gpenas na editoria policia. Na edicéo do dia 29 de dezembro
de 2006, uma foto da modelo Gisde Bindchen semi-nua ocupa mais da metade da capa. A
manchete anuncia: “1sso que € paisagem!”.

Rosa Nivea Pedroso (1983) diz que:

O jorndismo sensacionalista, pela maneira prépria de engendramento
discursivo, estrutura, representa e permite o acesso a0 mundo da liberdade
pela exploragdo dos temas agressivos, homicidas e aventureiros, que ndo
podendo redizar-se na vida cotidiana, submetidos as leis e a censura,
tendem a realizar-se projetivamente, naleitura

O Diarinho apda, assm, para sensaces normamente reprimidas ou censuradas do
leitor, de forma a satisfazer as necessidades indintivas do publico. O Cédigo Deontol gico
dos Jorndigtas é enfético: o profissond deve combater o sensaciondismo. Ja o Cadigo de

Etica dos Jorndlistas Brasileiros indica, no artigo 13, a ndo divulgagio de fatos de caréter
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mérbido e contrarios aos vaores humanos. N&o é o que acontece quanto o periddico investe

na bandizacdo de denlincias e na exposi¢do de fatos trégicos e draméticos.

Os principais abusos e infragdes do Diarinho

A linha editorid, a escolha das pautas, a linguagem textud e visud utilizada nas
reportagens, em aguns momentos, ferem artigos da Lel de Imprensa, como aqueles que
proibem a cdlnia, a injuria e a difamacdo. Exisem inlmeros exemplos que podem ser
considerados calUnia, difamacdo ou injuria. A manchete da capa da edi¢do n° 7529 do dia 26
de abril de 2007 acusa: “Malacos assdtam casa nas Laranjeiras’ e uma nota da edicdo n°
7411 do dia 29 de dezembro de 2006 ofende: “Vagaba € presa depois de arrombar casa ha
Penha’.

De acordo com Le de Imprensa, de 9 de fevereiro de 1967, a pena para o veiculo
que infringe tais artigos € a detengéo, de um a dezoito meses, €'ou multa de um a dez sdé&ios
minimos da regido. Além disso, sfo frequientes no naticiario do Diarinho referéncias a Policia
Militar com os termos. “homisdde’”, “meganhas’, “milicos’ e “dona judd’, fao que pode

intengficar a pena previsa:

As penas cominadas dos arts. 20 a 22 aumentam-se de um terco, se
qualquer dos crimes é cometido:

| — contra o Presidente da Republica, Presidente do Senado, Presidente da
Cémara dos Deputados, Ministro do Supremo Tribunal Federal, Chefe de
Estado ou Governo estrangeiro, ou seus representantes diplomaticos;

Il — contra funcionério publico, em razéo de suas fungdes,

Il — contra 6rgdo ou autoridade que exerca funcdo de autoridade publica
(BRASIL, Le n° 5250, Artigo 23).

Pode-se considerar, ainda, que o Diarinho infringe o artigo 17 que proibe a ofensa a
mora publica e aos bons costumes, dada a quantidade de palavrfes que o periddico utiliza
em suas maérias. Termos ofensvos como “merdd’, “cagada’, “fiadeputd’ e “sfu” sdo

recorrentes, como podemos confirmar nos trechos a seguir:

“Guris pedem pizza pra assdtar o entregador e sifu” (DIARIO DO
LITORAL, n° 7529, p.1, 26 abr. 2007);
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“Pova0 caga e anda pras praias poluidas da capital” (DIARIO DO
LITORAL, n° 7411, p.9, 29 dez. 2006);

“Racistas escrevem merda em pleno centrdo de Itga” (DIARIO DO
LITORAL, n° 7410, p.10, 28 dez. 2006);

“As criancas da ltapema estdo cagadas de medo” (DIARIO DO
LITORAL, n° 7410, p.9, 28 dez. 2006);

“ ‘Se dguém chegar perto, eu mato 0 menino’, ameacou o fiadaputa”
(DIARIO DO LITORAL, n° 7410, p.5, 28 dez. 2006).

Outro artigo violado pelo jornal € o primeiro do capitulo IV daLei de Imprensa:

Toda pessoa natura ou juridica, 6rgéo ou entidade publica, que for acusado
ou ofendido em publicacéo feita em jorna ou periédico, ou em transmissao
de radiodifuso, ou a cujo respeito os meios de informacdo e divulgagéo
veicularem fato inveridico ou erréneo, tem direito a resposta ou retificacéo
(BRASIL, Le n° 5250, Artigo 29).

A andlise condtatou que ndo ha a preocupacdo em dar o direito de resposta as
pessoas ofendidas ou cduniadas. A sede do jornd ja sofreu diversos atentados e boicotes.
Alguns de seus profissionais ja foram presos e agredidos e os exemplares proibidos de
circular em universdades, prefeituras, reparticdes pubicas e bibliotecas. O fundador do Di&io
Popular, Dalmo Vieira, respondia a mais de 200 processos por caunia, injuria e difamacéo
em 2004, ano em que faeceu. Chegou a ficar um més preso — tempo em que escreveu, da
cadeia, a coluna “Cadeido” para o jornal, 0 que SO fez aumentar seu prestigio perante o
publico-leitor. Hoje quem administra o veiculo € suafilha, Samara Toth Vieira

E interessante notar, também, que as matérias do jorna S0 assinadas apenas pelas
inicials de seus repdrteres: DM, MF, PL, MB, SC, CS, GK e AV no fim do texto. Seriauma
forma de poupar os profissonais de retaliagbes ou cobrangas, centralizando, assm, todo avo
de processos e€/ou exigéncias na pessoa juridicado jorna?

Os manuais de egtilo dizem que a assinatura do autor € uma distingéo e depende do
mérito especifico de cada texto. A Folha de S. Paulo, por exemplo, orienta a informar ao
leitor a origem de seu noticiério e afungdo do autor de um texto. Porém, o periddico aceitao
crédito com inicials em Stuagfes especificas “para identificar autoria em pagina que ja
contenha texto assnado pedo mesmo jorndista, ou quando autor ou editor julgarem

conveniente’ (NOVO MANUAL DA REDACAO, 1995).
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O recurso de ndo identificar de forma clara o0 autor responsavel pelo texto pode
garantir a maior liberdade que os jorndigtas tém nos veiculos sensaciondigtas. O profissond
pode decidir ou agir segundo a prépria determinacdo, com autonomia no ao de criar, de se
expressar, de abrir a porta das sensacdes e dos desgjos.

Por outro lado, adguns juristas questionam 0 anonimato do autor e aentam para a
importancia de sempre haver um responsavel pela matéria veiculada, conforme exigem a
Condtituicdo Federal e a Lel de Imprensa, mesmo que ndo sgja o reporter. Para Pedroso
(2001), é o redator do texto quem deve refletir sobre as implicagdes éticas do que produz:

Restricdo ou ética profissonal sdo imperativos do redator que escolhe
aquele enfoque, aquela palavra, aquele fato, aquela informago, que relata
aguelas opinides. Faz (ou ndo) a exortagdo da apologia da ordem.
Encarrega-se de indicar a explosividade (o perigo) e a emocionadidade dos
fatos, dos protagonistas e das circunstancias.

E naturd que o Diarinho sga um veiculo popular e de boa acditacio pelas camadas
populares. O preco acessivel ja € um forte atrativo do periddico. Além disso, o0 \eiculo
transformou-se na voz do povo, este vé nele uma forma de expor e cobrar solugdes para os
seus dramas, um meio de divulgar e escanddizar seus fatos tragicos e draméticos. Grande
parte dos leitores e fontes do Diarinho é das classes C e D e tem como linguagem preferidaa
ord.

Entretanto, ndo é necessario esculhambar 0 bom senso para atingir os objetivos
propostos. Termos demas adamente populares somente denigrem a credibilidade do veiculo.
Exemplos de jorndismo dternativo bem feito, sem sensaciondismo existem e tem conquistado
néo apenas credibilidade como espago no mercado.

Assim como programas populares na TV, o Diarinho gpdia-se na fasa premissa de
defender 0 cidad@o para legitimar a sua fadta de qualidade. “Trata-se de um género bem
marcado de noticiario, normamente feito de reportagens policials apressadas, gritaria,
desadtres e futebol, em uma narragdo mordista e de defesa da cidadania e da populacéo
carente’ (TEMER, 2002).

Muito mais preocupante do que 0s excessos demongtrados no desenvolvimento do

trabalho — sgjam ees na parte lingistica, nos lapsos de apuracdo ou na utilizacéo de frases e
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fotos chocantes — € o eféito que tai's programas podem causar na sociedade. E o “jornalismo
gue explora o cotidiano das periferias urbanas caracteriza os habitantes pela ocupacdo, pela
perversdo, pela desordem, pela crimindidade, pela adesfo a saitas e pela brutalidade dos atos
gue cometem” (PEDROSO, 2001).

Exige uma rdlagdo causal direta entre a violéncia socid que a midia retrata, em
especiad quando de forma sensaciond, e a reincidéncia de atos violentos que e verificam na
sociedade. Muitos autores dizem que ao ampliar 0 acontecimento e bandiza-1o, aimprensa
sensacionalista colabora para a reproducéo da violéncia, ao colocar uma“lente de aumento” e
vaorizar ancticia que traduz um fato violento.

O sensaciondismo estimula a violéncia em virtude da bandizacéo a que os fendmenos
da crimindidade sfo submetidos e porque eleva ao estrelato 0s criminosos, que se véem
como figuras publicas de grande projecéo e destaque, hoje ndo mais apenas nos tabldides de
“jornalismo marrom”, mas, de umaforma gerd, em toda a grande midia brasileira (BARROS,

2003).

Consideracbesfinais

O Di&io do Litorad adcancaria 0 mesmo sucesso que conquistou se ndo fose a
escolha pelo formato sensaciondigta? Provavemente, ndo. Fortemente gpelativo, o veiculo
gproveita-se da emocgdo das pessoas para conquistar 0 seu publico-leitor. Porém, o jornd
jamais pode ser encarado por uma Unica 6tica: amercantilista. O sucesso de vendas néo pode
se sobressar aos prguizos que a conduta sensacionaista emprega ao jorndismo e ao
cidadao.

Desde as pautas, fortemente voltadas para a editoria policia, passando pelalinguagem
textud e visud, o jorna ndo objetiva a formar os cidaddos. A constante repeticdo de matérias
espetaculares nada acrescenta e pode reduzir o sentimento de choque a barbéarie que, por
vezes, atinge a nossa sociedade.

A abordagem do noticiario € sempre superficid, néo levando a uma reflexdo mais
S&ria e complexa sobre os problemas apresentados. Ha somente mais um relato de prisdo ou

homicidio, cada vez mais bandizado. Uma ac&0 que possa coibir tais fatos ou causar

10
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melhorias na seguranca publica, tanto por parte das autoridades quanto da populacgo,
dificlmente seria motivada por meio da cobertura jornaistica do periddico.

A missfo de informar locamente € o triunfo do Diarinho. Lamenta:-se, porém, que o
trato dado a informacdo sga inconseqiiente, de forma sanguinéria ou chocante. Também néo
se pode degar que o jornal é a “voz do povo’, como pretendia o fundador ao cria-lo. E
importante que as classes C e D, principais publicos e fontes de informagéo, sintam-se
representadas, mas, de maneira s&ria e responsavel. Exemplos de jornalismo dternativo com
élicae quaidade existem.

O dgte “Viva Favedd’, criado pela organizagdo ndo-governamental “Viva Rio”, por
exemplo, permite que a comunidade de varias favelas do Rio de Janeiro se expresse namidia.
O VivaFavela guda nainclusdo digital, permite a participacéo da populacdo naredacéo e na
fotografia das reportagens e oferece uma aternativa de vida aos jovens locais. Ou sga, dém
de ser informada sobre 0 que acontece em sua regido, a comunidade participa da produgéo.

Apesar de sgnificar, para muitas pessoas, 0 Unico acesso anaticiaslocas, o Diarinho
perde muito de seu valor como meio de comunicaggo pelas escolhas adotadas. E necesséria
uma reforma editorid, incluindo pautas diversficadas e uma cobertura isenta, sem enfoque no
exagero ou no grotesco. A linguagem deve ser clara e concisa, sem extrapolar os limites da
norma culta e do bom senso. De outro modo, o0 jornd nd cumprird o seu papd de
responsabilidade socid.

A conduta ética € fruto da decisdo do profissond, portanto, este vive um desafio
di&io de encontrar, no campo dos costumes, 0s caminhos necessarios para acancar a boa
conduta. O jorndista deve andisar e digtinguir os acontecimentos de relevancia publica e ter
sempre cautela e responsabilidade de publica-los, prevendo as possivels consequiéncias e
atendendo a principios importantes.

A imprensa deve sempre fundar as suas decisdes na neutralidade, naimparciaidade e
no pluralismo de fontes. O trabalho do sujeito-comunicador deve servir ao interesse publico e,
ainda, a0 compromisso com a verdade dos fatos e com a precisdo da apuracdo dos

acontecimentos como sugere 0 Codigo de Etica dos Jorndlistas Brasileiros.
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