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Resumo

O presente artigo andisa a composi¢cao da obra autoral por meio da videorreportagem e
discorre sobre a sua linguagem como forma de romper com a padronizacdo presente no
tedgorndismo, viso que a producdo permite a experimentacdo dos codigos verbal,
sonoro e imagédico. Na criacdo individud, as escolhas e as correcfes partem de atitudes
centradas na persondidade do autor. Dessa maneira, a obra é edtruturada a partir da
esstncia do profissona, marcada pelo seu modo de apreender e interpretar a redlidade.
Agir crigtivamente e agucar a percepcdo SAo, portanto, atitudes fundamentais no
processo de criagdo de videorreportagens. A fungdo exige, assm, um perfil profissond
diferenciado, na maneira de perceber e de produzir com ética, competéncia
comunicetiva e origindidade.
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I ntroducéo

Desde a invengdo da méguina de imprimir (os tipos movels e a prensa gréfica) por
Gutenberg, no século XV, a tecnologia provoca mudancas na mangra de captar e
traduzir o rea. Entretanto, a velocidade de implantacdo e assmilacdo no passado era
diferente. Na era pds-moderna, a rapidez € tanta que as transformacdes tecnolégicas md
sedimentam totalmente seus conceitos fundamentais no campo da comunicac@o e ja sfo
uplantadas por outras.

Na revolucdo tecnolégica dos Ultimos tempos, que provocou indmeros impactos no
tegorndismo, surge um novo profissona, com caracteristicas e preocupacfes que o
individudizam dos seus colegas. O videorrepdrter ou o videojorndista atende a uma das
grandes exigéncias do mercado do stculo XXI: € multifunciond. Ele € capaz de
produzir sozinho uma reportagem para a TV, sendo responsavel por inimeras ou todas

as etapas do processo de criacéo.
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A videorreportagem, dentro do conceito de producdo solitéria na era eetrbnica, nasceu
de tentativas empiricas, sem garantias de perfeicio e certeza. O pioneirismo dos novos
modos de producéo foi registrado a partir da década de 1970 nos Estados Unidos e no
Canadd, em experimentagbes individuais didtintass A producdo de documentarios
jorndigticos por uma sO pessoa teve como precursor 0 americano Jon Alpert que, ao
conseguir entrevistas exclusivas com autoridedes e fazer coberturas inéditas, conquistou
inmeros prémios, como aestatueta National Emmy Award, da Academia de Televisio
dos Estados Unidos.

Ja no Canadd, o empres&rio Moses Znaimer, proprietario da emissora CityTV, introduziu
a nova forma de producéo nos telgornais. As técnicas e os equipamentos utilizados na
época pelas emissoras de televisio eram desenvolvidos para a indUstria do cinema. As
equipes de gravacdo externa eram formadas por diversos profissonais entre repOrter,
cinegrafista, operadores de audio e de luz e motorista. Com 0 novo conceito, o jornaista
participava sozinho de todo o processo de producéo e desenvolvia um materid diferente
do convenciond.

No Brasl, a primeira experiéncia de videorreportagem nos telgornais foi em 1987, 37
anos apos a inauguracdo oficid da tdevisio brasileira, como forma de ruptura a
tendéncia da padronizacdo e dternaiva a fdta de recursos. A experimentagdo surgiu no
momento em que a televisdo vivia a era da comercidizacdo, de investimentos cada vez
maiores de alguns mega grupos e de uma explosdo de ofertas de canais a cabo e via
satdlite, que iniciavam com pouca estrutura.

A pionera no telgornaismo brasileiro foi a TV Gazeta de So Paulo, pertencente a
Fundacéo Casper Libero, durante a longa grade de programacéo de variedades, chamada
de “TV Mix". Na época, as pessoas que executaram a funcdo ganharam o apelido de
“reporter-abelhd’.

Os modos de producdo de forma solithia propiciavam novos caminhos para a
linguagem tdejorndigticas o texto mais informa permitia a utilizagdo da subjetividede e
a criagd de obras com a marca do autor. O objetivo era fugir da reportagem
convencional, do modo tradiciona de observar e captar o rea. Apesar de cumprir sua
miss2o de laboratdrio de televisdo, 0 programa ndo chegou a ser um sucesso comercia e
deixou de existir em 1990.

A videorreportagem na era eetronica nasceu no Brasl, portanto, na TV fechada e nda

encontrou caminhos para 0S primeiros passos rumo a sua popularizagdo. Mais tarde, 0s
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modos de producdo foram experimentados por outras emissoras, da TV aberta inclusive,
visto que a evolugéo tecnol 6gica das cameras favorecia a continuidade.

Nos primeiros anos da TV, ndo havia sstemas portateis de gravacdo de video e os
profissonais trabahavam com as grandes e pesadas cameras Bell & Howell, Bolex,
Auricom que utlizavam filmes Um dos primeiros equipamentos detronicos foi o
formato U-Matic, porém anda ndo garattia agilidede total a equipe, pois o gravador
portétil era externo a camera, interligado por um cabo.

As cameras portaeis Camcorders, com gravadores de som e imagens acoplados, como a
Betacam, lancadas nos final dos anos 70 e inicio da década de 80, reduziram as equipes
de reportagem a0 permitir a operacdo por uma Unica pessoa. A chegada dos videos
domégticos e dos equipamentos semi-profissonais também contribuiram paa a
popularizacdo do videorreporter.

Os formatos digitas DV (Digital Video) para gravacdo e armazenamento de imagens,
nos anos 90, como a MiniDV e a DVCam, proporcionaram a mehora sgnificativa da
qudidade da imagem em eguipamentos de custo acessivel e, logo, tornaramse 0s
formaos mais utilizados pelos videorreporteres. HA anda as HDV Camcorders que
gravam e reproduzem videos em dta definicéo.

Atudmente, a videorreportagem € produzida em diversas emissoras brasileiras, como
TV Cultura, Band, SBT, Globo, Cand Futura e ESPN Brasil. Ha anda os profissonais
que trabaham de forma independente e os correspondentes que cobrem guerras e
eventos internacionais para as grandes emissoras de tdlevisdo e foram batizados pela
agéncia internaciond de noticias Associated Press (AP) de “ Backpack Journalists’
(jorndistas de mochila).

O discorrer sobre o processo de criagdo da videorreportagem na TV anddgica, com
enfoque para a producdo da obra autoral e para a experimentacdo da linguagem
telgorndigtica, € o principa objetivo deste artigo.

A linguagem e o processo de criacao na videorreportagem

A videorreportagem introduziu um novo modo de producéo no telgornaismo: um Unico
profissond assume diversas fungbes como pauteiro, reporter, repdrter cinematogréfico
e editor. Assm, a interatividade no processo de criacéo, caracterizada como a arte da

participacdo, € maior, de tem o papel de autor-exclusvo. O roteiro de trabaho
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assemdha-se a ordem genérica seguida pelas equipes tradicionais de TV e foram
divididas nesta pesquisa em trés etapas.
1. producéo da pauta definicdo do tema e proposta da matéria, estratégias de
abordagem e ordem de gravagao;
2. momento de ir a campo. gravacdo das entrevistas, captura de imagens,
gravacio da passagent, observacio e investigagao dos dados;
3.sdecédo do materid e formatacdo find: a edicdo (construgdo do texto e
montagem da matéria).
Mas, como lembra Guirado (2004), o processo de criacdo € Unico e podera percorrer
caminhos singulares. Pode acontecer de ndo haver uma pauta pré-determinada, o que
néo inviabilizara aproducéo do materia, assm como a ndo gravacdo de uma passagem,
nem sempre necessaria na videorreportagem.
McLuhan (2005) acredita que 0s meios de comunicagéo de massa, entre ees a televisio,
sd0 extensdes do homem e, por isso, formam com de uma unidede antropoldgica. Na
videorreportagem, a camera € uma extensdo do profissond, €e podera narrar com
paavras, sons e imagens. O grande envolvimento na observacdo do red e a participacéo
intensa em todas as etgpas permitem a0 autor empregar diferenciagdes na narrativa, na

expressao visud e sonora, na estética daimagem e na edicao.
1. A expressdo visual e sonora: rompimento com a padr onizagio

Andisando a combinacddo dos principais codigos exisentes na mensagem televisud,
temos a triade nomeada por Santadla de codigo sonoro, codigo imagético e codigo
verbd:

[...] ha casos de midias em que a hierarquia entre os codigos é sempre move,
oscilante, dominando, num momento, o codigo verba ora, e, logo a seguir, 0
imagético, que cede lugar a interagdo eqiitativa do imagético e sonoro, e assm
por diante, como é o caso da TV, enfim, os niveis e graus de importancia de
cada codigo e os movimentos das hierarquias entre os codigos véo compondo
mensagens semioticamente diversificadas nas quais impera ndo a redundancia,
mas cooperacdo intercodigos, interlinguagens tanto na formagéo da mensagem
guanto no efeito de compreensdo a ser produzido no receptor (2003, p.46).

8 Passagem ou boletim: é a participacdo do repérter no video gravada no local do acontecimento (pode ser de
abertura, de passagem ou de encerramento).
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O videorrepdrter, sendo responsvel pela composicdo dos codigos verbal, sonoro e
imagético, tera que dominar os eementos expressvos que compdem a imagem. No
momento em que esta captando imagens e sons ambientes, de ja coloca seu ponto de
vista, pois sdleciona 0 que serd gravado e como mostrar o fato ao telespectador, o que
indui a escolha de movimentos e enquadramentos de camera e a duragéo das cenas.
Cada profissona tera um modo particular por meio do qua vé o mundo. Nos novos
modos de producdo por uma Unica pessoa, portanto, 0 olhar e a impressdo estéo

implicitos nas imagens, assm como no ritmo da matéria.

Aquilo que sabemos ou aquilo que julgamos afecta 0 modo como vemos as
coisas. [...] Todas as imagens corporizam um modo de ver. Mesmo uma
fotografia. As fotografias ndo so, como muitas vezes se pensa, um mero
registro mecanico. Sempre que olhamos uma fotografia tomamaos consciéncia,
mesmo que vagamente, do que o fotografo seleccionou aguela vista de entre
uma infinidade de outras vidtas possiveis (BERGER, 1972, p.12).

Asim, uma mesma cena gravada por diferentes videorrepOrteres tera composicoes
digtintas. enquadramentos, movimentos e angulagbes Unicos, por meio da interpretacéo
e da leitura paticular do fendmeno, redizadas por cada profissond. O propésito
contido na imagem anda tera que passxr pelos diferentes prismas da recepgéo. O
videorreporter poderd utilizar os planos de enquadramentos’, os movimentos de camera
® e as angulacBes® comuns no telgjornalismo ou buscar diferenciactes.

Muitos profissonas preferem utilizar o “plano-seqiéncia’® ou “camera corridd’ na
videorreportagem. Este movimento de camera ocorre quando a gravacdo da imagem e a
narracdo dao-se a0 mesmo tempo. O plano-sequiéncia exige mais reflexo, plangamento
e preparo do jorndista, pois ele precisa preocupar-se com texto, imagens e entrosamento
de ambos sem cortes de edicao.

O plano-segiiéncia surgiu no inicio da videorreportagem na TV Gazeta, devido a fata
de recursos e as precarias condigdes de trabalho, como auséncia da edicdo do materid.
Ainda hoje, com os inimeros recursos da edicdo, muitos profissonais utilizam o plano-
sequéncia por diversos motivos. transmitir a emogcdo do momento, n&o interromper o

andamento dos fatos, passar mais redismo e espontaneidade, agilizar a edicdo, mosgtrar

4 Entre os principais enquadramentos utilizados no telgjornalismo, lembrando que as nomenclaturas podem apresentar
pequenas variagfes de acordo com o autor ou escola, estdo: plano geral, plano de conjunto, plano americano, plano
médio, closee plano detalhe.

5 Os principais movimentos de cAmera no telgornalismo sdo: panoramica ou pan, travelling, zoomin e zoom out.

8 As principais angulagdes no telejornalismo sdo: cAmera normal ou angulo normal; cAmera alta ou plongée e cAmera
baixa ou contre-plongée.
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a0 teespectador 0 envolvimento maior do videorreporter, dém de ratificar a
participacéo dele tanto na gpuracdo das noticias quanto na gravacdo de imagens. A lente
da cameratorna-se 0 olho do jorndista.

Babeiro e Lima sugerem maor énfase na gravacdo das imagens em movimento e o

plano- seqiiénciamais longo, reduzindo o trabaho da edicéo.

Nessa nova linguagem as panorémicas tremidas s&o inevitavels, e os rostos podem
parecer deformados até que o videorreporter focalize corretamente, mas isso ndo
tira a credibilidade da matéria, pelo contrario, reforca. Esse conceito derruba o
paradigma que sO as reportagens tradicionais, perfeitamente enquadradas,
pasteurizadas, com passagens decoradas, com offs trabalhados sdo capazes de
captar a atengao dos tel espectadores (BARBEIRO, LIMA, 2002, p.73).

Porém, excessos de movimentos e de imagens tremidas ou ma focalizadas podem
causar desconforto ao telespectador e prgudicar a qudidade do material. O cuidado
com a composicdo da imagem € importante, embora a nova linguagem admita
experimentacles estéticas autbnomas.

Sendo o responsével pela composicéo do contelido da imagem, o videorrepOrter devera
sdecionar os dementos que ficardo fora do enquadramento e aqueles que terdo um
destagque dggnificativo. Apesar da videorreportagem  utilizar os  enquadramentos de
canera que B0 usuas no tdgorndismo, exigem aguns diferencias. Um dedes € a
opcdo de usar 0 close ou 0 meo primero plano nas sonoras’, dando um tom de
intimidade entre o profissond e o entrevistado. Nas reportagens tradicionals, estes
enquadramentos SO sdo Utilizados nas entrevistas em SituagOes especificas para redcar a
fisonomia, como os olhos lacrimejados do entrevistado.

Outro diferencia é a passagem sem microfone, quando a camera é segurada pela propria
méo do profissional e virada para o rosto dele. O som, neste caso, € captado pelo
microfone interno do equipamento. O enquadramento do rosto do videorrepdrter
também € 0 close ou 0 meio primeiro plano, 0 que causa uma Sensacdo mais intimista e
proxima com o telespectador. Porém dguns profissonais evitam este enquadramento,
pois pode causar desconforto.

O som ambiente e os ruidos tém funcdo primordid como registro descritivo, pois
complementam a informagdo da imagem e agem como efeto de redidade. Ao
selecionar as imagens no momento da gravacdo, o videorrepérter € capaz de registrar 0s
ruidos ao redor. O profissond também pode captar informagdes e depoimentos durante

7 Sonoras: SA0 as entrevistas feitas pelo repdrter para completar a matéria.
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a gravacdo de imagens, com o microfone da camera, de forma a buscar testemunhos
mai's espontaneos.

Os cen&rios s os locais onde a matéria desenrola-se, e também caracterizam-se como
efeitos de redidade. Neles, estéo os eementos que compdem O contexto, como oS
personagens da matéria. O videorreporter normamente ndo aparece em quadro, como
acontece na reportagem tradiciona quando o repérter faz a passagem ou boletim. Iso
porque, na videorreportagem, a participagdo do profissonal acontece durante toda a
matéria. Ele pode marcar a sua presenca por meio de outros recursos. a imagem
refletida no vidro do carro ou no espelho.

Os videgjorndidas da emissora canadense CityTV uilizan usualmente duas cameras.
uma grande no ombro e uma de méo para gravar suas proprias cenas no desenrolar da
matéria, sga durante a gravacdo da passagem, da entrevista ou das imagens. E nesta
maneira diferente de contar uma historia, valem inimeros recursos, como incentivar o
entrevigado a caminhar ou movimentar-se durante a entrevista, gravar mais sons
ambientes, frases espontaneas e detalhes da cena.

A videorreportagem ndo permite muitos recursos de iluminacdo. Sem a guda do
auxiliar, o profissond grava as imagens com a iluminacdo naturd ou com o Sun-Gun
(um refletor de um s6 ponto de luz acoplado na camera que funciona com uma bateria
portatil e ilumina para a mesma diregdo que a lente aponta), 0 que pode gerar perda na
qudidade das imagens. O profissond precisa driblar a limitacdo deste importante
recurso parando prejudicar o material.

2. A expressdo verbal: mudancas no foco narrativo

A videorreportagem resgata dgumas caracterigicas vivenciadas no Novo Jorndismo
(New Journalism), uma corrente originada nos Estados Unidos, na década de 60, que
gorofundou o intercAmbio entre o jorndismo e a literaura e influenciou inUmeros
profissonais e veiculo. A producdo de uma obra com presenca expressiva de seu
redizador, a maior liberdade na narrativa e 0 mergulho do autor na captagéo do red,
presentes na videorreportagem, ja foram experimentados de forma mais intensa no
jorndismo literdrio.

8 Nos Estados Unidos, nomes como Truman Capote, Tom Wolfe, Gay Talese, Normam Mailer, Thomaz B. Morgan,
Brock Brower, entre outros, sdo representantes desse estilo.
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Lima (1998) diz que o Novo Jorndismo apropria-se de alguns recursos técnicos do
romance redista Pelo menos trés deles podem estar presentes na videorreportagem: o
didogo redista de modo bagante solto e envolvente, o registro de gestos, héabitos,
costumes e detadhes da cena (mobilia, roupas, decoracdo) e 0 ponto de vista ou a

perspectiva sob a qua o telespectador vera o acontecimento.

[...] é a centrdlizacdo da narrativa sob a perspectiva de alguém que participa,
testemunha ou “vé&’ oniscientemente um acontecimento ou uma situagéo [...] o
reporter ndo tem pudor em revelar suas impressdes. Sua subjetividade é téo véida
quanto aguela suposta “objetividade’ que a imprensa convenciond tanto preza,
mas gue sabemos ndo existir (LIMA, 1998, p.48).

O videorrepérter pode intervir de diferentes formas na narretiva Ele pode manter uma
cata “neutrdidade’ ou vivenciar as redidades de seus personagens, imprimindo
claramente suas percepgdes e juizos, como faziam os repdrteres do Novo Jornaismo
gue lancavam:-se a campo aberto paramelhor sentir arealidade que iriam retratar.

Seguindo a tipologia do narrador de Norman Friedman (1967), ele poderia enquadra-se
no “ narrador-testemunha’, agquele que narra em primeira pessoa e participa da acéo.

[..] @éum “eu” jainterno a narrativa, que vive 0s acontecimentos ai descritos como
personagem secundéria que pode observar, desde dentro, os acontecimentos, e,

portanto, da-los ao leitor de modo mais direto, mais verossimil. Testemunha, ndo é
a toa esse nome: apda-se para o testemunho de alguém, quando se esta em busca
da verdade ou querendo fazer algo parecer como tal (LEITE, 1994, p.37).

Na reportagem tradiciona, a funcdo predominante da linguagem verbd é a referencid,
pois 0 “el€’ e 0 “issn”, 0S personagens e 0s acontecimentos sao dominantes, o texto é
impessod. Se 0 uso da terceira pessoa produz o distanciamento da enunciagdo, o
discurso em primeira pessoa, comum na videorreportagem, produz o efeito contrério.
“A autobiografia, em primeira pesoa, fabrica 0 efeito de subjetividade na viséo dos
fatos vividos e narrados por quem 0Os viveu, que 0S passa, assim, impregnados de
‘parcididade” (PESSOA DE BARROS, 2002, p.57).

Portanto, ao utilizar o discurso em primeira pessoa, 0 videorreplrter tansmite sua visso
pessod e, neste caso, atua também como fonte de informagtes. O trabalho serd autordl,
levra a assnatura e a marca do profissond. Essa subjetividade ndo dgnifica
imprecisfo das informagbes, a0 contraio, €la permite proximidade ao fato e

credibilidade na apuracéo da noticia.
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Quanto a entrevista, 0 videorrepdrter Ndo precisa manter o distanciamento comum na
reportagem tradiciond. Ele pode participar como em uma conversa e, assm, promover
um didogo mas rediga O profissond pode assumir o papd do “observador
participante’, permitindo a presenca decisiva de sua persondidade, como sugere Bleger
(1998).

Dessa forma, ndo utiliza-se o question&io fechado, pré-estabelecido. A entrevista aberta
€ a mas indicada, pois, segundo Morin (1973), dedoca o centro do didogo para o
entrevistado, permite a liberacd na dStuagdo inter-humana e a rdagdo entrevistador-
entrevistado tem condigdes de fluir. Porém, a arte de entrevistar exige equilibrio entre a

proximidade e o distanciamento videorreporter U entrevistado.

A entrevista, evidentemente, se funda na mais duvidosa e mais rica das fontes, a
paavra. Ela corre o risco permanente de dissmulacéo ou da fabulacdo. [...] é
necessario que o entrevistado sinta um 6timo de disténcia e proximidade e,
iguamente, um étimo de projecéo e de identificacdo em relacdo ao investigador
(MORIN, 1973).

As consideracBes sdo vdidas para as entrevistas exclusivas. Na coletiva, quando estéo
presentes jorndistas de vaios veiculos, o viderrepdrter tera dificuldades para conseguir
um didogo redida e executar as tarefas de entrevisgador e cinegrafista. Devido ao
grande volume de profissonais, os cinegrafistas poscionam-se, normamente, atras dos
reporteres, a uma certa disténcia do entrevistado e trava-se uma espécie de competicéo
para captar o olhar e a resposta dele. Portanto, cada pauta permitird uma forma de

atuacao.
3. Edicdo e formatacdo final na narrativa experimental

A combinacddo das linguagens néo-verba e verbd é outra ferramenta importante,
permite a sdecdo do materia captado, a organizacdo logica e o direcionamento de
enfoques. Durante a producdo, principalmente no momento de gravacdo de imagens,
sons e sonoras, 0 Vvideorrepdrter faz uma pré-edicdo mental, o que facilita o trabaho
posterior.

A edicdo do materid pelo proprio videorrepdrter posshilita mais agilidade e reforca a
identidade do trabaho autora, moldado segundo o edtilo individud, a intencionaidade
do autor, a sua forma de traduzir o mundo e a influéncia do contexto sociad em que

desenvolve-se 0 individuo. Garante também mais liberdade na criagdo. Isto ndo
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dgnifica que o videorreporter pode fazer tudo e qualquer coisa, desmerecendo a
importancia da responssbilidade. A liberdade existe como condigdo vinculada a uma
intencionalidade e a objetivos especificos.

Parafraseando Foucault (2002), que diz que o autor caracteriza um certo modo de
discurso, manifestando a sua maneira sngular de ser, no interior de uma sociedade e de
uma cultura, a videorreportagem € um texto de autor, consderando que o repérter
emprega seu olhar e sua assnaura no interior da narrativa audiovisud. Nesse sentido, o
contexto socid em que o individuo desenvolve-se, com vaores culturais vigentes,
discrimina os propéstos do seu enfoque narativo, atua como lentes de interpretacdo
dos fendmenos.

Se, por um lado, a participacdo em todo O processo proporciona agilidade e a
composicdo de uma obra autoral, por outro, requer um perfil profissond diferenciado
para enfrentar os desafios e superar as dificuldades do ao de criar. Ao assumir também
a funcdo de editor de texto e de imagem, o videorrepdrter nd contara com a
interferéncia de outro profissonal na organizagdo do materid coletado e dos dados
gpurados e na revisdo do texto. Devido a0 seu grande envolvimento na producéo,
podera ter dificuldade para identificar problemas como informacBes truncadas, fdta de
objetividade ou excesso de dados.

Os aspectos temporais do registro visud e a ordenacdo dos mesmos podem ser
reavaliados na videorreportagem, proporcionando o desenvolvimento de uma narrativa
inovadora. Barbeiro e Lima (2002) sugerem um ndmero menor de cortes para néo
interromper 0 andamento dos fatos com a edicdo tradiciond, em que as imagens
editadas duram gproximadamente dois ou trés segundos.

A videorreportagem também pode diferenciar-se da reportagem tradicional quando ndo
apresentar o formato padréo (off — passagem — sonora). A diminacéo da passagem e do
texto em off por um texto narrado no momento da gravaco € outra sugestdo para uma
linguagem maisintimista

Enquanto o repdrter tradiciona fica preso as informagdes principais, o videorrepdrter
pode explorar pormenores, detahes que serdo importantes para ilustrar o materid e
envolver o telespectador. As novas propostas sfo Uutilizadas por dgumas emissoras que
permitem as experimentagdes. Porém, muitos veiculos produzem videorreportagens
seguindo os mesmos formatos tradicionais e procurando atingir o mesmo padrédo de

qualidade das reportagens feitas por uma equipe.
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Portanto, o perfil da emissora, do programa e do préprio profissond ira interferir nas
experimentacbes. As diferentes tentatives de criar uma linguagem experimenta na
videorreportagem irdo definir edtilos digtintos, moldados pelo jorndista, pelo programa,
pela emissora e pelo perfil do receptor.

Cada produto final sera Unico, com a assnatura do seu autor. ASSm como a reportagem
no Novo Jornalismo, a videorreportagem pode ir adém dos limites convencionais, mas
ndo apenas em termos de técnica Por meio de un texto mais intenso, com ingredientes
ubjetivos e emocionas, € muitas vezes, mas exigentes em termos de tempo para a
producéo do materia e exibicao.

O videgjorndigta Luis Nachbin diz que ha uma grande ressténcia a mudancas no
telgornadismo atudmente. Ele acredita que o rompimento com os padrdes existentes
nos telgornais brasileiros ndo deva acontecer em um futuro breve. Sobre a
expaimentacdo na videorreportagem, mesmo que sutil, dos principais elementos da
linguagem, ele comenta:

N&o tenho duvida de que esta € uma das fungdes mais importantes deste modo de
producéo. A independéncia relativa do videojornaista - que vai sozinho ao campo -
pode leva-lo a uma postura mais corgjosa. Assm tenho percebido em aguns
trabahos “solitérios”. O meio telgornalistico me parece excessivamente
conservador. Refletimos pouco, experimentamos menos ainda Formatamos e
levamos a0 ar telgornais muito parecidos com os de duas ou trés décadas

atrés. Evoluimos muito no aspecto técnico, mas ndo na parte conceitual’.

Gracas aos avangos tecnoldgicos das cameras digitais, todo profissonad € capaz de
gravar imagens, com poucos conhecimentos técnicos. Porém, a técnica, isoladamente,
nd basta E necessaio estudar os componentes da expressio visuad, as estruturas
dgntéticas, 0s mecanismos perceptivos, dém de usax senshilidade e background
(bagagem anterior, quadro de experiéncias somado a formacdo intelectual), como faz o
artista pléstico.

Assm, a busca pdo dominio da linguagem néo-verbal, bem como da verba é tarefa
indipensavel do sujeito comunicador, como forma de libertacdo. Muitas vezes, as
intengdes dos jorndistas na producdo de sensacdes ndo SA0 conscientes, S0 originadas
das capacidades intuitivas. Decifrar os codigos e suas dgnificagdes, compreender e
saber usx a linguagem, ter clareza no efeito que pretende-se produzir sfo atitudes

importantes para evitar os ruidos de comunicacao.

9 Luis Nachbin. Entrevista concedida a autora Patricia Thomaz em 19 jul . 2006.
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O videorreporter ndo poderd atuar como um mero operador de camera. Para o bom
desempenho na criaco de uma obra autord, €le necessita muito mais do que o dominio
da técnica e das diferentes fungbes. Deve ter senghbilidade, criatividade, percepcéo
agucada e experiéncia, dém de compreender os efeitos de sensagBes que pretende
causar no telespectador.

A respeito da criatividade, Fayga Ostrower (1987) explica que é um potencid inerente
a0 homem e a redizacdo desse potencia torna-se uma de suas necessidades. Dessa
fooma, a autora demondtra que as potencididades e 0s processos criativos néo
redringemse a0 artista O processo de criagdo, segundo a autora, aticula-se
principamente por meio da sensbilidade, no sentido de ser esta a porta de entrada das

sensacOes. Ja apercepcdo é a elaboracdo mental das sensacles.

A percepcdo delimita 0 que somos capazes de sentir e compreender,
porquanto corresponde a uma ordenacdo seletiva dos estimulos e cria
uma barreira entre 0 que percebemos e 0 que ndo percebemos.
Articula o mundo que nos atinge, 0 mundo gque chegamos a
conhecer e dentro do qual nds nos conhecemos. Articula 0 Nosso ser
dentro do ndo-ser (OSTROWER, 1987, p.13).

Assm, a0 ser colocado diante das multiplas fungBes que deve exercer e pressionado por
inmeras exigéncias, 0 videorrepdrter deve integrar-se como s individud e socid,
dcancar um nivel de maturidede e trabdhar as suas potencididades inerentes de
crigtividade e sengbilidade no labor de recongtruir aredlidade,

Imagens criativas e com certa dose de senshilidade fogem do 6bvio, do padronizado.
Elas mostram detalhes em expressies, reag0es e gestos dos personagens, objetos e
detahes que compdem o cenario e Stuagdes inustadas. O olhar do videorreporter deve
edtar atento para a captura de imagens que oferecam uma gama de sgnificados para a
interpretacdo da redidade que pretende-se retratar, evitando a mera descricdo da
mensagem de forma fechada, cabendo também ao espectador traduzi-la como um
receptor ativo.

Enquanto as equipes tradicionais de TV convivem com a complexa tentativa de néo
influenciar o fato e de evitar a perda de naturdidade, o videorrepérter tem a vantagem
de intimidar menos os entrevitados e poder aoroximar as fontes potencias de
informacdo, visto que atua sozinho. O profissona tem mas este motivo para buscar a
quaidade da apuracdo e a profundidade do mergulho no assunto.
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Na criagdo individual, todas as escolhas e correches partem de atitudes centradas na
persondidade do autor. Dessa maneira, a obra é estruturada a partir da esséncia do
profissona, marcada pelo seu modo de gpreender e interpretar os fenbmenos da vida,
de ver, sentir e reproduzir as realidades. Agir criativamente e agucar a percepcao diante

dos fatos sfo, pois, atitudes fundamentais no processo de criacdo de videorreportagens.

Consideragdesfinais

Na videorreportagem, o profissond tem a possibilidade de desenvolver e empregar
todo o seu potencid criador na sua obra, de forma a evitar as producdes industridizadas
e pasteurizadas, que dominam os programas de televisio. Apesar da linguagem da
videorreportagem ser semehante a linguagem da reportagem tradiciond de TV, a nova
forma de producdo permite a experimentacdo que, embora sutil, rompe com a
padronizacdo de formatos existentes hoje nos telgornais brasileros. O cardter autora
deve ser um dos grandes diferencias, assm, o trabaho individud ganha novamente
importancia. O materid terd a sua marca, sua personaidade, seu modo de absorver e
interpretar a redidade.

O mergulho do autor, deixando de ser um nero observador para vivenciar o fendmeno,
permite a0 reporter expor seu ponto de vista e, enfim, deixar aberta a sua porta de
entrada das sensagfes. O relato de pormenores importantes para a caracterizacéo do
ambiente da narativa € outra caracteristicaa. Com mais liberdade na criagdo, o0
videorrepérter pode reduzir os cortes de edicdo, optar por enquadramentos e
movimentos de camera pouco convencionas e explorar mas sons ambientes,
entrevistas e imagens selecionadas de acordo com 0 seu ponto de vista.

Existem didtintas propostas, produzidas de acordo com o perfil da emissora, do
programa e do préprio profissond. A questdo da recepcdo também tem influéncia
direta, pois € ao receptor que as intencdes sdo dirigidas. Desta forma, pode-se concluir
gue nd ha um formao Unico, assm como ndo had uma linguagem definida Ha
experimentacdo na estética visud, na informdidade da narrativa, na maior participacéo
do profissond e no didogo intimista com o entrevistado.

Entretanto, nem sempre uma videorreportagem foge do formato tradiciona. Existem
pecas audiovisuais que aproximam-se a0 maximo da reportagem feita por uma equipe.
Nesta proposta, ndo fica evidente ao telespectador que a matéria foi produzida por um

videorrepdrter. Em vez de vdorizar a oportunidade de criar uma obra de autor, com
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inovagbes edtética e discursva, o modo de producdo € utilizado como smples
subdtituicéo de uma equipe por um agente multifunciond.

O novo modo de producéo possibilita mais mobilidade e autonomia, porém néo devera
ggnificar empobrecimento na qudidade da informacdo e menosprezo a0 importante
trabalho de equipe. O jornalismo € o resultado do trabaho solidario entre inimeros
profissonais. Assm, a videorreportagem ndo deve ser usada unicamente como forma de
contencéo de gastos para satisfazer o Sstema capitdista. Deve ser uma dterndtiva para
novas idéias e propostas, uma ressténcia a velhos padrbes, sem desvaorizar os demais
profissonais.

Assm como quem faz uma tela artidtica precisa ter certos conhecimentos e habilidades
especificas, o profissond que desenvolve o texto de autor necessta enquadrar-se ao
perfil exigido. A maturidade profissona € importante para que o individuo possa
exercer todo o seu potencia criador. A dificuldade em desempenhar este papd,
portanto, exige profissonais preparados parata oficio.

A busca por uma cobertura jornaigtica ética, ministrada por competéncia técnica e
origindidade estética deve ser congtante. Porém, treinamentos técnicos e habilidades em
utilizar os recursos tecnolégicos ndo garantirdo a qudidade de uma reportagem. O
conhecimento das diferentes fungbes, as habilidades técnicas especificas, o olhar
cuidadoso, o pensamento critico, a sendhilidade, a cridividade e a percepcéo na
gpuracdo da noticia sGo fundamentais para um resultado positivo, na criagdo de novos
contedidos, por meio da experimentacao.
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