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Resumo:

O tema proposto® por este paper é selecionado pela sua rdevancia socid: uma reflexdo
sobre 0 papel da imprensa na democracia Para iSO resgatar-se-80 0S parentescos e
diferencas da propaganda politica, pela imprensa, araves de resgate historico no
periodo que antecedeu a primeira eleicdo para Presidéncia da Republica em 1891, no
ainda voto indireto, culminando na vitéria de Deodoro da Fonseca, € por meio de
andlises de contelido de revistas nas eeicles para presidente em 2002, a qua levou Lula
a0 posto de presidente. Os objetos de andlise sdo periddicos que aingiram segmentos
importantes da sociedade brasileira nessas épocas. em 1891 a Revista lllustrada e o
jornd O Paiz e em 2002 as revistas CartaCapital (de setembro a novembro) e Veja (de
setembro a novembro). O assunto definido para a andise € a congrucdo da imagem
apresentada dos candidatos, respectivamente o primeiro e o Ultimo (atual) presidente do
Brasl, ou sga, de que maneira essa imprensa tratou —em suas linhas editoriais— a figura
dos presidenciaveis em questéo. Enquanto Deodoro da Fonseca tinha a da militar a0 seu
lado e votos ainda restritos que o0 apoiavam, Lula demorou décadas para chegar ao cargo
méaximo do poder politico bradleiro, com a principd diferenca de ndo ter na imprensa
seu espectro de fomentagéo eeitoral.

Palavras—chave: Deodoro da Fonseca, Luis In&cio Lula da Silva, Propaganda Palitica,
Cobertura naimprensa e parcididade jornaistica

I ntroducéo
As metodologias aplicadas neste paper foram a pesquisa histérica e a andise de
contelido. Na definicdo de Jose Hondrio Rodrigues (1982, p.21), Pesquisa Histérica é “a
descoberta cuidadosa, exaudtiva e diligente de novos fatos historicos, a busca da
documentacdo que prove a existéncia dos mesmos, permita sua incorporacéo ao escrito
histérico ou a revisdo e interpretacéo nova da Histéria’. Consiste na descoberta dos

fatos, na documentacdo, e no uso correto dos achados.
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O tema apresentado para 0 Tema Livre foi desenvolvido em profundidade nos projetos de mestrados,
“Deodoro da Fonseca - a Propaganda Politica do primeiro presidente do Brasil”, por Bruna Vieira
Guimardes, e “Astrésimagens de Lula - Os posicionamentos das revistas CartaCapital, Primeira Leitura
e Vga nas eleicles para presidente em 2002”, por Ingrid Gomes, ambos finalizados em marco de 2007,
sendo aprovados pela Universidade Metodista de Sdo Paulo, sob orientagdes do Prof® Dr. Adolpho F.
Queiroz.
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Referente a andlise de conteldo®, da s faz necessia paa averiguar em
profundidade e neutrdidade do pesquisador sobre o recorte considerado da pesquisa
Nesse sentido é vdido destacar que esse € um importante método para andise de
periddicos semanais e mensais, em razdo do seu teor de classficacdo aravés da
categorizacdo e da comparacéo dos resultados, em se tratando de mais de uma revista
para a composicdo da amostragem da pesquisas Assm, os dados coletados s&o
colocados na mesma “baanca’ para comparacdo e vaidacdo dos resultados apés a
andise quditaiva

Contudo, a grande questdo que o0 paper aborda € se, através do posicionamento
ideoldgico da imprensa, da época de Deodoro da Fonseca e de Lula (2002) identificam:
s dementos contributivos a uma imagem positiva dos candidatos perante os Ietores ou,
pelo contr&rio, se tais posicionamentos levaram a construcéo de um candidato menor, de
certa maneira enfraguecendo-o junto & opinido publica

Outra questéo tratada € 0 avanco das técnicas de propaganda politica usadas na
primegra e na Utima campanha deitord para presdente. A partir dessss andlises,
vidumbraram-se quais os dementos que compunham a pauta politica de relevancia para
aimprensa em época de campanha politica

Manoel Deodor o da Fonseca para presidente - Breve contexto histérico

Divulgacd de manifestos, redizacdo de comicios, publicacdo de artigos e
editoriais doutrin&ios na imprensa. Essas foram agumas técnicas de propaganda
politica utilizadas para ingddar a Republica no Brasl. O responsavel por tais agdes foi
um grupo de intelectuais republicanos denominado ‘propagandistas, com destaque para
Quintino Bocaylva, Siva Jardim, Rui Barbosa e Benjamin Constant.

Apesr da agitacdo doutrin&ia, no Unico meio de comunicagdo exigente na
€poca, a imprensa, e também nos clubes republicanos e militares, a Republica no Brasil
foi proclamada por meo de um golpe militar. Aqui, a pexquisadora faz um paréntese
para fazer suas as paavras do ex-presidente do Brasil, José Sarney, na apresentacdo do
livro Deodoro: Subsidios para a histéria, de Ernesto Sena® (1999, p.7).

Os clubes republicanos, aquele tempo, estavam mergulhados na frustracéo por
ndo & encontrado eco na opinido publica sua pregagcdo para a mudanca do

® Foi em razéo de diagnosticar os problemas que iam sendo acentuados e, mesmo levantados, durante a
Segunda Guerra Mundial, que a andlise de contetido foi apropriada para a investigacéo de ordem politica,
com a intencdo de desvendar propagandas subversivas, principalmente nazi e comunistas, ja que quem as
gatroci navam e incentivavam eram os Estados Unidos (BARDIN, 1977, p.16).

Ernesto Sena e Tobias Monteiro foram responsaveis pelo pioneirismo na reportagem histérica (SENA,
1999, p.10).
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regime. As Ultimas eleicbes para o Parlamento do Impé&io mostraram o
inexpressivo desempenho da idéia republicana. Elegeramse  poucos
representantes, sem qualquer peso no Legidativo. O debate da Republica ndo
figurava na pauta politica. No Exército, a situacdo era diferente. Ele ndo era
republicano, mas aguns oficiais, discipulos de Benjamin Constant, formador,
pela cdtedra que exercia na Escola Militar, de muitos militares, detinham
pequenos nichos republicanos, muito bem colocados, principadmente na
guarnicdo da corte, e ativos mais pelo ressentimento do Exército contra o
tratamento que a Monarquia lhes dispensava do que pelas idéias. A Republica,
para estes, era a libertacdo do Exército da tutela dos gabinetes, tidos e havidos
como inimigos da corporacdo, a qua perseguiam, discriminavam e
humilhavam. Os militares julgavamse dignos do respeito nacional pela sua
acao na defesa da unidade naciona, na guerra do Paragual, na sustentacéo da
ordem.

Ainda como descreve Sarney (SENA, 1999, p.8), entre os ‘margindizados do
debate politico, encontrava-se Manoe Deodoro da Fonseca.

Era herGi de guerra, militar totalmente dedicado as suas tarefas profissonais,
sem ligagbes maiores na politica, avesso por temperamento a composi¢oes,
enérgico, exdtado, colérico e gozando de um grande respeito e liderancga,
sobretudo entre os mais exatados. Para ele, o Exército era tudo, estava sempre
alerta na defesa de suas prerrogativas e na exaltacdo dos deveres da Patria para
com ele. Por isso revoltavamno as noticias de desprestigio e manobras para
diminuir sua corporagéo. Este foi o fildo que descobriram os oficiais
republicanos para atrailo a um golpe militar. Primeiro, lavar a honra da
corporagdo, destituir o Gabinete e, assm, dar um passo curto para chegar a
Replblica. Mena Barreto e Sebastido Bandeira, oficiais ligados a Deodoro e
com ele solidarios nas suas desavengas com Silveira Martins no Rio Grande do
Sul, procuraram-no em 6 de outubro de 1889, menos de sessenta dias antes do
15 de Novembro [..]. Estava aberto o caminho para levar o Marechd a
Republica. Nessa linha passaram a agir, intrigar e levantar a tropa. De ideal da
Republica, nada, sb os cabegas pensavam nisso e foram de grande capacidade e
espertos.

Esse foi o contexto no qual Deodoro da Fonseca proclamou a Republica no
Brasl e se tornou chefe do Governo Provisdrio. Portanto, ocupou O cargo mais
importante do pais, antes mesmo de ser deto presdente, 0 que ocorreu somente em
1891. Nestes primeiros quinze meses de Replblica, de enfrentou diversas crises, as
quais contribuiram para a contestacéo de sua candidatura a presidéncia.

A oposicéo tomou ditudes a fim de denunciar agbes autoritérias e abusivas do
Governo Provisorio. Charges em revidas e aé um ‘jorna bomba foram langados nas
véparas da deicdo presdencid, em 25 de feverero de 1891. Tais atitudes foram
combatidas pelo Governo por meio da censura e aagues a redagOes de jornais
monarquistas e pelos poucos deputados monarquistas que conseguiram se deger a

Assembléa Condtituinte, no primeiro pleito apos a Proclamacéo.
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Os familiares e paliticos que gpoiavam Deodoro, conhecido como ‘deodoristas,
temiam que o caos tomasse conta do pais cao e ndo fosse eeito presidente.
Conseguiram gpoio de clubes e escolas militares e fecharam diancas com deputados
republicanos.

A chapa de Deodoro tinha como candidato a vice-presdente, o admirante
Eduardo Wandenkolk, representando a Marinha Na oposicdo, o civil Prudente de
Morais, que exercia o cargo de presdente do Congresso, e seu vice, o militar Floriano
Peixoto. Campos Sdes tentou convencer Prudente a desistir da candidatura de oposicéo
(MAGALHAES JUNIOR, 1957b, p.299), mas néo teve éxito.

O reaultado da eeicdo demongstrou a forca da oposicdo. Deodoro foi €eeito
presdente pelo voto dos congressistas com 129 votos contra 79 votos dados a Prudente
José de Morais Barros. Em seguida, Floriano Peixoto ganha na vice-presidente.

Nos meses seguintes, Deodoro dissolve o Congresso numa tertativa de conter as
revoltas e protestos que se espalhavam na capitd e demais regides do pais. Renunciou
a0 cargo em 23 de novembro de 1891, nove meses apés ter sdo deito presidente.
Floriano Peixoto terminou o primeiro mandato presidencia do Brasil.

Deodoro naintegra

O sangue palitico, Deodoro herdou do pa Manuel Mendes da Fonseca, vereador
em Alagoas. Como os irméos, escolheu a careira militar. Apesar das prisdes por
indisciplina no inicio da carreira, foi soldado led. Sempre esteve derta na defesa de
Suas prerrogativas e na exaltacdo dos deveres da Patria.

A politica entrou na vida de Deodoro por acaso. Assumiu a vice-presidéncia da
Provincia do Rio Grande do Sul e tentou conquistar uma cadeira no Senado do Império.
Teria todas as chances de se tornar senador -sem usar propaganda, padrinhos e arautos-.
Mas suas opinides firmes em desacordo com a Monarquia, ndo 0 deixaram ocupar a
cadeira

N&o tinha pretensio de exercer as célebres fungdes que a histdria lhe reservou.
Dois meses antes da Proclamacéo da Republica, disse a um jorndigta: “Com dois outros
anos de vida terel chegado a0 mais dto posto do Exército e cantarel no Impéio como
gdo natorre (SENA, 1999, p.27)".

A vida reservava novas surpresss a Deodoro. Ele que ndo fora ministro, nem
parlamentar, ndo redizara estudos especiais, ndo vigara para a Europa, sm, foi e o
exolhido para chefiar 0 Governo Provisdrio e, pogteriormente, tornar-se 0 primeiro

presidente do Brasil.
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Foi um estadista improvisado e nisso, dias, é que precisamente reside o interesse
da gpreciacéo do angulo palitico de sua complexa persondidade. Ele mesmo afirma:

Procurel congtituir uma ditadura de paz e harmonia. Posso ter errado; € possivel
mesmo que 0 meu governo tenha cometido mais de um desacerto
adminigtrativo; tenho, porém, a consciéncia tranquila, porque nunca me deixel
guiar sendo pelas sugestbes do bem comum que me estava confiado
(MAGALHAES JUNIOR, 1957, p. 233).

Deodoro ndo mediu esforcos para conter oS oposicionistas. Primeiro, depds o
gabinete mondrquico de Ouro Preto, e jA na Republica, enfrentou ferozes deputados
como César Zama, Carlos de Lagt, Prudente de Morais e outros.

Por vezes, o préprio Deodoro ‘cultivou’ as magoas de seus opositores ao
elaborar decretos contraditérios e polémicos. Um desses decretos limitou a liberdade de
imprensa. Os jornais monarquistas sofreram censura, tiveram as redagOes atacadas e 0s
jorndistas reprimidos. O autoritarismo prevaleceu nos conturbados primeiros anos de
Republica, ferindo a opinido pablica

Deodoro ‘enfrentou’ os proprios ministros acreditando estar agindo de maneira
correta, como, por exemplo, no caso do Porto das Torres. E 0s ministros ‘responderam’
com ameacas de deixar o governo, como entéo o fizeram em janeiro de 1891, um més
antes das deicbes presidencias. Como chefe do Governo Provisdrio, Deodoro,
naturalmente, era candidato a presidéncia. Seu predtigio passou a ser contestado apos
dois principais episddios. a demissfo coletiva dos ministros e o assdto a redagdo d'A
Tribuna, ambos, meses antes das el eigdes presdenciais.

Contando com o0 gpoio de deodoristas, a candidatura oficid de Deodoro foi
‘confirmada em reuni&o estratégica convocada por Campos Sales. 1sso ha um més e um
dia antes da deicdo que viria formdizar sua permanéncia no cargo mas importante do
pais.

A principa edratégia de propaganda politica ‘adotada por Deodoro foi a
discricdo. Néo digtribuiu panfletos e jornais, ndo faou de Plano de Governo, néo fez
comicios e festas. Somente defendeu seu governo em discursos no Congresso e
compareceu a fedtividades publicas, onde era exaltado.

Os deodoristas, sm, adotaram a técnica do convencimento ‘boca-a-boca para
pedir votos. Fecharam diangas com deputados e conseguiram apoio de parte das forgas
amadas. O Exército gudou a pressonar 0s condituintes, pois ndo queriam ver

despregtigiado o grande lider da classe miilitar.
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A oposcdo atuou com mais ferocidade. Langou edicbes extras de jornais e
panfletos a fim de denegrir a imagem do candidato da Stuagéo, espahou cartazes pelas
principais ruas da Capita Federa, gprovou mogdes de repldio, denunciou 0 nepotismo
€ usou ‘edtatisticas -embrido de pesquisa detord-, demonstrando a adesdo dos
representantes paulistas nas eleictes presdenciais. Por meio do deboche e zombaria, a
imprensa ilustrada satirizou agdes de Deodoro como chefe de estado. Apesar de Angelo
Agodtini nutrir ‘sSmpatias pelo marechd, suas charges eram festgjadas pelos opositores.
Nas charges, vdia bebé representando a ‘recém-nascidd Republica, belas mulheres
remetendo a recém-gprovada Condituicdo, e damas nuas smbolizando a imprensa
censurada.

O clima de tensfo prevaleceu no dia 25 de fevereiro de 1891. Boatos circularam
no Rio de Janeiro, confirmando que caso a oposicdo vencesse a eeicao, ocorreria uma
revolta e Deodoro seria proclamado ditador. Ele ndo precisaria ganhar a eeicdo nem
fazer campanha eleitorad para se tornar ‘presdente’. O Exército, pessoadmente dedicado
a de, ndo s resgnou a deixé-lo car. Apesar da relevante votacdo de Prudente de
Morais, Deodoro venceu a eecéo.

E mister constar que a populacio assistiu ‘bestidizada’ estes acontecimentos,
agpesar da eeicdo presdencial ter sdo ‘comemorada na seleta Capitd Federd. Os
prédios publicos e os jornais festgaram o resultado da eeicdo, mantendo as luzes
acessas durante a noite.

Na andlise da cobertura das eeicdes presdenciais feita pedo O Paiz, apareceram
mais manifetagbes de apoio a candidatura de Deodoro do que de repudio. Os
congressdas deixaran seus depoimentos registrados nas fdas transcritas  pelos
jorndigtas, durante as sessbes do Congresso.

No dia 19 de fevereiro de 1891, Lopes Trovéo evidencia que ndo tinha receios
do marechd no poder; no dia 22, o candidato a vice de Deodoro, Eduardo Wandenkolk,
faz questdo de constar 0 apoio que sua candidatura recebeu da Marinha; no dia 22, o
capitdo Joaguim Almeida afirma que “a eecéo de Deodoro representa mas gque um
penhor politico é a recompensa do seu méito (O PAIZ, 1891)"; no dia 24, os deputados

Jacques Ourique e Ramiro Barcello rebatem criticas a candidatura de Deodoro; no dia

" Termo criado por José Murilo de Carvalho, adotado por pesquisadores brasileiros. In: CARVALHO,
José Murilo de. Os bestializados: O Rio de Janeiro e a Republica que ndo foi. Sdo Paulo: Cia das Letras,
1987.
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25, Joaquim Carvalho assina a coluna ‘Seccéo Livre em agpoio a Deodoro, assm como
Gentil de Alencar Saboia cumprimenta o vice Eduardo Wandenkolk.

As demonstractes de repudio foram encontradas no dia 19, no depoimento de
Marciano de Magahées durante a sessdo do Congresso; no dia 24, Victorino Monteiro
reconhecia a ‘incapacidade do chefe do Governo Provisorio assm como também
declararam Barbosa Lima e César Zama.

Nos dez dias de andlise 'O Paiz, de 18 a 27 de fevereiro de 1891, constatou-se
gue a maioria das noticias das primeiras paginas eram transcricdes literais das sesses
do Congresso. Nas demais paginas constavam artigos opinaivos, supde-se que pagos e
assinados pelos autores, declarando apoio a Deodoro e a0 seu vice Wandenkolk (este
ultimo derrotado na eicéo).

A posicéo politica do jornd O Paiz foi favordvel a Deodoro. Isto ficou evidente
na edicdo de 26 de fevereiro, quando a imagem do recém eeito presidente gpareceu
destacada na parte superior da primera pagina com a seguinte legenda “O Paiz ja
previa a vitoria de Deodoro (O PAIZ, 1891)". O jornd também ressdtou que foi o
primeiro adivulgar o resultado do pleto.

Os outros trés jornais encontrados -O Estado de Sdo Paulo, Gazeta de Noticias e
Jornal do Commercio- na data especifica de 26 de fevereiro, ndo aprofundaram as
noticias da dei¢do, somente divulgaram o resultado. Os textos de opini&o apareceram

em menor quantidade, se comparado a O Paiz

LuisInécio Lula da Silva para presidente- Breve resgate historico

Luiz Inécio Lula da Silva é o destague da contemporaneidade. Ele ndo s0 fez o
caminho que marca a saga das familias da seca que procuram um lugar mais digno de
sobrevivéncia, como também foi eeto com o recorde em eeicdo no pais com 52,79
milhdes de votos, dcancando em 2002 o topo maximo da hierarquia politica de um pais
democrético, a cadeira de presidente da Republica.

Lula nasceu em 06 de outubro de 1945 em Garanhuns, interior de Pernambuco,
sua mé& Euridice Ferreira de Meo, apelidada de dona Lindu, e seu pai Arigtides Iné&cio
da Silvamoravam numa casa smples, quarto, sda, cozinha.

Teve uma inféncia pobre em S&o Paulo, com sua familia e iniciou-se no trabaho
de operario logo na adolescéncia e se profissondizou neste cargo na maturidede, dém
de exercer pape importante na histéria do sindicaismo brasileiro. Antes de Lula ganhar
as deicdes do sindicato em 1975, como presidente, ja havia passado por outros setores
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nos anos anteriores, amadurecendo o entendimento sobre & funcdes reais do sindicato e
originando novos ideais de sindicalismo, que marcaram os anos sstenta

Na gestéo de 1978, o sindicato comegaria a tomar partido mais firmemente em
relacdo a candidatos a0 Senado Brasileiro. Nas deigbes de 1978, Lula escolheu seu
primeiro candidato, em um apoio forma, Fernando Henrique Cardoso — FHC.

A escolha ndo foi autométice®, viso que o resultado se deu do empenho do
socidlogo Francisco de Oliveira®, que foi até S8 Bernardo pedir o apoio do sindicdista
e de sua categoria, para seu ex-auno e amigo FHC (MARKUN, 2002, p.121).

No ano de 1979, Lula teve contato com intelectuas, pessoas ligadas a
comunidades eclesais de base (da Igrga Catdlica) e outras liderancas politicas que
dmgavan fundar um partido exclusvo dos trabalhadores. Lula, a0 conhecer essa
proposta, comegou a leva-la adiante, propondo reunides, jantares, encontros para que
esse partido saisse do pape. Em 10 de maio foi divulgada a “Carta de Principios’ que,
dentre outros eementos, retratava de maneira denunciatéria a pobreza e afirmava que
ela ndo seria resolvida sem 0 concurso decisvo e organizado dos trabahadores. O
primeiro comicio do partido recémrcriado — Partido dos Trabalhadores (PT),*°
aconteceu no dia 07 de outubro de 1979, em Feira de Santana, na Bahia

Em 1982, haveria deigles diretas para vereadores, deputados estaduais e
federais, senadores, governadores e prefeitos (savo os das cepitas e aeas de
seguranca), e o PT concorreria as suas primeiras eeicbes. O nome de Lula encabecava
as quatro chapas na pré-convencéo do partido. Logo foi aclamado como candidato a
governador por S8 Paulo. O principd slogan de Lula era vote trés, o resto é burguési™
(MARKUN, 2002, p.195). Lula ficou em quarto lugar nas eleicdes®, com cerca de

1.144.648 votos, mas 0 PT conseguiu Sua entrada no congresso neciond. Ele eegeu oito

8 Lula, em conversa com FHC, propos diretrizes para seu programa, como o direito de greve, a liberdade
de organizagdo sindical e a definicéo de que os salérios ndo causavam inflagdo, como havia rumores. Eles
também combinaram que o advogado do sindicato, Mauricio Soares, seria o suplente de FHC. E como
resultado deste “acordo”, FHC encaminhou a dire¢cdo do MDB (Unico partido politico de oposicéo ao do
regime militar — Arena) uma proposta de emenda constitucional restabel ecendo o direito de greve.
® Professor de sociologia aposentado da USP, que foi um dos mentores na formagéo do Partido dos
Trabalhadores - PT.
100 PT foi o partido pelo qual Lula candidatou-se & Presidéncia em 1989, 1994, 1998 e 2002, quando se
elegeu. Ele permanece no partido, mesmo com passagens turbulentas nos anos 2004-2006, bem como
depois do “racha’ que levou alguns membros mais esquerdistas do PT a sairem e formarem um novo
E)artido, 0 PSOL (Partido Socialismo e Liberdade) em meados de 2003.

! Trés erao ntimero do PT naquela época.
120 governador do Estado de So Paulo, Montoro (MDB), se elegeu com 5.209.952 votos como slogan:
“0 senador dos trabalhadores’. Em segundo ficou Reynaldo de Barros, do PDS, com 2.728.732 votos. O
terceiro foi Janio Quadros, que obteve 300 mil votos a mais que Lula. Rogé Ferreira ficou em quinto e
ultimo lugar com cerca de 100 mil votos.
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deputados federais. seis por Séo Paulo, um pelo Rio e outro pelo Acre, conquistou duas
prefeituras — Diadema, no ABC, e Santa Quitéria, no Maranhd (MARKUN, 2002,
p.195).

Lula ndo gostou de ser mais um parlamentar entre os 500 no Congresso €, em
outubro de 1986, tentou renunciar a0 mandato, mas desitiu, “(...) diante do argumento
de que iss0 0 prgudicaria diante de seus adversirios na disputa presidencid, ja que
Ulysses, Covas, Guilherme Afif Domingos e Roberto Frere eram palamentares e
candidatos a presidente (MARKUN, 2002, p.216)".

Em 1989, Lula se candidatou para a Presdéncia da Republica pela primeira vez.
Aproveitou, nos dois anos anteriores, as vitérias de adgumas prefeturas do PT para
davancar sua marca de campanha eetord, com o dogan nos outdoors junto aos
prefeitos vitoriosos. “O Brasil va mudar de cara, Lula presidente’.

O cen&io detord de Lula edava tenso e sua imagem edtava associada a
baderneiros e criminosos pelos meios de comunicagdo, em gerd. O resultado foi a
vitoria de Fernando Collor de Mélo por 42,75% contra 37,86% de Lula.

Lula ndo desistiu do sonho de se tornar presidente do pais. Nas eeigdes de 1994,
ele candidatou-se novamente, com um PT mas maduro e um Lula menos radica sobre
0 projeto do partido. Lula perdeu a eeicdo de 1994, no primeiro turno, por 27 milhdes
de votos contra 54,3 do tucano (MARKUN, 2002, p.259).

Em 1998, o quadro deitora n&o foi diferente para Lula Ele perdeu no primeiro
turno com 21 milhdes de votos (quatro milhdes a mais que 1994), contra 35 milhdes de
votos de FHC.

Analises que comprovam

Uma das hipiteses levantadas para esta pesquisa se baseou em remeter ao papel
das revigas como meios que desenvolvem linhas parcidizadas sobre a imagem do
candidato Luiz In&cio Lula da Silva, desrespeitando as normas do género informativo, e
do descaso com o rigor das fontes depoentes. Ela foi confirmada. A densidade da
confirmacdo pdde expor de maneira aprofundada na parte das andises, de qué maneira o
enviesamento foi redizado, quais recursos utilizados como padrfes de manipulagdo que
as revidas tiveram como fundamento ideoldgico e principamente qua foi o resultado,
em termos de qudificagbes e desqudificagbes que elas demarcaram sobre o candidato
em destague. Averiguou-se, contudo, as seguintes parcidizacOes das revistas semanas
CartaCapital e Veja sobre aimagem congtruida do candidato do PT, Lula.
CartaCapital:
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A reviga CartaCapital condruiu a imagem de Lula como um candidato
preparado, maduro, experiente, a0 mesmo tempo que negociador, conciliador, capaz de
adminigrar 0 pais se utilizando de bases mas justas para com as classes socias
inferiores economicamente.

Nesse sentido, induziu o leitor da revisa criando a imagem de Lula de acordo
com seu ponto de vista sobre palitica e economia brasileira. Desde as primeiras edigoes,
andisadas do més de satembro, fica demonstrado o posicionamento de CartaCapital
ainhado com Lulana presdéncia

A opcdo de CartaCapital pela parcididede, em favorecer Lula, claramente,
comprometeu principios jornaigicos, dentre des o principd: a objetividade com o fao
real. Com isso, percebe-se 0 descaso com a presenca de fontes para trazer opinides aos
leitores. a propria CartaCapital opinou. E, em todos os textos estilo reportagem, 42%
do materid analisado, foram utilizadas opinido em favorecimento do candidato Lula.

A edraégia utilizada pela revista no gpoio a Lula foi defendendo o candidato
das acusacOes de Serra e de outros meios de comunicacdo. E, para iso, éa cria as
reportagens dividindo o fao e mesnmo o mundo das idéias, em duas vertentes
antagbnicas. O mundo do Bem e o mundo do Md. Lula representa a vitima, e portanto o
mocinho do bem dessa criacdo, e Serra o0 inimigo, o0 Vildo. O desenvolvimento dessa
aci é vido nas reportagens. “E a méguina avanca’, “Vade-Retro” e “Oleo da
méquind’.

As acusagbes a Serra ndo trouxeram comprovagbes, margindizando a
informacdo ao nivel de descrédito, por ndo gpresentarem vaor red enquanto informacéo
veridica Na defesa de Lula, obteve-se uma reportagem que o defendia, afirmando que
sua imagem ndo foi controlada pelo marketing politico, enquanto as outras sete ndo se
posicionaram sobre esse fator.

E para equiparar Lula a um candidato preparado e capaz de administrar o pais, 0
editor-chefe e proprieté&io de CartaCapital propde a comparacdo entre Machado de
Assis e Lula, remetendo a0 primeiro a questéo de ndo ter formacdo escolar tradiciond e
de Lula como seu seguidor. Também associa Lula a0 defensor do naciondismo e das
idéias de privilégio naciond em detrimento da linha econdmica neoliberd adquirida no
Bras| nagestéo Collor e, em maior fomentacéo, nos anos FHC.

Das aito reportagens, trés defenderam a figura de Lula, mencionando que néo se

importavam com o grau de escolaidade para afirmarem que o acham preparado
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politicamente para assumir o posto de Presdente. Bem como houve quatro reportagens
dizendo que Lula é capaz de administrar o governo e ser um politico honesto.

Do materid opinativo, verificorse que todas as onze unidades andisadas
gpontam Lula como capaz de administrar a Presidéncia da Replblica E dessas onze
unidades, quatro associaram Lula a ser honesto. No andamento dessa idéia de Lula
defensor do pais, frente a pressio internaciona, o repdrter Sérgio Lirio opina na
reportagem “Empresrios Paz e amor”, “crigtdiza-se em aguns sgtores a impressao de
gue Lula e o PT relinem as mehores condicBes de implantar um projeto naciond, cujos
alicerces edarian na reducdo da desguddade socid e no incentivo a0 mercado
consumidor interno”.

Mino Carta também coloca Lula como representante do trabaho, ou sga,
simbolo do povo, como se vé no editorid “CartaCapital escolhe Lula’, “(...) pea
primeira vez, um representante do trabaho’. Além de qudificklo como grande
negociador e administrador,

Ele representa a chance de mudar a politica econdmica que nos conduziu ao
desastre. Tem autoridade para gerir tensdes sociais crescentes. E negociador
adequado nas cortes internacionais, onde goza de maior prestigio do que
gostaria quem o ataca e o denigre.

Na semana de 09 de outubro, a reportagem “Oleo na méguina’, recomenda o
voto em Lula, e o qudifica como um aglutinador. Lula, que tem “(...) claramente muito
mais condigbes politicas de se tornar um aglutinador, de voltar a exercitar o0 pape que
viveu no passado, gpesar da aura de extremisa 0 de um negociador”, bem como o
associa a habil negociador por fundar o PT, a CUT, sem deixar “cacos pelo caminho”. A
mesma reportagem reporta um governo Lula “(...) que se propde a congtruir ‘um novo

contrato socid’”, no pais.

Nesse sentido, identificourse que, das oito reportagens andisadas, sais ardaram
Lua a uma imagem popular, reforcando as pontuegbes averiguadas na andise
quditativa E do materid opinaivo, nove unidades de andises o colocaram como
popular. A reviga CartaCapital manteve-se favorave a um eventud governo de Lula e
associou afigurado candidato a vérias qudificages, tais como:
1. Definiu a imagem de Lula como um candidato preparado, maduro, experiente, ao
mesmo tempo que negociador, conciliador, capaz de administrar 0 pais, utilizando-se de
bases mais justas para com as classes socials inferiores economicamente. 2. Lula como

0 candidato que precisa ser defendido do “mal” que o assola, sempre é a vitima e
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mocinho da higtéria. 3. Associacdo de Lula com Machado de Assis, remetendo a este a
questdo de ndo ter formagdo escolar tradiciona e de Lula como seu seguidor. 4.
Compara Lula como o defensor do naciondismo e das idéas de privilégio naciond em
detrimento da linha econdmica neoliberd adquirida no Brasl na getéo Collor e em
maior fomentagdo, nos anos FHC. 5. Lula é capaz de administrar o governo. 6. Lula é
honesto. 7. Lula e 0o PT relnem as mehores condigdes de implantar um projeto
nacional, cujos dicerces estariam na reducéo da desiguddade socia e no incentivo ao
mercado consumidor interno. 8. Lula como representante do trabaho, ou sga, simbolo
do povo e popular.

Vga:
No comego das edigdes de setembro, em especifico nas trés primeras, a revisa

Veja opta por se manter contra a candidatura Lula de maneira mais timida, comparando
com as espetacul 0sas verses criadas, denegrindo suaimagem, no més de outubro.

Veja utiliza, nas primeiras edicbes de setembro, o padréo de manipulacéo por
fragmentacdo (ABRAMO, 2003, p.28) em que trazia na proposta das teméticas
principais “o crescimento de Lula nas pesquisas’, mas a0 invés de gprofundar neste
temas, como o prometido, em titulo, linha fina, prop@e nas reportagens outro rumo, em
direcdo a regfirmacdo de Serra como o candidato ided. E, a0 fdar de Lula nessas
reportagens descontextudiza-o da idéa primaia, problematizando a edrutura da
“profundidade’” prometida.

Para iniciar a critica a0 candidato Lula, compaa0 a um candidato com
fragilidade politica, e em agumento a opinido declara que de esa tendo
dificuldades em encontrar gpoios firmes, dlidos, e faz isso sem sugerir fontes de
pesquisa ou depoimentos de cientistas politicos entre outros especidistas na area
politica-dianca.

Depois aponta, opinando, que Lula tem falhas em sua formacdo, que ndo € um
politico preparado e, portanto, ndo pode ser eeito presidente do pais.

Duas reportagens e trés artigos disseram que € ruim a formacdo escolar do
candidato Lula. Um outro indicativo que colabora para o desgaste da imagem de Lula é
Veja associar a esposa de Lula, Marisa, a uma antiga dona-de-casa, de maneira
preconceituosa e diminutiva, comparando a “nova roupagem” dela com a do marido,
desenvolvendo nisso a figura de um Lula ambiguo e desonesto. Nesse sentido, foram
computadas cinco reportagens que aredaram Lula a uma figura desonesta e sete

unidades de andise opinativa afirmando 0 mesmo.
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Uma problemética que é marcante nas reportagens da revisa é que muitas delas
néo gpresentam autoria demarcada, sugerindo o descaso com a informagéo transmitida
O segundo descaso, ndo menos grave, B0 as Utilizagbes de fontes “ndo existentes’,
enquanto fonte jorndidica, tas como “um cacique do PT”, “muitos dirigentes’,
“coordenadores do comité petista’, dentre outros, demarcando a descrenca do meaterial
transmitido, enquanto informagdes vaidas.

Ja no fina de setembro e comego de outubro, Veja sai da timidez e comega a
desenvolver os insultos sobre o0 candidato Lula E, para isso, se utiliza de comparagoes
migticas, como a pdavra “bruxo’, para definir as pessoas que acham que Lula pode
vencer as eeigdes logo no primero turno. Nas primeiras semanas de outubro, Veja
associa uma possivel vitéria de Lula no segundo turno a0 medo do mercado e a crise
econdmica vigente no pais, externando medo aos eeitores com as versies que cria

Outros dementos opinativos e ricos de sgnificados deturpadores da imagem de
Lula sBo as ilugtragbes e fotos trazidas por Veja, nas capas e no acompanhamento das
reportagens internas. As fotos e ilustragbes criam um Lula autoritario, em associagdo a
Hitler, um candidato despreparado e que demonstra inseguranca para governar o pais,
nainclusdo dele segurando a*“daradica do PT”, no centauro.

Transfere a Lula a definicdo de candidato despreparado que € comandado pelos
pensamentos do deputado José Dirceu, impressionando o leitor, com argumentos que
identificam Dirceu como autorit&io e cagpaz de tudo para chegar a0 poder, de quem
Lulaseriaaescada.

Na andise quantitativa, averiguouse, no item sobre se Lula é capaz de
adminidrar 0 governo, que Seis reportagens se podcionaram de maneira negaiva a
mesma, colocando-0 como ingpto & governanga, e cinco unidades de andise opinativa
afirmaram que Lulando é capaz de administrar o pais.

Também coloca Lula como uma criacdo do marketing politico desenvolvido
pelo publicit&io Duda Mendonca. Seis reportagens afirmaram que Lula € controlado
pelo marketing politico. Nas edicBes de find de outubro, Lula é atrelado ap MST, a
CUT, as Farcs e principdmente a influéncia da “da radica do PT” que chega a chamé-
la de os “xiitas brasileiros’ prospectando, e amedrontando, que eles iréo cobrar a fatia
de poder num eventua governo Lula

Logo a revisa Veja marteve-se contra um eventua governo de Lula e associou a

figurado candidato a vérias desqudificacles, tais como:
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1. Padrdo de manipulacéo por fragmentacdo em que trazia na proposta das tematicas
principais “o crescimento de Lula nas pesquisas’, mas a invés de aprofundar esse
tema, como o prometido, em titulo e linha fina, desenvolve nas reportagens outro rumo,
em direcdo a reafirmacdo de Serra como o candidato idedl. 2. Composicdo do candidato
como fragil em rdacdo a diancas politicas. 3. Aponta Lula como candidato que possui
fdhas em sua formagdo escolar. 4. Politico despreparado e ndo pode ser deto
presdente do pais. 5 Candidato ambiguo e o arda a uma pessoa desonesta,
principdmente, em razdo da sua “nova roupagem”’ edética 6. O candidato que
amedronta 0 mercado. 7. Associa 0 candidato como autoritario. 8. Afirma que a voz
ativa nas decisdes do candidato € Jose Dirceu. 9. Coloca o candidato como perturbador
as manutengdes governamentals vigentes em razéo da pressfo que ira sofrer da “da
radica”.

Conclusdes
Tanto Deodoro da Fonseca como Lula tiveram uma infancia Smples no

nordeste do Brasil, o primeiro no estado de Alagoas e 0 segundo em Pernambuco. De
familia, cultura e épocas histdrias digtintas houve proximidades e diferencas politicas da
imprensa que 0Ss gpoiou e 0S e egeu.

A Unica imprensa de grande circulagdo e de credibilidade jorndigtica que gpoiou
Lula, ainda abertamente, nos antecedentes de 2002 foi a revista semanal CartaCapital e
s utilizou do forum de defini-lo como o mas proximo dos candidatos, em termos
ideolOgicos, que a revidta reivindica como candidato democréaico e que visa 0 bem
socid e coletivo.

Neste sentido a imprensa na época de Deodoro, como o jornd O Paiz também se
mantive favoravel, de maneira gerd, nas edighes que antecederam o pleito presidencid.
A imagem que o jornd ‘pregou’, foi de um Deodoro como sendo ‘a melhor’ indicagéo
para presdir o pais, pois era militar e ja chefia 0 Governo Provisdrio. Os deodoristas
pregavam que a Republica, recém proclamada no pais, precisava de dguém com o
‘punho forte’ de Deodoro.

A imagem de candidato “cheio de diangas’ também foi demondrada na reviga
Veja, com olhar negativo, e da CartaCapital, com olhar postivo, sobre Lula. Referente
a Deodoro, enquanto o jornad O Paiz publicava mas declaragbes favordvels a
candidatura do marechd, a Revista lllustrada, sdirizava negaivamente as agoes
politicas de Deodoro enquanto ‘chef€ do pais. Muitas das técnicas de propaganda

usadas no find do séeculo XIX foram aperfeicoadas nas décadas seguintes e hoje sfo
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profissonadmente desvendadas. Como a evolugdo dos comicios, reunides partidérias,
jornais politicos, pesquisas deitorais, panfletos, propaganda ora (bocaa-boca),
cartazes, dentre outras técnicas. Maes como a corrupgdo, nepotismo, gpadrinhamento,
etc, infelizmente perastem.

Por fim, € mister constar que em ambas campanhas deitorals, 0 papel de lider de
dase foi fundamentd, Deodoro representando os influentes militares no inicio da
Republica e, Lula como simbolo do sindicdismo nas Diretas Ja O resultado de vitéria
nas eleicdbes de ambos nd&o surpreendeu. No caso de Deodoro, os ‘deodoristas
asseguraram 0s votos dos parlamentares, e no caso de Lula, apds diversas derrotas, sua

imagem erade um ‘homem preparado’ para governar o pais.
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