TITULO: “IDENTIDADE LEGITIMADORA” E MERCADO: UMA
INTRODUCAO SOBRE A PUBLICIDADE E A DIFUSAO DE
VALORES SOCIAIS.

Para explicar a forma como se mantém o controle social
em situacdes de extrema desigualdade de renda e de
oportunidades, - como no caso brasileiro, as técnicas de
persuasao publicitarias ndo podem ser esquecidas, desde que,
ndo tenhamos a pretensdao de acreditar que apenas essas
técnicas sejam suficientes para manter a ordem social
funcionando dentro dos padrbdes desejados, ou almejados, pelas
instituicdes sociais. Uma coisa sd0 os meios de comunicagéo
como extensdes humanas, outra, as finalidades da acao
humana, que ndo podem ficar reclusas aos meios nem as
analises que pretendem negar a existéncia do contexto. Como
aqueles que querem ler imagens em sua apreensao meramente
estética, quando, de fato, sédo sinteses da forma como os
discursos sociais servem a legitimacdo de determinadas
praticas sociais. Neste sentido, podemos pensar nas
elaboracdes historicas realizadas sobre o0s sujeitos sociais por
meio da linguagem publicitaria. Esta teve, e tem, enorme
influéncia na manutencdo de determinadas praticas quando
estas se processam sobre identidades sociais especificas. Em
nosso caso, sobre “os nordestinos”.

Assim como Castells(1999b), definimos a identidade como
um processo de construcado de significado com base em um
atributo cultural, ou ainda um conjunto de atributos culturais
inter-relacionados. Concordamos com o0 ponto de Vvista
sociolégico de que toda e qualquer identidade é construida,!
mas, a construcédo social da identidade sempre ocorre em um

contexto marcado por relagcdes de poder. Ou seja, as

! Cf. Manuel Castells, 1999b, p. 23.



identidades sociais sédo introduzidas pelas instituicdes da
sociedade no intuito de fortalecer a dominacédo em relacdo aos
atores sociais. Os atributos que as instituicbes constroem para
descrever e explicar a natureza das suas funcdes e a
consequente legitimidade de suas acdes s&do as mesma que
estruturam e descrevem o0 acesso dos atores sociais aos meios
e as formas de participacéao.

Castells deriva trés formas e origens de construcdo de
identidade: Identidade legitimadora, ldentidade de resisténcia e

Identidade de projeto, conforme definicbes do autor:

[...]ldentidade legitimadora: introduzida pelas
instituicbes da sociedade no intuito de expandir e
racionalizar sua dominacdo em relagdo aos atores
sociais”;

Identidade de resisténcia: criado por atores
que se encontram em posicdes/condi¢cbes
desvalorizadas e/ou estigmatizadas pela l6égica da
dominacéao.

Identidade de projeto: quando os atores,
utilizando-se de qualquer tipo de material cultural ao
seu alcance, constroem uma nova identidade capaz
de redefinir sua posicdo na sociedade][...] ?

Encontramos na definicdo da Identidade legitimadora uma
referéncia importante a compreensdao do que estamos
analisando, ja que o problema em anélise € consequéncia de
uma definicdo institucionalizada sobre a identidade do
nordestino e, também, foi elaborada na forma de um saber.

Um saber que nos anos 1970 encontra um grau de
equivaléncia nas campanhas institucionais dos governos
militares ao ser associado as imagens de uma terra sem
homens. Est4 associacdo entre, os interesses dos nordestinos
sem terra pela ocupacdo das terras da Amazdnia com as

politicas publicas de colonizacdo agraria dos governos

> Cf. Manuel Castells, cit., p.24.



militares, representa a materializacdo do conceito central da
campanha institucional de comunicagcdo destes governos; O
conceito de reciprocidade politica entre as acbes dos governos
militares e os desejos dos cidadaos brasileiros, personificados
na identidade social do nordestino.

O que foi institucionalizado ficou representado na idéia de
gue as politicas publicas para a regido amazdnica foram
planejadas para o “homem pobre” do nordeste. E este “homem
pobre” para o qual é tornada publica a campanha de
colonizacao agréaria da Amazbénia, é o objeto central do discurso
da dominacdo politica. E este homem estava em completo
desacordo com as teses desenvolvimentistas dos anos 1970.
Criava-se com a propaganda da ocupacdo da Amazdnia um
hiato entre o tempo da natureza, arcaico, e 0 tempo das
sociedades desenvolvidas, acentuando os nordestinos com a
idéia de atraso e de subdesenvolvimento.

O que estava em processo de difusdao, nos paises
ocidentais, eram as politicas de expansdo do Capital; eram as
campanhas publicitarias vendendo a idéia de que havia uma
luta a ser travada contra o subdesenvolvimento, e contra a
explosdo demografica.

Para explicitar os projetos de integracdo da Amazoébnia
temos, a época, a construcdo de umaidentidade legitimadora; a
gual sera atribuida valor ético e politico; e na qual estarédo
consolidados todos o0s elementos importantes a producdao
ideolégica dos grandes temas do nacionalismo brasileiro. A
idéia de integracdao territorial do Brasil; a idéia de um governo
que trabalhasse pelos interesses do povo; todos estes
conceitos estavam representados na propaganda da ocupacdao e
seriam relacionados aos nordestinos. O homem do nordeste foi
central as politicas publicas dos governos militares, assim
como, foi central nas politicas de comunicacdo dos governos de

Getulio Vargas.



Trata-se da construcdo de um parametro importante para
a analise das relagBes entre a publicidade institucional e a
forma de difusdo de valores sociais, no Brasil. N&ao foi
diferente com Getulio Vargas que previa a constituicdo da
soberania pela ocupacao dos vazios territoriais, deslocando, em
1942, centenas de nordestinos para a Amazdnia. Vargas cria o
S.E.M.T. A — Servico Especial de Mobilizacdo de Trabalhadores
para a Amazbénia. O Cearé foi o centro de uma operacdo de
guerra que incluia o recrutamento e o transporte para o0sS
seringais de 57 mil nordestinos — exército equivalente ao
namero de americanos mortos no Vietnd. Cerca de 30 mil
cearenses. Segundo Lucia Arrais Morales em entrevista dada a
Revista Epoca, “- Havia uma politica racial no governo Vargas
{...} diferentemente da Bahia e de Pernambuco, o Ceara nao
recebeu muitos negros. Isso garantia a manutencdo de certo
perfil étnico na Amazénia”. Além disso: “A solucdo foi melhor
gue a encomenda. Em vez de um problema, Getulio resolveu
trés: a producédo da borracha, o povoamento da Amazdénia e a
crise do campesinato provocada por uma seca devastadora do

Nordeste” 2.

Se o0s nordestinos foram o0s grupos-alvo o0s garotos-
propaganda das politicas de ocupacdo, menos de uma década
depois, eles serdo associados a idéia de homens sem terra e
aos movimentos ambientalistas. Este momento singular na
histéria da Amazénia é um momento em que o0s problemas
relacionados as populacdes locais entram em uma agenda
internacional, sendo incorporados a pauta de noticias
consideradas importantes aos influentes  veiculos de

comunicacao dos paises mais ricos do planeta.

% In: Revista Epoca, n° 306/29 de marco de 2004; Sdo Paulo: Editora Globo; pp.
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Tornando-se objeto do interesse desses espectadores
privilegiados, as popula¢gdes nativas da Amazonia e aquelas que
foram atraidas pelos projetos de integracdo passam a
representar, nesses cenarios midiaticos, um ideal
preservacionista-romantico que assume expressao politica
com o fortalecimento dos movimentos ecoldgicos nos Estados
Unidos e na Europa, na referida década de setenta. Esses
movimentos, como observa Castells(1999), estdo estruturados
sob o signo da ambiglidade: combatem a racionalidade técnico-
cientifica, mas estruturam suas ac¢des com base no
conhecimento cientifico®. E, além disso, trazem a tona os
mesmo ideais civilizatérios que nos visitaram a época do
descobrimento. Aqueles que formularam a imagem do bom
selvagem, mistura dos exotismos lendarios em face de uma
natureza exuberante. Mais uma vez o tempo histérico da
Amazbnia é representado em relacdes de sociabilidade em que
o estranho é sempre o exético, aquilo que ja acabou no mundo
do civilizado estrangeiro.

As sociedades modernas sao auto-gndésticas. Nas
afirmacbes de Giddens, Lash e Beck, sdo sociedades auto-
reflexivas e auto-referentes®. Dessas sociedades modernas a
Amazbdnia ndo participa, ou faz parte. Dai os sentidos aos quais
a regido vai ser incorporada quando de sua difusdo pelos
midias. O problema da alteridade é mais evidente em
sociedades nas quais a sociabilidade é mediada pelos meios de
comunicacdo de massa e onde a definicdo do gosto ¢é
estabelecida sob parametros de mercado. Dai a dicotomia

entre a identidade legitimadora do nordestino e o Mercado. Se

* Cf. Manuel Castells, A Sociedade em Rede. Trad. Roneide Venancio
Majer. Sado Paulo, Paz e Terra, 1999.

® Cf. Beck, In Modernizacdo Reflexiva: politica, tradicdo e estética na
ordem social moderna/ Ulrich Beck, Anthony Giddens, Scott LASH,;
traducdo de Magda Lopes. Sdo Paulo, Editora da Universidade Estadual
Paulista, 1997.



0sS movimentos ecoldgicos trazem a reflexdo um tempo que é
passado a perspectiva dos habitantes dos paises ricos, por
propor um fluxo de producédo que visa alterar a realidade social
da producdo de riquezas incorporadas pela indastria,
propondo um retorno do homem a natureza, o0 tempo arcaico
da Amazbnia, o tempo da natureza em seu reldgio biolégico vai
suscitar nesses espectadores sentimentos e representacdes de
mundo muito distantes da realidade dos habitantes da regiao,
notadamente do homem do nordeste.

Como observa Lash, o tempo da natureza é um tempo
evolucionario e de longo prazo® e o tempo das sociedades
industriais é regulado pelo rel6gio da producdo da mercadoria.
Quando a publicidade do periodo associa o tempo e 0 espago
amazobnico ao arcaico, associa o homem do nordeste as
iImagens da extrema resignagcdo desse homem perante as
intempéries da natureza, - um discurso social sobre o
personagem simbdlico, a propaganda da ocupacdo vai produzir
os discursos sobre as relacdes de submissdo, que naquele
contexto tinha uma historicidade. A propaganda da ocupacao
explora a realidade do cotidiano dessas identidades, suas
necessidades, suas privacbes e frustracdes. E vai mais além,
explora a historicidade contida na imagem do nordestino,
naquele periodo.

No movimento ambientalista, os trabalhadores rurais da
Amazoénia ndo serdo associados aos conflitos pela posse de
terra, e sim as condi¢cdes de preservacdo ambiental do planeta.
Em tal associacdo, a Amazonia foi incluida como item
obrigatério da pauta jornalistico-ambiental. Ela é qualificada
como “pulmado do mundo”, como “Ultima fronteira demografica”,

etc. Neste discurso ambientalista ndo se enquadra a pauta do

® Cf. LASH, In Modernizacdo Reflexiva: politica, tradicdo e estética na
ordem social moderna/ Ulrich Beck, Anthony Giddens, Scott LASH,;
traducdo de Magda Lopes. S&o Paulo: Editora da Universidade Estadual
Paulista, 1997.



cotidiano; ao contrario, o discurso ambientalista €
absolutamente incompativel com a ideologia do
desenvolvimento que comandou as teses dos planejamentos
publicos dos anos 1970. No debate sobre a superpopulacdo do
planeta a Amazdnia teve grande participacdo como referéncia
para as inumeras publicagcdes cientificas. Passava a ser o
icone da sociedade do progresso que, nos paises
desenvolvidos, detém conhecimento e interesse sobre a
ecologia do planeta, principalmente dos efeitos da degradacéao
ambiental, em perspectiva histdrica; compreendem o0s custos da

omissao sobre este debate.

Quando a regidao, nos anos 1980, comeca a participar da
rede de comunicacado, instalada pelos governos militares, a
emissdao da informacdo com finalidade de formacdo de
audiéncia e difusdo de valores sociais comegca a ser
problematizada no campo da politica regional. Neste tempo, ja
estara consolidada a identidade do homem do nordeste junto
aos cenarios dos conflitos agrarios; muito distante dos estilos
de vida vitoriosos com 0s quais o mercado do entretenimento e
da informacdo tem produzido seus representantes e seus

consumidores.
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