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Resumo

Este trabaho propde uma discussio das relagfes entre movimento socid, etnia e
televisfo. A pequisa envolve mulheres integrantes do Movimento Negro de Santa
Maria, na regido centrd do Rio Grande do Sul e tem como principios norteadores os
Egtudos Culturais e a teoria latino-americana da recepcdo. Apresentamos 0 movimento
socid e a etnia como os principais mediadores da recepcéo televisiva, consderando que
a prética da recepcdo pode fundamentar o sstema de diferenciagdo smbodlica do grupo
énico envolvido, Stuando-se no debate que considera os discursos mididicos como
produtores de identidades que evidenciam novos Sujeitos na cena culturd
contemporanea.
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I ntroducéo

Stuamo-nos na regido central do Rio Gande do Sul, onde o estabelecimento das
colonias itdianas’ e demés - conduzidas pelas firmas de colonizagdo® desde a metade
do sculo XIX - foi responsivel pela visito de um “"estado essencidmente branco”,

excluindo os negros de sua composi¢éo identitéria.

! Trabalho apresentado @ NP — Comunicacdo para a Cidadania, do VIl Encontro dos Nicleos de Pesquisa da
Intercom.
2 Mestranda em Comunicagio Mididtica, da linha Midia e Identidades, da Universidade Federal de Santa Maria
Bacharel em Comunicagdo Social, hab. Jorndismo pea Universidade Federd de Santa Maria email:
vanetat@hotmail.com
% Professora na Faculdade de Comunicacio Social e do Mestrado em Comunicagio Mididtica da Universidade
Federal de Santa MarialRS/Brasil. Mestre em Ciéncias da Comunicagdo pela Escola de ComunicagOes e Artes da
Universidade de Sao Paulo e Doutora em Sociologia pela FFLCH da USP, com bolsasanduiche na University of
Cadlifornia,LA,USA. E-mail: romab@terra.com.br
4 No estado, as primeiras colénias criadas foram as de Conde D'Eu e Dona Issbel (atualmente Garibaldi e Bento
Gongalves, respectivamente), instituidas pela presidéncia da provincia em 1870. Para ocupélas, o governo provincial
firmou contrato com duas empresas privadas que deveriam trazer 40 mil colonos em um prazo de dez anos. E a partir
de 1875 - sob a administracdo da Unido que iniciou de fato a imigragdo italiana. Em 1877, foi criada uma nova
colbnia para a ocupagdo de imigrantes, a de Silveira Martins, hoje, municipio que faz limite com Santa Maria.
E()Sponchi ado, 1996).

As firmas de colonizagdo eram responsaveis pelo |oteamento e venda das terras aos imigrantes.
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A Revolucdo Farroupilha (1835-1845) exaltava os animos galchos, quando os
negros fugidos de estncias do interior do estado ocuparam uma area em Santa Maria,
condituindo o quilombo que daria origem a0 bairro Nossa Senhora do Rosario. A
Stuacdo de exclusio em que se encontravam as familias negras no inicio do século
passado impulsionou a criacdo de espagos que burlavam a exclusdo e criavam novas
formas de sociabilidade para os negros, como a Sociedade Negra Treze de Maio® e a
Irmandade Negra do Rosaio’. Ainda hoje, 0 embate entre as etnias se reveste neste
patrimonio.

Para esta pesquisa, entrevissamos mulheres integrantes do Movimento Negro de
Santa Maria, na regido centrd do Rio Grande do Sul, e tomamos como principios
norteadores os Estudos Culturais e a teoria latino-americana da recepcgdo, apresentando
0 movimento socia e a etnia como os principais mediadores da recepcéo televisiva,
considerando que a pr&tica da recepcdo pode fundamentar o sistema de diferenciacéo
smbdlica do grupo énico envolvido, stuando-se no debate que considera os discursos
mididticos como produtores de identidades que evidenciam novos Sujeitos na cena
cultura contemporanea.

A interacdo através dos meios de comunicacdo e de seu poder smbdlico
fundamentam a rdevancia do estudo, no que tange a capacidade desses meios de
congtruirem representagdes que, de certa forma, estabelecem significados - com papéis
relevantes nas relages de poder.

A amosra sdecionada para este trabaho obedeceu a0 critéio  da
intenciondidade. Foram escolhidas cinco mulheres®, com variagBes de idade dos 16 aos
53 anos, participantes do Movimento Negro de Santa Maria. A €as empregamos a
entreviga do tipo semi-estruturada (Thiollent, 1980), concedendo liberdade de
interrompé-la, contar histérias ou tecer coment&ios, mas ndo nos limitamos a técnica da
entrevista, desenvolvemos, também, a observacdo participante. Foram 102 perguntas
subdividides em temas autodefinicdo, Stuacdo socio-econdmica, enia, Movimento
Negro, meios de comunicacao e representaces de brancos/negros.

® A Sociedade Cultural Ferroviia Treze de Maio foi fundada em 1903, por funciondrios negros da Viagdo Férrea. O
Clube, organizado pela comunidade negra de Santa Maria, estabeleceu-se como uma alternativa a segregaggo racial.
A sedefoi construida a partir da reutilizaggo de materiais de vagoes de trens desmanchados.

" Em Santa Maria, a Irmandade do Rosério COmegou a ser organizada em 1873, com o objetivo de congregar negros
da cidade. A conformagdo da irmandade teve como pano de fundo os conflitos e grandes debates nacionais e
internacionais como o republicanismo, o protestantismo, o liberalismo e também o escravismo.

8 A pesar da amostra ser composta exclusivamente por mulheres, ndo é nosso objetivo trabalhar com a categoria
género, pois em um segundo momento os homens que integram o movimento social também v&o compor a amostra.
A atuagdo ativa no movimento socia pautou a escolha das entrevistadas.
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Motivos intrinsecos a cultura negra despertaram  nosso  interesse as
peculiaridades de um modo de vida marcado pela rotina familiar, pelas crengas e ritos e
pelaligacdo atraves do parentesco, e sua mobilizacdo em torno da etnia.

A temdica que nos provoca a refletir sobre a Stuagcdo dos movimentos negros
em teritorio braslero ndo € inéditag mas nos causa edranhamento quando
confrontamos os discursos mididicos como produtores de identidades. De fato, pareceur
nos interessante tentar entender como uma cultura especifica e '‘organizada em torno de
um movimento socia interage com 0s melos de comunicacdo de massa, que parecem
auar sobre da pea difusfo predominante de discursos e modeos culturais que
gaamente se opdem as Suas caracteridicas e, poucas vezes, viabilizam dnas de
reconhecimento. Para isso buscamos a gpropriaco dos contetidos televisvos feita pelas
participantes do Movimento Negro - suas interpretacbes e usos -, levando em
consderagd que 0 movimento socid é keseado em uma identidade étnica, que interage

com agumeas ingtitui¢des e tem suas proprias bandeiras de luta.

Midia erecepcao

A andise = ocupa, entdo, dos usos sociais da tdevisdo, patindo do fluxo
televisvo, de modo a perceber as representacOes construidas, decorrentes da recepcéo.
Além disso, ndo deixamos de levar em consderacdo outras indituiches presentes no
cotidiano das telespectadoras, uma vez que a disseminacdo da cultura negra também
acontece pelo seu intermédio. Ndo apresentaremos as preferéncias e as leturas
televisvas neste trabaho, pois 0 nosso objetivo € expor as mediagbes da etnia e do
movimento socid.

A idéa de andisxr o fluxo, e ndo um dos programas em especifico foi uma
tentativa de vaorizar 0 que O receptor espontaneamente apresenta como  Significativo
para €le, e ndo a ecolha, mais ou menos arbitraria, de um programa que o pesguisador
considera importante no cotidiano destes receptores. Concordamos com Ronsini (2000,
p.34) que o sentido atribuido @& mensagens pdos individuos advém da letura continua
(repeticdo didria de programas) e contigua (sucessio de programas) do fluxo televisud,
pois € o fluxo televisua que faz sentido para o receptor.

A recepcdo € um momento do consumo culturd - que é uma categoria que
abarca os processos de comunicacdo e recepcao dos bens smbdlicos - e ndo se condtitui
em uma relacdo direta entre dois pdlos distantes, o produtor e o receptor. A recepcdo é

vista como um processo de producéo de sentido através das mediages.
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Como conceito anditico, mediagdo € utilizado para abordar a rdacdo TV-
receptores. Ha diferentes formas de conceitudizar mediagdo. Para Martin-Barbero é
uma ingancia culturd desde onde o publico dos meios produz e se apropria do
dgnificado e do sentido do processo comunicaivo. Em De los Medios (2003),
desenvolveu o conceito de mediacdo cultural, em relacéo a participacdo dos sujeitos nos
movimentos sociais e organizagbes. Neste conceito assume que a mediagdo € uma
espécie de estrutura baseada nas préticas sociais (politicas) dos sujeitos. E a articulacio®
entre préicas de comunicacdo e movimentos socials, entre préticas de comunicacéo,
temporaidade e matrizes culturais (2003 p.233), que vem a tona pelas necessidades de
entender a insercd das camadas populares laino-americanas no contexto de
subdesenvolvimento e no processo acelerado de modernizaco.

As critices a vinculagdo da comunicacd com a cultura anda acarretam
equivocos - ndo levam a cultura a s&io sem cair no culturdismo "que desedtoriciza e
despolitiza os processos e as préticas culturais' (Martin-Barbero, 2002, p.209); ou
ainda, afirmam que pensar a comunicagdo desde a cultura faz com que se abandone o
campo especifico da comunicacéo.

Uma das saidas gpontadas para ndo se cair no culturdismo é a explicitacéo das
mediacles, que tornam interagentes 0S processos de comunicacdo com  estruturas
econdmicas, paliticas e culturais que compdem a sociedade. E pensar a comunicacéo a
partir da cultura contraria 0 pensamento insrumental que, gpoiado NoS atuals avangos
tecnol dgicos, tem dominado o campo comunicaciond.

A mediacdo é onde 0 processo de comunicagdo ganha sentido, na perspectiva de
Martin-Barbero. O méito dessa nova maneira de conceber a comunicagéo consiste em
saber separa-la dos meios para recriar, explorar e aprofundar o estudo ndo sb através dos

meios, mas tomando como ponto de vista a cultura (Orozco, 1999, p.115).

As trocas no ambito da tecnicidade e da identidade estdo
reclamando imperiosamente pensar as mediagdes comunicativas
da cultura, um novo mapa que dé conta da complexidade nas
relagbes condtitutivas da comunicagdo na cultura, pois 0s meios
tém passado a congtituir um espaco chave de condensacéo e
interseccdo da producdo e do consumo cultural, a0 mesmo
tempo em que catdisam, hoje, dgumas das mais intensas
relagtes de poder. (Martin-Barbero,2002, p. 226)

9 Paul du Gay descreve a articulac8o como sendo um processo de conex&o - no qual a dindmica dos ‘circuitos de
producdo’ pode ser entendida como envolvendo uma articulagdo dos momentos da producdo, com os momentos do
consumo, com os momentos da realizagdo, com os momentos da reproducdo (1999, p.3).
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As medicles socioculturais e Suas componentes inditucionais e tradicionals
como a exola, a Igrga e a familia, bem como o surgimento de novos aores e
movimentos socials, introduzem novos sentidos do social e novos usos socials dos
meios. O que acontece é que ha uma dificuldade de se pensar "para dém das préticas
ingrumentais’ (Martin-Barbero, 2002, p. 227).

A patir das perspectivas de autores latino-americanos, da apresentacéo dos
pressupostos, das metodologias e insrumentos de pesquisa - com suas caracteristicas e
limites - tidas como tendéncias hegemonicas da pesquisa de recepcdo e que ddo conta da
complexidade deste fenOmeno, vamos tomar como mediagbes na nossa pesquisa, a
Competéncia Cudturd, aravés da mediacdo énica, e o Movimento Socid, ambos
perpassados pela Sociabilidade!®, que os atravessa em todos os sentidos. Para estudar
estas mediagbes, partiremos do referencid tedrico-metodologico gpresentado, no intuito
de apreender as especificidades de cada uma delas, tomando a perspectiva das
mediacbes como eixo que articula a construcdo e o didogo com proposicdes de outros
autores.

Ndo é possivd compreender o0 processo das comunicagbes mididticas se
concebermos isoladamente o momento gue ligamos o televisor em determinado horario
e excolhemos determinada programacdo. Este € s6 um momento, como diz Morley
(1992, p.114) dentro de um complexo campo de comunicagBes, e 0 mais importante
desse processo € compreender a natureza da relacdo entre este momento e todas as
outras "ramificagbes comunicativas de que participamos’. A comunicacdo mididica
eda inserida nos campos de comunicagbes pessoas e inditucionals, onde os individuos
gue sfo a audiéncia também se condituem como pas, maes, paticipantes de um
movimento socid ou votantes.

A aquisicdo de novos padrfes culturais, de ressténcia a eles e ou de reproducéo
dos ja adquiridos € um produto desta atuacdo dos individuos em diferentes ingtituicOes
socials e da atuacdo destas sobre o individuo. Cada uma das ingtituigdes possui fungdes
e caracterigticas especificas, que as disinguem de outras e, as vezes sBo compartilhadas
com outras. O pertencimento Smulténeo a véias indituicbes, como € 0 caso que
andisamos, resulta num referencid mditiplo e inter-relacionado, toda vez que cada
indituicBdo luta por impor sua produco de dgnificados como a mas legitima Nedta

10 vista a partir dela, a comunicagdo é observada como uma questéo de fins (constituicdo do sentido e o fazer e
desfazer da sociedade) e ndo de meios. Tem a ver com as préticas cotidianas de todos os sujeitos sociais que
negociam poder e espaco, como por exemplo, os adolescentes que negociam com 0s pais para ouvir um determinado
tipo de musica no rédio ou ver um programa especifico na TV (Martin-Barbero 2002).
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luta, muitas vezes as indtituicbes se reforcam, em outras se anulam, se materidizam ou,
por seguirem 0s mesmos objetivos, competem entre S.

Trata-se, portanto de, em uma pesquisa como a nossa, consderar o “poder” da
televisio e dos outros melos de comunicacdo, de forma relaciona, explicitando as
regras de sua combinagdo com outras esferas da vida cotidiana e, por outro lado, a
relacdo que as mulheres do movimento socid negro estabelecem com cada uma das
ingtituigdes.

No que tange a relacdo com a televisio, em sua grande maioria, as mudancas de
oferta, apesar da propaganda sobre a producéo para uma recepcdo descentralizada,
parecem apontar para um gprofundamento da edratificacdo socia, pois a oferta
diferenciada dos produtos esta ligada a0 poder aquisitivo dos individuos. A Unica coisa
gue parece importar aos produtores € realmente a inovagdo tecnoldgica, enquanto 0 Uso
socid das potencialidades tel evisivas parece fora de seus interesses.

Essa € uma das razdes pelas quais Babero propde o abandono do
mediacentrismo, ja que o0 sistema da midia vem perdendo pate de sua especificidade
pra tornar-se um eemento integrante de outros sstemas, como o econdmico, o culturd
e o politico. Na América Latina esse processo de perda € latente pela forca com que os

mMovimentos socai's tornam visivels as mediagoes.

Competéncia cultural - Etnia

Partimos, entdo, da categoria mediadora dos usos dos meios de comunicacéo
sgemdizada por Martin-Barbero (2003), a Competéncia Cultura, dando-lhe um novo
ordenamento, sem entretanto dterar seu sentido. Essa categoria € condituida por
aspectos subjetivos gerados pelas StuagOes objetivas estruturals e processuals no
cotidiano.

Como ampliacdo do conceito que agparece em Bourdieu para nomear 0
conhecimento de codigos especificos de uma dada forma culturd, isto € a natureza dos
bens consumidos e 0 modo de consumi-los (Bourdieu, 1991, p. 11), da reline inmeras
mediagbes como educacdo formd, etnias, culturas regionas, locais, hibridos culturais,
memadria e imaginarios (1989, p.241). E uma forma de capturar as experiéncias culturais
no lugar onde edas se redlizam. Na teoria da reproducédo de Bourdieu, a competéncia

cultural esta relacionada com o habitus*®.

1 Habitus, esclarece Bourdieu, € o principio gerador das préticas especificas de classe e o proprio sistema de
classificagéo delas (1989).
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No processo de recepcdo, a competéncia cultural apresenta uma mediacéo
fundamental, colaborando decisvamente para que 0S receptores consumam
diferentemente os produtos culturais. E toda uma identidade. E uma marcacdo cultural
viabilizada por meio da vivéncia, da producdo cultura dos meios, como ndo somente
um ataque a0 que haveria de mas puro, mas também de incorporacdo dos vaores
culturais populares (Martin-Barbero, 2003, p. 84-85).

Por competéncia culturd, consideramos as formas de pensar, sentir, agir, vaorar
e representar a experiéncia socia que se conformam pela memdria, etnia, géneros,
culturas regionais, neacionas e transnacionals. E o consumo culturd mididtico participa
da conformacdo da competéncia culturd. De todos estes aspectos da competéncia
cultura, analisamos em nosso trabaho, aetnia

Para estudar a mediacdo da etnia, no caso, a identidade étnica, congruimos um
referencid que aticula os conceitos de etnicidade, grupo énico e identidade énica. A
etnicidade é pensada como uma forma de organizacdo socia, onde 0s grupos énicos se
vaem de um conjunto de representagbes culturais congtruidas em contextos especificos
para marcar sua digtintividede diante de outros grupos e do contexto maior em que e
Stuam e para reforcar a organizacdo e a solidariedade grupa — a identidade énica. A
crenca na origem comum seria um trago didtintivo desta identidade e a memdria coletiva
um elemento importante na sua configuracao.

Identificamos como dimensdes-chave deste sistema de representacdo culturd, os
tracos de pertencimento e distingdo. Trabahamos também uma concepcdo move,
hibrida de identidade énica, pensando que esta dindmica € configurada pelo fendmeno
da globdizacdo, nas relagbes com a midia em gerd e, epecificamente, com a televiso,
que é focdizada na pesquisa. Com base nestas proposicdes, buscamos definir o sstema
de representacéo relacionado a identidade énica, especificamente os tragos de
pertencimento ou distincdo, as formas de organizacdo e mecanismos de estabe ecimento
do grupo e ardacdo daidentidade énica com o fluxo televisivo.

Definimos portanto, 0 espaco mididico como sendo 0 locus onde se desenvolve
parte significativa das rel agies énicas'raciais brasileiras.

"A midia funciona, no nivd macro, como um género
discursivo capaz de catalisar expressdes politicas e
indtitucionais sobre as relagbes inter-raciais, em gera
estruturadas por uma tradicdo intelectua dlitista que, de

uma maneira ou de outra, legitima a desiguadade socid
pelacor dapee.” (Sodré, 1999, p.243)
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Dessa forma queremos explorar o sistema de representacéo da identidade étnica
das mulheres negras (categorias de pertencimento), a forma de organizacdo dentro de
um movimento socid ancorado pela identidade énica, 0 convivio no grupo énico e
com a sociedade abrangente, e, a rdagdo com 0s meios de comunicacdo aravés dos
reconhecimentos identitarios na recepcdo dos programeas.

A enicidade é um aspecto subjetivo que separa negros e brancos porque
reproduz a dicotomia colonizadora, lembrangas do tempo dos "senhores e dos
ecravos'. Ela também é responsave por ratificar e fazer lembrar a presenca dos negros
na composicdo énica do Rio Grande do Sul, uma vez que nosso estado é reconhecido
pela imigracéo em massa de italianos e demées.

A etnia € um aspecto que, ao reiterar 0s elementos presentes desde a colonizacéo
de nosso pais, estabelece a diferenca A mediacdo que verificamos agui, resultante da
heranca énica, permeia as reacles entre 0S negros que pertencem ao movimento e se
aceitam como tais e, uma grande maioria que ndo participa do movimento negro ‘e néo
nutre a consciéncia énica, de acordo com as entrevistadas, permitindo ser ‘discriminado
e também praticando a discriminacao’.

Em relacdo a apropriacéo dos contetidos televisvos, especificamente tratando das
telenovedlas, produto mididico que mas consomem, ressdtamos que, as mulheres
lembram em especid daguelas em que a etnia se fazia presente, onde a teméatica negra
era tratada de forma esterectipada e discriminatéria, quando ndo marcadas pela auséncia
de personagens negros. Estudos como o redizado por Joel Zito Araljo, comprovam tais
percepces. Ele andlisou 98 novelas produzidas pela TV Tupi, TV Excdsor e Rede
Globo, de 1963 a1997*2. Com excecdo das que tiveram a escravidd como tema, “ndo
foi encontrado nenhum &fro-descendente em 28 delas. Apenas em 29 telenovelas nimero
de atores negros contratados conseguiu ultrapassar a marca de dez por cento do total do
elenco”. (Aradjo, 2004, p.305)

Para as mulheres do Movimento Negro, a TV braslera, em gerd, reforga uma
atitude e um sentimento de autodesvaorizacdo em toda a audiéncia de negros. As fedtas
bresleiras, como canava ou o futebol sdo, com freqiéncia, apresentadas na
programacdo tdevisva como imagens-simbolo do pais, sendo ressdtadas por
persondidades mididticas. Os negros, no entanto, percebem que, apesar da televisdo

transmitir esse tipo de evento na sua programacao, eles Nndo gparecem Como personagens
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principais do processo, mesmo o carnava e o futebol sendo personificados pela figura do
Negro.

A auséncia, diz Fuenzdida (1999), tem uma primera ‘card excludente néo
aparecer como ator de um processo de produgdo, como o criador de eventos que sdo
publicamente dogiados e vaorado como importantes para 0 pais. Uma segunda ‘card
desta auséncia é a exclusio dos dirigentes que representariam publicamente a esse setor
- 0 Movimento Socid nas discussdes socias -, auséncia também contrastada com a
presenca de representantes de outros setores. Uma terceira exclusdo € a auséncia dos
negros como uma cultura com vaores proprios e diferentes da dos imigrantes itdianos e

alemaes que se fazem presentes nesta regido do estado.

"A auséncia da televisdo aparece semantizada como um
signo de desvdorizacdo ante S mesmo e ante os demais,
COMO pessoa, como produtor econdmico de bens, como
agente politico e socid publicamente relevante e como
cultura. Ser excluido da programacéo televisva €
semantizado como carecer de vishbilidade publica e de
importancia socia e afeta a auto-estima coletiva. A exclusdo
reforcaria smbolicamente um processo de néo
reconhecimento como protagonista social, publicamente
valorado. Ta semantizacdo de desvalorizagdo néo aparece
como uma influéncia direta e mecénica, mas sm, bem
mediada através dos comentéarios familiares e grupais acerca
da condicéo dos negros exibida pela TV" (Fuenzaida, 1999,
p. 353).

A unidade e a interpretacdo da dependéncia entre o materia e o smbdlico, para
este grupo, pode ser observada no nicleo familiar, pois é nde que sSmultaneamente
encontram-se a unidade basica, o gparelho educacional e ideoldgico. Ainda que, pela
desintegracdo de aguns de seus costumes, o sentido de “comunidade’, que € como se
definem, continua latente. A importancia do grupo para a sobrevivéncia da cultura negra
também faz da familia o0 nlcleo inicid de auacéo da consciéncia énica H&4 uma certa
experiéncia comunitaria que € sudentada por edruturas econdmicas e smbdlicas:
modos de vida nos quais a familia é a unidade chave, um conjunto de crengas e préticas
materials que sf0 adequadas a edta Stuacdo. A propria participacd no movimento
socid foi, paraa maioria das entrevistadas, influenciada pela familia

A conservacdo da cultura negra, na opinido da maioria das entrevistadas, esbarra

nas novas relagdes sociais da ethia com o contato que todos tém com a vida urbana e os

12 Em seu trabalho Aratjo identifica os personagens reservados para o ator e a atriz negros, examina como eram
caracterizados, e 0s papéis ocupados. protagonistas, antagonistas, personagens secundarios, bem como as causas dos
esteredtipos apresentados.
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meios de comunicacdo. Entendem que as familias que vivem no ambiente rura tém mais
facilidade de conservar a tradicdo e a culturd, pois agpesar de manterem contatos com
outras etnias (Ndo isoladas), ha anda 'uma cultura rura que fica, idedizada pelas
entrevistadas, que déo como exemplos as comunidades quilombolas.

A enia medeia as questes relacionadas a submisso negra aos 'brancos. Para as
mulheres, é na diferenca énica que esta a resposta para a decadente Stuacdo SOcio
econdmica da populacdo negra brasileira Assim, encontram nas relagbes énicas do
passado, as respostas para problemas que o0s negros vém enfrentando em nosso pais

atuamente, como o desemprego e a sub-educacéo.

A mediacdo do movimento social

As contradigbes urbanas deveriam ser propulsoras das transformagbes socias,
mas esta ndo é uma relacdo linear e, mesmo Situacdes de extrema exclusio, ndo levam a
mobilizacdo. A mobilizagdo SO acontece quando os individuos aticulamse e
relvindicam em torno de objetivos especificos ou gerais. A partir dai podemos dizer que
um movimento socid nasce da "potencidizacdo de relvindicagbes que se aticulam em
formas organzativas, capazes de dbrir espagos sociopoliticos solidos e coletivos'
(Kowarick, 2000, p. 57). Além disso, enfrentam o poder (estatal) existente, com um
novo poder socid, que dtera o poder politico. Buscam, enfim, reafirmar a identidade de
Seus membros e uma nova rearticulagdo com a sociedade que os rodela

Na América Latina, reunir as classes populares cujo denominador € a Stuacéo
comum de exclusdo (quanto a beneficios socidmente basicos) € uma das caracteristicas
dos movimentos sociais, condituidos de mlltiplas eferas revindicaives que s
transformam em lutas coletivas. No Bradl, demongtram muita variedade e mutabilidede,
mas tém em comum a mohilizacdo individud baseada num sentimento de mordidade e
(injusica e num poder socid baseado na mobilizacdo socid contra as privagdes
(necessidades bésicas, mas também a privagdo identit&ia). O Movimento Negro, por
exemplo:

"tornou-se enunciador de um discurso-enunciado que projeta os
atores desse discurso e suas coordenadas espago-temporais. Ta
discurso confronta os enunciados produzidos por outros grupos
econdmico-sociais em busca de verdades absolutas. Ao
discurso ideologico hegeménico das classes  dirigentes
pretensamente ‘brancas, se contrapds o discurso de setores dos
grupos subalternos' (Conceicdo, 2005, p.24).
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A segunda das mediagbes que apreendemos € a que se da pedo Movimento
Negro. Em Santa Maia é um movimento socid que, recentemente, teve suas
reivindicagbes atendidas e reunidas em uma "Coordenadoria de Politicas Plblicas para a
comunidade negra’, criada no dia 13 de maio de 2003. Os paticipantes desse
movimento socid emergem, assm, como novos aores na luta pela promocdo da
iguddade énica E no pertencimento a0 Movimento Negro que as mulheres dizem
recuperar a cultura negra, como se ela fosse um suporte - diante de outros vinculo
precarios - capaz de garantir seus direitos basicos e seu pertencimento.

As entrevisadas de nosso estudo paticipam ativamente da militincia O
objetivo principd do Movimento Negro da cidade € mobilizar e organizar os integrantes
na busca de fins materias e ndo-materials, que consderam que lhes foram negados
injustamente. S0 agentes importantes da transformacéo socid, e uma razéo de sua
importéncia é o vazio que ees preenchem em espagos nos quais 0 Estado e outras
ingtituigdes socials e culturai's s8o incapazes de atuar pelos interesses de seus membros.

Como outros movimentos minoritaios, o Movimento Negro de Santa Maria
tenta abarcar outras classes e edtratos socais, servindo ndo SO para lutar contra a
privacdo, mas, ao fazé-lo também dfirma a identidade das pessoas envolvidas no
movimento e, talvez, aidentidade daquele "'nés' pelos quais os movimentos atuam.

Tem uma base popular substancial, embora grande parte de sua lideranca e de
suas demandas provenham da classe média - as mulheres que fazem parte da amostra
pertencem a classe média. Embora possivelmente a maior parte das reivindicagbes do
Movimento estgja relacionada com uma Stuacdo de privagcéo cada vez mais grave e com
uma mobilidade socid reduzida ou invertida e, portanto, tenha uma base econdmica,
edtas relvindicagbes se expressam principamente por melo de sua ledldade com relacdo
as demandas énicas.

Estes novos atores socials, surgidos no periodo da redemocratizacdo do pais, se
definem principdmente como novos interlocutores, que querem a entrada na esfera
publica, em um processo de redefinicdo dos debates e pela definicdo de temas e de
pautas comuns a toda sociedade, que consderam questes publicas. Os movimentos
socias negros - culturais e politicos - parecem se enquadrar plenamente neste processo.
Um processo marcado pelo redirecionamento de questdes da esfera privada - a cor da
pele, 0 racismo que opera no plano da relacbes interpessoais como a religido afro-
brasleira, o cotidiano imediato e periférico dos barros negros, etc. - para a arena

publica, aravés da inclusdo da discurdvidade negra, como um novo SUjeEto, como um
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polo ou eixo de aticulacdo de vaias vozes que se encontram neste processo de
enunciacdo coletiva (Costa, 1997).

A razdo da militdncia negra, na audidade, exprime a insatisfacdo com 0s meios
de comunicaci de massa brasileiros e, conforme a andise!® feita por Conceicgp, nas
raras vezes em que a temética negra € abordada, os meios ndo deixam de "abrir méo do
discurso socia hegemdnico e, se pdem, em ocasifes especiais, marcadas por grandes
efemérides, a consderar os grupos discriminados como vaor de uso, troca e consumo”
(2005, p. 26).

S6 nos anos 90, amparada por pesquisas mercadolOgicas sobre o publico
consumidor negro, como 'Qual € o pente que te penteia - o perfil do consumidor negro
brasileiro”, é que a midia percebeu que ete grupo poderia atrair bons investimentos.
Redlizada em 20 estados do nosso pais, a pesquisa revelou que 0s negros integram 1,7
milndo de familias com elevado nivel de escolaridade, 45% tém o colegid completo e
34% tém o curso superior concluido, e sua renda familiar é de aproximadamente dois
mil dolares mensais. A partir de revelagbes sobre o publico negro e com o surgimento
de novos veiculos de linha editorid especifica, surgiram produtos destinados para esse
pUblico como arevista Raca Brasil**.

Os meios de comunicagdo produzem efeitos importantes para as integrantes do
Movimento, em particular, parecem influenciar muito quando tentam definir quas
temas sd0 importantes, e como devem ser discutidos. Nas paavras das entrevistadas, a
invishilidade na televisdo, da cultura negra e de seu trabdho em um movimento socid,
e reflete no desconhecimento das conquistas e agles redlizadas.

Woodward (2000), em sua definicdo de identidade como diferenca, constata que
adgumas diferencas sBo, em determinados momentos e em determinados lugares, mais
importantes que outras, como por exemplo a assumida pelas integrantes do movimento
socid em torno da etnia A identidade marcada pela diferenca pressupbe, entdéo, a
exclusfo. Neste caso as mulheres que pertencem a0 Movimento Negro tanto séo

excluidas de uma supodta identidade énica (de imigrantes itdianos e ademaes) que

13 A andlise feita abordou o projeto de cobertura da Folha de S&o Paulo, sobre os 300 anos da morte de Zumbi dos
Palmares.

4 A revista Raca Brasil foi lancada em setembro de 1996 e nomeava-se a "revista dos regros brasileiros’. Teve
sucesso de venda e marketing no primeiro ano de circulagdo, chegando a dcancar a tiragem de 200 mil exemplares. A
Raga Brasil ndo foi a Unica revista voltada para 0 segmento afrobrasileiro surgida na década de 90, mas a melhor
sucedida. Na mesma época também circulava a revista Black People, que ja lancava seu quinto nimero quando a
Raga entrou para 0 mercado. Esta revista chegou a ter circulagdo nacional de 50mil exemplares, mas diferente da
revista Raga Brasil, a cobertura e linha editoria seguidas eram mais préximas ao discurso do movimento negro
(Conceigdo, 2005, p.135-138).
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representa nosso estado, bem como excluem agueles que assumem a identidade énica
negra com pretensdes de tirar 'proveito das politicas publicas conquistadas pelo
movimento'. Para Guimardes (2002) é uma espécie de vicio do nosso povo, de pegar
carona sem dividir os custos. A diviso entre negros e brancos esta presente no cotidiano,
ainda que outras formas de classificacdo parecam escondé-la. Parece claro que aestratégiade se
definir como ‘preto’ ou 'negro’, como quaquer edtratégia, implicara em vantagens e
desvantagens desde que o Estado garanta a coeréncia da autoclassificagdo, o que ndo seria muito
fécil de fazer" (Guimardes, 2002, p. 74).

No Movimento Negro de Santa Maria, uma das principais reivindicagbes é pela
vishilidade da cultura negra, que néo dispondo de 'espaco nNos meios de comunicacao,
tenta se consolidar através do conhecimento de fatos que marcaram a comunidade.
Higtoricizam a experiéncia, baseando-se no que consderam a ‘verdadeira tradicéo
negra, fazendo um gpelo a um passado que foi reprimido e obscurecido, em favor de
determinados grupos énicos, especidmente pelos meios de comunicagdo. A identidade
negra, hoje, é revelada como um produto da historia

Afirmam que o Movimento SO tem espago na imprensa loca quando ja dingiu
objetivos concretos, quando as agdes ja 'tomaram formas materiais, e ddo exemplos de
matérias veiculadas, como a restauracd do museu Treze de Maio™, e o Primero
encontro de Clubes de negros™®. O Movimento também esta na midia quando da precisa
cumprir agenda, 'como criangas nas escolas que estudam as datas festivas. A fdta de
vighilidade do Movimento na imprensa € atribuida a organizacdo comercid e a
dependéncia financeira das empresas responsaveis pel os meios de comunicacao.

Reclamam por demandas como o combate as desiguadades na digtribuicdo de
renda e a0 acess0 ap servigo publico, que exigem politicas afirmativas, e encontram,

hoje, grande resisténcia. A amplitude das demandas 6 aumenta o ativismo politico.

Consider agbesfinais

15 0 museu Treze de Maio funciona nas instal agdes do antigo Clube. E a primeira entidade destinada ao estudo e
valorizacdo da histéria da cultura negrano Rio Grande do Sul.

16 0 | Encontro Nacional de Clubes e Sociedades Negras, também foi um trabalho realizado pelo Movimento Negro
de Santa Maria. Representantes de 25 cidades galichas e de seis outras cidades brasileiras participaram do evento que
resultou na redlizacdo da Carta de Santa Maria, que apresenta algumas das propostas construidas durante o encontro
com o objetivo de gerar uma pauta naciona para o poder publico. Entre os pontos sugeridos destacam-se o
reconhecimento dos clubes e sociedades negras como Patriménio Histérico e Cultura Afro-brasileiro; a
implementagdo de agles afirmativas na area de educagdo a serem desenvolvidas nos clubes e sociedades negras,
como inclusdo digital, geracdo de trabalho e renda, esporte, refor¢o escolar, curso preparatdrio para Concursos e pré-
universitério; e, por fim, a criagdo de umarede nacional de clubes negros paratrocas de informagGes e experiéncias.
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O Movimento Negro em Santa Maria preserva sua organizacdo e a identidade
énica enquanto consegue prescrever para Seus integrantes, principios de orientacdo da
conduta socid marcados por vaores proprios e também pela identidade énica
Principios de conduta que, ao serem vividos por seus membros nos  Seus
relacionamentos com 0s outros, tracam concretamente seus proprios limites de
etnicidade: do ser sujeito de um grupo énico.

Na fronteira imagin&ria exisente entre negros e brancos, 0s primeiros tentam
ultrgpassar os limites que lhes foram estabelecidos pela sociedade abrangente, impostos
aravés do que chamam "aversio racid". Entre as tensdes e conflitos que a Situagéo de
exclusio os expbe, existe uma que tem a ver diretamente com sua identidade. Aos
poucos, oS negros — de modo individud ou coletivo — oscilam entre assumir "a
negritude’ ou continuar negando e, aé mesmo, mantendo um posicdo discriminatdria
Munanga (1999) observa que essa fata de concordancia acerca da "autodefinicdo” -
exigente entre os afro-descendentes politicamente  mobilizados por meos dos
movimentos negros e das bases negras que formam a maioria sem mobilizaggo dguma -
€ 0 problema central na construcdo de uma identidade coletiva dos afro-descendentes.

Quanto a midiaa, o Movimento Negro estda atento a0 que 0s meios de
comunicacdo veiculam com relacdo aos dfrobrasileiros. Nem sempre essa rdacdo €
pacifica e, adgumas vezes, chega a influenciar mudancas no conteldo e tipo de
abordagem feita pelos meios de comunicacdo. A recepcdo dos conteldos mididticos
sofre a influencia direta da mediacdo énica, universo de pertencimento a0 qua estdo
ligados os componentes do movimento socid.

N& h4 no Brasl, politicas governamentais decisvas, que pressonem pelas
mudancas nesse campo mididico. Como argumenta Conceicdo (2005), o Estado passa
seu papel de regulador para 0 mercado, que define também o que deve ou ndo ser
transmitido pela midia, especidmente no que tange a0 processo de relagdes raciais. Nas
representagdes mididticas "o 'negro’ € um diferente ja ndo mais singular, mas idéntico a
S mesmo na base de tragos idedizados de negritude, onde s minimiza a dimenséo
politica em favor da promocdo de uma auto-esima individud, estético-mercadoldgica
(Sodré,1999,p.255). Como consequéncia, o0s indrumentos de informacéo déo
continuidade a histdrica discriminacdo dos afrodescendentes.
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