I ntercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

O Espago Turistico Hibrido: A Rua Coberta de Gramado, RS!
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Resumo

A higtdria de Gramado, RS, é a de um processo cultura no qua se da a confluéncia de
uma diversdade de eementos. Desde a presenca de imigrantes demées vindos de um
contexto urbano, passando por imigrantes itdianos e demées que se fixaram no meio
rurd, aé o fluxo de veranistas oriundos da regido de Porto Alegre nas primeiras décadas
do séeulo XX. A partir dos anos 1960, apds um periodo de decadéncia do veranismo,
Gramado consolida-se como pdlo turistico caracterizado por uma cenarizacdo de
conotagdes européias. O epicentro da circulacdo de turistas € a Rua Coberta, lugar
transformado pelas préticas de circulacdo e usos smbdlicos em espaco antropol 6gico
hibrido dado os diferentes entrecruzamentos de referéncias culturais.

Palavras-chave
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1. Introducdo

Os espacos turigticos urbanos, ou melhor, os espacos das cidades turisticas
caracterizar-se-iam na contemporaneidade necessariamente como nao-lugares, isto €,
como ausentes de referéncias de identidades? Esta € uma das indagagBes deste trabalho,
uma vez que quaquer lugar tem uma histéria de hibridizagdes, sobreposicles, o que néo
implica dizer que sGo produtos de préticas sociais, de usos que os transformam em
espacos no sentido antropol 6gico do termo.

Muitas criticas ao turismo (e aos turistas) esquecem de que SB0 as pessoas que
ddo sentidos aos espacos, inscrevem neles suas histérias, suas performances a partir de
diferentes posicies-de-sujeitos. Mesmo em meio a artificialidade dos templos do
CoNSUMO existem signos que remetem as praticas humanas.

Neste sentido este trabaho visa recondtituir o percurso de Gramado, RS, como
cidade e espaco turistico, mostrando em primeiro lugar como ela se forma a partir do
veranismo associado a presenca de imigrantes. Em seguida falamos das transformactes
das préicas de veranismo em turismo para, findmente, buscarmos andisar um lécus

especifico, aRua Coberta, espaco que caracterizamos como hibrido.
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2. Do veranismo ao turismo

Gramado forma, juntamente com Nova Petrépolis, Canedla e Sdo Francisco de
Paula a chamada Regido das Horténsias, em ausio as flores que crescem a beira das
estradas que ddo acesso e interligam 0s municipios e também s abundantes nas
proprias cidades. Do ponto de viga turisico Gramado integra também a Rota
Roméntica, fruto de uma experiéncia de plangamento participativo elaborado por
professoresas e aunogas do Curso de Turismo da PUCRS. A concepcdo deste
plangamento fol sui generis. traava-se de privilegiar 0s percursos, as edtradas, 0S
fluxos, diando-os aos destinos, ou sga, os fixos, baseando-se na idéa de uma nova
concepcao de turismo emergente na pos-modernidade (HAAS, 2007).

Origindmente, o projeto iniciado em 1990, abarcava os municipios de Novo
Hamburgo, S0 Leopoldo, Ivoti, Dois Irméos, Morro Reuter, Presidente Lucena e
Picada Café, terminando em Nova Petrépolis. A proposta buscava articular municipios
que tinham suas origens ligadas a imigracdo demd presente também ao longo das
rodovias da regido:

A propogta turistica Rota Roméntica possui, portanto, um forte apelo énico-culturd,
supondo a utilizacéo de habitos, costumes e tradi¢des herdadas da presenca germéanica
na regido. A gastronomia e a lingua, ainda fadada por muitos dos locais, tém sido
transmitidos de geracdo em geragdo; também as manifestacfes artisticas,
arquitetdnicas e mesmo folcldricas, preservam a influéncia da germanidade. (HAAS,
2007 41)

A idéa de germanidade ligada a presenca de descendentes de imigrantes
ademdes reforca-se anda mais na medida em que s inspira em uma rota homénima
exigente na Alemanha (HAAS, 2007: 107).

A cidade de Gramado, juntamente com Canela e séo Francisco de Paula, deu-se
no decorrer do plangamento da Rota Roméntica por injungdes politicas (HAAS, 2007:
150). E relevante o fato de Gramado - assim como Canela e S50 Francisco de Paula - ao
insgrir-se na Rota Roméntica, gerar um desvio de percurso em relacdo ao projeto
origina, que se baseava na presenca da colonizacdo deméa em espagos rurais. De acordo
com Terezinha Haas (2007:150):

Respeitada a presenca da germanidade como fio condutor do plangjamento turistico,
cuja presenca historica iniciaria en S8o Leopoldo e se estende, enquanto ruralidade,
até Nova Petropolis — Gramado surge como estacdo de veraneio para os alemées de
Porto Alegre, portanto, sem origens, digamos, coloniais — as novas insergdes se deram
de forma ahela a propostainicid.



I ntercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Em um depoimento acerca da histéria do plangamento da Rota Roméntica,
colhido por Terezinha Haas (2007 150-151), a especiadista Norma Moesh afirma em

relacdo ainsercéo de Gramado e Canda:

(...) nenhum desses dois municipios e nem Gramado foram expressivos no processo
de ocupagdo colonia alema porque a ocupacdo de Gramado pelo viés da germanidade
se deu através de uma ocupacdo urbana, esta € a marca, e ndo rura e colonidl. (...)
Alemaes que vieram da Alemanha ja com uma cultura formada extremamente
desenvolvida, na arte da cerdmica, na arte do tear (...)

Tudo indica, efetivamente, que Gramado ndo surge caracterizada pela ruralidade
no modelo de colbnias de imigrantes, como foi 0 caso de Nova Petrdpolis, ndo obstante
edar inserida em uma regido colonid. O dado dgnificativo em termos da presenca
imigrante € a chegada, a partir de 1918, de profissonais europeus, atistas, médicos,
professores (SPARREMBERGER in DAROS e BARROSO, 1995 138). O pegueno
nicleo urbano, ainda ndo emancipado como municipio, ja se condituia desde as
primeiras décadas do século XX como lugar procurado por moradores de outras
localidades por motivos de salde conforme Riegd (in DAROS e BARROSO, 1995:
26):

O caminho a serra em busca de salde, no comeco do século, foi percorrido por
portadores de varias doencas. Os efeitos benéficos se tornaram conhecidos e o fluxo
de pessoas de cidades grandes se tornou intenso, marcando a presenca de um tipo

especia de populacéo.
Neste aspecto h&d um paraelo entre Gramado e outra cidade, Campos do Jordéo,
em Sdo Paulo, iguamente importante destino turistico e que desde find do século XIX
“edta associada as propriedades curativas de seu clima’ (SILVA, 2004: 131). Com a
chegada da linha férrea a Gramado em 1920 intendficase 0 nimero de vistantes,
motivados ndo sb por razbes de salde, mas também pela amenidade do clima. Surgiam

entéo os veranigtas, oriundos principamente de Porto Alegre:

Os efeitos positivos dos bons ares foram trazendo para ca pessoas nem t&o doentes.
Em um periodo em que “stress’era pouco comum, 0s visitantes vinham mais em
busca de lazer do que de descanso. Preferiam o verdo e, por isso, passaram a ser
chamados de veranistas.

(...)

Veranear na serra virou moda. Milhares de pessoas por ano, gozavam suas merecidas
férias em um lugar que tinha tudo para uma recomposicdo do corpo e do espirito.
Pigueniques organizados, passeios a cavalo, tempo para leitura e convivéncia fraterna
e ndo compitiva, fizeram os momentos mais felizes da vida de muita gente.
(RIEGEL in DAROS e BARROSO, 1995: 26)

A dluéncia dos veranigtas fez crescer também os meios de hospedagem na

localidade: “A rede de hotdaria crescia e conquistava cada vez mais 0s veranistas que
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eram arabes, judeus, demées, itdianos e portugueses, donos de finas lojas e atacados
em Porto Alegre que adoravam nossas beezas naturais’. (WEBER in DAROS e
BARROSO, 1995: 116).

O veranismo, contudo, veio a entrar em decadéncia nas décadas subsequientes
em funcdo da concorréncia das praias. “Em torno de 1950 a regido serrana mosirava o
aspecto de terra arrasada. Tudo que restava era 0 mituo consolo de trés fracassados —
Gramado, Candla e S&o Francisco de Paula’ (DAROS e BARROSO, 1995: 27). De
novo o paraelo com Campos do Jorddo, SP, € relevante. De acordo com Silva (2004:
135) por volta da década de 1940: “Campos do Jorddo perdeu um pouco do seu encanto
com a ascensdo de novas localidades para o turismo no litoral”. Somente a partir de
1969 comega um novo crecimento do turismo, que iria consolidar-se com o
crescimento do setor imobiliario na cidade.

No caso de Gramado, a partir da emancipacdo politica em 1954 o j& municipio
busca retomar sua posicéo, tendo como um dos marcos a Primeira Festa das Horténsas
redlizada em 1958 “Egte acontecimento colocou os veranistas no passado. De agoraem
diante eles estavam promovidos a turistas, cabendo um esforco permanente para atrai-
los, no verdo e no inverno. E ai comegou tudo de novo’. (RIEGEL in DAROS e
BARROSO, 1995: 29).

Tanto no caso de Campos do Jorddo como em Gramado, onde se aponta para
trandformacdo do veranismo em turismo fornecido pelo depoimento de memodria de
Romeo Ermesto Riegd, € necesskio fazer uma rdpida condderacdo de ordem
sociolégica e higtoricar € na segunda metade do séeculo XX, em particular entre fins dos
anos 1960 e inicio dos 1970, que a atividade turistica consolida-se no Brasil. N&o €
coincidéncia histéorica que a EMBRATUR é criada em 1966, juntamente com o
Consdho Naciond de Turismo visando uma “politica naciond de turismo’, e no ano
seguinte acontece o | Encontro Oficid de Turismo Naciond (ORTIZ, 1986. 86). A
atuacd0 do poder publico vincula-se a0 contexto de “surgimento de préticas culturais
ligadas ao consumo de bens smbdlicos’ (SANTOS, 2005: 40).

A retomada, ou melhor, o surgimento do turismo como prética ®cid — tanto em
Gramado como em Campos do Jorddo — ocorreria em um contexto de transformagdes
profundas na cultura na medida em que a consolidacdo de um mercado ampliado de
bens ssimbdlicos ocorre concomitante ao inicio do processo de mundiaizacdo da cultura,
introduzindo novas préticas, com énfase no consumo materiad e smbdlico sob a ldgica

pés-moderna dos imagin&ios, quando “0s desgos passam a s visos como
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necessidades’ (GASTAL,2005, p. 67). ESta € a l6gica que organiza 0s espagos turisticos
em Gramado, em particular na &rea da chamada Rua Coberta.

A presenca de imigrantes europeus e dos veranistas — mgoritariamente demaes
da regido de Porto Alegre — condituiv-se em demento histérico importante (mas néo
excdusvo) na criacdo de um imagin&io de europeidade em Gramado. Conforme
descreve Ashton (2001: 90), em Gramado: “O vidtante vira europeu, sente-se europeu,
consome a gastronomia, vé-se inserido em uma nova redidade. O imagin&io cria uma
redidade ided multifacetada, porém com identidede determinada pela necessidade
turigtica do publico consumidor”.

3. Mdltiplasreferéncias

A respeito da cidade, o folder turistico Rota Roméantica — Deixe-se levar pelo
coracao airma que “Gramado faz lembrar a Alemanha, com seu edilo e arquitetura
tipicos’. A publicidade do restaurante afrancesadamente chamado Le Chalet de la
Foundue conta a0 turista que “seu estilo europeu. Aliado ao requinte e bom gosto do
ambiente, proporcionam um cenaio de extrema beeza e romantismo”’. A Cantina 28
convida para a apreciacdo de “Construgdes centendrias [que] acrescentam histérias das
colonizacles demés e itdianas’. Findmente, a agéncia de turismo Ecoserra anuncia em
seu folder: “Gramado e Canda Condste em agradavel passeio por duas cidades com
pai sagens tipicas da Europd’.

O mesmo agpelo a0 imaginaio ocorre em Campos do Jorddo, conforme
depreendemos da afirmacdo de Silva (2004: 137-138):

No intuito de distinguir e identificar cada vez mais a paisagem de Campos do Jordéo
como estacdo de inverno, os agentes privados e o poder publico investem na
cenarizagdo européia da cidade com elementos “alpinos’, “germanicos’, “helvéticos’
e todo o repertério de cartdes-postais turisticos dos lugares considerados pitorescos,
bucdlicos e mesmo romanticos.

Uma distinggo entre a “Suica Badlera’ — como é conhecida Campos do Jordéo
— e Gramado é a auséncia, na primeira, de “caracteriticas de colbnias e vilas ruras
associadas a0 modo de vida do imigrante europeu” (SILVA, 2004: 139). Embora, como
ja foi vigo anteriormente, Gramado ndo tenha se condituido exclusvamente devido a
presenca de imigrantes colonos, muito dos discursos que constroem o imaginario da
cidade gpdam as colonizaghes dema e itdiana fixadas na &ea rurad, como podemos
apreender da Folha da Colénia (2005, p.1), informativo de divulgacdo da Festa da
Colbnia 2005, que aconteceu entre 7 e 17 de abril daquele ano: “Eles vieram, ficaram e

extéo fazendo a festd’. Ainda na pagina de abertura o leitor é saudado em deméo e
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itdiano; “Prosit | Salute !” e com um pequeno texto explicativo do evento que, entre
outras informacdes, afirma “A cultura itdiana e demd herdada dos primeiros
colonizadores, é festgada com muita origindidade pelas familias descendentes, que
habitam ainda 0 meio rurd e mantém os hébitos e costumes b seus antepassados.”Nas
paginas internas do informativo o leitor percorre os andncios das aragbes. Casa Nostra,
Unser Haus, Bier Platz “verdadeiros fornos de barro”, uma réplica de “moradia tipica
do colono com participacdo das etnias germénica e itao-brasleird’. O que transparece
em Gramado € uma dudidade campo/cidade com hegemonia — congruida
higtoricamente — da segunda em relacéo a primeira, a0 contr&io de outras locdidades
originarias diretamente da colonizacdo rura de imigrantes, como, por exemplo, a
vizinha Caxias do Sul. No que diz respeito ao turismo, a Festa da Colonia deu origem a
diversos roteiros de agroturismo, como apontam Negrine e Bradacz (2006: 126-127),
organizados em linhas da colonizagd, como 0 Raizes Coloniais — Linhas Bonita e Nova
—e 0 Jeep Tour e O Quatrilho — Linha Tapera.

N&0 obstante, o turismo em Gramado concentra-se maoritariamente no espaco
urbano e este se organizar a partir de um imaginaio de europeidade que, semehante a
Campos do Jorddo, busca sua legitimidade muito mais na cenarizacdo urbana que em
provaveis raizes coloniais ruras. Dai a predomindncia da arquitetura enxame — ou
releituras do enxame em desenhos (pds) modernos -, do paisagismo bucdlico, do
mobili&io urbano, dos inUmeros restaurantes que oferecem fondue e das lojas de
chocolate. Como aponta Silva (2004 33):

As imagens estabelecidas para um lugar turistico geralmente sdo associagtes de
elementos naturais, como o clima, a vegetagéo e as formas do relevo, e de elementos
culturais, como as festas populares, 0s museus, a arquitetura e os monumentos
publicos. Estes dois grupos de eventos coadunamse para formar um cenario
especifico: a0 relevo montanhoso e clima frio, por exemplo, sGo associadas a
arquitetura de chalés de madeira e comidas “quentes’ (queijos, vinhos, sopas). A
cenografia trabalha exatamente com a reproducdo desses cendrios que, quando sao
materializados no espaco, podem transformar a paisagem dos lugares.

E ndo poderia ser diferente, como lembra Gastal (2005: 87-88):

De nada adianta o marketing vender, por exemplo, Gramado, na Serra Galicha, como
representativa da germanidade no Brasil, no seu romantismo bucdlico, se |4 ndo
estiverem a gastronomia germanica, as tortas e as cucas, 0S paes caseiros, o chope ea
cervgja. Ainda sdo necessarias muitas flores nos jardins e nas pracas, cortinas
rendadas nas jandlas e toa has bordadas nas mesas, e uma arquitetura condizente.

A autora critica também as dusdes a uma provave auséncia de autenticidade
germanica nacidade:
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Muitos dizem, em nome de uma suposta autenticidade, que “na Alemanha nédo é
assm”, que Gramado ndo é a Alemanha. E, de fato, ndo €. Quem olhar do ponto de

vista do imaginario podera responder: ndo faz diferenca, porque ndo estamos falando
da realidade concreta, mas da realidade dos imaginarios. (GASTAL, 2005: 88)

Esta € a perspectiva a patir da qual nosso olhar voltase a Rua Coberta, um
espaco repleto de lgjas, pequenos shoppings, livraria, bares e restaurantes. O nome
deve-se a0 fato de parte da Rua Madre Verbnica, estrategicamente em frente ao Pdé&cio
dos Festivais de Cinema de Gramado, ter recebido cobertura visando a protecéo dos

turistas dadas as intempéries tipicas da regido serrana (NEGRINE e BRADACZ, 2006:
66).

Imagem | - Rua Coberta— Gramado, RS
Foto: Rafadl José dos Santos

O que ressdta na observacdo dos turistas na Rua Coberta e em seu entorno € a
circulagcdo pelo espaco cenarizado, onde se destaca a arquitetura, 0 paisagismo dos
jardins e a mais variadas lojas, de artigos de surf a malharias, passando pelas casas onde
se pode comprar o famoso chocolate de Gramado, dém dos bares e restaurantes, cada

um ambientado de acordo com diferentes referéncias culturais, inclusive o kitsch:
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Imagem Il — O Kitsch
Foto: Rafadl José dos Santos

Nas paavras de Silva (2004: 39-40):

O termo kitsch esta associado ao empilhamento de objetos e a estética burguesa: € o
souvenir, 0 gadget, a decoragdo rebuscada, a cOpia da obra de arte origina, a
miniatura. Carrega um sentido peorativo que diz respeito a0 “mau gosto”, mas
também pode significar criatividade e irreveréncia em reproducdes de objetos de arte
por meio da colagem e utilizagdo de materiais baratos e convencionais.

A composicdo dos cen&ios sugere a europeidade ou a germanidade como
espécie de pano de fundo, texto sobre o0 qual se constroem outros textos, ou sgja, outros
sgnificados e outras préticas de espaco. Os estabelecimentos de dimentacdo como o
Armazém 31 Bar-RestauranteCafé, o Bristrot Brillort Bar-Café & Restaurante
(Imagem I11), o Petit CaféBar e Restaurante e Sabor de Frutas Café — Lanches
Confeitaria, todos na Rua Coberta, ndo sugerem germanidade em seus nomes. Em seus
cardgpios podemos encontrar um filé Ranschinitzel com molho de nata ou
Apfelstrudd convivendo com pratos de outras origens. Da mesma brma, nem todos/as
cozinheiros/as e proprietariodas  desses edabelecimentos tém  origem aema
(ARENDT, 2006). No entorno da Rua Coberta encontramos também a representacdo do
gauchismo:
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Imagem |11 — O gauchismo
Foto: Rafadl José dos Santos

A multipicddade de referéncias culturais levanta a problemética do cardter do
lugar turistico, conforme SILVA (2004 29):

A cenografia de cidades e lugares turisticos tipicos do século XX é criticada sob o
argumento de que essa reproducdo de cendrios €, em muitos casos, aeatoria, sem
quaquer vinculo com a cultura, identidade, histéria ou com a paisagem (referindo-se
a elementos da natureza) origina dos lugares. Alguns autores afirmam que se trata de
uma producdo de ndo-lugares ou de falsos lugares, simulacros do redl.

A referéncia a nocdo de nao-lugar, trabahada inicidmente por Marc Auge
(1994) para refletir sobre determinados espagos da  supermodernidade, € utilizada com
freqUéncia para a critica de lugares turigticos, como por exemplo, em Barbosa (2001:
63-64), que a patir de dguns exemplos afirma que;

(...) percebe-se claramente que o turismo busca a superposicao de identidades, omitindo os
valores do local. Se a imagem que temos da Polinésia € de um mar de aguas cristalinas com
uma paisagem deslumbrante, ela é projetada em outro lugar, produzindo o nado-lugar e
comercializada pelo turismo.

Nas pdavras de Ana Fani A. Carlos (2002: 26), quando se trata do turismo: “ao
vender-se 0 espaco, produz-se a nao-identidade e, com isso, 0 ndo-lugar, pois longe de
s criar uma identidade produz-se mercadorias para serem vendidas em todos os
momentos da vida'. Estas afirmagdes acerca do caréter dos espagos turisticos merece
uma reflexdo: tratar-se-ia efetivamente do gpagamento de supostas identidades originais
locais ou edtariamos frente a um fadso problema dadas as transformagbes na cultura
contemporanea, que colocam sob novas perspectivas tanto as identidades como os
espagos?

A nocdo de ndo-lugar, recorrente nas criticas ao turismo, gparece em Augé
(1994: 73): “Se um lugar pode s definir como identitario, relaciona e hitérico, um
expaco que ndo pode se definir nem como identitério, nem como relaciond, nem como

higdrico definira um néo-lugar”. Aplicada nas andises criticas do turismo a nogéo
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goroxima-se daguela cunhada por Boorgtin (1992:9) de “pseudo-eventos’, ligada a
“Inautenticidade’ das experiéncias contemporaness, entre elas o turismo.

N&o é minha intencdo recuperar um debate intermindvel acerca da natureza da
experiéncia turisica, mas de sugerir uma hipotese dternativa para a caracterizacdo dos
espacos turigticos, 0 espago visto como um lugar praticado como subjetividade e
construgcéo de sentido nos termos propostos por Michd de Certeau (2002), ou a
sobreposicdo do lugar antropolégico no qua o préprio Augé (1994) indui “a
possibilidade dos percursos que nele se efetuam, dos discursos que nele se pronunciam e
dalinguagem que o caracteriza’.

Os ndo-lugares ndo sGo demiurgos e uma suposta auséncia de uma identidade,
mas apontam para algo cuja implicacdo parece bem mas rdevante a de novas
referéncias de identidade, oriundas do mercado, das empresas e marcas globas, do
consumo, enfim, de novas ingdncias de legitimacdo cultural. Pensando ainda com Ortiz
(1996: 85-86): “As viagens de turismo, as vidtas a Disney World, as férias no Caribe, a
freqUéncia aos shopping centers, 0s passeios pelas ruas comerciais, fazem parte de um
mesmo imagin&io coletiva’. E a patir deste imaginéio internaciona-popular, ndo raro
em movimento, que segmentos socials, “grupos de classes médias mundidizadas’, iréo
condtituir modalidades inéditas de construcdo de sentido sobre S mesmos. Em outras
padavras, ndo sB0 as identidades que desgparecem, mas seus referentes que se
trandformariam com a mundidizagdo: “Integragdo, territorididade, centraidade.
Dificlmente essas premissss podem s reproduzir como foram  postuladas
anteriormente. Com a globdizacdo, a propria nogdo de espaco se transforma. O nlcleo
de cada cultura, isto é o referente para a condrucdo da identidade, perde sua
centrdidade” (Ortiz 1996: 86). Canclini (2003:22), a0 referir-se as mudancas culturais
trazidas pela modernizacdo as culturas populares, afirma que “é necessario preocupar-se
menos com 0 que Se extingue do que com o que se transforma’. Tal parece também ser
a gquestdo centra na relacdo entre identidade e lugar. Além disso, o raciocinio que
vincula, de modo fixo, identidede e lugar, fundamenta-se nagquilo que Homi Bhabha
(1998: 20) denomina de “narativas de subjetividades origindias e inicias’, cuja
superacdo colocase na contemporaneidade como ago “teoricamente inovador e
politicamente crucid”. Coloca-se hoje, sobretudo, a necessdade de “de focdizar
agueles momentos ou processos que sd0 produzidos na articulacdo das diferencas

culturas’.
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As contribuicbes de Bhabha nascem das questdes pos-colonias, envolvendo
conflitos énicos e processos migratorios transnacionals — portanto, fluxos — e seus
pressupostos acerca das culturas contemporaneas mostramse vaidos também para
pensar redlidades que, a primera vita e de um ponto de visa geogréfico fisico,
apresentam-se como regionais e locais, pois, os proprios. “conceitos de culturas
nacionais homogéness, a transmissdo consensud ou contigua de tradigdes histdricas, ou
comunidades énicas “organicas’ — enquanto base do comparativismo cultural -, estdo
em profundo processo de redefinicdo” (Bhabha, 1998: 24).

O cruzamento e a superposicéo de referéncias culturais e identitérias ndo levam a
“néo-lugares’, mas gera hibridos culturais ou processos de hibridacdo (CANCLINI,
2003 e BHABHA, 1998). Nos lugares turigticos hibridos, dém de uma multiplicidade
de referéncias culturais, encontramos uma multiplicidade de préaticas que déo sentidos
aos lugares, ndo sentidos de uma identidade univoca, mas de identidades descentradas
em moldes and ogos aqueles pensados por Hall (2005:34-46).

Michd de Certeau (2002:201) diferencia lugar de espaco, reservando ao primeiro
entendido como “uma configuracdo indanténea de posigdes’ caracterizando “uma
indicacdo de estabilidade’”. Ja o espaco: “€ o efeito produzido pelas operacBes que o
orientam, o dcircunganciam, o tempordizan e o levan a funcionar em unidade
polivadente de programas conflituais ou de proximidades contratuais’. O espaco €, para
Certeau, “um lugar praticado” (2002:202). Godtaria de reter a digtingdo entre lugar e
espaco e a idéia de prética, diada a de descentramentos — ou emergéncias de novas —
identidades. Em uma das incursdes a campo nos deparamos com um grupo de pessoas

fazendo uma espécie de piquenique e tomando vinho em um dos recantos da Rua

Imagem IV — Pessoas comendo e tomando vinho na Rua Coberta
Foto: Rafadl José dos Santos

11



I ntercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Na imagem IV, dém do grupo em primeiro plano, notase a circulagdo de
pessoas a0 fundo, entre das um homem portando seu equipamento para chimarréo.
Estes usos dos espagos, longe de definirem “ndo-lugares’, apontam para préticas de
circulacéo e sociabilidade que preenchem de sentidos o espago hibrido turigtico. Se a
arquitetura, a paisagem e a gastronomia ndo indicam uma identidade univoca a0 espaco
€ porque a dedterritoridizacéo das préticas no processo de mundidizacdo da cultura
insere novos referentes. Além disso, no tocante a identidade, a imagem sugere
gndizadores de identidades de género e regiona (0 chimardo) cruzando-se ou

sobrepondo-se com outras possivels.
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