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O videoclipe como semblante midiatico:
Estratégias discur sivas na constr ucdo da imagem da cantora Bjork*
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Resumo

A partir do conceto de semblante mididtico, como proposto por Andrew Goodwin
(1992), redizamos uma andise do videoclipe “Jogd’, da cantora idandesa Bjork.
Identificamos, no objeto audiovisud em questdo, sntomas de edratégias discursivas
gque evocam uma construcdo mididica da imagem de Bjork a partir das premissas de
deriva e edranhamento. O exame do videoclipe pate da verificagdo da matéria
expressiva da cancdo, problematiza a performance inscrita através da voz e do arranjo e
tensona as referéncias imagéticas genéricas. Como resultado da investigacéo, € possive
identificar nuances sobre 0 posicionamento da cantora Bjork nas ingténcias da indlstria
fonogréfica
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A investigacdo do videoclipe “Joga’, da cantora idandesa Bjork, se configura
num ponto de partida para a compreensio das estratégias discursivas® presentes neste
audiovisud. O videoclipe € um artefato capaz de gerar 0 que Andrew Goodwin chama
de “semblante midi&ico’: a “gparéncid de um atida ou entidade que s formata a
partir de um conjunto de produtos da indUstria do entretenimento que orbitam sobre este
artista, gpontando para logicas especificas e obedecendo a um projeto expressivo
concreto. Neste sentido, compreende-se que a producdo de um videoclipe parte de uma
evidente tomada de poscdo sobre edratégias discursvas ddineadas no campo da
musica popular massva. Locdizando teoricamente esta hipdtese, Marshdl Mc Luhan €

convocado: compreender 0 videoclipe como um “semblante’ dgnifica, antes, trazer a

! Trabalho apresentado no V11 Encontro dos Nicleos de Pesquisa em Comunicac&o— NP Comunicacdo
Audiovisual.

2 Doutorando em Comunicacéo e Cultura Contemporaneas pela Universidade Federal daBahia (UFBA),
mestre em Teoriada Literatura pela Universidade Federal de Pernambuco (UFPE), especialistaem
Cinemapela Escuela Internacional de Ciney TV de San Antonio de Los Bafios (EICTV-Cuba), jornalista.
Integrante do grupo de pesquisa Midia& Musica Popular Massiva. Professor dos cursos de Comunicagdo
Social das Faculdades Integradas Barros Melo (Aeso) e Universidade Salgado de Oliveira— PE. Autor do
livro “Videoclipe — O Elogio da Desarmonia’. E-mail: thikos@uol .com.br.

3 Estratégias discursivas correspondem a um projeto concreto que obedece a critérios de selecio e
relevancia, dizendo respeito a decisdes tomadas no processo de produgao, responsaveis também pela
escolha de mecanismos de expressao adequados a manifestacéo dos contelidos desejados. (DUARTE,
2004, p. 42)
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tona conceitos que revisitam o principio da materididade da comunicagdo®, como
propostos pelos autores da Escola de Toronto. O videoclipe materidiza um artista no
sentido de que este semblante a0 qual Andrew Goodwin se refere € uma construcéo
mididtica enformada por uma érie de discursos que emergem no campo das midias e
gue criam um senso de personaidade. O clipe € um dos condtituintes do semblante de
um atiga, juntamente a fotografias de divulgacdo, fragmentos de shows, anincios
publicitAios, imagens na internet, entrevistas em publicacBes, etc. Compreende-se,
assm, que os condituintes do semblante de um artita agem como “discursos sobre’,
funcionando como geradores de promessas (JOST, 2005: p. 17) no campo do
reconhecimento e do consumo dos produtos da musica popular massiva

Ao nos referirmos a um semblante midi&tico, pressupomos a existéncia de um
corpo  mididico® que existe na dindmica das instdncias da midia Pensar o corpo
mididico sgnifica compor uma imagem sobre um atisa que se faca a patir de
fragmentos de discursos em circulagdo nos meios de comunicacdo. N&o é dificil colher
exemplos que ilustrem nossa argumentacdo: nas mais diversas esferas do star system®,
percebe-se que atidas, a0 relaarem agbes e plangamentos que dizem respeito a
tomadas de posicéo na carreira, se remetem a S mesmos como um outro. No campo da
musica ou do cinema, esta aparente “divisio” entre plblico e privado, pessoa e persona,
se conditui no principad atefato de circulagd de informacdo sobre figuras’ do star
system. Estas sucessivas “divisdes’ apresentadas pelos artistas e incorporadas como
discurso sobre 0 star system pelas ingténcias da midia servem como fonte da circulacéo
e movimentagdo de informagdes, gerando publicaghes, sites, blogs, revistas de fofoca,
entre outros produtos, que SO fazem reforcar uma auraintangivel deste star system.

Antes de nos dirigirmos a andise do videoclipe "Jogd', propriamente dito, é
preciso compreender que as edratégias discursivas evidenciadas no produto colocam em
rlevo também aspectos que conferem distingdo a cantora Bjork. Sabe-se que, no
tereno do videoclipe, h4 todo um universo de escolhas, de associagbes e de

deimitagbes de diretores e produtores que podem s problematizados para

* Trata-se da premissa de que “todo ato de comunicac&o exige um suporte material que exerce influéncia
sobre amensagem, alterando as rel agBes que as pessoas tém com seus Corpos, com suas consciéncias e
com suas agdes’ . (SA, 2005: p. 4)

® N30 nos arriscamos a fazer uma discuss3o sobre a dimensdo conceitual do corpo midiatico, embora
saibamos que este conceito renderia um debate especifico.

® Como cartografado por Edgar Morin em “Estrelas— Mito e Sedugéo no Cinema’ (1989).

” A imagem de gal & heterossexual de Rock Hudson nos filmes holywoodianos nos anos 50 e 60
contrastava com o sua vida pessoal homossexual; 0s “garotos de Liverpool” se diziam timidos na“vida
pessoal”, mas “se transformavam” ao subirem no palco como The Beatles.
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compreender como o clipe age como um objeto capaz de imbricar os campos da musica
popular massiva e do audiovisud. Um dos proficuos territérios de investigacdo deste
universo de escolhas como uma ingeréncia edratégica sobre o produto estd na
delimitagdo dos diretores que estardo responsavels pela concepcdo dos clipes. A escolha
destes diretores faz pate de orientagbes das gravadoras, mas podem integrar
gpontamentos pessoais dos artistas que “querem” trabahar com nomes especificos do
circuito de diregdo de audiovisuais. Notemos que a escolha de um diretor para um dipe
pode evidenciar uma logica sobre a ingeréncia do atista-protagonista no campo da
indUgtria fonogréfica, desvelando conceitos acerca da cooptacdo e da autenticidade nos
juizos de vaores em circulagdo. Observa-se 0 “peso” e a reevancia de adguns diretores
em funcdo do trénsito por outras areas de atuacdo: 0 cinema, a videoarte, a televisdo
experimentd.

No caso do videoclipe “Jogd’, temse a direcdo do francés Miche Gondry,
notorizado pela redizacd tanto de obras cinematogréficas quanto de experiéncias com
0 video experimentd e a publicidade. Gondry foi conquistando notoriedade ao compor
uma obra com toques surredistas e pueiris, gagando a construcdo de um lugar de
destague tanto no universo do videoclipe quanto do cinema®. Um curioso jogo-de-forcas
no campo da misica popular massva se desvela observa-se, na producdo e direcdo de
videoclipes, a gproximacdo de Miche Gondry a atistas musicais que, mesmo estando
em grandes gravadoras, sGo dotados de um campo de reconhecimento ligado ao
“dternativo” (Black Crowes, Daft Punk, Cibo Matto). Desde o inicio de sua careira,
anda na Franga, Gondry redlizava trabahos para grupos menos conhecidos naquele
pais, como Oui, Oui ou para artistas mais reconhecidos como Jean Frangois Coen. Ou
sga, a construcéo da nogdo de distingdo do diretor Michel Gondry deve-se, em parte,
aos circuitos de gproximacao a artistas musicals.

Ser Miche Gondry o diretor do clipe em andlise, “Jogd’, Situa este video numa
esfera mais ampla na dindmica de producdo de sentido da hdUstria fonogréfica: junto a
Bjork, Gondry redizou sais videoclipes, iniciando em 1993, com a direcéo de “Human
Behaviour” e encerrando em 1997, com este “Joga’. Pode-se fdar numa parceria® em

gue os dois ganham destaque abarcando suas notoriedades numa dindmica mididica

8 S50 filmes dirigidos por Michel Gondry, “Brilho Eterno de Uma Mente Sem Lembrancas’, “Natureza
Quase Humana’, entre outros.

® Para 0 aprofundamento desta questao, ver: BARRETO, Rodrigo. A Per cepcéo dos Diretoresde
Videoclipes como Autores. do Contexto Especifico de Producéo a I nter segdo com o Cinema. Anais
da X Socine 2006. Ouro Preto (MG).
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Trataase de uma confluéncia de interesses atigticos (Bjork peo edtranho, pelo
incomum; Gondry pela imagem videografica surred, pelo que “desafia a logicd’) que
ex80 circunscritos numa logica de mercado e consumo, portanto, mididica. Ambos
convergem e exibem nos produtos facetas de suas esperiéncias que tensonam e

problematizam matrizes de criagdo para aindistria fonogréfica

O clipe como apar éncia da cancao

Ao nos gproximarmos do videoclipe “Joga’, emerge a hipdtese centra que nos
conduiz a uma andise mididica deste audiovisud: o0 dipe s configura como um
congtituinte do semblante mididtico de Bjork. O ponto de partida para a investigacéo de
“Jogd’ resde na premissa de que estamos diante de um audiovisua que aticula o que
Michd Chion (1994) chama de contrato audiovisud, ou sga evidéncias da
presentificacdo de um embate entre som e imagem no ambito do produto. Um primeiro
movimento anditico se encena a invedigagcdo sobre as relagbes dispostas entre
videoclipe e cancdo popular massiva'®. John Mundy (1999) j& havia refletido sobre a
relacdo entre cancdo e clipe uma vez que “a cangdo é produzida antes do video ser
concebido — e o diretor normamente cria imagens tendo a cangdo como guia Além
disso, 0 videoclipe ‘vende a cancdo. E de é também, responsavel pela cangdo edtar
‘nos olhos dos atidtas, da gravadora e do publico”. Deinga-se, entdo, a perspectiva de
gue o videoclipe € primeramente, um percurso sobre a cangdo e que este percurso
assume um itiner&rio. Videoclipes podem, portanto, refletir a estrutura da can¢do e se
goropriar de artefatos musicais. A imagem muitas vezes € uma extensio das fruigdes do
som, da voz do atista e das formas de enderecamento de um dbum, indeterminando,
com iso, as fronteiras entre som e imagem. Muitos dos sSgnificados do videoclipe
recaem neste dar-e-pegar entre som e imagem e nas relagdes entre seus varios modos de
continuidade. (MUNDY, 1999: p. 21)

N&o cabe tentar estabelecer relacbes fechadas na identificagdo do percurso que a
cangdo evoca e que o videoclipe pode percorrer. Segundo Michel Chion, a misica
agregaria vaor a imagem, mas pode-se pensar que, dependo do caso, tanto a imagem

como a cangdo, podem agregar vaor ao produto find. Essa hierarquia ira variar de

10 A nocao de cangao popular massiva esta ligada aos encontros entre a cultura popular e as artefatos
midiaticos. Inicialmente, ela se refere a capacidade humana de transformar uma série de contetidos
culturais em pegas que configuram letrae melodia. (JANOTTI, 2004)
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acordo com as especificidades de cada videoclipe. Interessante perceber que Chion
opera com O conceito de audio-imagem, o que nos parece fundamenta para perceber
como as imagens nos clipes sdo funcionamente agregadas a relagcbes sonoras, tanto a
partir de efeitos de edicdo arelados as configuragbes de som quanto a prépria dinamica
das movimentacOes internas do plano. No caso do clipe "Jogd', temos a nocdo de
percurso da can¢do angariada nos temas expostos na propria letra. Cabe atestar que, ao
investigarmos e dispormos a letra da cangdo, ndo estamos propondo uma visuaizacéo
samplesmente das posshbilidades do videoclipe “cobrir” os textos das cangbes, mas
identificar de que forma o clipe percorre a cangdo, como ele preenche os espacos
melodicos e concetuais dispostos. Esta perspectiva de andlise compreende que a
dimensdo midi&tica da cancéo € articulada a partir dos artefatos expressivos dispostos na
performance desta cangdo popular massva. Ou sga, temos a intencdo de vaorizar os
aspectos sonoros e especificos dos artistas que interpretam a cangdo, identificando, com
ISs0, um senso particular na voz, na melodia, no arranjo e nas formas de enderecamento
dos produtos midiaticos. Interessa-nos discutir como a relacéo estabelecida entre cancéo
e videodlipe é midiaicamente condruida. Dispomos a letra de “Jogd’ como uma forma
de identificacdo de uma tematizacd0 que, comumente, é visudizada no videoclipe a
partir de referéncias biograficas sobre o0 artista- protagonista. Segue aletra:

(l\ma

al the accidents that happen (todos os acidentes que acontecem'™)
follow the dot (seguem o ponto)

coinsidense makes sense (coincidéncias fazem sentido)

only with you (apenas com vocé)

you don't have to speak (vocé néo precisa falar)

i fed (eu sinto)

emotional landscapes (paisagens emocionais)

they puzzle me (me confundem)

then the riddle gets solved and you push me up to this: (mas o enigma se resolve e me
impulsiona para este:)

state of emergency (estado de emergéncia)
how beautiful to be! (que bom estar!)

state of emergency (estado de emergéncia)
iswhere i want to be (é onde eu quero estar)

al that no-one sees (tudo que ninguém vé)

11 sabemos que traducdes de textos poéticos, como cangdes e poemas, demandam umainsercéo no
universo do artista. No entanto, para uma melhor compreensdo do texto, assumimos o risco de traduzir a
letrade“Joga’.
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you see (VOcé vé)

what's inside of me (0 que esta dentro de mim)

every nerve that hurts you heal (todo nervo que doi vocé cura)
deep indde of me (dentro de mim)

you don't have to spesk - i fed (vocé ndo precisa falar — eu sinto)

emotional landscapes (paisagens emocionais)

they puzzle me (me confundem)

confuse (confuséo)

then the riddle gets solved and you push me up to this: (mas o enigma se resolve e me
impulsiona para este:)

state of emergency (estado de emergéncia)
how bestuiful to be! (que bonito estar!)

state of emergency (estado de emergéncia)
iswhere i want to be (é onde eu quero estar)

state of emergency (estado de emergéncia)
state of emergency” (estado de emergéncia)

A cancdo “Jogd’ pode ser descrita como uma tipica composicdo de Bjork, uma
cantora e compostora que emergiu no cenaio musicad mundid, primeramente, nos
anos 80, como vocdista do grupo de musica eetrénica Sugarcubes e assumiu sua
careira solo, a patir dos anos 90. Oriunda da Idéndia, um pais fora do circuito
internaciond de onde emergem artistas que passam a ter produtos em circulagdo de
escala mundial, Bjork logo passou a ser reconhecida por duas peculiaridades. sua voz de
acento agudo, notadamente estranho, e suas composicies com tematica e melodias que,
embora gpresentando estruturas tipicas da cangdo popular massiva (estrofes-pontes-
refrbes) e assuntos recorrentes do cancioneiro popular massivo (amor, Separagoes,
dores exigencias), agpresentava um conjunto de letras com eaboragcbes poéticas
inudtadas performatizedas por uma voz de timbre incomum — fora dos padrdes do bem-
cantar, por exemplo, das divas da misica nega americana. Em “Joga’ etéo encenadas
as principals caracteristicas que fizeram com que Bjork fosse, notadamente, reconhecida
por um publico cult. Ete publico, embora consumidor da musica popular massiva,
parece ser dotado de uma s&ie de inferéncias, gostos, vaores e preferéncias que o
colocam numa dindmica de consumo de produtos musicais diferenciados em circulagéo.
A letra da cangéo, apesar de trazer uma tematizac2o recorrente no cancioneiro popular

(a divida sobre a possihilidade de uni&o de dois individuos), aponta para a configuracdo
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de um eulirico que tem sua divida e sua ingtabilidade “confundidas’ com paisagens. as
pa sagens emocionais™?.

E sobre a paissgem emociond a que Bjork se refere na cangdo, que
edtabelecemos a nossa inferéncia anditica em diregdo ao videoclipe. O percurso da
imagem sobre a cancéo se da a partir do véo de uma camera sobre inUmeras paisagens
rochosas, visvemente digitdizadas, que v sendo conduzidas pelos acordes da
melodia O preenchimento ritmico da cancdo serve como “direcdo” do percurso que a
suposta camera toma a0 se dedocar por sobre as paisagens digitaizadas. A paisagem
emociond congruida no clipe “Jogd’ remete-nos ao campo das estratégias mididticas de
producéo de sentido no momento em que se identificam duas vertentes de gpreenséo de
como esta paisagem se gpresenta no audiovisud: primeiro, a0 longo do percurso aéreo
gque fazemos aravés de um efeito de camera suspensa, notamos que estamos
sobrevoando uma ilha (0 percurso inicia-se numa gélida beiramar e se encerra num
penhasco, com uma imagem digitdizada de Bjork, imével, no topo deste penhasco) e
gue edta ilha tem o formato da Idandia — a terra de origem da cantora. Sabendo que a
Idéndia esta fora dos mapas convencionais de consumo da musica popular massiva,
pode-se compreender uma edtratégia de diferenciacd do produto em direcdo a um
possivel reconhecimento cult. A imagem da Idandia, por sua vez, gparece digitdizada
no videoclipe, como se sobrevoassemos uma terra estranha, desconhecidac um territério
que existe, particularmente, na ficgdo, como uma condrucéo. A atificididade digitd da
imagem gponta para uma referéncia de audio-imagem, no sentido de se configurar como
uma extensdo dos sons eetrénicos que emanam na cangao: sons eetronicos, por sua

113

vez, que “sUjam’~> um gparentemente “limpo” aranjo de violinos inicid na meodia

~

evocando uma perspectiva de que a digitdizacdo “faz edranha” o redismo de uma
paisagem.

O dipe "Jogd' enforma tanto um modo de interpretacdo ritmica da maneira com
que a melodia € "incorporadd’ pelos dispostivos audiovisuais quanto as formas de

cantar de sua intérprete, Bjork. A musicdidade do plano'* esta na "danca sincopada’ da

12« Emotional landscapes’

13 A referénciaa“sujar” um som faz parte de um uso corriqueiro e coloquial que situa elementos sonoros
“estranhos” (guitarras, batidas el etronicas, efeitos de pos-producdo) num determinado produto.

14 Cabe ampliar anocao de plano proposta pelos estudos de cinema (AUMONT, 1995; VANOYE e
GOLIOT-LETE, 1997) em direg80 aumavisio musical do plano (CHION, 1999). Evoca-se a

possibilidade dainterpretacéo ritmica de um som no ambito do plano através da edic¢do, da movimentagéo
de cdmera, da escala, mas, sobretudo, em funcdo do objeto que se apresenta captado. A musicalidade do
plano esta, muitas vezes, nas formas com que se capta o objeto, no jogo-de-forgas com que este objeto se
apresentae se"cola" areferénciamusical.
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supodta camera, que se estanca, se movimenta em circulos, em extensdes que conduzem
0 vOo sobre as pasagens no audiovisud. Identificamos uma caracterizagdo do
movimento de camera no clipe que, em sua "paradas’, traz como semehanca os
corriqueiros movimentos das cameras digitais. Ao configurar uma textura de imagem
evidentemente digitdizada, coloca-se em primeiro plano o poder de maleghilidade que a
tecnologia digitd fornece a imagem, congruindo produtos que rompam com uma
imagética pré-estabeecida no campo do videoclipe. A evidente digitdizacdo da imagem
em “Jogd’ confere uma atificididade a0 espago encenado, revelando uma aparéncia ao
produto que coloca em relevo aproximagdes com o universo dos videogames. Em certa
medida, a gparicdo de Bjork no inicio e no fim do clipe, eddica, revda um artificio
narretivo de aguns games em que 0 jogador € apenas Vvisto antes de iniciar o desdfio e
apos conquista-lo: toda a trgetdria do que se vé é aparentemente uma camera subjetiva,
uma primeira pessoa, UM eu que percorre as suas provas. Em “Jogd’, a imagem
digitdizada de Bjork assume o lugar deste eu que, no desenvolvimento do clipe,
sobrevoa diversas paisagens (as metaforas-emocionais), encontra desafios (as fissuras
digitaizadas) e conquista, ao final, seu objetivo (descoberta da Idandia que hé& dentro da
personagem, auto-conhecimento). A identificacéo destas formas de concepcéo visua do
videoclipe s@0 evidenciadoras do dto grau de complexidede destes produtos,
tangenciando classificagbes estanques e inserindo um debate a partir de uma logica de
negociagdo entre ingténcias atigicas e comercias no campo da musca popular
massiva

O reforgo desta idéia de que "Jogd' se trata de uma construgéo digital aparece se
formos investigar como os objetos dispostos se apresentam em cena. Num primeiro
momento, as diferentes paisagens geram, consequentemente, diferentes configuragOes
ritmicas - se tomarmos a idéa da audio-imagem. Cada uma das diferentes paisagens se
goresentam como momentos  digtintos de preenchimento do video, evocando uma
premissa ritmica gdgada numa dimensdo musica do proprio plano. Esta dimensdo do
contrato audiovisud € ampliada no momento em que as diferentes paisagens que estéo
sendo percorridas cedem a fissuras que também sdo digitalmente congtruidas. Neste
momento, 0 que Se ouve na cangdo SBo as batidas detrbnicas que se conjugam a
aberturas digitais no solo, gerando uma linearidade e, consequente, extensdo do som na
imagem. Edta "quebrad’ dos movimentos do plano, bem como as inUmeras e diferentes

pasagens agpresentadas v&o condruindo uma forma pouco usud de “percorrer”
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imageticamente uma paisagem, convocando O principio de estranhamento diante do

produto.

Voz virtuosa, cAmera virtuosa

Reconhecer que o0 videodipe é um semblante mididico de um atiga
compreende identificar como a andise da voz corresponde a uma etapa determinante na
identificacdo de dementos produtores de sentido. Como ja dertou Paul Zumthor (1997),
a voz é emitida, pensada e apreciada iconicamente. As inflexdes das execugdes dos
cantores 80 uma "porta de entradd’ para 0 universo dos intérpretes da musica popular
massva porque dntetizam formas paticulares de cantar que, muitas vezes, dizem
repeito a uma manera compatilhada de posicionamento frente aos consumidores
musicais. Pensar a execucdo da cangdo tomando como pressuposto a vocdizagdo é
encontrar na voz uma materididade anditica que, por exemplo, Roland Barthes (1990)
ja dertava ser possivel através da visudizagdo do que o autor chama de "o gréo da voz'.
Para Simon Frith (1996), interrogar como se gpresenta a voz € perceber que podemos
goroxima-la dos conceitos de voz como um ingdrumento musical, com um corpo, uma
pessoa € um pesonagem. A voz femining, desde a associacdo as divas da mulsica
erudita, ganhou particular atenco das ingancias produtivas da musica popular massva,
ressaltando, inclusive, as caracterigticas pessoais das vozes da cantora como importante
ferramenta de circulacdo de produtos, associando, quase sempre, edtas idiossincrasias
vocais a dementos biogréficos.

A persondizacéo do canto permite ndo SO a identificacdo de uma expressividade
aravés da voz, mas serve também de ponto de partida para a identificacdo de imagens
gue estgam associadas a determinados modos de cantar. No caso de Bjork, por
exemplo, estes modos de cantar resultam numa série de gestuais do rosto, das méos e do
corpo que revelam aspectos peculiares de canto. No clipe "Joga', o canto de Bjork, de
entonacdo um tanto quanto infantil, pueiril, € presentificado em jogos IUdicos com o
espectador. Este cardter Iudico parece ser uma determinante ferramenta de construcéo
de sentido por parte da indugtria fonogréafica. A impresséo que se edifica € a de que seus
videoclipes sf0 t&o surpreendentemente descompromissados como a sua forma ludica
de fazer sua colocacdo vocd nas cancles. Reforcando esta premissa do ludico, no clipe
"Jogd', a personagem ndo dubla a cancdo e a voz gparentemente se encontra “solta’,

livre do corpo — que, sabe-se, € 0 de Bjérk. O descolamento entre a figura que se
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gpresenta no clipe (e de onde, usudmente, se "sa" o canto) e a voz que "habita’ o
audiovisud evoca uma autonomia condruida midigticamente a voz é mas um
indrumento do que uma pessoa ou um personagem. Assm, condrdi-se um lugar de
extremo destagque para 0s aspectos vocais de Bjork, como se a voz fosse este local a ser
percebido e compartilhado midiaticamente.

A partir da percepcdo de que os esforgos e as apresentages vocais interferem no
fraseado, na forma de dizer e na expressividade, bem como reconhecendo uma s&rie de
inferéncias sobre as determinacles tecnoldgicas que acentuam certos timbres (no caso
de Bjork, parecem exaltar uma texturizacd0 eetronica de sua voz), podemos reforcar
gue parte da composicdo musico-imagética presente no videoclipe "Joga advém também
da prépria configuracdo do canto de Bjork. Neste caso, 0 canto virtuoso parece
convocar uma espécie de "camera virtuosa' capitaneada pelo diretor Miche Gondry,
que congréi planos continuos e longos - contradizendo grande parte das classificagbes
que indgem em traar 0 videoclipe como oriundo de uma tesstura imagética
fragmentada. Os gritos, os vibratos'™® e as entonagBes virtuosas de Bjérk S0, assm,
valorizados peos dispostivos imagéticos do videoclipe em andise, compondo uma

importante ferramenta de compartilhamento de vaores sobre a artista.

Entrada na fissura do corpo: o “gancho visual”

Um movimento analitico que tenta dar conta ainda da complexidade das relagtes
entre videoclipe e cangdo popular massiva diz respeito a problematizacdo dos ganchos
visuais nos clipes. Os ganchos estariam para os videoclipes assm como os refrdes para
as cangdes. Partindo em direcdo a cangdo “Jogd’, nota-se que o refréo se define como
um moddo meddico de facil assmilacéo, integrando a perspectiva do "cantar junto”
gue esta particularidade da cancéo pressupde. Temos, no caso do refréo desta letra, duas
caracterizagbes. uma evidéncia da virtuose do canto de Bjork, através das oscilagbes
vocals da cantora ao pronunciar as frases, bem como uma vaorizacdo do ritmo
aticulado a0 aranjo de cordas que acompanha 0s acentos vocais da cantora Ao
empreendermos que a cancdo popular massva é detentora de um percurso, de uma

trgetoria e que o refrdo € este "ponto de referéncid’ neste itinerdrio, cabe questionar

15 Ovibrato seriaa vibragéo dos |&bios do intérprete no momento em que ele estende o seu canto
Virtuoso.
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como ese demento plagtico da cancdo (o refréo) é configurado no percurso visud do
videoclipe.

Ha inimeros fatores que podem gproximar ou distanciar as estruturas sonora e
visual no trgeto da cangdo e do clipe. Sabe-se, por exemplo, que dependendo do género
musica’® em que uma determinada cancio estd insarida, é possivel vidumbrar uma
énfase, por exemplo, no refréo ou uma fuga e tentativa de subverso desta méxima. O
refréo, um dos principais eementos condtitutivos da cancéo popular massiva e gancho
narrativo para uma boa parte dos videoclipes, tem como propriedade marcar 0 momento
em que a cangdo convoca 0 owvinte a uma fixagdo dos temas ritmicos e melddicos de
maneira mas evidente. Tratase da marcacdo sonora mais premente e responsavel peo
momento em que o texto sonoro se dirige com mais veeméncia ao seu destinatério.

Na identificacdo do videoclipe como uma aparéncia da cancéo, cabe identificar
de que forma, o refréo pode aparecer visudizado no audiovisud. Andrew Goodwin, ao
propor uma fuga das abordagens sobre videoclipes a partir da andise filmica, identifica
que a légica das estruturas dos clipes obedece um critério de visuaidade oriundo do que
ele chama de cancdo pop. Neste sentido, para o autor, cabe compreender que a lGgica de
organizacao deste audiovisud se angaria @ no contexto do clipe como objeto de
promogcdo de outros produtos mididicos, b) na dindmica de repeticdo (estrutural e
contextua) a que o clipe esta submetido; ) na perspectiva de que o videoclipe é gerado
para criar "marcas’ imagética no espectador; d) no clipe como um agparato de respeita ou
subverte principios contidos na cancdo, ou Sga, Suas edrofes, pontes e refrdes.
(GOODWIN, 1992: p. 74) Interessa-nos dialogar com a idéia de que o clipe deve criar
"marcas’ imagéticas e respeitar ou subverter ordens plasticas contidas na cangéo.

No caso de "Jogd', as estrofes e pontes tanto localizam o cendrio do clipe (uma
ilha repleta de diferentes paisagens notadamente digitdizadas) quanto gpresentam a
Unica figura humana no video (uma versio também digitdizada da cantora Bjork).
Durante os refrdes da cangdo, a camera oscila em sua movimentag@o ciclica, continua e

dilatada, gerando movimentos igudmente continuos “"para o dto’, acompanhando a

18 Os géneros seriam ent&o modos de mediacio entre as estratégias produtivas e o sistema de recepcao,
entre os model 0s e 0s usos que os receptores fazem desses model 0s através das estratégias de |l eitura dos
produtos mediaticos. Antes de ser um elemento imanente aos aspectos estritos da musica, 0 género estaria
presente no texto através de suas condi¢des de produgdo e reconhecimento: “ Momentos de uma
negociagdo, 0s géneros ndo sao abordaveis em termos de semantica ou sintaxe: exigem a construcéo de
uma pragmatica, que pode dar conta de como opera seu reconhecimento numa comunidade cultural”
(MARTIN-BARBERO, 1997, p. 302). Paramaisinformagfes, JANOTTI JR, Jeder e SOARES, Thiago.

O Videoclipe como Extensdo da Cancdo Popular Massiva: Apontamentos para Andlise Salvador,

2005. Programa de P6s-Graduagdo em Comunicagdo e Cultura Contemporaneas. 20f. Mimeo.
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mesma “"dturd’ do canto virtuoso de Bjork e uma também enfdica presenca da
sonoridade de violinos. O "gancho visud", ou sga, a convocacdo de um "participar”, a
procura retorica da imagem em pertencer a0 espectador, em estar em consonancia com
as satisfagbes deste espectador, se gpresenta ao fina do videoclipe, quando a cémera d&
iniclo a um movimento circular, visudizamos a personagem de Bjérk no topo de uma
montanha e, tais quas as fissuras que se adiram no solo a longo do videclipe,
entramos numa fissura do corpo de Bjork e encontramos, no lugar do seu coragdo, a
mesma ilha que percorremos no voo por sobre as paisagens emocionais. Consideramos
ete momento o "gancho visud" do clipe, uma vez que, dém de se apresentar como
uma "quebrd' do voo imagético que vinhamos observando aé entdo, gerando um
"aberturd’ visud para 0 que vem a seguir, trata-se da revelacdo do "segredo” (contido na
letra), de que, na verdade, a0 "voarmos' sobre as paisagens digitalizadas (e todas as
suas variagies), estdvamos percorrendo, ao longo do clipe, o coracdo ou a interioridade
da propria cantora. O "gancho visud" de "Jogad', por isso, se gpresenta em Sncronia
com o ultimo refrdo sonoro da cancdo, se configurando numa chave interpretativa para o

climax e o desfecho do percurso empreendido pelas pai sagens emocionais da cantora.

Sobr e o posicionamento de Bjork

Ao redizamos uma s&rie de inferéncias sobre o0 videoclipe "Jogd', de Bjork, e
conhecendo a videografia da cantora, podemos tracar consderacbes sobre o
poscionamento da atita na dindmica da indistria fonogréfica O clipe andisado
traduz-se como um importante artefato das edratégias discursvas da cantora na musica
popular massva, uma vez que revela o reforgo da imagem de deriva e estranhamento
que Bjork constroi do ponto de vista mididico. A imagética meio-humana, meo-digitd,
presente em "Jogd' reforca 0 semblante mididico condruido pela atita, de se
diganciar dos produtos padronizados da indUstria do entretenimento, em diregdo a0
reforco de uma apreciacdo cult de seus produtos. Entre as edtratégias de distincéo
enquanto produto em circulagdo nos meios de comunicagcdo de massa, notadamente
exploradas pelo videoclipe "Joga’, estéo: 1. criagdo de um percurso imagético sobre a
cangcdo que agrega ao conceito de audio-imagem uma logica de estranhamento, a partir
de referéncias como a musicdidade do plano e a nocéo ritmica visudizada a partir das
diferentes paisagens em cena; 2. subversio do principio da dublagem o videoclipe
diante da imagem da cantora Bjork em cena digitdizada e edética; 3. fuga dos
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"ganchos visuals' em consonancia com os refrdes da cangdo, gpontando para uma
referéncia narrativa de "gancho visud" como climax ou desfecho; 4. disgtanciamento de
uma gparéncia do clipe aos nimeros musicais e goroximacdo as experiéncia da
videoate digital e, notadamente, a0 videogame 5. reforco de uma indefinicéo
classficatéria acerca das edratégias rotulatdrias da indigtria fonogréfica. Dessa forma,
reconhecemos a relevancia de "Jogd' para a compreensdo da construgdo de um
semblante mididico de Bjork que gponta para uma premissa de deriva e estranhamento

para produtos que orbitam sobre a artista.
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