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Ostitulos dosjornais como género: asrestricdes e as transfor magdes nas chamadas
de politica do jornal Estado de Minas!

Addlia Barroso Fernandes’
Uni-BH — Centro Universitario de Belo Horizonte

Resumo

Os titulos de jornais m assumido um lugar de destague no jornalismo, tornando-se néo
gpenas 0 expaco textua que chama a atencdo e envia o leitor para a matéria, meas,
principamente devido afata de tempo dos leitores, o Unico contato dos receptores com
0s principais argumentos e informagbes sobre o tema Assm, o titulo ganhou mas
epaco e deve ser considerado como um género, com caracteristicas préprias e
historicas, restrigdes e edtratégias. O estudo do género, a partir da Analise do Discurso,
pode nos gudar a compreender e vaorizar esse recurso tédo caro ao jornaligmo. Neste
atigo, abordaremos os titulos como géneros e andisamos o caderno de politica do
jornal Estado de Minas (EM), de Belo Horizonte, das edi¢bes do dia 31 de outubro a 7
de novembro de 2006. Esse estudo faz parte de uma pesquisa maior sobre os padrfes de
argumentacdo que regem a construgdo do género titulos de jornais.

Palavras-chave

Titulos Andlise do Discurso; géneros; estratégias e restricoes dos titulos.

1 Titulos de jornais como um género: uma busca de entendimento dos r ocessos

jornalisticos

Os titulos de jornais estdo sempre se transformando, tentando adaptar-se aos
critérios de noticigbilidade do momento, as mudancas estéticas de paginacd e aos
avangos tecnoldgicos. Além disso, os titulos também tém que acompanhar o modo de
vida de muitos leitores, que ndo dispdem de tempo suficiente para ler um jornd, mas
tém interesse em s informar sobre os principais assuntos e dos argumentos que oS
envolvem. Dessa maneira, 0s jornas aumentaram os elementos textuas que constituem
o titulo, introduzindo o subtitulo e o sobre-titulo. O titulo, que antes servia para chamar
a atencdo do leitor para a matéria, agora deve satisfazé-los na sua primeira busca por

informacdo. Alguns jornais estdo, incusve, s especidizando em goresentar apenas o

Trabalho apresentado ao NP 02 — Jornalismo, do V11 Encontro dos Nucleos de Pesguisa do I ntercom.
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titulo ¢ no maximo, um paagrafo de notida. O titulo assume um novo papel no
jorndismo, aém da captacdo e envio da atencdo do leitor a0 contelido da matéria. Ele
deve informar e, se possivel, mostrar ao leitor um ponto de vista do fato noticiado.

Para andlisarmos o lugar dos titulos no jornaismo atua, vamos gpresentar uma
pate da pesquisa que propde entender os padres que regem sSua construgcdo no
jorndismo impresso. Vamos nos utilizar, nesse artigo, do jornd Estado de Minas (EM),
de Bedo Horizonte, das edicbes do dias 31 de outubro a 7 de novembro de 2006.
Andisaremos os titulos da editoria de Rlitica, a qual se insere no primeiro caderno, que
também é condituido pelas editorias de Primeira Pagina, Naciond, Opinido, Economia,

Internaciona e Ciéncia. O editor de palitica € o jorndista Baptista Almeida.

A mudanga mais evidente no jorna Estado de Minas (EM) nos Ultimos dois anos
foi o aumento do sobre-titulo, que vem em letras menores, acima do titulo e orienta o
laitor com informagdes chaves:
EM, 31/10/06

Um dia depois de ser reeleito, presidente enfrenta desconfianca do mercado com troca
na Fazenda e afirma que mantém equipe até quando for preciso

Lula diz que é ele quem manda

EM, 01/11/06

Governador foi um dos primeiros candidatos a abrir a movimentacao financeira de sua
campanha. Arrecadou R$ 19, 4 milhdes e gastou R$18,9 mil

Aécio presta contas ao TRE

EM, 02/11/06
Presidente do Conselho de Etica admite que a maioria dos processos contra suspeitos

de ligacdo com a méfia das sanguessugas ndo sera votada em 2006

Céamara julgara apenas seis

EM, 06/11/06

Prestacdo de contas dos 77 deputados estaduais eleitos revela que cada voto custou, em
média, R$ 5. Sais parlamentares fugiram a regra, e gastaram menos de R$ 1 por voto
para se eleger



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

O preco de um mandato

Como podemos perceber, os titulos adquirem um lugar central na noticia e
matém um modeo mas ou menos previsivd cumprindo sua funcdo de captar a
atencdo, informar e orientar 0 entendimento do leitor sobre o fato noticiado. Assm,
podemos nos vaer dos estudos dos géneros para tentar entender essa regularidade na

construcdo dostitulos de jornais.

O edudo dos géneros € muito importante para a Andlise do Discurso, pois o
género estabelece relagbes entre o texto e o contexto sociad de sua producdo. Tentar
compreender os géneros sgnifica fazer uma andise mais complexa de um dado texto e
ndo se prender, apenas, a sua materididade lingliigtica ou a sua situacéo de producéo. O
estudo dos géneros nos obriga a percorrer um duplo caminho — um em direcdo a
edrutura do texto e do seu suporte, outro em direcéo as condigbes psicossociais que
envolvem a producdo desse texto, especidmente o contrato estabelecido entre os
produtores e receptores. Nas palavras de MATENCIO (2006, p. 222), estudar 0s
géneros dgnifica “condderar a um SO tempo as indancias socias, as praicas de
producdo discursivas e os processos de textualizagdo”. O estudo pode partir do género,
mas ndo s encerra nde mesmo, abrindo-se para uma multiplicidade de eementos da
vida humana. Jodo Bosco SANTOS (2003, p. 74) propde que a questdo do género néo
sga tratada gpenas em abordagens tipologicas, classficatdrias ou em categorias: “Dessa
maneira, 0 género deixa de ser apenas uma compilacdo de atributos, denominactes e
designacles imputadas a materiaidade linglistica dos discursos e passa a representar

um espaco referencia de vozes e sentidos para 0s mesmos’”.

EMEDIATO (2003, p. 64) defende que o género €, antes de ser um tipo textud,
um tipo Stuaciond, um “produto de uma interacdo complexa entre as condicbes de
producéo dos textos e das variantes textuals e as competéncias que estariam na base da
producdo dos discursos sociais’. Cada setor de atividade, como por exemplo, a palitica,
a rdigido, a midia, a educagdo, conditui-se como uma forga reguladora que orienta o
discurso. “Néo ha producéo de texto que ndo se encontre mais ou menos refém das
determinagdes impostas pelo dominio sociad onde ela se processa’ EMEDIATO, 2003,
p. 65).

Os géneros moldam uma série de restricdes ao discurso para que possam



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

pertencer a um dominio. Essas redtricBes incluem a visada, ou sga, a intenciondidade
do sujeito produtor que busca um efeito no sujeito receptor. “As visadas correspondem,
assm, a atitudes enunciativas de base que encontrariamos em um grande corpus de atos
comunicativos reegrupados em nome de sua orientagdo pragmética, mas dém de sua
ancoragem Stuaciond” (CHARAUDEAU, 2004, p. 23). Para o0 autor, exisem sais
visadas principais a visada da prescricdo (mandar fazer/ dever fazer), a visada de
solicitacdo (querer saber/ dever responder), a visada de incitacdo (mandar fazer, fazer
acreditar/ dever acreditar), a visada de instrug@o (fazer saber-fazer/ dever saber-fazer), a
visada de demonstracdo (estabelecer a verdade, modtrar provad ter que avdiar) e a
visada da informacao (fazer saber/ dever saber), a qual nosso corpus pertence.

MARI E SILVEIRA (2004) acrescentam que 0 género se congitui como um
dispositivo de sentido, que nos encaminha e nos guda a trandformar os discursos em
ac80. Assm, o leitor de um jornd aprende e diferencia a publicidade, a manchete, a
coluna de opini&o, a reportagem, a charge. O leitor aciona as regularidades dos géneros

para compreender cada texto, estabelecendo um novo contrato para cada género.

A midia possui uma plurdidade de géneros, como noticias impressas, novelas,
publicidades, jornadismo, programas de auditorio, de auto-guda, etc. A comunicacdo
medidtica referencia-se num contrato entre a insténcia de producéo e a ingténcia de
recepcdo. Esse contrato tem dois aspectos. o primeiro é o quadro fixo determinado pela
identidade dos parceiros, a findidade da comunicagdo, as circunsténcias materias da
comunicacdo e os dispositivos da comunicacdo nididtica. O segundo aspecto € 0 espaco
de edratégias, no qud as ingténcias de producdo e recepcdo tém como se mover mas
liviemente. Para CHARAUDEAU (1994), ese quadro fixo tem adgumas restricOes
discursvas, que devem s levados em consideragdo para que 0S Sujeitos possam se

comunicar.

A identidade dos parceiros de comunicacd0 pode ser mais ou menos definida
como, de um lado, os jorndistas, na ingténcia de producdo; de outro, os leitores, na
ingténcia de recepcdo. Os jorndidas sdecionam as informagdes e dimentam as pagines
de jornais com as noticias. Para isso devem: sdecionar, entre muitos acontecimento,s
aguele que va e tornar noticia; ter melos maeriais para recolher os acontecimentos,
telefones, fax, enviados especials, agéncias de noticias etc; manter-se com uma
identidade, como profissona ou empresa jorndidtica, para conseguir um publico fid

num mercado concorrido.
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Ainsi, I'instance de production se trouve engagée dans un processus de
transformation, dans lequel elle joue un réle de médiateur, et parfois de
constructeur d’événement, entre le monde extérieur ou se trouve le fait a
I"état brut, et monde mediatique, scéne sur laquelle doit apparaitre
I’ evénement médiatisé. (CHARAUDEAU, 1994, p. 10).

Na ingténcia de recepcéo, a identidade dos leitores de jornais é mais dificil de
caracterizar. Os jorndistas escrevem, entdo, para um leitor imaginaio, que sria a
média entre os letores habituais. Além disso, 0s jornas tém uma radiogrefia
socioecondmica de seus assnantes, letores fiéis, identificando suas preferéncias
ideologcas e opinides. Os jornais devem, ao daborar uma matéria, levar em
consderacd que estd0 acionando publicos digintos. agueles que patem de Suas
experiéncias para se gpropriarem das noticias, outros que S30 mas organizados,
chamados de atores sociais, testemunhas de um acontecimento, agueles que seréo
tocados mais diretamente pea noticia etc. Para cada publico, os jorndigtas fazem um
“cdculo” de como acancar melhor seus objetivos, se com discurso mais emociond, ou
mais raciond, com mas ou menos dados etc. Esse jogo de como acancar o letor é
imprevisivd, estd sempre se modificando, a0 ser reorganizado. Os jornadistas sabem
também que a letura dos jornais da-se em diversos niveis, desde o mas superficid, até
0 mais profundo e que os letores buscam as informagoes a partir de interesses diversos.
Muitos leitores, por fdta de tempo ou por fata de interesse, mantémse informados

apenas com os titulos, fotos, subtitulos e sobre-titulos.

Quanto a findidade, ou visada, como vimos, CHARAUDEAU (1994)
digingue a findidade da ingéncia de producdo e da ingténcia de recepcdo. Para a
ingdncia de producdo, ha um compromisso em manter a sociedade a par dos
acontecimentos socias para que mesma sociedade possa paticipar do espaco
publico - o fazer saber. As noticias devem obedecer aos critérios de atuadidade e agueles
mais proximos possiveis do cotidiano do letor. Quando a noticia reportar um
acontecimento longinquo, deve ser de importéncia judificAvel. Ao mesmo tempo em
gue os jornais buscam e produzem a informagdo, devem provocar, nos leitores, 0 desgo
de consumir noticia. Para provocar esse desgjo, evidentemente, os jornais apdiam-se em
edratégias de captacdo, inclusve utilizando-se de efeitos de ficgdo. Quanto a ingdéncia
de recepcdo, a findidade estd no fato do leitor querer a informag@o para decidir sobre a
vida, confirmar vaores ou modificklos, ter um repertério de temas para trocas de
comunicacdo e, findmente, paa satir-se parte de um todo, de uma sociedade

organizada pelas noticias — 0 dever saber.
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As circungéncias materiais de tempo e espaco apresentam-se como um quadro
fixo no contrato de comunicacdo entre os jornais e os leitores. Para impor-se na ordem
do espaco, as empresas jorndigticas dividem o mundo em &areas de responsabilidade
territorid e indicam profissonas especidizados em determinadas regides. O espaco de
goresentacdo do jorna também é dividido por temas. As noticias gpresentam-se
enquadradas em temas para 0 leitor, como se 0 jornd organizase a fragmentada
redidade. Assm, 0 mundo da noticia é dividido em politica, economia, cidade, cultura,
policia, esportes, veiculos, informética, salde, beleza, moda etc. Para cada editoria, ha
um contrato préprio entre jorndistas e leitores que edtabelece parémetros mas ou
menos fixos de titulos. Por exemplo, esperase que os titulos de textos referentes

economia sgam mais s&rios, com dados numéricos e comparacles estatisticas.

O tempo € outra caracterigica que marca o jorndismo. Em primeiro lugar, o
tempo aua € que did sentido a essa dividade. O conceito de atualidade estd
intrinsecamente, relacionado a esse faor. Conforme afirma (TRAQUINA, 1999, p.
174), a audidade “congitui 0 coragd e a dma da dividade jorndidica [..]. Os
acontecimentos devem ser auals, a propria audidade conditui um fator de
noticiabilidede’. Diferentemente da histdriaz a narativa jorndidica refere-se ao
presente, a0 momento contemporaneo. Um momento fugaz, fugidio, sempre provisdrio.
Em segundo lugar, o tempo é herente ao processo de fechamento dos jornais, o tempo
controla o nivel de informacd que o publico recebe. Os jorndistas sabem que as
maquinas rotativas ndo esperam, que a hora de entrada no ar ndo muda. O autor &irma
que, devido a tirania do relogio, as respostas que mais o publico quer ter sdo as que ee
menos encontra. “Exigir isso €, tavez, pedir demasiado a estes profissonais inundados
pela chela de acontecimentos e assediados pela hora do fecho.” (TRAQUINA, 1999, p.
176). Para impor-se na ordem do tempo, as empresas plangam o futuro por meio do

agendamento dos acontecimentos previsivels.

O contrato de comunicacdo entre a ingancia jorndigica e seus leitores basga-
se, anda, nas edtratégias de legitimidade, credibilidade e ceptacdo. A legitimidede é pré-
determinada e ndo-negocidvel, pois é dada ao sujeito, a partir da posicdo que ee ocupa
nes diferentes redes de praticas sociais. Assm, o jorndista e seus leitores compartilham
uma legitimidade dada a priori, que estabelece a legitimidade do jorndista em estar
apto a captar as informagdes e transmiti-las a seu publico letor e confirma que

informagdes sfo verdadeiras.
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A credibilidade € uma edtratégia que vai sendo adquirida ao longo do processo
de trocas linguageiras, ou sgja, deve ser congtruida. O jorndista deve ter a competéncia
de colocar em cena certas informagBes para fazer o letor acreditar que o fato aconteceu
e é verdadeiro, e que a interpretacdo dada pelo jornd € auténtica, que as causas e
consequéncias estdo, de fato, relacionadas. Para isso, 0 jornd faz uso de diversas
edratégias, como detdhamento do locd, fotos, nUmeros, nomes, testemunhas,
apresentacdo do saber de especialistas, entrevistas etc.

A captacd0 € uma edtratégia que pretende chamar a atencdo do letor, tocando
ndo apenas a razdo, mas também sua sensbilidade e emogdo. Como edtratégia de
captacdo, o jorndismo pde em prética aguns objetivos como o informativo, que tem o
principio da novidade, ou sga, tranamite fragmentos de saber que o leitor parece
ignorar. O objetivo persuasivo consste em fazer 0 outro crer em dguma coisa, por meio
de argumentos ndo-contraditdrios, com rigor logico, fazendo o outro aderir a seu
universo de discurso. Ja o objetivo sedutor pretende o controle do outro, a medida em
que agrada, faz sentir prazer, emocgOes, fazendo uso de discursos ndo racionals,
caracterizados pela verossmilhanca com o ficciond, pdo imaginaio mitico, pelos
jogos de palavras. (CHARAUDEAU, 1996, p. 31). O jorndismo uiliza-se dos efetos
de dramatizacdo e b ludismo, por exemplo. Para a dramatizacdo, o discurso jorndistico
apela para as tragédias, os medos, as grandes e pequenas do cotidiano. O ludico é
conseguido por meio de recursos jornaisticos associados a poesia, a aventura, a ficgdo,
a0 cinema, aos jogos de paavras etc. Além da narracéo do fato, a noticia pode agregar,
ou aé mesmo exigir, um tratamento sensaciondista para interessar a quem va compréa
la BICUDO f@pud Lustosal, 1996, p. 32) afirma que o sensaciondismo € “uma forma
de comunicacdo que apela as emogdes pimitivas por meio de gpresentacdo de fatos que
tém caracterigicas incomuns, migticas ou sadicas, idedligticas ou mongtruosas, fatos que
S80 a0 mesmo tempo desglados, temidos e repelidos’.

2. Titulos como género: restricoes e estratégias

Para EMEDIATO SOUZA (2000), o titulo do jornd € ligado a uma
complexidade prépria de sua Stuacéo de unidade macroestrutura da informacéo e,
também, ao espaco dittintivo que lhe é destinado sobre a pégina. Expressando de outra
maneira, o titulo do jorna deve atender as restrigdes que Ihe Sfo tipicas, especidmente
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guanto a0 nimero de paavras e ao apelo sedutor ao leitor. O espaco forma € o lugar da

mise en page, de um enquadramento dos espagos vizinhos (artigos, imagens). O titulo é

um demento textua reconhecido por sua findidade (visada da informacdo, o fazer

saber do produtor da noticia e o dever saber do leitor), sua configuracdo e o lugar que

ocupa no jornd. O titulo esta ligado a outros elementos paratextuals:

a)

b)

d)

a data, que marca a atudidade do jorna, indica sua periodicidade e aparece em
todas as péginas.

as segoes, que o fixas e gudam a organizar a pagina e a dar uma identidade a0
caderno, como, por exemplo, a editoria de palitica do jornd EM que tem duas

secOes. Em dia com a Politica e Giro em Minas.

as rubricas, que funcionam como eiqueta e ndo < ligam a uma informagéo
nova, mas Sm a um tema, a um dominio temdico. A editoria de politica do EM
utiliza-se muito do recurso do titulo rubrica, que agpresenta o tema ao leitor.
Nesse corpus, as rubricas foram: Ministério (indicando assunto relacionado a
exolha, peo presdente, dos seus novos ministros), Novo governo (as diangas
do segundo mandato de Lula), Eleicdes 2006 (andise dos nimeros de votos por
regido, gastos dos politicos, desdobramentos dos resultados das eeigdes),
Partidos ( como ficam apds a deicdo), Divergéncias ( ministros ndo fdam a
mesma coisa sobre a economia), Dossié ( investigacdo sobre compra de um
dossié pelo PT), Legidativo ( legidativo em Minas), Governo ( articulacdo pds
eleicAn), Fala ao estrangeiro ( Lula da entrevista a jorndistas estrangeiros),
Gastos ( gastos nas deicles, Pos-eeicdo ( descanso do presidente), Sem
mandato ( os candidatos que perderam nas eeicdes), Poder (mudancas de
cenario com a eeicdn), Verba ( recursos para Minas) e Sanguessuga ( escandalo
na compra de ambulancias). Com eliquetas colocadas no dto do titulo, o
leitor fica sabendo o0 que trata o assunto, jA que sdo informagbes que tentam

orientar o leitor e antecipam o tema.

0 sobre-titulo, que categoriza o tema de forma gerd e da a informacéo principa
a0 letor, tem ocupado lugar de destague no jorna impresso, tornando-se um

texto que daancticiae aandisa.

EM, 07/11/06

Decisdo sobre secretarios do segundo mandato de Aécio leva partidos que o apéiam a
buscar mais espaco nos proximos quatro anos de governo e na Assembléa Legisativa
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Aliados querem presenca

€) o titulo principa, que gpresenta o que ha de novo e atud, Situa o leitor a respeito
do tema e do que ha de mais recente sobre ele. O titulo € mais curto e apresenta
verbos no presente.
EM, 31/10/06
PT tenta desmontar nucleo paulista

EM, 01/11/06
Planalto desenha nova equipe

EM, 04/11/06
Folga publica gera queixa da populagéo

f) o aubtitlo, que normamente pode trazer previsdes e comentaios, € muito
pouco usado no EM, aparece apenas na primera pagina acompanhando aguns
titulos. Vem em letras menores, abaixo do titulo principd.

EM, 31/10/06
Presidente diz gue manda na Fazenda
Mantega fica

EM, 31/10/06
Lula ja faz ponte com governadores

Planalto quer logo o didlogo, inclusive com oposicao. E negocia com Aécio

Como género, EMEDIATO SOUZA (2000) aponta outras restrigdes do titulo.

Segundo o autor, o titulo deve também:
a) indicar o texto, guiar o letor. Gerdmente, o titulo tenta responder as perguntas-

guia quem? o qué? quando? onde? por qUE?

EM, 07/11/06
Comissdes debatem Orcamento do estado



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

No Executivo as despesas com educacéo somardo R$ 5, 1 bilhdes

b) provocar o interesse e a curiosdade do leitor, como uma propaganda, incitar 0
leitor a ler o jornd, por meio de estratégias como 0 uso de girias, €feitos de
ficcdo, dramatizacéo etc.

EM, 02/11/06

Todos os ministros sdo enquadrados para unificar discurso sobre os rumos da
economia e estancar especulagdes no mercado. Reunido discutiu medidas para
controlar gastos

Bronca geral do presidente Lula

EM, 06/11/06

Lulaterd a dificil missdo de aprovar reformas como a da previdéncia, atributériaea
politica, que estdo empacadas no Legislativo. Acordos com a 0posiGao seréo
complicados
Guerra agora € no Congresso

c) ndo ter medo de ser longo, pois, com O recurso do sobre-titulo, os titulos

ganharam mais espago, podendo ter frases maiores.

EM, 07/11/06

Lula pretende fazer inauguracdes nos estados até o fim do ano enquanto negocia
ministério com partidos. Planalto aposta em obras de infra-estrutura para estimular o
crescimento econdmico

Presidente decide néo descer do palanque

d) ser claro e tdvez sga essa a mas importante obrigacdo do titulo nos dias
atuais. Se o leitor ndo compreende, no tituo, o assunto e o enfoque dado pelo
jornal, ndo se interessa pela matéria.

EM, 03/11/06
Cenério favoravel para o segundo mandato

EM, 05/11/06

Experiéncia ndo garante a el eicdo de deputados que, agora apenas como suplentes, ndo
admitem que ocupar&o cargos publicos. Eles plangam voltar as profissdes, mas com
olho na politica
Rumo novo para derrotados
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€) ser pogtivo, ja& que, os titulos, de um modo gerd, ndo devem ser demasiado
pessimidas, afind, se a publicidade vende sonhos, o jorndismo ndo pode vender
SO tragédias. Ainda que se trate de fatos ruins, o titulo deve agpresentar uma

saida, um personagem herdico, por exemplo.

f) sgnificar dgo, qudificar a informacdo, porque o leitor quer saber qua é o tema
da matéria, quais 0s nUmeros importantes, qual o contexto.

EM, 02/11/06

TRE divulga primeiro balanco das prestacdes de contas em Minas Gerais.
Candidaturas ao governo do estado custaram R$ 21 milhGes

O preco de uma eleicéo

g remeter a imagem do jornd, isto €& o0 modo como o jorna aborda os temas,

mostrar a visao dos redatores do jorna sobre 0 acontecimento.

EM, 05/11/06

Reeleicdo de Lula, apesar de no maior colégio eleitoral do pais, sinaliza mudancas no
cenario politico, com deslocamento do eixo para Minas e outras unidades da
Federacdo
Paulistas perdem forca

EM, 05/11/06

De olho num segundo mandato sem sobressaltos, Lula pretende ceder a algumas
reivindicagdes dos estados, mas avisa que nao vai burlar a Lei de Responsabilidade
Fiscal, masvai abrir o cofre

Hora de conversar com os governadores

h) tentar revdar a identidade dos letores, buscando gproximar-se deles, ligando os
fatos aos seus estado, as suas regidos, por exemplo.

EM, 31/10/06

Fruta de Leite e Guaraciama, no Norte de Minas, foram as cidades que mais deram
votos a Lula no estado. Quase 90% dos el eitores escolheram o petista

Com a forca dos grotdes

EM, 31/10/06
Raposos e |birité puxam votacdo de Lula na RMBH
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EM, 31/10/06

Maioria dos ministros de Minas tem boa chance de continuar no governo nesse
segundo mandato do presidente Lula. Patrus e Dulci sdo dados como certos

Mineiros cotados para ficar

Os titulos do jornad Estado de Minas, da editoria de politica, constituemse como
exemplos de género, inscritos numa Stuagdo de comunicacdo jorndigtica, no dominio
de comunicacdo medidica, com uma visada de informacéo. Como género, titulos
tém uma regularidade propria e atendem a aguns parémetros do contrato estabelecido
entre os produtores da noticia de politica e os leitores desse tipo de matéia. Muito ainda
h& para se andisar nesse género, Suas edratégia argumentativas, seus efeitos ficcionals e
uas transgressdes, aém do que apresentamos a respeito do sobre-titulo, que tem
assumido um pape maior na sociedade contemporénea veloz. De quaquer maneira, este
ensao nos faz acreditar na forca do género como recurso discursvo cotidiano, bem
como recurso metodolégico interessante, para andlisarmos 0 texto jorndigtico, tomado

em sua materididade, e em suainscricdo no mundo das relages socials.
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