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Resumo

O objetivo deste artigo € investigar como 0 conceito de autenticidade € fundamenta
para a compreensdo da dindmica interna de uma comunidade de f&s. Proponho que a
comunidade de fas sga pensada ndo apenas como um espaco de consenso entre
individuos que compartilham referéncias semelhantes e atuam no sentido de preservar a
integridade da narrativa biogréfica dos idolos, mas também como um locd de conflito
em que uma disputa smbdlica por cepita culturd, Status e legitimacdo perante oS
demais f&s toma corpo, disputa esta na qual a idéia de autenticidade desempenha um
papel chave. Por fim, avaio de que forma os lagos que unem os membros de uma
mesma comunidade podem transcender a condicio de fa de cada membro,
caracterizando afigura do idolo como ingt@ncia mediadora da relacéo que se estabel ece.
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1. Introducéo

O discurso da autenticidade na arte € uma heranca direta do Romantismo do
sculo XIX. De acordo com 0s preceitos romanticos, 0 artista seria um individuo
abencoado pelos deuses, capaz de tranamitir a0 mundo suas angUdtias, suas emocdes e
sua filosofia de vida através da misica, da pintura ou da poesa. Toda grande arte seria,
de acordo com essa perspectiva, um reflexo do universo interior do artista (BOLLON,
1993; HESMONDALGH, 1998).

Td concepcdo de autenticidade estd vinculada a uma visdo de mundo

essencidigta segundo a qua a identidade de dguém ja edtaria praticamente estabelecida
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desdle 0 indante de seu nascimento. Caberia a ese individuo viver a vida de forma
coerente, adequando sua conduta e sua postura junto a sociedade aquilo que sua
narrativa identitaria ou biogréfica determinam como sendo o ceto. Ha que se
problematizar, entretanto, o conceito de “narrativa biogréfica auténtica’, que néo pode
ser tomado como um dado absoluto ou uma verdade em . Ao contr&io, € preciso
reconhecer a exigéncia de diversas nardivas biogréficas, inlmeros discursos
condruidos sobre determinado individuo que coexistem, de forma muitas vezes
conflituosa, dentro de um mesmo universo de possibilidades (GIDDENS, 2002).

No caso das persondidades e artigos mididticos, sujeitos a uma exposicéo
muito maior, a questéo da narativa biogréfica se torna ainda mais problemética, uma
vez que o controle sobre o discurso da identidade parece escapulir da n@o do artista,
sendo partilhado entre empresarios, jorndidas, criticos especializados, académicos e,
principdmente, fas. N& cabe mais unicamente ao individuo adminisrar os conflitos e
contradicbes de sua narativa biogréficas cada conflito parece se desdobrar em uma
narrativa biogréfica completamente diferente, dependendo de quem administra o
discurso, configurando uma arena de disputa Smbdlica em torno da “verdadeira
identidade” do artista

A multiplicidede de discursos sobre o artista impede que se chegue a um
consensyd quanto a narrativa biogréfica mais auténtica ou verdadeira. Cada esfera
reclamard para S a autoridade de impor a sua narrativa como sendo a Unica vdida: o f4,
em virtude do afeto investido®; os jorndistas, em nome da suposta imparcididede e
objetividade inerentes a profissdo; os criticos, peo conhecimento técnico e do
repertério; a familia e os amigos, pela proximidade. Dependendo do atista e do
universo ocupado por ele, determinadas esferas podem atingir graus de legitimidade
maiores do que as outras.

O fato de a narativa identitéria ser, em Ultima ingéncia, um congtruto socia
(mais do que a expressio fid de uma suposta “esséncia do s, inerente ao individuo)
ndo deve ser encarado, portanto, como um sinal de que toda identidade € atificid, mas

sm como um indicaivo de que as nardivas identitias podem ser remoldadas e

% A nocdo de investimento afetivo é oriunda das reflexdes do tedrico estadunidente Lawrence Grossberg sobre a
relacdo f&-idolo, pensada como um processo de recepgdo ndo so ativo como também produtivo (GROSSBERG, 2001;
LONGHURST, 1996, p. 233; PUOSKARI, 2004). Rompendo com antigas taxionomias do fendmeno da idolatria, que
definiam o fa (bem como as categorias supostamente derivadas dessa condi¢do, como a do admirador e a do
aficionado) a partir de um conjunto de comportamentos pré-determinados (SHUKER, 1999), Grossberg propde que é
o nivel de afeto investido em determinadas préticas, mais do que as préticas em s, que caracterizariam o fa. Maiores
detalhes sobre o conceito de Grossberg, bem como uma problematizacdo do mesmo, podem ser encontradas em
Monteiro (2005).
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recongtruidas de acordo com as circunstancias e com o lugar de faa ocupado pelo
sujeito nasociedade (HALL, 2004).

Ainda que certas correntes filiadas a0 discurso Pos-Moderno venham
questionar a prépria idéia de autenticidade (compreendida néo mais como um vaor em
9, mas como um discurso socidmente condruido), e as identidades individuais sgam
compreendidas, hoje, como naraivas fluidas, condantemerte recondruidas e
remoldadas (implicando uma redivizacdo do conceito de narrativa identitaria absoluta
e coerente em S mesma, téo caro aos romanticos do séeculo XIX — e do século XX), no
que concene a relacdo fa-idolo a imagem do atita auténtico e sincero em seus
propésitos ainda é bastante forte.

O deto investido pelo fa em relacéo tanto a imagem quanto a obra do idolo
envolve, de mandra determinante para a manutencdo da relacéo fa-idolo em congante
movimento, a compreensio de que o objeto de culto merece ser cultuado pelo seu
cardter auténtico, ainda que iss0 se dé de forma ndo declarada. O jovem que admite
cultuar determinado atista justamente pelo fato de o atita em questéo assumir a
propria atificididade ndo deixa de enxergar, na ditude supostamente “inauténtica’ do
idolo, um principio de coeréncia entre propdsitos e redizagbes que judificaria a
admiracgo.

Para dém da influéncia que o conceito de autenticidade possui na relacdo que
o(s) f&(s) estabelecem com seu(s) idolo(s), o objetivo deste artigo € investigar como esse
discurso também é fundamentd para a compreensio da dindmica interna de uma
comunidade de f&s. Proponho que a comunidade de fas sga pensada ndo apenas como
um egpaco de consenso entre individuos que compartilham referéncias semehantes e
auam no sentido de preservar a integridade da narrativa biografica dos idolos, mas
também como um loca de conflito em que uma disputa smbdlica por capitd culturd,
status e legitimacdo perante os demais fas toma corpo, disputa esta ra qual a idéia de
autenticidade desempenha um papd chave.

Tas questfes seréo discutidas em trés etapas digtintas a0 longo deste artigo.
Inicidmente, defino os objetos da minha investigacdo, procurando identificar agumeas
diferencas conceituais entre 0 que se entende por comunidade de fas e os tradicionais fa-
clubes. Em um segundo momento, procuro determinar quais 0S principas nivels que
condituem a dindmica interna de uma comunidade de f& Por fim, tendo como
horizonte tedrico a nogéo de capita (sub)cultura formulada por Pierre Bourdieu e Sarah

Thornton, investigo quais os principais eementos de conflito que fornecem o subgtrato
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para a disputa smbdlica que ocorre entre os membros de uma comunidade. O exemplo
concreto a que recorro advém da minha experiéncia com os fas da banda brasliense
Legido Urbana, adquirida a proposito da Dissertacdo de Mestrado apresentada ao
Programa de POs-Graduacdo da Escola de Comunicacdo da UFRJ: aqui, estabeleco
como marcas dessa disputa as nogbes de f& como gatekeeper e a tensdo que se
estabelece entre os fa-clubes virtuais e 0s presencias como ingténcias mencs ou mais

legitimas de preservacdo da narrativa biogréfica do idolo Renato Russo.

2. Comunidades de fasversus fa-clubes. particularidades e apr oximagoes

Em primeiro lugar, cabe exclarecer a que tipo de ingténcia me refiro quando
menciono a exigéncia de uma comunidade de f&s. A expressio comunidade de fas nos
remete a um universo mais amplo do que o ocupado peos faclubes. Caso fosse
possivel representar ambos 0s conceitos sob a forma de um gréfico, teriamos véaios
grandes conjuntos (as comunidades) englobando inimeros pequenos conjuntos (os fa
clubes e f&s individuas) sem que, necessariamente, a soma dos pequenos conjuntos
condtitua os grandes conjuntos em sua totalidade. Com isso, podemos concluir que todo
f& clube €, também, uma comunidade de f&s, mas nem toda comunidade de fas assume a
materididade de um fa clube nos moldes tradicionais. Na maioria das vezes, dias, 0 que
distingue uma comunidade de f&s de um f&-clube é justamente suaimateriaidade’.

Faclubes gerdmente goresentam uma hierarquia bem definida, que pode
funcionar de forma efetiva, como um indicativo de disinggdo entre os membros do
grupo, ou smplesmente em decorréncia da necessdade de uma organizacéo interna. Em
outras paavras, a funcdo que determinado individuo desempenha dentro do fa-clube
pode dizer mais respeito as questdes operacionais do fa-clube como empresa do que ao
status de fa de cada membro. O presidente de um fa-clube ndo necessariamente € “mais
f& do que o tesoureiro: pode gpenas ser aguele que teve o impulso de fundar o fa-clube,

o f& mais antigo do grupo ou ainda aguele que apresentou 0 objeto de culto aos demais

4 Minha definico de comunidade nasce de um délogo tenso entre os conceitos de comunidade imaginada de
Benedict Anderson e comunidade estética, de Zygmunt Bauman, combinando a perspectiva critica deste em relagéo a
transitoriedade das comunidades formadas em torno de determinado idolo midiatico as possibilidades identitérias que
tais vinculos podem oferecer, levantadas por Anderson e também por Thompson, posteriormente, em seu conceito de
“quase-interacdo mediada’. As comunidades virtuais, por sua vez, surgem a partir da interatividade proporcionada
pelainternet e da constitui¢do de uma sociedade em rede. (BARICHELLO, 2006; BAUMAN, 2001; THOMPSON,
1995).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

membros’. No entanto, a hierarquia existe e deve ser considerada (ainda que como
atificio retdrico), diferentemente do que ocorre em um website de f& onde verificase
uma centraizacdo do poder nas maos dos criadores ou administradores do site, que
detém o controle sobre as segles, as atuaizagles, sobre 0 que sera ou ndo publicado, a
despeito da colaboracdo dos demais usuarios (FISKE, 2001).

A que tipo de organizacdo me refiro, entdo, ao fdar de uma comunidade de
fas? A mehor manera de definir ta objeto € a partir de duas caracteristicas
fundamentais dessas comunidades, quais sgam: a ndo co-presenca fisca e a interacdo
néo-presencid (que na maioria das vezes assume a forma de uma interacdo puramente
smbadlica). A ndo co-presenca fisca € mais um demento que distingue as comunidades
de fa dos fa-clubes, que tém o hadito de se reunir com regularidade em um mesmo
egpaco fisco (anda que os membros de uma mesma comunidade possam experimentar
momentos de co-presenca fisica em um show, congresso ou convengao).

Ja a interacdo ndo-presencid diz respeito a0 fato de os membros de uma
mesma comunidade, na maioria das vezes, jamas terem experimentado adgum tipo de
contato fisco entre s. O é&xito de servicos como o Orkut (website que congrega
inimeras comunidades virtuais dedicadas aos mais variados assuntos, ndo agpenas ao
fendmeno da idolatria) possbilitou a criacdo de um nivel intermedi&io entre a interacdo
presencia e a ndo-presencia no seio de uma mesma comunidade: eventuamente, duas
OU mais pessoas que entrem em contato via Orkut podem vir a desenvolver algum tipo
de interacéo presencid fora do ambiente da Internet, ou mesmo estabelecer relactes de
amizade que transcendam a condi¢do de fa de cada um, mas a interagdo presencia néo é
um fator determinante para a sobrevivéncia da comunidade. A dinamica das
comunidades de fés, entretanto, ndo se resume a légica das comunidades virtuas
hospedadas por websites como o Orkut que, a despeito de serem mediadas pelo
ambiente virtud, ainda possuem dguma materididade.

5 A questdo da hierarquia, no entanto, pode ser problematizada a partir do depoimento de L.A. (31, sexo masculino,
Rio de Janeiro/RJ), criador e “presidente” do f&clube carioca Todos Numa S6 Legido: “O pessoal me sacaneia me
chamando de presidente porque eles sabem que eu odeio ser chamado de presidente. Presidente pode sofrer
impeachment, pode ser deposto... O negdcio é ser chamado de fundador [risos]. Eu t6 brincando, mas hierarquia a

gente ndo tem ndo. O nosso f&-clube tem uma estrutura diferente, ndo tem esse negécio de ter o diretor, o presidente,
ndo sei 0 qué. A gente éamigo, né?’.
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3. Repertorios, afetos e préticas: trés niveisem constante interacéo

Os membros de comunidade de fés, td e qua compreendida por este artigo,
podem ndo compartilhar 0 mesmo espaco fisico, e nem interagir presencidmente, mas
anda assm a comunidade possui uma exigéncia, que se fundamenta, principamente,
na partilha de um mesmo repertdrio de referéncias simbdlicas, referentes ao objeto de
culto. Esse nivel fundamentd, por sr 0 mas abstrato, € também o menos visivel, o
menos verificived em termos empiricos, ainda que corresponda a0 principd demento
aglutinador na efera do sensive, uma vez que é €e o responsdvel por manter a
comunidade unida a despeito da ndo co-presenca fisica e da ndo-interacdo presencid.

Um nivel abaixo da patilha de referenciais smbdlicos e da mesma forma,
operando no sentido de manter a comunidade unida e preservar sua existéncia, estéo os
diferentes niveis de afeto investidos pelos membros da comunidade no culto a
determinado objeto ou atigo mididico. O sentimento de comunidade contido neste
nive é menor do que no nivel anterior — uma vez que esta situado na esfera do afeto, e o
afeto é quase sempre, pautado por referéncias subjetivas e individuais — mas anda
assim percebe-se uma conexdo entre a parte (0 afeto que o fa investe na relagd com o
idolo) e o todo (os demais f&s, a0 investir nivels digtintos de afeto, colaboram no sentido
de manter arelacéo fa-idolo em congtante movimento).

Findmente, identificase um conjunto de discursos e préaticas que conferem
uma materididade cada vez maior & atividade do f& a edico de um fanzine®, a feitura
de um fan film’ ou mesmo a criacd de uma banda cover. O fa-clube tdvez sda a
manifetacdo mais visivel desse nive: dois ou mas individuos, que compartilham um
mesmo referencid Imbdlico e investem, cada um a sua manera, nivels digintos de
senshilidade no culto ao atista ou atigo mididico em questdo, passam a interagir
presencidmente e compartilhar 0 mesmo espaco fisico com regularidade, em funcéo de
um objetivo comum.

A formacdo de um f&-clube, entretanto, ndo € uma condi¢do sine qua non para

a manutencdo da comunidade: o fa individud, que coleciona materid relacionado a0

® Abreviacio de fanatic magazine, os fanzines sio uma ferramenta amplamente difundida de comunicacZo impressa
de baixos custos. O fanzine como manifestagdo produtiva de subculturas jovens surge no bojo do movimento punk,
no terco final dos anos 70, sob a forma de revistas iniciamente publicadas de forma despretensiosa, sem grandes
sofisticagfes formais, mas que serviam como veiculo para a expressdo de opinides do grupo. Atualmente, os fanzines
podem ser encontrados tanto em sua versdo impressa quanto virtual .

7 Para uma andlise detalhada do circuito de producgo e consumo de fan films, ver Freire Filho, Monteiro e Curi (2006;
p. 163-182).
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idolo ou espaha pbsteres pela parede do quarto, também atua no sentido de preservar a
exiséncia da comunidade. Aqui, partimos do pressuposto de que a prética do fa sempre
se configura como uma atividade socid. Mesmo o fa individua, ouvindo seus discos em
totd isolamento, SO define sua condicdo de f& quando se posiciona em reagdo aos
demais membros da comunidade da qual faz parte e aos quais se encontra conectado
pelo repertdrio, mesmo que jamais os tenha visto.

E dificil conceber dguém que sga fa apenas para s proprio, e que diante do
mundo, no convivio social com outras pessoas, faca questdo de manter esse lado de sua
persondidade hermeticamente fechado dentro dos limites de seu quarto de dormir. Mas
mesmo nesse exemplo téo radicd em sua particularidede, € bem provave que ese
individuo hipotético ogtente dgumas marcas que funcionardo no sentido de “denunciar”
sua condicéo de fa para os demais. E ainda que ele apenas demonstre condicéo
decorando as paredes de seu quarto com pdsteres do idolo ou performatizando suas
cangdes favoritas no confinamento desse mesmo espago®, o fato de de recorrer a
quaquer uma dessas edratégias ha de demarcar 0 seu lugar de faa dentro da dinémica
da relacdo fa-idolo-fa&s em que esd inserido, sga por totd afastamento do
comportamento considerado mgjoritario (“nd sou que nem os outros fas, por isso me
destaco”), sga especulando sobre a possbilidade de ndo estar sozinho em meio a
multiddo (“decerto exige dguém, em dgum lugar, que também compatilha dessa
mesma experiéncia, por isso me identifico”).

Se o fa gerencia ou se vincula a um f&-clube, cria um sSte na Internet, participa
de uma convencéo (onde é comum que se “vida a camisa’ - literdmente — do idolo em
gquestéo), se esse mesmo fa sente o impulso de produzir determinado artefato que sirva
para mostrar para 0 mundo a sua admiracdo por aguele artigo ou figura mididica, tas
aitudes apenas se configuram como préticas dotadas de sentido quando pensadas em
relacdo a comunidade de f&s na qual esse individuo se encontra inserido, por mais
“desconectado” dela que ele aparente edtar.

ExcecBes a parte, 0 impulso produtivo do fa demonstra possuir um objetivo
bem claro: o de reforcar os lagos smbdlicos que o unem tanto & comunidade (presencid
ou ndo) do qual faz parte, quanto ao idolo, distante porém acessivel, em certa medida,
gracas a ese esforgo de reinvestimento. Tornar o0 idolo “mais proximo”, ainda que ee

habite outro continente ou ja tenha faecido, parece se tornar possivdl uma vez que tais

8 Para maiores consideracBes sobre o consumo cultura juvenil vinculado & ocupacdo de determinados espacos
privados, como o quarto de dormir, ver Silva, Oliveira & Rocha (2006, p.4) e Baker (2004).
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manifestagbes sd0 capazes de manter os sgnificados smbdlicos contidos no discurso do
idolo em congtante movimento.

As comunidedes de fas seriam regidas, dessa forma, por um principio
semdhante a0 que da sustento as comunidades rdigiosas, sem que, a0 fazer td
afirmacdo, pretenda estabelecer um principio de equivaléncia entre o fenbmeno da
idolatria e o sentimento de fervor religioso. Embora o emprego indiscriminado de
termos como “culto”, “idolo” e “comunidade’ possa sugerir uma intersecdo inequivoca
entre esses dois universos, cabe esclarecer que a aproximacdo entre 0 membro de uma
comunidade de fas e o participante de uma comunidade religiosa se da no que diz
respeito a configuracéo geral da comunidade, e ndo as especificidades de suas préticas.
Em ambos os casos, a exigéncia da comunidade € mantida no nivel do smbdlico, mas o
gue na rdigido assume a forma (imateria) da transcendéncia, no caso dis comunidades
de f&s assume aforma (materid, ainda que quase sempre distante) do idolo.

Mas serd que € possivel estabelecer uma hierarquia entre os eementos que
gaantem a sobrevivéncia de determinada comunidade, a saber, (I) patilha de
repertério, (II) investimento de aeto e (IIl) discursos e préicas? Em um primero
momento, percebe-se claramente a exigéncia de um percurso que va do nived mais
abgtrato (1) até o mais concreto (111), em que o nive |, a partilha de repertério, funciona
como demento aglutinador determinante — € a esfera do consenso. O nive
intermedi&io (I1), por sua vez, caminha na direcdo de uma subjetividede individua cada
vez maor, € a mesmo tempo menos “smbdlica’ do que a que se faz presente no nivel
. Em outras pdavras, enquanto a patilha de repertorio dispbe uma sie de
informagdes, 0 invesimento sensived-afetivo guda a organizar a vastidéo do repertorio
de forma que e faca sentido para o fa Ja o nivel |l maeridiza o que antes resdia na
edfera do smbdlico e do afeto em um conjunto de discursos e préticas concretas que
propdem modos de agir, e estes, por serem concretos e verificavels, também se tornam
passivels de avdiacdo e questionamento — é a esfera do conflito, da disputa pelo capita
cultural, das estratégias de diferenciacéo e, sobretudo, da busca pela autenticidade.

Veificase, portanto, que mas determinante do que o investimento afetivo
sobre determinado objeto, € a partilha de um repertdrio smbdlico comum que, ao
mesmo tempo em que define o f& também mantém a comunidade agregada O
invesimento afetivo s0 faz sentido, portanto, quando € legitimado pelas normas da
comunidade, normas estas que dependem de uma concordancia entre afeto e repertério

comum.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

4. O fa como gatekeeper

Parece evidente que os membros de uma comunidade, embora se encontrem
dispersos, fazem da busca pela auto-legitimacdo um referencia que nortela suas préticas
cotidianas, por mais dheias a comunidade que das aparentem ser. Cada gesto, cada
investimento (materid ou smbdlico) relativo ao objeto de culto singulariza o fa perante
os demais. E nas ocasifes em que a comunidede (ou uma fragio ddla) assume um
cadter temporariamente presenciad que as disputas smbdlicas se tornam mais claras.
Em parte, devido a motivacdo do encortro, em que a mediacéo redizada pea imagem
do idolo (estando €le presente ou ndo), funciona como ponto de convergéncia, mas
também porque a co-presenca fidca extendiza e difunde o invetimento afetivo
traduizido em préicas de cada individuo. E como se a coesio da comunidade
repousasse sobre um  equilibrio delicado, fundamentado por um ilusdrio sentido de
unidade que ameaca ruir a partir do confronto entre sngularidedes individuas.

Dagui em diante, veremos como essas tensdes se manifestam na trgetoria do
f&clube carioca Todos Numa SO Legido (TNSL), fundado por Luis Anténio dos Anjos
Lopes, 0 “Anjinho”, em 16 de dezembro de 1993°. A sede do TNSL esta localizada em
Bdford Roxo, municipio da Baixada Fluminense do Rio de Janeiro; ha ainda uma base
do f&-clube em Séo Jodo de Meriti (municipio vizinho), onde ocorre a edicdo do fanzine
Folha Urbana, de freqiéncia trimestrd e didtribuicBo gratuita, criado, gerenciado e
financiado pelos préprios membros do TNSL.

Compreendida como prética socid, a atividade do fa necessariamente envolve
ndo apenas 0 sentido de pertencimento a determinada comunidade, como também os
conflitos que decorrem dessa interacdo. Proponho que esse conflito sga pensado como
sendo de natureza eminentemente smbdlica, cujo propdsto principad reside na busca
pela diferenciacdo entre os fas, sendo viabilizado pelo capital cultural acumulado por
cada membro do grupo e fundamentado pelo discurso da autenticidade.

E interessante verificar como o conceito de capitd culturd, utilizado pelo
socidlogo Pierre Bourdieu em seus ensaios, pode ser aplicado a questéo. Bourdieu

pensa 0 consumo culturd como um processo cujo objetivo primordid € a busca pela

% Todos os depoimentos a seguir foram colhidos entre julho e dezembro de 2006, em conversas por email com
alguns integrantes do TNSL e durante dois eventos organizados pelo f&-clube: um tributo em celebragdo aos dez anos
da morte de Renato Russo (em 10 de outubro) e o Encontro Urbano, que comemorava os 13 anos de existéncia do
TNSL. As demais citagBes foram extraidas do fanzine Folha Urbana.
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digincdo. O acumulo de cepitd cultural permite, na contemporaneidade, a demarcac@o
de fronteiras no interior da sociedade, de forma andoga a0 que o acimulo de capita
econdmico permitia em um momento anterior da Higtdria Se o individuo assgte aos
filmes, ouve as musicas, 1€ os livros e degusta os pratos legitimados como possuidores
de status, iss0 fornece dementos para que ee adquira cepita culturd e se destaque
perante os demais. Posteriormente desenvolvida pela inglesa Sarah Thornton, a nogéo
de capitd subculturd preserva a esséncia do pensamento de Bourdieu, mas aplica o
conceito do socidlogo francés em relacdo aos processos de distingdo no seio das
subculturas jovens (BOURDIEU, 1979; THORNTON, 1996).

O conceito de Bourdieu e Thornton possui um desdobramento interessante, do
ponto de vista dos objetivos desse artigo. Quando determinado produto se torna
acessivel a uma grande parcda de consumidores, €le perderia sua capacidade de
funcionar como demento de distingdo. A partir do momento em que 0 consumo desse
artigo se espraia, aguns setores desta vasta parcela de consumidores comegam a atuar
no sentido de redtringir a assmilagdo de determinados aspectos dessa producdo a um
nimero mais reduzido de possivels apreciadores. Apenas estes Ultimos seriam capazes
de acessar a “esséncid’ da obra, mediante a vadorizacdo de referéncias cifradas e
mensagens ocultas gpenas percebidas peo “fa auténtico”, ou mesmo de testes de
repertério'® cadavez maisrigidos.

A idéa de “guardido da obra’ edta diretamente relacionada ao afeto investido
pedo fa no culto a deeminado atigo ou figura mididica, que supostamente o
legitimaria a operar como ingténcia preservadora da narrativa biogréfica do mesmo.
Esse impulso de presarvacdo se manifeta de variadas formas, sendo guiado pelo
principio basico de que certas interferéncias externas capazes de amescar a integridade
da narraiva biogréfica da Legido Urbana devem ser bloqueadas ou combatidas. Seriam
trés as principais formas de ameaca O risco da superexposicdo, a presenca de
aproveitadores e a descaracterizacéo da obra.

No seio de uma comunidade de f&s, a idéia de preservar o0 cardter auténtico de
determinada manifestacdo etd intimamente relacionada & restricdo do consumo desse
atigo a uma reduzida parcda de iniciados. A superexposicdo da obra do artista
contribuiria para que um maor nimero de consumidores “despreparados’ entrasse em

contato com a mensagem do idolo. Ta relacdo se fundamenta em uma tensdo basica: ao

10 Sobre “testes de repertério” (definigéo e caracteristicas), ver Monteiro (2006).
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mesmo tempo em que o fa-clube tem interesse em divulgar a obra da Legido Urbana, de

precisa atuar no sentido de impedir que essa disseminagéo fuja ao controle.

Esta havendo um festival de tributos a Legi&o... 1sso pode até parecer
legal, mas na realidade trata-se de uma superexposi¢ao da banda, que
acaba por desgasta-la. A maioria dos eventos é feito [sic] a esmo, por
pessoas desvinculadas do universo legionaio com o proposito de
conseguir dinheiro fécil e promover bandas cover’s [sic]. (Uma certa
banda chegou a0 cimulo de promover quatro eventos consecutivos
no Rio). O TNSL, em respeito ao verdadeir o f&, va buscar manter-
se informado sobre 0s eventos e apoiar apenas agqueles com
propositos bem definidos e organizados por pessoas comprometidas
com a Legio Urbana™.

Ja a presenca de aproveitadores pode s manifestar tanto na postura
oportunista de dguns f&s, que organizam tributos, montam f& clubes e vendem produtos
asociados a Legido Urbana com o Unico objetivo de obter agum tipo de lucro
financeiro, quanto na atitude de misicos e parceiros profissonais de Renao Russo que
parecem ter gproveitado a morte do lider da Legido Urbana para divulgarem
composigdes inéditas do artista como forma de auto-promogao™?.

Uma preocupacdo do TNSL nos ultimos dias é com a enxurrada de
f&-clubes piratas da Legido. Uns sO existem para venderem materiais,
outros para promoverem suas bandas, alguns s6 possuem 0 home e
outros sdo apenas virtuais. Cadaum, asuamaneira[sic], prgudicao
trabalho do pessoa sério, que reamente ama a Legido, por isso
vamos divulgar os faclubes que conhecemos e que reamente se
importam com a LegiZo e os integrantes™.

O fa como gatekeeper também se manifesta na condenacdo de regravactes de
musicas da Legido que descaracterizem o espirito origind das obras. Na coluna “MUsica
ambiente’ da edicdo #2 do fanzine, F&bio Lopes resenha o CD Balada MTV do Baréo
Vermdho, consderando-o “o mehor trabaho do Baréo Vermelho desde Carne crua’.
A excdéncia de quase todas as releituras empreendidas pela banda carioca, entretanto,

esbarra em uma problemédtica versio de “Quando o sol bater na janela do seu quarto”,

1 Trecho da coluna“ Zine toques’ do fanzine Folha Urbana (edicgo # 2, p. 7). Grifo meu.

12 A coluna “Raridades e etc.” do fanzine Folha Urbana (edico #4, p. 16), por exemplo, se propde a compartilhar
com os demais legionérios algumas letras compostas por Renato Russo que pemaneceram inéditas em disco. No
entanto, nem toda divulgagdo desse material inédito € bem vinda, conforme se vé a seguir: “a maioria das musicas
“inéditas’ do Aborto Elétrico vieram a tona através de amigos do Renato e aproveitadores como o Fé Lemos [atual
baterista da banda Capital Inicial] que “segurou” o caderno de composi¢Bes do Renato, para depois, no momento
certo, se auto promover”. N&o registrei, entretanto, nenhum conflito entre os membros do f&-clube e a gravadora
EMI, detentora dos direitos sobre o catdlogo da Legido Urbana

13 Trecho da coluna“TNSL indica’ do Folha Urbana (edigio #2, p. 9). Grifo meu.
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origindmente gravada pela Legid Urbana no ceebrado dbum As quatro estaces.
“*Quando o sol bater..” é a maior decepcdo do disco. Um rock de garagem, diante de
arranjos tdo sofisticados, demonstra um certo descaso com a obra de Renato Russo &
cd (p.3).

5. Reconhecimento e legitimagdo: memorabilia e virtualidades

Assertivas como a inacessibilidade do idolo sfo rdativizadas pela comunidade
de fés aravés de suas préticas. estes, ab se enggarem no fa-clube e dedicarem uma
parte importante de suas vidas a redizacdo de eventos e a promocdo de discussdes que
mantém viva a lembranca do lider da Legido, contribuem no sentido de torné-lo mais
proximo do grupo, e o dgnificado de sua mensagem, mas auad do que nunca Resta
saber se esse sentimento de coesdo também se verifica na relagdo do TNSL com outros
f& clubes da Legido Urbana.

A gente tem uma relagéo muito bacana com um f&clube de Minas, A
Tempestade, que foi 0 nosso grande parceiro nesses anos todos. Tem
o Filhos da Revolucéo, que é um f&clube que tem mais a nivel de
[sic] Internet. Tem sempre essa troca, com os outros f&a-clubes. [Eu]
posso dizer que, de fa-clube, em termos de material, nos é que temos
0 material mais extenso, entéo os outros f& clubes sempre gjudam no
material humano, gjudam a gente a somar em termos de uni&o (F.L.,
26, sexo masculino, Rio de Janeiro/RJ).

No entanto, a possibilidade de que um sentimento de competicéo aflore entre
os fa-clubes ndo pode ser desconsiderada. Ao mesmo tempo em que de parece se
manifesar de forma lddica, sendo consderado mas uma brincadeira entre fas do que
propriamente uma rivaidade, em aguns casos essa questdo toma contornos mas
nitidos, revelando a exiséncia de uma disputa por reconhecimento publico no universo
das comunidades de f&s da Legi& — reconhecimento este que se daria ndo apenas pelo
acumulo de materid, mas sobretudo pelos servigos prestados pelo fa-clube, em seus 13

anos de existéncia e celebracdo da memdria de Renato Russo.

Teve aquele problema com a producdo do filme'“... Eles chamaram o
f&-clube Filhos da Revolugdo para colaborar. Assm, a gente ndo tem
essa coisa da rivalidade, mas a gente achava mais justo que fosse a

14 Cinebiografia do lider da Legizo Urbana, dirigida por Antonio Carlos da Fontoura, cujo lancamento estava previsto
para 0 segundo semestre de 2006, tendo sido adiado para 2007 em virtude de problemas de captago de recursos.
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gente, porque eles sb tem dois ou trés anos de fundacdo. A gente
ficou muito triste, mas isso acontece, né€? (M.F., 22, sexo feminino,
Belford Roxo/RJ).

Se por um lado 0 acimulo de memorabilia ndo se configura como a aividade
mals importante para 0 fa, por outro a coleta de materiad referente ao idolo adquire
maior rdevancia quando os fa-clubes “competem” entre S ndo apenas pela posse do
repertério mais vasto, mas também dagude que é consderado mais legitimo.
Funcionam como “marcas de legitimidade’, no caso, discos ou camisetas autografadas,
cartas de proprio punho enderecadas por Renato Russo ao(s) f&(s), edigbes especiais em
vinil de dbuns lancados unicamente em CD, prémios oferecidos pela gravadora EMI,
entre outros™.

No programa Fantastico, exibido pela Rede Globo de Televisio em 8 de
outubro de 2006, registrot-se a aparicdo do fundador do fa-clube TNSL em matéria
comemorativa dos dez anos da morte de Renato Russo. Na reportagem, teria sdo
gpresentada uma carta, escrita pelo lider da Legido Urbana e supostamente enderecada
a0 fa em questéo, na qud o lider da Legido Urbana ligava seus livros favoritos e as
leturas indispensveis a qualquer legion&io. No dia seguinte a exibicdo da matéria,

comegou acircular pelainternet um boato questionando a veracidade da carta.

Segundo o site do Sopro do Dragéo era falsa, era mentira. (...) Eu
acho que rola competicdo entre os f&clubes nessa parte de querer
aparecer, que é uma coisa que a gente nunca fez. Festas que a gente
fez, a gente bancava do préprio bolso, a gente nunca chamou jornd,
nunca apareceu. (...) Eu ja cheguei a bater boca uma vez com esse
cara do Sopro do Dragéo (...). Mas € despeito, deixa isso prala A
gente ganhou aquele quadro, aquele disco de ouro maravilhoso do
Equilibrio distante, quem é que tem iss0? (...) Foi uma vitoria ter
gparecido no Fantéstico, foi uma oportunidade que a gente nunca teve
em 12 anos de f&clube. Embora o nosso f&-clube sga antigo, o mais
antigo que ainda esta de pé, acho que a gente ta tendo o nosso
reconhecimento s6 agora (M.F., 22, sexo feminino, Beford
Roxo/RJ).

Um outro dado deve ser acrescido ao depoimento da entrevistada. O fa-clube
O Sopro do Dragéo a que M.F. se refere existe gpenas no ciberespaco. O exercicio da
idolatria exclusvamente no mundo virtua € vido de forma eminentemente negetiva

15 Na exposicao que adornava o hall de entrada do Espaco Constituicdo (RJ), sede do tributo em celebracéo aos dez
anos da morte de Renato Russo, era nitido o orgulho demonstrado pelos fas em relacdo a duas pegas: uma edicdo
especia em vinil do dbum The Stonewall Celebration Concert (“garimpada’ num sebo do subdrbio e protegida como
um troféu pelo fa responsavel pela exposicdo) e um disco de ouro oferecido a0 TNSL pela gravadora EMI, em
comemoragao as vendagens do dbum Equilibrio distante.
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entre os membros de um fa-clube que ndo se baseaia gpenas na Internet ou cuja historia
anteceda o advento da Rede Mundial de Computadores, como € o caso do TNSL. As
mesmas caracteristicas do ciberespaco que determinados individuos vao celébrar como
revolucion&rias e que dguns fas verdo como vantagens do mundo virtua sobre 0 mundo
“red” (como a posshilidade de anonimato, a incorporacéo de diversas identidades, a
segurancga inerente & auséncia de contato fisico e, sobretudo, a instantaneidade) podem
ser encaradas, por outros f@s, como sendo contr&ias aos principios fundamentais

daguela comunidade.

Tem f&clube na Internet que se gaba de ter mais de mil associados —
ah, tem mil, sabe, 0 cara mandou o cadastro uma vez, ai ja é
considerado... entrou |& no site, opa, mais um! A gente até ficava
meio chateado. Por exemplo, tinha uma reportagem no jornd, ai o
pessoal procurava essas pessoas [ que faziam parte das comunidades
virtuais mais “ numerosas’] pra falar sobre o Renato, s6 que essas
pessoas hdo conheciam nada sobre o Renato, mas porgue tinham uma
visihilidade boa na Internet, virava um sujeito nmuito mais fécil de ser
encontrado. (...) A gente tem uma comunidade |a [no Orkut], com
setecentos e tantas pessoas, da pra dizer que eu tenho setecentos e
tantos membros? (L.A., 31, sexo masculino, Rio de Janeiro/RJ).

A opcdo pela virtudidade ndo seria podtiva ou negativa em S mesma, antes
funcionando no sentido de potencidizar aspectos ja identificAveis no mundo presencid
ou mesmo otimizando a redizacdo de determinadas préticas. Da mesma forma que, sem
0 recurso do emall, catas enviadas para o f&-clube demorariam muito mais tempo para
serem  respondidas, recursos disponibilizados pelo Orkut (como o féorum ou a
possibilidade de se enviar mensagens para toda a comunidade) podem agilizar processos
como a escolha do nome de determinado evento ou mesmo a organizagdo de um
encontro legionario'®. O transito entre interacdo virtua e presencid se configuraria,
portanto, como a principa caracteristica do TNSL, sendo que esta Ultima, em tempos de

Internet, continua sendo vista pelos membros como uma espécie de diferencid.

18 Fundado em 1998 pelo cearense Fabiano Moraes, o f&-clube Filhos da Revolug&o possui sedes espal hadas por todo
o Brasil, contabilizando mais de 6000 cadastros on line. Sua principal base de d@uacdo é a Internet: a criagdo do
Filhos da Revolugdo, inclusive, est4 vinculada ao habito que os fundadores possuiam de freqlientar salas de bate-papo
virtuais. No dia 27 de novembro de 2005, o Filhos da Revolugéo organizou um encontro presencial ha Quintada Boa
Vista (tradicional area de lazer e recreagdo do sublrbio cariocd). Tanto a divulgagdo do evento quanto o relato
posterior do mesmo foram viabilizados pelo sistema de mensagens da comunidade no Orkut — 0 que ndo impediu os
fés de comparecerem em massa ao local do encontro.
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6. Conclusdo

Um fato marcante na minha adolescéncia, que desencadeou tudo gque
vivemos até hoje, aconteceu quando estava na 8a série, isso era 1989
e eu tinha 14 anos... Na festa de amigo oculto da escola pedi o disco
dos Tités, pois diziam que Titas erarock e eu queria a qualquer custo
ser rogqueiro, mesmo que ndo soubesse direito o que era ser um!

Figuei muito frustrado, acreditem, quando a amiga que me sorteou,

me presenteou com o disco As Quatro Estacdes da Legido Urbana.
(...) OLP(...) foi me conquistando e era presenca constante naminha
vitrola... (...) A Legido passou a ser presenca nas minhas noites de
soliddo constante. Eu vivia um "solité&rio andar por entre a gente'.
Surgiu entdo a necessidade de saber se existiam pessoas no mundo
gue como eu ainda acreditavam no amor, na amizade e na bondade.

E se estas pessoas existiam, como encontr&las? (L.A., 31, sexo
masculino, Rio de Janeiro/RJ — press release do TNSL)

O relato de L.A., de certa forma, ecoa toda a discussdo sobre pertencimento e
identidade que atravessou este artigo, pois embora o fa-clube se conditua como uma
entidade coletiva, e 0 discurso de seus membros caminhe no sentido de diminar
quaquer vestigio de autoridade ou dominadncia de um membro sobre os demais, a voz
gue conduz o relato e assume a experiéncia origina € a do fundador do fa-clube. Este
tavez sga um indicativo de que a exiténcia de uma hierarquia ndo-declarada, posto
que ssimbdlica, talvez precise ser considerada.

O fato de estas pessoas estarem juntas F 13 anos, por outro lado, faz com que
0s lagos existentes entre elas transcendam a condicdo de fas da Legido Urbana Aqui,
mais do que nunca, fica evidente o papel mediador desempenhado pela imagem e pelo
discurso de Renato Russo junto aos fas. Ainda que, muitas vezes, tenha-se a impresséo
de que imagem desempenha um pape centra no sentido de manter a comunidade
unida, percebe-se que é a amizade entre os fas a principa responsavel pea coesfo do
grupo. Amizade edta que decerto ndo exidiria ndo fosse pela identificacdo com as
letras, a postura e o discurso da Legid Urbana, bem como pelo sentido de
pertencimento que se indaura a partir do reconhecimento de uma afinidade comum.
N&o € o caso de subtrair a figura de Renato Russo do centro da admiracéo dos fas e
verificar se a comunidade sobrevive mesmo assm, mas reconhecer 0 poder dessa
imagem em sua condicdo de demento aglutinador de diversas subjetividades individuais

einvestigar o que se constroi a partir dai.
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No depoimento de varios integrantes do TNSL, podemos perceber como o
desgo de “edstar junto” de outras pessoas que também compartiiham daguela mesma
admiracéo pela obra de Renato Russo parece se sobrepor a propria imagem do idolo,
indo de encontro a certas abordagens do fendmeno da idolatria que colocam a relacdo
do fa com a figura do idolo em um lugar centra, desconsderando a importancia da rede
de relagbes que se estabelece a partir e em torno da imagem do idolo como

fundamertais no sentido de manter a relacéo fa-idolo em constante movimento.
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