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Resumo

Andisxr as mudangas porque passa a rdacdo entre Comunicacdo e Rdigido no Brasl
contemporéneo, tomando como base o ambiente da chamada pds-modernidede, ou
contemporaneidade. As apresentacbes andisam as continuidades e rupturas e o pape
edratégico da comunicacdo na trandformacdo das relagbes com o0 sagrado em um
mercado de consumo. Merecem destague 0s novos movimentos religiosos, em especid
as igrgas neopentecostais, por conta do grande espago conquistado juntos aos meios de
comunicacéo de massa brasileros.
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1. Abordagem das apr esentacoes

O campo rdigioso brasilero tem passado por sgnificativa dteracdo no uso dos meios
de Comunicacdo de Massa (em especid as TVs aberta e fechada), principalmente entre
igrgjas e movimentos com mais recursos financeiros. Por outro, hé diversos casos de
comunidades grandes e pequenas que Uutilizam eficientemente 0S NnoOvos meios, como a
Internet. Paradoxamente, 0os novos movimentos religiosos e as tecnologias digitais
convivem com a reutilizacdo, por pate dos agentes socias religiosos, de formas
tradicionais de comunicagdo, como eventos, shows, linguagem teatra, comunicagéo
interpessod e o chamado “boca-a-boca’ — também com sgnificativo éxito.
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Esta mesa-redonda aborda as transformagdes por que vem passando a comunicacéo na
efera reigiosa e na rdigiosdade braslera Na contemporaneidade (ou pés
modernidade), diversos agentes sociais se articulam com os individuos para a producéo
de sentido e subjetividade. A mesma pessoa se relaciona com diversas organizagdes (de
movimentos comunit&ios a empresas) e mantém diversos tipos de vinculos (duradouros
ou ndn) com cada uma delas. As apresentagdes abordam a maneira como diversas
indituices religiosas s adgptan a ede ambiente, em especid aos meios de
comunicacdo no Pais, como TVs aberta e fechada, internet, mercados editoria e
fonogréfico — mas também na reutilizacgo de formeas tradicionais de comunicagéo.

Como sfo eaboradas as edratégias discursivas e comunicacionais? De que forma essas
mudancas afetam o trabaho eclesagtico e evangdizador? Quas as formas e 0s meios
de sustentacdo econdmica para as religides organizadas, em especid as que se utilizam

intensamente dos meios de comunicagéo?

As mudancas estdo em todos os lados — vide as edtratégias de comunicacdo da lgrga
Cadlica (em especid, 0 movimento carismé@ico e os partidarios da teologia da
libertacdo), das igrgas evangdicas tradicionais (preshiteriana, batista, metodista e
anglicana e episcopa, entre outras), do pentecostalismo classico (Assembléia de Deus,
Congregagdo Cristd) e neopentecostaismo (Nova Vida, IURD, Igrga da Graga, Sara
Nossa Terra, Bola de Neve, Renascer em Cristo, Comunidade Zona Sul), das religides
de matriz dricana (umbanda e candomblé), as doutrinas orientais e da Nova Era e a
religiosdade popular ndo indituciondizada (0 catolicismo das fedtas, romarias e
peniténcias).

As apresentacOes apresentam diversos enfoques tedricos e metodoldgicos sobre o tema.
O primero esta na utilizacdo, mais gprofundada, de um arcabougo tedrico sobre a
contemporaneidade, que engloba 0 que muitos autores chamam de pés-modernidade ou
estudos culturais. A rdigido indituciondizada ou ndo é enfocada do ponto de vista da
Comunicacdo, como produtora de sentido, significacéo e subjetividades. Neste contexto,
ela é viga como mais uma “agéncia socid de producéo de sentido”, que se relaciona de
maneira conflituosa ou nd com outras agéncias, religiosas ou ndo, para a producéo
socia de subjetividades.
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Outro ponto importante é a abordagem dos produtos mididicos como vetores de
socidizacdo: a socidizacdo sempre foi a tonica das rdigides. Hga vida a eimologia de
religare (rdigar 0 homem com Deus e com outros homens) e da mesma raiz para
“comunhd”, “comunicacdn” e “comunidade’. Mas gpbs a secularizagdo socid da
modernidade, ha uma grande retomada das indituigdes religiosas e movimentos néo
indtitucionalizados como elementos chaves para esta socidizacdo. Como foi dito, na
contemporaneidade diversas agéncias sociais competem entre S na producdo de sentido.
E um mesmo individuo se liga, de divesas formas, com véarias dessas ingéancias.
“Religioddade’ representa 0 sentimento e a experiéncia individud em rdagdo a
Rdigido (indituciondizada). A provisoriedade e a descartabilidade, diadas a dimenséo
da busca de prazer e bemredtar individuas, dementos marcadamente caracteristicos da
religiosdade contemporanea, tornam entdo, possive, a intendficacdo do fendmeno

denominado “trangito religioso”.

E 0 que se vé quando a mesma pessoa que se diz catdlica e assiste & missa participa de
uma “corrente’ em um centro kardecista, va a um terreiro “tomar um passe’, coloca
uma estétua de eefanta de costas para a porta de casa, usa um colar com uma cruz em
Tau, o olho grego e o tetragrama cabdlistico, devora livros de Degpak Chopra e compra,
no Mundo Verde, um duende da fortuna. O conceito de “rdigiosdade’ relacionado ao
de “tréndto reigiosn” € extremamente pertinente para descrever o fenbmeno religioso
contemporaneo e a sobreposicdo, por vezes contraditoria (aos olhos da modernidade),

de ingténcias produtoras de sentido e subjetividade.

Neste aspecto, a rdigiosdade brasilera é extremamente rica para andise. Em primero
lugar, porque desde o inicio da colonizacdo teve como caracteristica 0 sincretismo — o
Brasl é o Unico pais onde houve uma miscigenacdo em larga escala de trés povos.
Segundo, porque a rdigido indituciondizada nunca conseguiu suplantar os sentimentos
e praicas individuais (vide as diferencas entre a doutrina catdlica e o chamado

“catolicismo popular™).

Findmente, porque esta plurdidade sui generis virou até “produto de exportacdo”’: a
Igrgja Universal esta em quase 100 paises, a Assembléa de Deus envia missdes para
Moscou e aé para os Edados Unidos (evangdizando a propria meatriz do
pentecostalismo); Paulo Coelho é o maior best seller mundia da Nova Era; a umbanda e
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0 candomblé crescem na América Latina e em Nova York (ha uma “mée de Santo” que
sO atende como clientes diretores de corretoras da bolsa de vaores e da Nasdaq), e os
protestantes histéricos e catdlicos em todo o mundo convivem com a Teologia da
Liberacdo criada por Rubem Alves (embora sem usar o termo) e desenvolvida por
Leonardo Boff.

Outro ponto € o cenaio paradoxad onde se locdiza a reigid na sociedade
contemporanea. Bagta citar diversos fendmenos rdigiosos, aparentemente paradoxais,
no Brasl, para ilustrar como o objeto de estudo da Comunicacdo e Rdigiéo se mostra
importante — igrgas neopentecostails como a IURD aumentam o nimero de fiéis
aravés do uso da midia de massa, mas a maior denominacdo evangdica (Assembléia de
Deus) cresceu e cresce com base no “boca-a-boca’ e na evangdizacdo pessod; religides
“pré-modernas’ (com base na categoria weberiand) como umbanda e candomblé
utilizam a internet (até para jogo de blzios e consultas on-ling); no catoliciamo romano,
convivem o Opus Del com as pastorais populares (herdeiras da Comunidades Eclesais
de Base e da Teologia da Libertacdo) e a Renovacdo Carismética Catdlica; e
cescimento politico e socid do fundamentdismo religioso  Smultaneamente a0 dos
movimertos em defesa das diferencas sexuais (hga vista as marchas em S&o Paulo, com
cerca de trés milhdes de pessoas cada, de evangdicos e, uma semana depois, em defesa

da diversdade sexud).

Relacionamos também a Comunicacddo e Rdigid como pano de fundo a formacdo
socio-cultural brasileira Referimos-nos ao  conceito desenvolvido pelo socidlogo Jose
Bittencourt Filho, “Matriz Religiosa Braslerd’, em sua Tese de Doutorado (publicada
em 2004).

2. Campo de pesquisa académica

Dentro da area de Comunicagcdo Socid, a temdtica tem recebido maior énfase nos
Ultimos anos por conta do surgimento das chamadas igrejas neopentecostais — Igrega
Universd do Reino de Deus (Campos. 1999; Oro, 2001; Giumbeli: 2002; Refkaefsky:
2004), Renascer em Cristo (Patriota: 2003), Igrga Internacionad da Graga de Deus
(Romeiro: 2004; Floriano: 2004, Patriota: 2005; Cabrd da Slva: 2005), Bola de Neve
(Fuschini: 2004) e Sara Nossa Terra (Leite: 2002; Castro: 2002), bem como 0 movimento
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muscd gospel (Cunha: 2004) e as igrgjas, de modo gerd (Cunha: 1999)— com uma
edratégia que privilegia o uso dos meios de comunicacdo, como o rédio, as TVs abertas

e fechadas, internet, mercado fonografico e grandes eventos.

Mas dguns acontecimentos modtram a revitaizacdo dos estudos de Comunicagdo e
Reigido no Brasl. Diversos grupos e redes de pesquisa se fortalecem, como o Pré-
Religare, da PUC/SP, e o Discursus, na Universdade Metodista de Sdo Paulo. Na
Metodista, em 2006, foi redizado o | Eclesocom — Congresso Brasleiro de
Comunicagdo Eelesia, bem como foi formada uma rede de pesquisa sobre o tema. O |l

Congresso ocorrera, em 2007, na Universidade Preshiteriana Mackenzie, em S&o Paulo.

Também em 2006, na Intercom de Brasilia, foi redlizada uma mesa no Multicom sobre
o0 tema "Comunicagdo, marketing e rdigido: o mercado da fé no Brasl". Com a
participacdo dos professores Eduardo Refkaefsky, Karla Patriota e Penha Rocha, a
mesa teve 6tima repercussio entre os participantes do Congresso — 0 que comprova o
aumento do interesse em relacdo a tema, bem como a revitalizacdo da pesquisa na area.

Foram cerca de 150 participantes, lotando o auditério onde ocorreu a apresentacao.

A mesa do Multicom na XXX Intercom, em Santos, pretende dar continuidade ao que
vem sendo discutido por diversos pesquisadores brasileiros. Em especid, discutir a
natureza de novos movimentos religiosos e as edtratégias de comunicacdo — dentro de
um quadro mais amplo das relagtes entre religiosdade e meios de comunicagdo, com o

pano de fundo da chamada p6s-modernidade.
Algumas das questOes a serem trabal hadas sio as seguintes:

Como fica a prética rdigiosa diante da mudanga dos costumes? Como os fiéis
interpretam e se gpropriam, em Suas préticas cotidianas, desses recursos

midiéticos disponiveis na atudidade?

Qua a légica de funcionamento dos discursos rdigiosos e que insrumentos &0
utilizados para a legitimacdo e manutencéo desse sstema? Qua o papel da midia
na veiculacdo da mensagem religiosa e que transformagbes ela tem gudado a
operar nareligiosdade pds-moderna?
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Como as diferentes indituigdes religiosass — principdmente as denominagdes
neopentecostals — desenvolvem  edratégias  paa, @ mesmo  tempo,
aproveitarem o quadro de mudangas da pds-modernidade e articularem (ou n&o)

as edtratégias de Comunicacdo com os vaores rdigiosos tradicionais no Brasil?
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