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Resumo: Aborda as moddidades do fazer jorndigtico na Internet e, sob a perspectiva
da Andise do Discurso, questiona acerca das edtratégias de construcdo de sentido, ou
melhor, os processos que podem viabilizar a criagcéo do efeito de sentido. Tomando por
referéncia os critérios de noticiabilidade, questiona a pertinéncia de tais conceitos para o
Webjorndismo e quais seriam 0s novos critérios, viso que a partir da idéia de noticia
em fluxo continuo, é possivel associar a0 campo comunicaciona novas expectativas de
consolidacéo de efeitos de sentido.
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Dentre os auais desafios para se pensar a comunicagcdo na contemporaneidade
etd a passagem de conceitos aé entdo empregados, por exemplo, no jorndismo
impresso, e que agora sio desafiados pela modalidade comunicaciona da Internet. Sob
0 ponto de vida discursvo, a questdo essencid estd na configuragdo mesma das
edruturas narrdtivas, que se convertem em edtruturas discursvas, a partir do momento
em que sAo assumidas pelo sujeito da enunciacdo (Pessoa de Barros, 1990, p.53).

Para que se aborde o Webjornaismo com base na Andlise do Discurso, € preciso
avdiar a organizacdo daguela maguina discursva, para que se entenda as opcles do

SUjeito desse tipo especifico de enunciagéo.

O sujeito da enunciagdo faz uma série ce “escolhas’, de pessoa, de tempo, de
espaco, defiguras, e “conta’ ou passa a narrativa, transformando-a em discurso.
O discurso nada mais €, portanto, que a narrativa “enriquecida’ por todas
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opcdes do sujeito da enunciacdo, que marcam os diferentes modos pelos quais a
enunciacao se relaciona com o discurso que enuncia (Pessoa de Barros, 1990, p.
53).

Para que se entenda uma enunciagdo, € preciso Situar 0 enunciador, ou mais
precisamente, a instancia enunciadora. Como lembra Peruzzolo (2004, p.141), por trés
de um jorndiga “ha uma engrenagem muito maior’. Para que se fde do discurso,
portanto, ha que se faar das estruturas de producZo de tal discurso. “E nas estruturas
discursvas que a enunciacd mas s revela e onde mais facilmente se gpreendem os
vaores sobre 0s quais ou para 0s quais o texto foi congtruido. Andisar o discurso €,
portanto, determinar, a0 menos em parte, as condigdes de producéo do texto” (Pessoa de
Barros, 1990, p.54).

Para Veron, (1995), ao fdar das discursividades, € peciso que se considere as
matérias sgnificantes e seu Sstema produtivo, ou, mais especificamente, a producéo de
sentido. Para o autor (p. 12), “ha sstemas diferenciados de funcionamento da producéo
de sentido, cuja descricdo exige recorrer a conceitos € modelos diferentes’. Para se
abordar 0 sentido, ou os “sSstemas de representacdo”, € preciso avdiar a materidizacéo
do sentido, ou sga, as matérias significantes.

O ponto de referéncia obrigatorio de todo empreendimento empirico neste
ambito, sdo os fendmenos de sentido certificados, as disposi¢des de matérias
significantes portadoras de sentido, os conjuntos significantes que foram
extraidos, pelas necessidades da andlise, do fluxo ininterrupto de producéo-
circulagdo-consumo de sentido, em um contexto social dado. O que chamamos
de“investidura’ nada maisé que aor ganizagao epaco-temporal de sentido, sob
aforma de processos discursivos (Verén, 1995, p.12-13).

Para o autor, nada, no funcionamento de uma sociedade, é estranho ao sentido. O
sentido esta em todas as partes. Da mesma forma, o ideolégico e o poder estdo em todos
0s lugares, mas adverte: “ap0 mesmo tempo, afirmar que o ideoldgico, que o poder, se
encontram em todas as partes, € radicamente diferente de dizer que tudo é ideoldgico,
que tudo se reduz a dindmica do poder” (p.14-15).

A questdo essencia reca sobre uma outra concepcdo de ideoldgico, pois,
segundo Veron (2004, p.56),

“ideol6gico” designa, portanto, néo um objeto, ndo um conjunto identificavel de
“coisas’ [...], mas uma dimenséo de andlise do funcionamento socia. Trata-se
do ideol6gico cada vez que uma producéo significante [...] € considerada em
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suas relacBes com 0s mecanismos de base do funcionamento social enquanto
condicBes de producéo do sentido.

Ao contrario da concepcdo marxista, por exemplo, o ideoldgico nada tem que
ver com a problemética do verdadeiro e do faso, com a distorcéo, até porque todo e
qualquer discurso € produzido de acordo com uma orientacdo ideoldgica. Para tanto, “a
andise ideoldgica da producdo socid de sentido nada mais € do que a busca dos tragos
gue os niveis do funcionamento socid néo deixam de imprimir nos discursos socias’
(p. 58).

Tratar de poder e ideologia pode conduzir andista e andise a posicionamentos
meramente politicos, no que diz respeito ao discurso e sua organizacdo. Para as questdes
ora abordadas, a pertinéncia estd na intersegdo entre ideologia e poder na conformagéo
de um discurso socid, como é o cao do jorndismo, mas especificamente o
Webjornadismo. Jorndismo ndo compreendido aqui como uma matéria que recorta e
representa 0 red, mas como um poscionamento discursvo de uma ingténcia
enunciadora. Para tanto, antes de se fdar do sentido, enquanto ago finalizado, ha que s
considerar os processos de construgdo de efeito de sentido. Sobre essa relacdo, segundo
Pessoa de Barros (1990, p.54),

O sujeito da enunciacdo faz uma série de opgdes para projetar o discurso, tendo
em vista os efeitos de sentido que desgja produzir. Estudar as projecdes da
enunciacdo €, por conseguinte, verificar quais sdo os procedimentos utilizados
para congtituir o discurso e quais os efeitos de sentido fabricados pelos
mecanismos escol hidos.

O processo de enunciacdo se converte numa caracteristica essencid da
organizacdo discursva, capaz de revelar marcas do enunciador, bem como questdes
sociais que o circundam. No tocante ao Webjornaismo, a questéo gravita em torno da
configuracd da nova discursividade ai empregada; ou, como diz Verdn (2004, p.52),

atencdo nos rastros deixados no discurso.

Para que algo sgja designado como condicdo de producéo de um discurso ou de
um tipo de discurso, é preciso que tenha deixado rastros no discurso. Emoutras
palavras, € preciso mostrar que, se mudam os valores das varidvels postuladas
como condi¢Bes de producdo, o discurso também muda.

Se 0 objetivo for abordar as matérias sgnificantes, segundo Verdn (1995, p.16),

€ preciso andisxy “cetas operaghes discursvas de invedtidura de sentido’. Tas
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operacles sio0 locdizadas nas marcas deixadas na superficie materid. A partir do
momento que se estabelece uma relagéo entre uma determinada propriedade significante
e suas condigdes de producdo, pode-se dizer que marcas foram transmutadas em
pegadas da producdo ou do reconhecimento. No entanto, vae ressdtar que as condigdes
de producdo e de reconhecimento nunca sfo idénticas, ou sga, faa-se de “gramaticas de
producdo” e de “graméticas de reconhecimento”.

E a identidade do ser da enunciacio que interessa para que se entenda o discurso.
Dessa identidade fazem parte os posicionamentos que caracterizam as escolhas quanto
aos dementos que fardo parte da enunciagdo. “O sentido produzido s6 chega a ser
visivel em relacdo ao dstema produtivo que 0 engendrou, ou sga, em relacdo com
‘dteridade  congruida pelas condigbes de producéo, de circulagdo, de reconhecimento”
(p. 20).

Como exemplo de edtratégia de construcéo da dteridade, por meio da smulagéo
do contato, Veron (2004, p.95) cita o dispostivo de enunciacéo do telgornal, que
deimita a diferenca de sua estrutura narrativa a0 marcar uma ruptura com a narrativa do
cinema, propondo que o apresentador olhe o espectador nos olhos. “A partir desse
momento comeca a avancar um dispositivo muito complexo que é a ordem do contato.
O tdgornd se afasta do universo de representacdo do préprio cinema e constréi seu
proprio objeto discursvo’.

Para Charaudeau (1997, p.20), a concepcdo de efeito de sentido pode ser
trabalhada a partir do lugar onde se constroem as interpretacdes, ou sga, o0 lugar da
recepcdo. Para tanto, o autor apresenta dois efeitos, pretendido e produzido, que se

desenvolvem em dois lugares, repectivamente.

No primeiro se encontra 0 destinat&rio ideal, agquele que em comunicagéo €
chamado de alvo, que € imaginado pda insténcia mididtica como suscetivel de
perceber os efeitos que e€la busca. Este espaco € o lugar dos “efeitos
pretendidos’. No segundo encontra-se o0 receptor real, que ser4 chamado de
publico, a instancia de consumo da informacdo mididtica, lugar dos “efeitos
produzidos’ no ambito do consumidor, em funcdo do que ele é.

Como lembra o proprio Charaudeau (1997, p.88), cada grupo mididico faz
escolhas concernentes a0 seu publico, em func@o de faixa etéria, de classe socid, maes
estas SG0 apenas conjecturas sobre uma idéa de publico que, na redidade, €

heterogéneo e mutéavel. Se a preocupacdo centra etda no sentido produzido pea
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mensagem junto ao publico, a expectativa quanto a esse sentido sera digtinta, a depender
Se 0 degtinatério € concebido como “advo” ou “publico”.

As ooncepgdes acerca da nocdo de destinatério fazem pensar sobre os efeitos de
sentido sob uma Gtica menos determinista, focada nos “possiveis’. O campo das
possbilidedes, desde esse patamar, permite visudizar a relacdo entre enunciador e
degtinat&rio como pautada pela necessdade de aproximacdo para que se vaide o
processo  comunicacional. E a mensagem, portadora de significados, segundo  as
gramédticas de producdo e de reconhecimento, o elemento capaz de promover a ligacdo
entre os desgos do emissor e do destinataio.

Sobre o discurso jorndistico, quanto a sua organizacdo para que Se promova um
efeito de sentido de red, € importante notar as vérias edtratagemas, para que ele néo
apenas represente o real, mas estgja ancorado de fato no real. Como exemplo, o recurso
das agpas, com citagdo direta, que conferem ao texto o sentido de discurso direto. Se a
referida fonte disse exatamente aquilo, naguela ordem e naguele contexto, ja néo
interessa, “nada mais importa, pois a ilusdo de redidade foi conseguidd’ (Pessoa de
Barros, 1990, p.59-60).

Outro recurso importante € a ancoragem. “Trata-se de atar 0 discurso a pessoas,
epacos e datas que O receptor reconhece como ‘realS ou ‘existentes, pelo
procedimento semantico de concretizar cada vez mais 0s atores, 0S epagos e 0 tempo
do discurso, preenchendo-os com tragos sensoriais que os ‘iconizam’, os fazem ‘copias
da redidade’™. Por meio desse recurso, o discurso ndo apresenta apenas uma narrativa,
maes gpresenta ao leitor eementos essenciais para Stuar 0 lugar onde se desenvolve a
narrativa, a temporaidade e marcacfes que asseveram a existéncia dos participes. O
discurso tem uma procedéncia comprovada e elementos passam a compor o
cenario do discurso.

Cada discurso adota edtratégias para assegurar o0 efeito de real, para conferir a
esse discurso uma legitimidade. Com o discurso jorndistico, da mesma forma, ao longo
de sua consolidacdo, vaios B0 0s €ementos que asseguram uma coeréncia a

narrativa. A definicdo do que é noticia € de relevante importancia para que se aceite o

! De maneira contréria 0 mesmo ocorre com o discurso fantastico ou com os contos de fada, que por meio
de recursos como “era uma vez”, ativam no destinat&rio a idéia de que aquela é uma narrativa na qual
tudo € possivel, fantasiosa (Eco, 1994, p.15). O leitor em questédo pode ser tanto uma crianga quanto um
adulto que se deixe conduzir por uma histéria @rtamente fantasiosa Ao sinalizar que uma histéria
fantasiosa estd prestes a comegar, 0 autor seleciona seu publico, que estara apto a caminhar pelos
caminhos propostos. Dai que ninguém questiona o nivel imaginativo e fantasioso que certamente se fard
presente em um enredo gque seiniciareferindo-se a um passado vago e impreciso— Eraumavez...
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discurso jornalistico como uma congtrucdo discursiva fid ao red. Pode-se fdar, dessa

forma, dos critérios para a definicéo do que é noticia

A noticiabilidade é um conjunto de regras préaticas que abrange um cor pus de
conhecimento profissona que, implicita e explicitamente, judtifica os
procedimentos operacionais e editoriais dos 6rgaos de comunicacdo em sua
transformac&o dos acontecimentos em narrativas jornalisticas. Retine o conjunto
de qualidades dos acontecimentos que permitem uma construcdo narrativa
jorndigtica e que os recomendam enquanto informagdo jornalistica. (Hohlfeldt,
2001, p.209).

Para que se perceba que esta ndo € uma questdo nova, as concepgdes acerca do
gue é noticia j& S0 apresentadas na primeira tese sobre jornalismo, de Tobias Peucer,
De relationibus novellis, defendida em 16907 na Universidade de Leipzig, Alemanha
Dentre as questbes abordadas, estéo a autoria, a verdade e a credibilidade. Da mesma
forma, o autor apresenta reflexdes concernentes aos critérios de noticiabilidade,

apontando o que deve e o que ndo deve ser publicado.

Pois bem, como estes fatos sdo quase infinitos, cabe estabelecer uma selecéo de
modo que sga dado preferéncia aos axiomnemoneuta, ou sga, agueles que
merecem ser recordados ou reconhecidos. S&0 desta natureza, em primeiro
lugar, os prodigios, as monstruosidades, as obras ou os feitos maravilhosos e
insdlitos da natureza ou da arte, as inundagdes ou as tempestades horrendas, os
terremotos, os fendbmenos descobertos ou detectados ultimamente, fatos que tém
sido mais abundantes que nunca neste século. Depois, as diferentes formas dos
impérios, as mudangas, 0s movimentos, os afazeres da guerra e da paz, as
causas das guerras, os planos, as batalhas, as derrotas, as estratégias, as hovas
leis, os julgamentos, os cargos politicos, os dignatarios, 0s nascimentos e mortes
dos principes, as sucessdes em um reino, as inauguracdes e cerimoénias publicas
[..] Finamente os temas eclesiasticos e literarios. como a origem desta ou
daquela ©igido, seus autores, Seus progressos, as novas seitas, 0s preceitos
doutrinais, 0s ritos, 0s cismas, a perseguicao que sofrem, os sinodos celebrados
por motivos religiosos, 0s decretos, 0s escritos mais notavels dos sabios e
doutos, as disputas liter&rias, as obras novas dos homens eruditos, as
instituigdes, as desgracas, as mortes e centenas de coisas mais que fagam
referéncia a histéria natura, a histéria da sociedade, da igrgja ou da literatura
(Peucer, 2004, p.21).

Os critérios de noticiabilidade estabelecem uma rotina produtiva que equivae a
uma escaa de tratamento do real. Nesse sentido, a cristdizacdo de agumas expectativas

estabelece a base da producio jornalistica E nessa linha que os valores-noticia surgem,

2 Uma tradugdo foi publicada na revista Comunicagdo & sociedade, Universidade Metodista de S&o
Paulo, n. 33, p. 199-216, 2000, sendo posteriormente publicada em Estudos de jornalismo e midia, 2004.
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para responder sobre quais sdo os fatos reamente importantes a ponto de serem
transformados em noticia (Wolf, 1995, 175).

A rdevancia desses critérios judificase pela celeridade inerente ao processo de
producdo- circulacdo-consumo-defasagem  do  processo  comuniceciond. A ingténcia
produtora necessta ter agilidade na ceptacdo, elaboracdo e distribuicio do material.
Sendo assim, os jorndistas ndo podem decidir a cada vez sobre como sdlecionar os fatos
noticiaveis. Dessa forma, a rotinizacdo torna essa tarefa mas produtiva e mais
facilmente gerenciavel (Wolf, 1995, p.176).

O processo de rotinizacdo permite a esfera jorndidtica interndizar o esquema de
producéo das noticias e estabelecer critérios quanto a selecéo e recolha dos fatos que
possvelmente passard a noticia Nesse sentido, tais critérios colaboram para a
construcdo socia do que se entende por realidade (Berger e Luckmann, 1976, p.39).

A sdimentacido do que se convenciona s os critérios de noticiabilidade
colabora, para que se elga, dentre os elementos do cotidiano, agueles que podem passar
a noticia, conferindo a estratos do red, o status de redidade. Dessa forma, passa-
Se da categoria subjetiva para a objetiva — a objetivacéo. O jornalismo, por meio de suas
vérias técnicas, redabora os fatos, tomando por base sua linguagem especifica “A
linguagem € capaz de ‘tornar presente€ uma grande variedade de objetos que estéo
espacid, tempora e socidmente ausentes do ‘aqui e agora’ (Berger e Luckmann, 1976,
p.60).

Va&ios sBo 0s autores que vém trabalhando com os critérios de noticiabilidade,
em especia na segunda metade do século XX. Silva (2005, p.102-103) eabora um
quadro em que gpresenta 0s principas autores que tratam dessa temética, bem como os

va ores-naoticia propostos por cada um.

Elencos de valor es-noticia

Stieler: novidade, proximidade geogréfica, proeminéncia e negativismo.

Lippman: clareza, sur presa, proximidade geografica, impacto e conflito pessodl.

Bond: referente a pessoa de destaque ou personagem publico (proeminéncia); incomum
(raridade); referente a0 governo (interesse naciona); que afeta o bolso (interesse
pessoal/econdmico); injustica que provoca indignagao (injustica); grandes perdas de vida ou de
bens (catastrofe); consegiiéncias universais (interesse universal); que provoca emogéo (drama);
de interesse de grande nimero de pessoas (nUmero de pessoas afetadas); grandes somas
(grande quanta de dinheiro); descoberta de qualquer setor (descobertas/invencdes) e
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assassinato (crimelvioléncia).

Galtung e Ruge: freqiéncia, amplitude, clareza ou fdta de ambiglidade, relevancia,
conformidade, imprevisdo, continuidade, referéncia a pessoas e nagdes de elite, composi ¢éo,
personificacdo e negativismo.

Golding-Elliot: drama, visud atrativo, entretenimento, importancia, proximidade, brevidade,
negativiamo, atualidade, elites, famosos.

Gans: importancia, interesse, novidade, quaidade, equilibrio.

Warren atualidade, proximidade, proeminéncia, curiosdade, conflito, suspense, emogéo e

conseqguéncias.

Hetherington: importancia, drama, surpresa, famosos, escandalo sexua/crime, nimero de
pessoas envolvidas, proximidade, visua bonito/atrativo.

Shoemaker et all: oportunidade, proximidade, importancialimpacto, consequiéncia, interesse,

conflito/polémica, controversia, sensacionalismo, proeminéncia, novidade/curiosidade/raro.

Wolf: importéncia do individuo (nivel hierarquico), influéncia sobre o interesse naciond,
nimero de pessoas envolvidas, relevancia quanto a evolucdo futura.

Erbolato: proximidade, marco geogréfico, impacto, proeminéncia, aventura/conflito,
consequéncias, humor, raridade, progresso, sexo e idade, interesse pessoal, interesse humano,
importancia, rivaidade, utilidede, politica  editorid, oportunidade, dinheiro,
expectativa/lsuspense, origindidade, culto de herdis, descobertas/invengdes, repercusso,

confidéncias.

Chaparro: atualidade, proximidade, notoriedade, conflito, conhecimento, conseqiiéncias,

curiosidade, dramaticidade, surpresa.

Lage: proximidade, atualidade, identificacdo socid, intensdade, ineditismo, identificacdo
humana.

Os topicos atualidade e novidade, bem como descoberta e surpresa (grifos
nossos) estéo presentes na maioria dos autores, o que revela a pertinéncia da concepcéo
de atudidade para o recorte do red, uma vez que edtes passam a configurar como
vaores-noticia, base dos critérios de noticiabilidade. Pode-se dizer, com isso, que a
audidade e a novidade sd0 marcadores de uma tempordidade perseguida pelo
jornaismo, que € o presente. O desafio do jorndismo € buscar dar densdade ao
presente de forma a fazer com que ele se articule com 0 passado e se prolongue no

futuro®.

% Quanto & temporalidade do relato, Garcin-Marrou (1996, p.49) diz que o “acontecimento ndo é apenas
um ‘surgimento’ na atualidade; sua definicao articula as dimensdes do passado, do presente e do futuro”.
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Webjornalisno enovas estratégias de efeito de sentido

Toda a tradicdo do jornadismo assenta sobre concepgbes acerca da
tempordidade, visto que o produto jorndistico deve possibilitar que o leitor participe de
um presente amplo, globd, que deve coincidir com o0 seu. Para operaciondizar uma
descricBo da temporaidade no jornalismo, Franciscato (2005, 112-162) propde cinco
categorias descritivas destes fendmenos que, para 0 autor, alcancam objetividade socid,
a saber: 1) indantaneidade; 2) smultaneidade; 3) periodicidade; 4) novidade, 5)
revelacdo publica

Com o advento do Webjornalismo surge o desafio de se pensar quais sG0 0S
novos critérios de noticiabilidade que, por um lado, passam a marcar 0 modus operandi
dessa esfera; por outro, reconfiguram as concepgOes acerca do efeito de sentido
propostas pelas especificidades dessa narrativa jorndistica Tanto os dispostivos de
enunciagd0 como 0S condrangimentos discursvos  operaciondizan uma  nova
discursvividade, tendo por referéncia as expectativas quanto as potencididades dessa
narrativa via Web. Dentre tais desdobramentos, um novo vaor-noticia est associado a0
tempo, mais precisamente a no¢ao de tempo redl.

Para Franciscato (2004, p.11-12), com base em Meditsch (2001), pode-se fdar
em duas nocBes de tempo red. Num primeiro momento, restrito & moddidade de
producéo e veiculacdo de programas que, por vezes, Smulam a idéia de transmisséo ao

Vivo.

A outra nogdo de tempo real se situa na dindmica de producéo de conteidos em
fluxo continuo, particularmente no movimento de aimentagdo constante de
noticias e sua fragmentacéo pela programagdo didria (as vezes nas 24 horas do
dia), sga em rédio, televisdo ou Internet. Esta segunda perspectivainduz o leitor
a pensar que, se a disponibilizacéo € continua, a producdo € continua também, o
gue significaria mais pessoas produzindo mais contelidos decorrentes de um
envolvimento direto com mais situacles, eventos ou temas - sequéncia indutiva
gue tende a ndo ser comprovada na averiguacao de experiéncias préticas.

O mais relevante, na perspectiva dos efeitos de sentido, é a expectativa quanto
a0 efeito de sentido produzido. O que importa, na verdade, € a criacdo de uma iluséo de

Com base em Ricoeur (1994), a autora questiona o desdobramento do presente naquilo que o autor chama
de “triplo presente” — o presente das coisas futuras, o presente das coisas passadas e 0 presente das
Coisas presentes.
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real. Como lembra Franciscato (2004, p.13), “na verdade, 0 ‘a0 vivo' ndo é apenas uma
tecnologia de transmissdo, mas um novo contrato de sentido ou modo de interagdo, em
gue evento, jornaigta e publico agem em smultaneidade’.

Essa nova forma de usar o tempo presente, o aud, a atudidade, a atuaizacéo,
reflete 0 emprego das tecnologias para a reorganizacd de um discurso. Técnica sSmilar
pode ser observada na organizacdo discursva do jornadismo impresso, como no caso
dos titulos, que usam os verbos no tempo presente, mesmo em e tratando de assuntos
gue ocorreram numa outra temporalidade.

A nocgdo de presente proposta pelo jornalismo passa a ser operaciondizada pelo
sentido de ingantaneidade, o0 que reflete 0 desgjo de auséncia de um lapso de tempo
entre a ocorréncia de um fato, sua coleta, transmissio e recepcdo. Temrse, dai, que a
velocidade e a acderacdo apresentam-se como variavels temporais decorrentes de novas
concepcdes técnicas, especia mente no jornaismo (Franciscato, 2005, p.114).

Fausto Neto (2006, p.96) questiona as novas modalidades da organizacéo
discursiva do jorndismo, tomando por referéncia os operadores de producéo de sentido,
segundo as inovacdes presentes nos dispositivos atuais de noticiabilidade®. Para o autor,
a definicdo do que é noticia estd plenamente associada aos processos de fabricacdo,
dependente das “operagbes dos dispostivos indudtriais-organizacionais e operagoes
smbdlicas’. O ponto crucid esta na passagem do acontecimento a sua representacéo,
sendo a noticia a expressao do novo, aud.

Dessa forma, pensar a organizacdo das novas midias pode resultar num exercicio
de congtante adequacdo conceitual, para tentar abarcar uma Situacdo que ndo é estanque,
€ gue a0 movimentar-se, requer gustes para abarcala Ainda na tentativa de definir o
gue é uma nova midia, podemos optar pdo entendimento de uma midia como artefato
culturd, surgindo como posshilidade imaginativa e de operacionadidade tecnoldgica
Como sugere Manovich, (2005, p.36),

As novas midias podem ser compreendidas como 0 mix de antigas convencoes
culturais de representacdo, acesso e manipulacdo de dados e convengdes mais
recentes de representacdo, acesso e manipulacdo de dados. Os “velhos’ dados
s30 representagdes da realidade visua e da experiéncia humana, isto €, imagens,
narrativas baseadas em textos e audiovisuais — 0 que normamente
compreendemos como “cultura’. Os “novos’ dados sdo dados digitais.

4 “Deixando de ser o que para alguns é apenas um processo linear que envolve produtor e receptores, ou
ainda uma transac@o de falas entre fontes e jornalistas, circunstancias em que os jornalistas estariam
apenas a servico da missdo de revelacdo e de representacdo de discursos que circulam pela sociedade”

(p.96).
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Seguindo perspectiva, uma nova midia € aguela que abre novos caminhos
edéticos e permite criar edratégias de difusfo e veiculagdo de contelidos, mas que
também pode didogar com as que a precederam. Essa possibilidade de conjugacéo
mididica é o que tem sdo experimentado pela préica de jorndismo na Internet, que
pelo processo de digitdizacéo da informacdo, vem se descolando de préticas estanques,
COMO O impresso, o radio e a televisdo, para ambientes em que ha o didogo entre essas
praticas. Como lembra Paacios (2005), o jornalismo impresso, ha tempos, vem usando
nuM mesmo discurso, distintos géneros, tais como gravuras, charges e fotos.

A midia se coloca numa posicdo de relatar fatos e, por meio de artificios, cria
junto a0 leitor o sentimento de proximidade com a ingténcia de produgdo, por meio
daquilo que é relatado e pela forma que se estabelece o relato. As dimensdes tempo e
espaco (Charaudeau, 1994, p.11), colaboram decisivamente para lastrear o leitor e o fato
narrado, que € ancorado num quadro de pertencimento ao redl.

A dimensdo do tempo apresentase a medida que a ingténcia de producéo
encontra-se diante de fatos Stuados numa co-tempordidade enuncidtiva que reline estas
ingdncias. Este quadro tempora da forma ao que se chama “audidade’, o que confere
a0 acontecimento 0 status de “noticid’. Dessa forma, a “atudidade’” é o que responde a
suinte questdo: “o que e passa nesse momento? [..] A ‘audidade € aquilo que
define o fato midiético como um acontecimento do momento: ‘eis 0 que acontece hoje’.

Em relacdo a0 espaco, fica a cargo da midia relatar a insténcia de recepgdo os
acontecimentos do mundo, ndo importando se ocorrem em lugares proximos ou
digantes. O distanciamento espacid em relacdo ao locd onde se desenrolam os fatos
obriga a ingténcia mididica a adotar meios para conhecé-los e relaté-los, como ao lancar
mé das agéncias de informacdo. Ao edstabelecer uma rede “globd”, por meio de
correspondentes, busca-se apresentar o fato e, a0 mesmo tempo, o testemunho de quem
eda 14 para transmitir “o mais rdpido possive e quase Smultaneamente, a ingdéncia de
recepcdo que é disposta na posicdo — ilusdria — de ver, de ouvir ou de ler o que se passa
a0 mesmo tempo em diversos pontos do mundo” (p.11-12). A midia cria, junto ao leitor,
0 sentimento de ubiquidade (p.13), visto que a partir dos fatos gpresentados, e se sente

onisciente, por saber do ocorrido e onipresente, por sentir-se participante.
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Ainda sob a perspectiva discursiva, as circunstancias mais uma vez tratam de
tempo e espaco e do canal de transmissdo®. Como constrangimento que impulsiona a
organizacdo do discurso, por meio da dimensdo tempo, é necessario que se crie a idéa
de “atudidade’, embora sabendo que o tempo do acontecimento € diferente - e anterior
- a0 tempo da enunciacdo; diferente e anterior ao tempo do consumo. “Assm, 0 que
define a ‘audidade das midias é a0 mesmo tempo 0 espaco-tempo do surgimento do
fato que deve poder ser percebido como contemporaneo, € 0 espago-tempo da
transmissdo do evento” (p.13).

O processo de enunciagdo ndo € estético na estrutura mididtica, mas € solapado
pelas inovagbes tecnoldgicas, que disponibilizam outras possbilidades a ese fazer.
Numa acdo em que se observa a convergéncia colaborativa entre ingténcias midiéticas,
como é o caso de jornd impresso que remete a0 portd®, o leitor pode encontrar
dementos paratextuais’ que complementam aguda notiia Dessa forma, é
disponibilizado a0 leitor o fato jornaistico e o processo de feitura da noticia.

Cada inovacdo tecnoldgica traz um discurso segundo o qua é possive
representar a redidade de um modo inovador®. Como Lembra Manovich (2004),
“agumentase, tradiciondmente, que as novas representagdes S0 radicamente
diferentes daquelas possibilitadas pelas antigas tecnologias, que as auals S80 Superiores,
gue das permitem um direto a redidade’. Dessa forma, a inovacdo tecnoldgica
€ em s, um discurso sobre a representacdo socid da redidade, tendo por paréametro a
capacidade de inovar quanto a representacao.

De forma dicotémica, uma nova tecnologia € um avanco a partir do momento
gue se afasta de sua precedente no quesito posshilidade de acesso a uma redidade,
como € o0 can da fotografia, que inova, desde suas origens aos dias atuais, indo da
representacdo edtatica da redidade, segundo a etimologia (escrita por meio da luz), a
uma redidade que pode ser esquadrinhada com um detdhamento cada vez maor. A
fotografia digitd pode nos levar a pensar numa representacdo que conduz a um embate

entre o redismo e o0 poésrediamo, vido que a digitaizacdo permite o tratamento da

® Trata-se do uso das especificidades de cada veicul o no processo de configuragéo do discurso.

® vérios grupos de midia vém adotando essa prética de distribuicao dainformagao por vérias plataformas,
do impresso ao digital, radio e televisdo. No Brasil, de maneira, pioneira tem-se o grupo d’ O Estado de S.
Paulo (Silva Jr., 2000).

" O conceito de paratexto (Genette, 1987) engloba uma série de indicadores que iréo colaborar para a
aceitacdo de uma obra. Esses elementos sdo 0s comentarios de outros autores, registro, editora etc.

8 O que Manovich (2005, p.37) define como “tropos ideol 6gicos”.
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imagem (gustando cores, contragtes, angulos etc.), o que oscila entre o aprofundamento
em uma redidade, permitido pelo aprimoramento tecnoldgico, e a Superagdo ou
descolamento entre a realidade e sua representacao.

Ao invés de se conceber as modernas tecnologias sob o ponto de vista de
representacdo da redidade, numa evolugdo linear, segundo Manovich (2004), é
preferivdl pensr nas didtintas possibilidades edtéticas de representacdo do red. As
inovagdes tecnoldgicas ndo apenas conduzem a inovagtes edéticas, mas também ativam
determinados impulsos estéticos presentes jA num passado tecnoldgico e que eram
limitados pela capacidade técnica

Para ilustrar as novas possibilidades de representacdo do red, o autor compara
dois modos de producdo cinemaogréfica, que se condituem em dois tipos de
representacdo edtética um centrado no filme como sequéncia de efeitos especias,
pressupondo um estigio de pos-producdo; outro, centrado na autenticidade e
imediaticidade, em detrimento do uso de efeitos especiais, 0 que € possbilitado, por
exemplo, pelo uso de equipamentos DV (Video Digitd)®.

A ate e a midia modernas operam representando amostras da realidade, ou sgia,
fragmentos da experiéncia humana. Sob a perspectiva digital de registro e arquivo, a
capacidade de representacdo pode ser expandida, em detrimento da mera reproducéo de
fragmentos da experiéncia humana. Para Manovich (2004), “isso se refere a
granularidade do tempo, granularidade da experiéncia humana, e também aquilo que
pode ser chamado ‘granularidade socid’ (isto é o individuo representado em sua
relagdo com os outros)”.

Nesse sentido, o Webjornalismo, pelo uso dos recursos da Web, permite um
discurso redista, visto que pode mostrar pedacos da realidade, sem um corte temporal
t30 grande, entre 0 acontecimento e sua divulgacéo, bem como o w0 de imagens, audio,
video de quem testemunhou o ocorrido. Da mesma forma, o ponto de vista, ou o
depoimento de quem presenciou 0 ocorrido, ai mesmo de quem quer opinar, pode ser

agregado aquele discurso, conferindo um maior sentido de realidade ao fato.

® “Tanto na década de 1960 quanto na de 1990, os cineastas 0s cineastas usaram tecnologias recém
disponibilizadas (novas filmadoras portéteis, mais leves na década de 1960, e cameras DV [Video
Digital], na década de 1990) para promover um estilo cinemético mais ‘imediato’ e ‘direto’. Na década de
1960, esse movimento foi chamado cinema vérité; na década de 1990 foi primeiramente associado aos
filmes do Dogma 95 [...]. Na época, como agora, a retérica dos cineastas era de uma revolta contra as
convengdes do cinema tradicional, consideradas muito artificiais. Em contraste, esses cineastas defendiam
suas novas capacidades de ‘ capturar a realidade enquanto elaserevela’ e ‘entrar’ nas agdes’ (Manovich,
2005, p.38).
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Pensar as moddidades da comunicacd na Internet e, especidmente, do
Webjorndismo, é um esforgo no intuito de compreender as novas modalidades das
edratégias discursivas capazes de ser implementadas na Web. O caminho aberto pelas
possibilidades tecnolégcas, por seu turno, Vviabilizan outros poscionamentos
discursvos, ou sga, novas formas de smulacéo de contato.

Se a novidade e 0 aud est@ no cerne dos critérios de noticiabilidade, no
Webjorndismo esses sio os vaores fundamentais, no que diz respeito aos desgos
operacionaizados pelas inovagdes tecnoldgicas. A idéia de noticia em fluxo continuo é
portadora de expectativas baslares para a consolidacdo do efeito de sentido, especifico
dessa modalidade discursiva na Web. O efeito de sentido de red despertado pelo
Webjorndismo, por sua vez, atua decisvamente para que o0 leitor entre no processo
comunicaciond, pois a midia é vista como sendo cgpaz de colocalo em contato com os
fatos, mais do que um mero expectador, €le acredita poder interagir com a realidade.

Em seu inicio, a rede mundid de computadores foi vita como a grande
revolucdo que propiciaria a conexd mundia, o surgimento da adeia globa™®. E a
grande revolucdo digitd mas, como lembra Rossetto (1996), a grande revolugdo néo
estd nem nos computadores, nem nas redes, mas nos cérebros conectados a outros
cérebros. O verdadeiro potencid estd na acdo criaiva da Internet, como ambiente que
possibilita, por exemplo, ainteracdo entre as instancias enunciadora e detinataria.

A questéo dai decorrente € que a rdacdo do individuo com a informacéo
mididica, disponibilizada num ambiente interativo como a Internet, pode tomar um
outro rumo. Ao acessar a noticia, a idéia de estar diante do red pode ser fortdecida,
vigo que ha posshilidades ndo apenas de ver e ler, mas de participar do desdobramento
e apresentagcdo dos fatos. Embora o receptor nem sempre estgja sobre a cena onde se
desenrolam os fatos, ha véarios recursos que podem produzir um simulacro de contato
(Charaudeau, 1994, p.13-14), assegurando o sentido de redl, fator decisivo para a adeséo

do individuo ao processo comunicaciond.

10°0O conceito de sociedade global, cunhado por Gurvitch (1950), foi apropriado por McLuhan, que ir&
difundir o conceito utépico do mundo como aldeia global. Vale ressaltar que McLuhan foi influenciado
pelo historiador canadense Harold Innis que, ao longo de sua trajetéria, apontou a comunicagdo como
sendo o motor da histéria (Dos Santos, 1992, p.66).
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