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RESUMO:

Edte artigo tem como ponto de reflex&o a andise da roupagem promociona do veréo do
esado da Bahia em campanhas publicitaias veiculadas em ambito naciond. A
composicdo do trabaho € dinamizada pela avadiagdo do conceito de baianidade e pda
verificacdo da configuracdo de esteredtipos da identidade baiana, ambos fundamentados
nos Estudos Culturais. Além disso, é feito um exame bibliogréfico pautado nas Teorias
da Publicidade e Propaganda. A condtituicdo anditica da pesquisa se da a patir da
comparacdo discursva de trés pegas publicitériass duas promovidas peda Bahiaursa
(Empresa de Turismo da Bahia S/A) e a outra pda Tv Bandeirantes (emissora com sede
em Sio Paulo/SP). A velculagdo dessas ocorreu em 2006 e seus formatos em torno das
representagies regionals podem Sntetizar uma visao naciond acerca da baianidade.
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