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Resumo: O presente trabaho visa andisar como os dois Ultimos debates dos entéo
candidatos a presdéncia da Republica, Luis Inécio Lula da Slva e Gerddo Alckmin, foram tratados
pelos jornais paulistas Agora S&o Paulo e Folha de So Paulo. Ambos de propriedade da nesma
empresa, os di&ios mostraram certa tendéncia a0 gpoiar determinado candidato, vaendo-se, para
isso, de imagens e textos que levam a uma condtrucdo negativa, na primeira paging, da imagem do
candidato- presidente L uis Inacio Lulada Silva.
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As deicles presdenciais 80 um prato chelo para a cobertura jorndigtica. Durante o
periodo de campanha eeitoral, todas midias, eetrénicas ou ndo, centram suas atencdes NoS Passos
dos principais candidatos @ posto de maior comandante do pais. No segundo turno as atengdes sfo
mais concentradas ainda, ja que a cobertura ira envolver apenas dois candidatos. No ano de 2006, o0
Brasil viveu a disputa entre o candidato a redeicdo e presidente Luis Inécio Lula da Slva e do ex-
governador do estado de S&0 Paulo, Gerado Alckmin. Cada 6rgéo de midia, a seu modo, adotou
uma podura diferente para cobrir o fato e, utilizando-se de recursos verbais e ndo-verbas,
congtruiram as candidaturas dos concorrentes de forma diferenciada

Neste trabaho, iremos centrar nossos estudos na cobertura dada pela midia impressa, mais
especificamente pelos jornais Agora Sdo Paulo e Folha de SBo Paulo. Sendo dois veiculos de
comunicacdo da empresa Folhas da Manhd sdecionamos as publicagbes pela diferenca de
tratamento da informacdo dada pelos editores. Em especia, sdecionamos duas ediges de cada um
dos jornais que compreendem, justamente, os dias posteriores aos debates ocorridos nas redes de
televisdo. Assm, esperamos apontar quais s caminhos s80 seguidos por cada uma das publicagtes
e mesmo se ha agum posicionamento ideol 6gico dentro das noticias estampadas nas capas.

Antes de iniciarmos 0 estudo, € necessario conhecer o pefil de leitor visado por cada um

dosjornais.
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Iniciaremos apontando as tendéncias do Agora SAo Paulo, que hoje, ocupa 0 posto de
jorna da categoriamais popular que, durante muitos anos, foi do extinto Noticias Populares.

Apesar do sensacionalismo nédo se fazer téo presente em suas manchetes de cagpa, adguns
tragcos como a ordidade ou lingugar mas samplificado justamente para atingir leitores menos

ingtruidos.

Visa um publico mais amplo e, em especia, aguele com pouca instru¢do escolar.
E, devido a isso, seu texto é simples e direto. A primeira pagina é apresentada co
letras grandes, muitas fotos e cores. As expressdes selecionadas aproximantse do
cotidiano. A linguagem, tanto verba como visua, tem como fungdo aproximar o
texto do leitor. O publico-alvo deste jornal sdo pessoas de baixo nivel de instrucéo
e por isso cria-se um €lo de ligagdo entre o leitor e o texto, facilitando a
compreensdo. (ARANTES, 2005, p. 37)

Devido a estes tragos do Agora S8o Paulo, é de se esperar que ele traga, em suas noticias,
uma redidade que se aproximaria do cotidiano do trabahador considerado como grande massa. Seu
publico-avo € bem definido e ha todo um trabaho de projeto gréfico e editorid para que se atingir
esse nicho de leitores e consumidores de informacéo.

Jaa Folha de Sio Paulo é resultado da unido de trés outros jornais. Folha da Manhd, Folha
da Tarde e Folha da Noite. Hoje, este é considerado 0 maior jorna do pais e, conseqlientemente, as
noticias divulgadas em suas paginas sdo donas de credibilidade que, as vezes, pode até ser
contestavel.

Sabendo de seu poderio de fogo, o jornd trabaha, normamente, com informacdo um
pouco mais apurada e voltada para um publico de intedecto mais dto. Espera-se, do leitor da Folha
de Sdo Paulo, um conjunto de conhecimentos e cultura superior aquele apresentado pelos leitores
do Agora SGo Paulo. “A linguagem utilizada por este jornd € direcionada para uma classe
classficada como A e B, pois a maioria de seus leitores tem dto padréo de renda, com formacéo
Superior, sGo também empresarios que o utilizan como fonte de informacdo e audizacdo’.
(ARANTES, 2005, p.38)

Dedta forma, 0 grupo Folhas, proprietaria dos dois jornais diarios, consegue atender a dois
publicos didtintos, abdrangendo, assm, um potencid muito maior de consumidores. Enquanto a
Folha de Sdo Paulo circula por todo pais, principamente pela elite econémica do pais, 0 Agora Sao
Paulo tem uma dorangéncia menor mas, em termos econdmicos, um potencid de leitores muito

maior do que 0 seu “irmao” e * concorrente’ de mercado.
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Tendo gpresentado os corpus do trabalho, vamos centrar nossos estudos em aspectos que,
somados, produzem sentido nas capas dos jornais. Fotografia, cores e textos verbais seréo avo de
nossa andlise a fim de mostrar como cada um dos jornais tratou os candidatos apds os debates. Para
IS0, iremos utilizar os exemplares seguintes:.

Figura 4. Folha de S.Paulo 30.10.06

FOLHA DE SPAULO

Falen bvremjs mentis soboe dossie, diz PF

Figura 3. Agora Séo Paulo 30.10.06 Figura4. Folha de S.Paulo 30.10.06

Ateremos nosos estudos as primeiras paginas dos jornais por elas serem o primeiro
contato entre o leitor e o jornd. E ela quem fica exposta nas bancas e é através dda que se da a

porta de entrada para o restante das paginas. AsSm, se a primeira pagina for atraente, o leitor sentira
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desgjo em consumir e pagar para ter aguela informacdo em suas méos. Portanto, € nela que se
concentram os maiores esforgos dos editores para capturar seu publico-avo, chegando a ter um
vaor aé mais comerciad do que estético, sendo comparada (ou consderadad) a embalagem de um

produto disposto em prateleiras.

Primeira Pagina: o primeiro contrato

Em toda comunicacdo ha contrato entre a ingancia que emite a informacdo e a ingancia
que recebe, ou consome, a noticia como um produto. Para se estabelecer um contrato € preciso
haver validacéo. E, no caso da midia impressa, 0 primeiro contrato que se da entre emissor (no caso,
os jornais Agora S8o Paulo e Folha de Sdo Paulo) e seus leitores é aravés da capa, que € a
embalagem do contetido do jornal.

A primera pagina tem um vaor que etragpola o informativo e chega ao comercid, ja que,
o jorna SO sera comprado se houver empatia entre 0 consumidor e o produto oferecido a ele. Assm,
va&ios aspectos sfo atenciosamente trabalhados, como a diagramacdo, escolha de fotos, cores e
mesmo dos textos usados nas manchetes. “Primeira Pagina € o primeiro contrato entre meio e
publico. Por isso tem, nos jornais em banca, um vaor comercid aém do edtético, funcionando
como capa. E 0 suporte para o primeiro elemento da identidade do jorna: o logotipo”.(Arantes,
2005, p.29)

Algumas técnicas de diagramacdo S0 amplamente utilizadas pelos editores e
diagramadores a fim de dar um aspecto mais agradavel aos olhos do publico-alvo. Sabendo que o
maior impacto visud segue a linha que comega no canto superior esquerdo e termina no canto
inferior direito, os editores procuram centrdizar as informagbes consderadas principals nesse
campo de visdo. Porém, como capa € fixa e pode ser olhada sob todos os éngulo com atencéo, cabe
aos editore se aentarem em distribuir noticias interessantes em todas as zonas. Assm, tenta-se

capturar aatencdo do letor e o incentiva-lo a comprar o jornd.

A proposta visual deve consubstanciar na paginacao ou diagramacdo umdesign
tao atraente que seja capaz deincitar aleitura. Assm, na zonavisual primariao
gue mais se requer é que haja um elemento suficiente para atrair e reter a
atencao do leitor. Como a pagina deve ser um conjunto harmonioso de valores,
tanto a zona terminal quanto as zonas mortas devem reunir matérias de maior
interesse, a fim de manter viva na pagina a atencdo do leitor. (BAHIA, 1990, p.
120)
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Para se estabelecer o contrato entre enunciador e receptor, varios elementos sdo dispostos
dentro da area de impressio (ou aea de mancha). Fotos, textos e cores séo fundamentas e
essencials para tanto. No texto, as manchetes sd0 0s chamarizes para as noticias e dlas acabam,
muitas vezes, extrgpolando a funcéo de gpenas resumir o falo ou dSntetizar 0 acontecimento em
poucas palavras. Conforme observa Patrick Charaudeau, as manchetes podem até mesmo se
assemdhar a dogans publicitérios, que tém a intencdo de despertar o interesse e 0 desgo do
receptor. Elas ingigam o leitor a interpretar o fato, ou produzir sentido conforme sua bagagem
culturd. O autor destaca que sBo “manchetes, que, funcionando como anlncios sSugestivos,
semelhante aos dogans publicitarios, sfo destinadas a desencadear uma atividade de decifrac@o, ito
é inteigibilidade’. (CHARAUDEAU, 2006, p. 114)

O letor, a0 aceitar 0 contrato comunicacional com 0OS jornaiS impressos, reconstroi o
sentido da enunciacdo. Ele ndo € gpenas uma ingténcia passiva que ird consumir o que lhe é
proposto da exata maneira como os editores querem. Ele andisa, reavdia, valida, interpreta e chega
a suas conclusdes através do sincretismo entre imagem e texto digpostos na primeira pagina

Assm, o contrato entre leitor de jornd e érgao de imprensa é estabelecido antes mesmo da
leitura do contelido interno. E cada capa de jornal € produzida para seu publico especifico. No @aso
de nosso corpus, Agora Sdo Paulo e Folha de So Paulo, fica nitida a diferenca de tratamento na
“embalagem” principd do produto informativo. Enquanto o Agora SAo Paulo trabaha com fontes
garafas em suas manchetes e muitas cores, principamente o vermeho — considerada cor quente —,
a Folha de Sdo Paulo tem um visud mais comedido em sua cgpa, com fontes menores e menos
cores, ou sga, um gpelo visud tipico para seu publico-avo, que sfo as classes maisricas (A e B).

O texto utilizado também se difere nos dois jornais. O Agora S&o Paulo tem marcas mais
voltadas a ordidade e expressdes usadas no cotidiano de seus leitores. Um exemplo esta na
chamada que anuncia o reguste do metrd de SSo Paulo que vem acompanhada de um “chapéu”
dizendo: Prepare seu bolso. A pdavra “bolso” é tipicamente utilizada como snénimo de dinheiro
na sociedade, principadmente naguelas de classes econdmicas mais baixas. Assm, o jorna consegue
aé mesmo um tom intimiga com o letor, j& que s refere diretamente a de (“seu”) como se a
comunicacdo edtivesse sendo estabelecida entre dois sujeitos numa conversa & mesa de um bar. A
Folha de Sio Paulo, por ser mais refinada, obedece a todos padrfes jorndisticos de confeccéo de
texto, principdmente em tentar se manter didante do acontecimento a fim de trangmitir
credibilidade na informagdo. E o caso da manchete principd da Figura 4, onde estd estampado

“Fdso laranja mentiu sobre dossié, diz PF’. Para se mostrar totamente isenta da afirmac@o e,
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teoricamente, trazendo a noticia da formam mais objetiva e impessod, faz questéo de atribuir a
frase acusando o “falso laranja’ de ter mentido a Policia Federa (aqui tratada como PF). Assm,
qualquer que sga a argumentacdo contréria sobre o fato, o jornal et tentando se colocar imparcid,
se limitando a reproduzir apenas aquilo que foi dito pelas autoridades policias.

Ambas publicagbes concentram as principas manchetes na linha das zonas primaias
(superior esquerda até a inferior direita). Mesmo tendo receptores tdo diferentes, o processo para a

captura da atencdo € exatamente 0 mesmo, como podemos observar nas figuras seguintes:

FOLHA DE S.PAULD

h.Evll.hnr\umrnl l‘.ﬂ iH-l.r_.ilr-l‘

Figura5 Figura 6

As principais manchetes, como se vé, estdo Stuadas nas zonas “primarias’, representadas,
agui, com os nimeros 1 e 4. E nessa orientagdo que se da a leitura da pégina e é justamente di que
estdo dtuadas as informagdes principais do dia, ou sga, 0 debate entre Alckmin e Lula ocorrido nas
emissorasde TV.

Na primera pagina, outro edemento essencia utilizado na producdo de sentido € a
fotografia. Sendo um recorte da redidade e, principamente do tempo — este é fatiado a cada clique
da mé&quina — a imagem é uma prova inconteste do que aguilo que esta sendo mostrado exigtiu, pelo
menos, por um instante, & frente do fotégrafo. Gada imagem carrega, em S, seu proprio Signo. E um
meio que também é mensagem. Numa mesma imagem, porém, podemos ter vaios sgnificados
diferentes dependendo do olhar do receptor. S0 vazios preenchidos pela experiéncia do olhar. E o
que Roland Barthes (1984) chama de studium e punctum. O primeiro é a mensagem que tem o

mesmo significado para todo mundo, ou sga, exatamente aquilo que esta se vendo. Ja 0 punctum é
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0 gue punge, 0 que desperta o receptor e o faz dar uma interpretacdo para aguilo que esta vendo. E
esse sentido pode ser reforcado ou ndo pelas paavras da manchete. Néo raro o texto verbal
contraria o ndo-verba, tanto em manchetes, chamadas ou mesmo nas legendas das fotografias.

A imagem na sociedade aud € amplamente vaorizada Com o boom tecnolégico dos
meios detrbnicos, principdmente da TV, € ampla a busca pea imagem daguilo que et sendo
noticiado. Hoje, o conteldo das fotografias € uma das coisass mas vaorizadas na sociedade
consumista. “A necessdade de confirmar a redidade e de redcar a experiéncia por meio de fotos é
um consumismo estético em que todos, hoje, est@0 viciados. As sociedades industriais transformam
seus cidadéos em dependentes de imagens, € a mas irredgivd forma de poluicdo mentd”.
(SONTAG, 2004, p.34)

Assm, texto e imagem, combinados, na primera paging, SA0 responsavels por dar muito
mais informagBes do que agparenta. Porém, cabe a o leito fazer seu trgeto em busca de compreender

0s sentidos que estéo nas entrelinhas do discurso mididtico.

Andlises

O Agora SAo Paulo, apesar de também dar cobertura aos debates na televisio, os dois
exemplares andisados, veiculados subseqlientes aos debates da Rede Bandeirantes e Rede Globo,
mostra que politica ndo é um tema de grande destaque para o jornal e, conseqlientemente, para seu
publico advo. As manchetes e fotos estdo posicionadas na aea de maor aencdo da capa,
exatamente no ponto de entrada, ou sga, canto superior esquerdo (Figuras 1 e 3). Porém,
proporcionalmente em relacdo as outras noticias de editorias como esporte, cotidiano e policia, a
politica ocupa um espaco bem menor.

Na edicdo do dia 9 de outubro (Figura 1) a manchete do debate esta situada bem ao lado do
logotipo do jornd. Na fotografia estdo retratados os candidatos Gerddo Alckmin (a esquerda) e o
presidente-candidato Lula (a direita). Alckmin esta acuado, parece se espremer no canto da imagem
e expressa um sorriso “amareld”. Em contrapartida, Lula avanca em cima de seu oponente. E de

guem estica 0 brago e intimida o seu adversario.
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Lula ¢ Alckmin fazem
troca de acusagdes
no 1° debate na TV
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Lula se projeta com a feicdo séria, ndo esboca qualquer satisfacdo em estar apertando a
mé de Alckmin. A imagem vem acompanhada da manchete “Lula e Alckmin fazem troca de
acusagies no 1° debate na TV”. A mensagem verba se contradiz com a imagem fotogréfica
Enquanto ha a afirmacdo de “troca de acusagfes’, hd, na imagem, uma aparente cordididade entre
0s dois candidatos. Essa contradicdo nos discursos verba e ndo-verba abre flancos para que o letor
possa produzir sentido na informacdo que esta sendo veiculada

Ja a edicéo da Folha de S Paulo veiculada no mesmo dia da uma importancia maior para o

debate dos candidatos ocorrido na noite anterior.

A manchete principa ocupa mais da metade da zona priméria e toda a zona secundaria da
capa do jorna, totalizando quase meia péagina Duas fotos foram sdecionadas para ilusrar a
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manchete. A esquerda, Geraldo Alckmin. A direita, Lula. Alckmin aponta os dedos no formato de
uma ama, como se edivesse fazendo mencéo de airar em aguém, enquanto seu semblante esta
fechado, como se edtivesse com raiva de seu dvo. Lula, por sua vez, se “defende’” do ataque de
Alckmin. As méos recuadas, na dtura do peito, tenta evitar o “tiro” que Alckmin prepara contra ele.
Acompanhando as imagens, a manchete etampa “Lula e Alckmin partem para o aague no primeiro
debate’ e num intertitulo, “Tucano pergunta sobre dinheiro para dossié petista diz que PSDB
iniciou vaerioduto”. As imagens estdo totamente “casadas’ com o discurso da manchete. O aagque
anunciado pela Folha de SPaulo esta claro, mostrando que quem resolveu patir para cima no
debate foi o candidato Gerddo Alckmin (0 que redmente aconteceu logo na primeira pergunta do
debate).

Comparando o tratamento dado pelos dois jornais a0 assunto, chamamos a atencéo de
como é feito o enfoque do debate pelos jornais. O Agora Sao Paulo diz que os candidatos “fazem
troca de acusaces’, enquanto a Folha de SPaulo garante que “partem para o ataque’. Os verbos
utilizados pelas duas publicacbes dizem muito: fazer e partir. O primeiro € mas esético e ndo e
espera muito dele, sendo uma acdo que se desenvolve sem aingir o que et a sua volta, assm
como a fotografia escolhida para acompanhar o texto. Lancando um olhar sincrético sobre a paging,
entende-se que quem iniciou as acusagdes foi 0 presidente Lula, uma vez que € de quem esti se
projetando para cima do advers&rio. Alckmin, por sua vez, esta recolhido a seu canto, na defensiva
A informacdo passada pelo Agora Sao Paulo, na verdade, distorce o fato como ee foi. Aqueles que
acompanharam 0 programa televisvo sabem que, quem iniciou a s&ie de ataques foi o candidato
Gerddo Alckmin, que edava em segundo lugar na preferéncia dos deitores e tentou associar a
imagem do presdente Lula a origem ilicita de dinheiro.

Em relacdo ao verbo partir, escolhido pela Folha de SPaulo, este indica uma acdo que
atinge 0 espaco a sua volta. Lula e Alckmin partiram para 0 atague, ou Ssga, avancaram um sobre 0
outro. As fotografias (centradas no studium) reforcam leitura, ja que mostra Geraldo Alckmin
“ameacando” Lula com um “revélver” imaginaio, ou sga aacando seu adverskio. Ese, s
defende automaticamente. Nesse ponto, a Folha de SPaulo é mais fid aos fatos que deram origem
a noticia. A manipulacdo da informacdo se da gpenas na iminente ameaca de ser alvegjado por um
tiro dado por Gerddo Alckmin para derrubar Lula, mas que, a0 final do periodo eeitord, se
mogtrou totalmente intil.

Mesmo sendo jornais de propriedade de uma mesma empresa, tenta-se manipular a opinido

dos deitores de classe mais baixa (publico dvo do Agora Sao Paulo) a0 vender a imagem de que
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Lula foi o carrasco no debate. Ja para os leitores de classe econdmica superior — avo da Folha de
SPaulo — a interpretacéo da noticia tenta seguir fiel a realidade dos fatos, apesar da nterpretacéo ja
Ser uma forma de manipulagdo dainformagao.

No dia 28 de outubro, os dois jornais voltaram a trazer estampados em suas primeiras
paginas as fotos de Gerado Alckmin e Lula por ocasido do debate ocorrido na noite anterior na
Rede Globo de Televisdo. O padréo de diagramacdo usado pelos jornais seguiu 0 mesmo das
edicdes que ja andisamos, ou sga, mantiveram os dois concorrentes ao cargo de presidente nas
principais &eas de atencdo do leitor, mostrando a importancia que dada pelo jornd a disputa
detord.

LLLIETTIETR

e L L T |
Lembo diz que tarifa
do metro vai subir

Diferente da edicdo anterior, desta vez, 0 Agora S&o Paulo traz uma imagem com os dois
candidatos sorrindo, porém, mais uma vez, Lula, a direita, ocupa espagco maior e se projeta para
cima de seu adversario, com bracos abertos. A foto ndo possui punctum, porém, o studium é
suficiente para mostrar aos leitores do jorna que o presidente é superior a seu adversario. Ele ocupa
mais espaco e ndo e intimida a0 se projetar em diregdo aqueles que se opdem a ee. Porém, o fato
de Lula estar com os bragos abertos compromete essa informagdo quando vista em conjunto com a
manchete principd: “Lula promete avangos, Alckmin quer mudancas’. Quando o jornd informa
que o candidato de oposicBo quer mudangas no governo brasileiro aponta uma afronta direta ao
presidente, dado ao contexto histdrico em que se passou as eeigdes, com denlncias e escandaos
tumultuando todo o0 processo de sucessfn. Assm, quando Alckmin pede mudangas, Lula,

smplesmente, estende as maos e parece dizer com esse movimento: fazer o qué? Nao ha o que
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fazer. Serel redleito e tudo continuard como esta Alckmin, resignado, fica ao canto, num espaco
menor, sorrindo.

O discurso verbd também mostra um descrédito das pdavras de Lula Ele “promete
avancos’. Na cultura brasileira, promessas politicas s servem para ganhar votos, ou sga, nunca
sxd0 cumpridas. Assm, o leitor se depara com a seguinte informacdo: 0 presidente esta fazendo
uma promessa de que o Brasil ir4 avangar, mas IS0, com certeza, Nndo se concretizara porque néo
haverd mudancas. Lula sera redeto (o jorna foi publicado antes das eleicbes) e, por iso, sua
promessa et sendo feita apenas para tentar conquistar o voto dos deitores. Ja quando o jorna diz
que Alckmin “quer mudancas’, diz que o candidato tucano exige que dgo mude, mas esta longe de
conseguir seu intento. Ele esta acuado, resignado ao canto e ocupa muito menos espagco do que o
presidente.

Ainda no dia 28 de outubro, a Folha de SPaulo também d& énfase ao debate entre os dois
candidatos. A foto, centralizada na mesma posicéo da edicdo do dia 9 de outubro mostra uma viséo
pouco diferente do Agora Sao Paulo.

FOLHA DE S.PAULO

Falso laranja mentiu sobre dossié, diz PF

Quem s projeta para frente, em busca do deitor, € Geraldo Alckmin. Ele parece sair da
foto em busca de quem 1€ a noticia, traduzindo sua busca incessante pelos votos que |he fataram
para vencer Lula Os dois atores da imagem ocupam praticamente 0 mesmo espaco, porém, o
presdente et4 em primeiro plano, ou sga, a frente de Alckmin (que tenta ultrgpassi10). Nessa
imagem, mais uma vez, temos o presidente de bragos abertos e feicdo fechada. Seus bragos parecem
indicar fata de interesse ou descaso com dgo. A manchete da imagem traz a seguinte informacao:
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“Corrupgdo e seguranca esquentam o debate”. Logo acima, sem relagdo direta com o debate, mas
com escandaos que ocorreram nas eeigdes, 0 jornd informa “Faso laranja mentiu sobre dossié,
diz PF’. Ao lado esquerdo ainda temos “Justica Federad acata dentincia contra DelUbio e Humberto
Codta’. Assm, o presidente tenta se defender, em seu gesto, da série de denlincias que o atacaram
durante a caminhada detord. Os bragos estendidos mostram, mas uma vez, que de ndo sabia de
nada e estava a mercé das atividades ilegais que aconteciam a sua volta no Paécio do Plandto.
Desta vez, ao falar sobre o debate, 0 jorna se mostrou mais neutro e gpenas e limitou a relatar os

dois temas que mais tiveram destague durante o programa televisvo.

Conclusdo

A empresa Folha da Manha é detentora das duas publicagbes. Agora Sdo Paulo e Folha de
SPaulo. As duas tém publico avo digintos, o primeiro sendo as classes econdmicas mas baixas e
0 outro visando um publico mais ditista, de classe dominante e, conseqlientemente, mais indruida.

Ao tratar a informacéo sobre os debates no Agora SAo Paulo, a empresa parece tentar
induzir seu leitor a uma leitura de que Lula seria mais agressvo de que Alckmin e, portanto, o
“carrasco” dos dois debates. Na edicdo de 8 de outubro, Lula “faz acusagfes’ se projetando para
cima de Alckmin, jogando sua méo para cima de seu adversaio. No outro debate, Lula, sorridente,
mostra a Alckmin que ndo h& o que se fazer: as mudancas ndo ocorreréo porque ele é o presidente e
isso va continuar. Fica claro, desta forma, que nesta publicagdo a imagem de Lula é congtruida de
forma mais agressiva, huma tentativa de puxar votos para a “vitima® Gerado Alckmin. Porém, a
informacdo, encarada desta forma, chega distorcida ao leitor, uma vez que, nos debates, principa
responsavel pelos atagques diretos a figura do presidente foi o candidato do PSDB.

Ja a Folha de SPaulo € mais fid aos fatos veiculados na TV. No primeiro debate, deixa
claro pelas imagens que o aacante foi o candidato Gerddo Alckmin. Na edicdo da véspera de
eleicdo, mais uma vez Alckmin estad se lancado a frente de Lula, atacando sua lideranca Enfim, o
candidato tucano € retratado da maneira como conduziu sua campanha no segundo turno: pautado
em uma incansavel tentativa de superar seu oponente. Por sua vez, Lula, nas duas edigbes, eta na
defensva. As duas fotos do presdente nos debates 0 mostram na defensva, sga do ataque de
Alckmin sga das dentincias de corrupcao que cercaram Seu governo e sua campanha politica

Asim, a empresa responsvel pelas duas publicagbes manipula as informagdes de acordo
com sua vontade: tentando persuadir o eeitor de baixa renda (principa nicho eetora de Lula) a

mudar seu voto do carrasco para o bonzinho, enquanto que, para o leitor de ato nive, coloca apenas



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagdo 13
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

os discursos da campanha de forma mais neutra, ndo tentando influenciar o voto das classes A e B

onde Alckmin tinhamaior porcentagem de votos entre os eeitores.
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