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Resumo

Egte atigo andisa a ressignificacdo da morte nas sociedades ocidentais contemporaneas
diante da imbricagdo entre corpo, comunicacdo e tecnologias digitais de informagéo,
concretizada por meio das comunidades virtuais. Em uma breve andlise, nos dedicamos
a0 estudo da morte por meio de experiéncias que utilizam rastros e vestigios de ‘ corpos
mortos nalnternet, a partir das comunidades virtuais de mortos do Orkut®.
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Corpo do trabalho

Cada civilizacdo também se define pela maneira como enterra seus mortos, pelo modo
como a morte € vivida e representada. Desde os primordios, a morte € considerada algo
gue fascing, mas, a0 mesmo tempo, aterroriza a humanidade. Mais do que a morte, os
sentimentos e as atitudes suscitados por ela, os cuidados de que é objeto, o lugar e 0
papd que os vivos |he atribuem parecem condtituir um objeto de histéria pertinente.

A aitude diante da morte pode parecer quase imével através de periodos longos de
tempo. Entretanto, em certos momentos intervém mudancas sSgnificativas. O advento
do capitaismo, por exemplo, fez surgir uma nova visio sobre a morte, relacionada ao

capital como forca principal de producdo. Segundo Torres (1983), a sociedade ocidental

ndo sabe 0 que fazer com os mortos, corpos que deixaram de produzir, de consumir,

“méscaras que ndo respondem a nenhum apelo e resistem a todas as seducdes’.

! Trabalho apresentado no VIl Encontro dos Nicleos de Pesquisa em Comunicagio — NP 08 Tecnologias da
Informagdo e da Comunicagéo.

2 Renata Rezende é doutoranda do programa de pés-graduacdo em Comunicagio da Universidade Federal
Fluminense (UFF). Tem mestrado na linha de Novas Tecnologias da Informag8o, pela mesma universidade e
atualmente leciona na Feaculdade Estacio de S& de Vitériayz no Espirito Santo. Enderego eletronico:
renatarezender @yahoo.com.br. Marialva Barbosa é doutora em Histéria, com Pés-Doutorado em Comunicagéo pelo
LAIOS—CNRS - Paris, Franca. Pesquisadora do CNPq e orientadora deste trabalho no PPGCOM -UFF.

8«0 Orkut é uma comunidade virtual criada em janeiro de 2004 com o objetivo de gjudar seus membros a criar novas
amizades e manter relacionamentos. O nome é uma homenagem ao projetista chefe da comunidade, Orkut
Buylkkokten, engenheiro do portal de buscas na internet Google, o qual o Orkut é afiliado. Essa comunidade virtud
também pode ser chamada de rede social”. Disponivel em: http://pt.wikipedia.org/wiki/Orkut. Acesso em: 02 de
junho de 2006.
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O professor e escritor Joaquim Brasl Fontes (2004) afirma que a dicotomia entre
“animado” e “inanimado” permitiu a paavra corpus passar a indicar 0s objetos
materias — ido €, visiveis -, em oposicao aquilo que os sentidos do homem n&o podem

captar.

Corpus designava, em laim, o corpo em oposicdo a dma, de
onde vem o sentido de “cadéver”, conservado pela memoria de muitas
linguas modernas. o inglés chama o corpo morto de corpse; o francés
vae-se da expressdo levée du corps — literamente, “levantamento do
corpo” — como sinbnimo de “encomendacdo do defunto”; e todo falante
do portugués compreende sem dificuldade uma frase como edta[...] “o
corpo esta sendo velado no necrotério” (FONTES, 2004, prefécio. 1).

Fontes explica que a raiz indo-européia de corpus é krp, que sgnifica “formd’ e em
certos contextos, o “cadaver”, “corpo”’ adquire, para a consciéncia do latim, o sentido de
“objeto em sua organizagdo visivel”, ou sga 0 corpo humano e suas substéncias
dotadas de um componente de organicidade. Assm, a histéria da paavra corpo se
mistura aos dgnificados da morte. O corpus coloca em evidéncia 0 semantismo de
“matéria’, que impregna as origens mais remotas de que um corpo pertence ao mundo
sensivel, que ocupa uma extensdo no espPaco. Tem um peso “e seria sem 0 sopro

espiritud daanima, passivo einerte (FONTES, 2004, prefacio. 1.)”, ou sga morto.

O homem é o Unico animd que tem consciéncia de sua prépria morte. Segundo Elias
(2001), “embora compartilhem o nascimento, a doenga, a juventude, a maturidade, a
velhice e a morte com os animas, gpenas ees, dentre todos os vivos, sabem que
morrerdo; apenas eles podem prever seu proprio fim [..]" (ELIAS, 2001, p.10). Mesmo
assim, ssgundo Freud (1987), ninguém cré em sua prépria morte. Para e, estamos,
inconscientemente, convencidos de nossa propria imortdidade. A morte surge, pois,
para o Ocidente cristéo e herdeiro do pensamento grego, COmMo um jogo semantico com
0 corpo: ama, consciéncia, espirito, e instaura uma ditude que continua a investir NosO

saber mai's espontaneo sobre ela; € preciso nega-la

A cultura ocidental n&o incorpora a morte como parte da vida, mas como castigo ou
punicdo. Notamos, de uma maneira gerd, que 0 conceito de morte no Ocidente
relaciona-se a uma ruptura, ancorada no modelo de vida que se projeta através da
negecdo da idéia de impermanéncia Esse conceito também pode ser viso pea
terminologia do termo lé&xico em que morte dgnifica o fim da vida, fim, grande pesar
(HOUAISS, 2001, p.303). Mas como fadar de impermanéncia e de finitude quando as
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novas tecnologias da comunicacdo, como as comunidades virtuais, ‘recortam oS corpos
mortos, estabelecendo um novo tipo de formalizagdo da morte socid, que implica uma
outra dimenséo da realidade? Como faar da morte como auséncia do corpo, quando o
corpo digitd traz a tona sua presenca em qualquer lugar, a quaquer hora, bastando uma

conexdo aweb?*

As novas tecnologias da informacdo parecem contribuir para uma ressignificacdo da
morte nas sociedades ocidentais a partir da digitdizacd do ‘corpo morto’, como
manutencdo de um lago de interdividade, presenca e lembranca de um sujeito entéo
ausente. Experiéncias que utilizam o ‘corpo morto’ na Internet, como as comunidades
virtuais de mortos do Orkut, indicam, a nosso ver, as transformagdes no comportamento
humano diante de uma presenca de morte, a partir das tendéncias articuladas pelas

tecnol ogias digitais de comunicaggo e informagao, sob o império dasimagens®.

Numa sociedade marcada pelo ritmo das imagens e pautada pelo discurso da busca da
eternidade, acreditamos que a informacionalizacao® sda uma nova via de construcio e
manutencdo da vida Na sociedade midiatizada’ estabelecem-se novos pardmetros de
producdo e relacdo, definemse novas epacididades, produzemse novos homens,

condlitui- e ndo gpenas uma nova vida, mas uma ‘ hova morte' .

4 A partir de um cadastro simples, basta conectar um computador a Internet, em qualquer parte do mundo ou a
qualquer hora, para acessar aos ‘corpos mortos nas comunidades virtuais. E claro que apropriagdo do ‘corpo
morto’ de que falamos é simbdlica. Ser imagem (signo iconico) significa tornar-se interpretante vivo, segundo Sdré,
significatornar-se “ medium” (SODRE, 2002, p.38).

® Para Fredric Jameson, a producéo de imagens deixou de ser um efeito de duplicacio e representacdo, para tornar-se
um processo de construgdo e simulacdo. Essa autonomia imagética, como conjunto de tragos & procura de
significagdo, € possivel de ser facilmente localizada na sociedade ocidental contemporénea, uma sociedade marcada
pela aceleracdo do tempo e pelo conseqiente esvaziamento de suas formas sociais (JAMESON, 2000.p.13).

6 Segundo Peter P4 Pelbart, “a reivindicacdo por um trabalho mais interessante, criativo, imaginativo obrigou o
capitalismo, através de uma reconfiguragdo técnico-cientifica de todo modo ja em curso, a exigir dos trabalhadores
uma dimensdo criativa [...], ou sgja, a intimidade do trabalhador, sua vitalidade, sua iniciativa, sua inventividade, sua
capacidade de conex& foi sendo cobrada como elemento indispensdvel na nova configuragdo produtiva’
(PELBART, 2003, p.96).

7 Para Muniz Sodré, a sociedade contemporanea (pés-industrial) rege-se pela midiatizacZo, ou segja, pela tendéncia a
“virtualizacdo” ou “telerrealizagdo” das relagdes humanas, presente na articulagdo do mudtiplo funcionamento
instituciona e de determinadas pautas individuais de conduta com as tecnologias da comunicagdo. A midiatizacéo é
uma ordem de mediagBes socialmente realizadas no sentido da comunicagdo entendida como processo informacional,
com énfase num tipo particular de interagdo (tecnointeragdo). Tratase de dispositivo cultura historicamente
emergente N0 momento em gue 0 processo da comunicagéo € técnica e industrialmente redefinido pela informagéo
(SODRE, 2002. p.21-22).
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A morte no Ocidente

O conceito que se tem sobre a morte e a atitude do homem diante dela tende a se dterar
de acordo @m o contexto culturd e histdrico. Philippe Aries, em sua Histéria da Morte
no Ocidente’, mostra que a atitude do homem diante da morte mudou radicamente a0
longo dos séeulos. Segundo ee, no inicio da Idade Média, havia uma familiaridade com
a morte, que era um acontecimento publico. O homem das sociedades tradicionais, néo
apenas 0 da primeira fase da Idade Média, mas também o de todas as culturas populares
e orais resgnava-se sem grande dificuldade & idéia de sermos todos mortais. E o que ee

denomina morte domada, uma morte domesticada.

Aries dirma que, naguela época, duas dtitudes eram comuns diante da morte: a
primera, a0 mesmo tempo a mas aitiga, a mas longa e a mas costumera, ea
resgnacdo a0 dedtino coletivo da espécie e resumia-se na seguinte frase morremos
todos. Ja a segunda, aparece no século Xl e traduz a importancia reconhecida durante
toda a duracdo dos tempos modernos, da prépria existéncia, e pode-se traduzir em outra

frese amorte de s mesmo.

No século XVIII, o homem das sociedades ocidentais tende a dar a morte um novo
sentido. Exdtara, dramdiza-a, desgjaa arrebatadora. Mas, ab mesmo tempo, ja se
ocupa menos de sua prépria morte, e, assm, a morte romantica, como classfica Aries,
€, antes de tudo, a morte do outro — 0 outro cuja saudade e lembranca inspiram, a partir
do stculo XIX, o culto dos timulos e dos cemitérios. No decorrer deste século, o
catolicismo desenvolveu expressdes sentimentais e comoventes, das quas havia s
afastado no século XVII1°,

Mais do que a rdigido, € preciso consdderar as caracteriticas da transformacéo
socioecondmica no seculo XIX, as taxas de indudtridizacdo e de urbanizacdo. Aries
(2003) afirma que a Europa do stculo XX escolhe a cremagdo como O ‘meio mas

radical de se livrar dos mortos. O historiador ressata que nos anos 80, na Franca, fez-se

8 ARIES, Philippe. Histéria da Morte no Ocidente Tradugo: Priscila Viana de Siqueira. Rio de Janeiro: Ediouro,
2003.

% No entanto, é preciso destacar que o caréter exaltado e comovente do culto dos mortos ndo é de origem cristd, mas
de origem positivista. Aries afirma que os catélicos filiaram-se a ele posteriormente, tendo-o assimilado com tanta
perfeicdo que logo acreditaram-no que esse cardter nasceu com o catolicismo (ARIES, 2003, p.73).
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uma espécie de ‘campanha promociona’ em favor da cremacdo, para resolver o
problema dos cemitérios lotados. As vantagens desse procedimento, segundo a
‘campanha, era um ritud mas barato e mais asseado, ao contrério dos enterros, com
jazigos insdubres, exumagtes e reducbes do cadaver. Mas td edratégia ndo funcionou.
O enterro continuou a ser a pratica mais corrente na Franca e na Europa, de maneira
gerd. Aries (2003) acredita que issO aconteceu porgque, segundo e, numa sociedade

marcada pelo crigtianismo, “o timulo se tornou a verdadeira casa da familid'.

Gérard Vincent (1992) recorre a explicacdo de Thomas para quem os ‘despojos Sa0
fundamentais. “Nada pior do que um cadaver ausente [...]. O que é um cadaver? Uma
presenca que manifesta uma auséncia’ (VINCENT, 1992, p.349). A partir dessa
perspectiva comeca-se a pensar 0 que fazer para conservar a presenca (lembranca) do
faecido, “esguecendo que ele ndo passa de um esqueleto em vias de nnerdizacdo’.
Thomeas (citado por VINCENT, 1992), afirma que a fotografia, o filme, a fita gravada e
0S processos de armazenagem de informacdo Ss80 recursos que podemos recorrer para
“guardar as lembrancgas do morto”. E vidumbra:

[...] Imaginar uma espécie de mnemoteca dos tempos futuros, como
existem bibliotecas, em que as pessoas poderiam consultar a vontade os tragos
dos desaparecidos, como fazem, por exemplo, 0os mormons. AsSm,
guardariamos aquilo sem o que ninguém e nenhum grupo pode viver: uma
memoaria e um passado (Thomas citado por VINCENT, 1992, p. 350).

A Internet, hoje, pode ser mnemoteca de que Thomas se referia A digitaizacdo da
morte, acreditamos, passa a estabelecer uma espécie de didogo de forma mais efetiva e
interativa entre 0s grupos estabelecidos em torno do morto. 1sso ocorreria porque, numa
redidade marcada pela midiatizacdo das relagbes socioculturais, a morte ndo escapa a
formatacdo mididtica de sua performance € necessaio eternizar esse Corpo, MesMo
morto, e ativar relagdes comunicativas a seu redor a fim de conservar a presenca do
fdecido.

A partir da hibridizacdo das velhas formagbes discursvas (texto, som, imagem), a midia
passa a implicar uma nova qudificagdo da vida, ou como afirma Muniz Sodré (2002),
um bios virtue. Em face das formas de vida tradicionais, conggtiria “na criagdo de uma
elicidade (costume, conduta, cognicdo, sensoridismo) estetizante e vic&ia, uma espécie
de ‘terceiranaturezal” (SODRE, 2002, p.11).
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Assm como Sodré (2002) percebeu um novo bios relacionado ao desenvolvimento das
tecnologias da comunicagdo e da informagdo, acreditamos em uma nova representacéo
da morte ou uma nova reacdo com a morte, a partir do conceito utilizado pelo autor de
vivéncia §ptica. De acordo com Sodré (2002), as tecnologias digitais de comunicaco
vidbilizam a indituicdo de um ethos (costume, habito, regra, espaco de redizacdo da
acd0 humana) midiatizado na contemporaneidade.

Ao andisar os ambientes digitais (Internet e redidades atificias e interaivas), Sodré
gponta um novo modo de presenca do sujeito no mundo, o que ee denomina como bios
midiatico. Segundo e, nos ambientes digitais, 0 usu&io pode entrar e mover-se gracas
a interface gréfica, trocando a representagio classica pela “vivéncia apresentativa’. E
uma forma condicionante de experiéncia vivida, com caecteridicas particulares de

tempo e espago.

Recorrendo a esse conceito de vivéncia gptica, acreditamos que uma nova formdizacéo
da morte socid € condituida, implicando uma outra dimensio da redidade, portanto
novas formas de percebé-la, pensala e contabilizé-la. O que ndo significa a extingdo das
formas tradicionais da ceriménia mortuaria e tudo que a cerca, mas a coexigténcia e
mesmo a integracdo da esfera do atua com a do ciberespaco, onde S0 proeminentes as

tecnologias digitalizadas.

As formas tradicionais de representacdo do ‘corpo morto’ (como a fotografia, o filme, a
fita gravada), interagem com as novissmas (0 virtud, o egpagco smulativo ou telerred
da hipermidia) expandindo a dimensdo tecnocultural, onde se condituem e se
movimentam novos sUjeitos sociais. Trata-se de uma nova modalidade de representacéo,
que supbe um outro espaco-tempo socid (imateriamente acorado na velocidade do
fluxo eetrbnico), e por certo, um novo regime de vishilidade plblica As novas
tecnologias do som e da imagem passam a condituir um novo campo do audiovisud,
proporcionando ao receptor acolher o mundo em seu fluxo, ou sg§a mesmo a morte

passa a ser reapresentada a partir da smulacéo de um tempo “vivo’ ou “presente’.

A Internet, por meio das comunidades virtuais, constréi a representacdo da morte e
desenvolve uma espécie de cerimdnia em torno de mortos desconhecidos do “grande

publico”. Notamos que, mesmo que a morte sga negada na contemporaneidade, ea
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ocupa lugar de destague na midia, que recria cerimonias tradicionais, agora também em
outra dimensdo: a digit. A morte celebrada nas comunidades virtuais da Internet
publicizam, através de imagens fotogréficas e textuals, a ceebracdo do ‘corpo morto’,
numa espécie de cortgo “eterno”.

Um exemplo é a comunidade Profiles de Gente Morta™®. Pela descricdo da comunidade,
percebemos a orientacdo que norteia, pelo menos, inicidmente, a narativa sobre a

morte:

Essa comunidade € dedicada a pesquisa de profiles de gente que
faleceu. Aqui vemos como, de uma hora para a outra, nossa vida acaba e
deixamos tudo para trés, inclusive bandidades como o Orkut, Fotolog, MSN,
etc...Banaidades essas que, por sua vez, podemos chamar de “rastros virtuais’.
Mas 0 que s80 esses rastros? Seriam eles Uteis? Um conforto para quem fica?
Uma imortalidade virtual? Bom, estamos ai para discutir...Queremos que vocé
poste o profile de agum conhecido seu que tenha morrido ou algum profile que
vocé conhece. N&o € permitido krincadeiras de ma intencéo, bem como falta de
respeito com os mortos. Deixo claro também que sou contra qualquer tipo de
violéncia e jamais fago apologia a morte aqui nessa comunidade. Sem mais,
desgjo que todos descansem em paz..."

Notamos pela descricdo da comunidade que a morte se da na cena publica, nos atos dos
participantes que congtroem juntos essa cerimbnia mortu&ia tecnologica e lancam
interrogacdes sobre a morte e o morrer. A medida que Guilherme Dorta, criador da
comunidade, convoca os paticipantes da rede de relacionamentos a reunirem links de
aces0 as paginas do perfil (o profile) de pessoas que ja morreram, ele convoca esses
mesmos participantes a se reunirem em torno dessa cerimobnia, onde a tranquilidede do
leito € subdtituida pela expiacéo quase que congtante do morto. 1sso porque no Orkut a
pagina pessoad (homepage) do entéo fadecido ndo € blogueada, pelo menos
imediatamente.*?

10 No Brasil, é a mais antiga comunidade que retine perfis de pessoas mortas da rede Orkut. Foi criada em dezembro
de 2004. Em 5 agosto de 2006, quando comegamos nossa pesquisa, a comunidade contava com 31.736 membros.
Atualmente esse nimero ja € maior. Além disso, outras comunidades virtuais de mortos fazem mencdo a ela. Um
exemplo € a comunidade “Sou viciado na Profiles de Gente Morta’, ou ainda a comunidade “Quando morrer me
coloque na Profiles de Gente Morta”. Disponivel em: http://www.orkut.com/Community.aspx?cmm=993780. O
acesso a comunidade também depende de cadastro prévio. A “Profiles de Gente Morta’ possui também um ste
disponivel em http://www.pgm.simdigital.com.br/ Acesso em: 05 de agosto de 2006.

1 Descricso do criador Guilherme Dorta para a comunidade. A descricsio é uma espécie de convite para novos
usuarios. Fica abaixo do titulo da comunidade que é o nome como a mesma € conhecida, nesse caso, Profiles de
Gente Morta A descrigdo, algumas vezes, também é o espago para orientactes sobre 0 acesso, se haregras, quais sfo,
etc. Disponivel em: http://www.orkut.com/Community.aspx?cmm=993780. Acesso em 05 de agosto de 2006.

12 Até o inicio desse ano, o Orkut mantinha os perfis inativos “circulando” na rede, ou sga, mesmo que 0S
proprietarios dos perfis morressem no espago real, seu ‘corpo digital’ continuava circulando no ciberespago.
Atualmente, segundo nossa pesquisa, 0 sistema comegou a eliminar alguns usuarios inativos (principalmente paginas
de suicidas) quando passados mais de doze meses. Cientes ¢k tal medida, as pessoas que costumam freqlientar as
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A comunidade funciona da seguinte manera: todo usu&io da rede de relacionamentos
Orkut precisa de um login e senha para acessar sua pagina e circular pela rede. Em sua
pagina, 0 usuaio disponibiliza perfil pessod, profissona e outros interesses, dém de
fotos, depoimentos, poesias, e 0 que mas desgar. Nessa homepage, o participante
agrega amigos, familiares e outros conhecidos (ou desconhecidos), conforme sua
vontade. Também participa de comunidades variadas, criadas por outros usu&rios, como
comunidades de filmes, misicas, celebridades, etc. No entanto, como cada homepage no
Orkut, gerdmente € individud, s6 quem tem o login e a senha de acesso é o préprio
usu&rio, assim, caso €e morra no espaco red, seu ‘corpo digitd’ continua circulando no
ciberespaco. Ou sga, mesmo mortas no mundo real, essas pessoas continuam recebendo
recados, como que se virtudmente pudessem ouvir os agpelos publicados. *Podemos

morrer e deixar NOSSoS restos virtuais pelarede’, observa Dorta™,

Observamos em diversos links dos “mortos virtuas’ que ha diferentes tipos de
mensagens, como oragles, poemas, frases saudosistas e até recados que deixam
entender que o participante desconhecia a morte do amigo ou do parente e soube por
meio da comunidade ou da pagina pessod. Além desses recados, ha os chamados spans,
mensagens, geradmente publicité&rias, que determinada pessoa envia para toda lisa de
Sua homepage e, os ‘ corpos mortos', como fazem parte dessa lista, acabam recebendo.

Segundo Dorta™, cerca de cinco novos profiles de mortos s3o publicados diariamente.
Acessando esses links é possivel desvendar toda a histéria que esta por tras da morte de
cada pessoa. Algumas trégicas como suicidios, estupros e acidentes de carros. De
mensagem em mensagem, ou como ha linguagem do Orkut, de “scrap em scrap”, pode-
se acompanhar a evolugdo de uma doenca ou a higtéria de jovens combinando uma

viagem que terminou em um acidente.

A Internet, por meio das comunidades virtuais, esta congruindo uma outra narrativa em

torno da morte. Os usuarios dessa rede de relacionamentos tém a posshbilidade de

paginas dos mortos comegam a copiar o conteido (como fotos, videos, declaragdes, €etc) e criar novas paginas em que
possuam o login e a senha. Assim os “corpos mortos’ continuam circulando na rede. Para algumas pessoas € uma
forma de prestar homenagem aos mortos, para outros, para manter os vinculos na rede e ha também aqueles que
criam tais perfis apenas como “brincadeira’.

13 InformacAo obtida por meio de entrevista on line com o criador da comunidade Profiles de Gente Morta, Guilherme
Dorta, no dia 21 de maio de 2006.

% | dem p.14.
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participar de cortgos e veldrios diariamente, evitando, assm, o sepultamento find do
‘corpo morto’. A ceriménia virtud é uma espécie de rdigido, em que cada um participa
a sua maneira, deixando mensagens de carinho, oracles, poemas, musicas, desenhos, ou

até expressando sentimentos de revolta pela fata do outro.

A patir do fluxo congante de mensagens, as carimdnias digitais interferem diretamente
no cotidiano dos usu&ios, lancando-os em outro registro de experiéncia a experiéncia
da morte. Como SO possuimos a experiéncia da morte através de outros sujeitos, a
Internet passou a posshilitar de maneira mas efetiva essa vivéncia, ja que nas
comunidades virtuais é possivel, aém de trazer a tona 0 corpo entéo ausente, escreve,

remangar, inserir fotos, copiar e colar fragmentos de vida a partir da morte.

Notamos que, na contemporaneidade, h& uma nova maneira de o homem se colocar
diante da morte. Ao mesmo tempo em que dimentam 0 desgo de esquecimento da
morte de 9, os melos de comunicagdo Sf0 a via principal de contato com a morte do

outro. A morte, que € sempre a do outro, € algo que, agora se encontra mais proxima.

Se a morte domada, como denominou Aries (2003), € uma cerimonia publica, familiar e
até esperada no leito do moribundo, podemos supor, em aguns aspectos, que €a é
retomada™® a partir da ‘morte digitd’. Retomada na medida em que é celebrada,
percebida, pensada, em outra dimensdo da redidade: o ciberespaco. Nas comunidades
virtuais dos mortos, notamos que a morte € de certa forma, mais tolerada. Por outro
lado, ndo podemos deixar de perceber que a morte romantica, a morte moderna, é
aenuada. 1sso ndo dgnifica que as pessoas deixaram de sofrer pela perda, mas o
sofrimento, nos parece, tornou-se menos solitario e discreto, menos secreto, nessas
comunidades. As comunidades virtuais dos mortos promoveram uma espécie de retorno
a ceimonia publica, O que em vez dessa cerimbnia ser organizada pelo proprio
moribundo (como afirma Philippe Ariés quando fada da morte na Idade Média), da é
congtruida, diariamente, por seus usuarios.

B Ha uma espécie de retomada da morte domada, mas com diferencas significativas. Apesar da familiaridade com a
morte, Aries, afirma que os antigos temiam a proximidade dos mortos. Segundo ele, os antigos honravam as
sepulturas e promoviam cultos funerarios para impedir que os defuntos voltassem para perturbar os vivos (ARIES,
2003, P.36).
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O conceito de morte parece subvertido em confronto com a digitdizacd do corpo do
morto, reestruturando o chamado “descanso eterno”. A morte e 0 comportamento diante
dela so reconfigurados a partir do advento das Novas Tecnologias de Comunicacéo,
empreendidas numa sociedade em que o valor do corpo, estgja ele vivo ou morto, esta

associado aimagem que o mantém

Nossas andlises prévias nos fazem partir do conceito de vivéncia dptica, utilizada por
Muniz Sodré (2002), para explicar 0 novo ethos (costume, habito, regra, espaco de
redlizacéo da acdo humana) da sociedade a partir das novas tecnologias da comunicacdo
e informacdo. Nos ambientes digitais, como as comunidades virtuals, o usu&io pode
entrar e mover-se gracas a interface gréfica, trocando a representacdo classica pelo que
Muniz Sodré (2002) chama de “vivéncia apresentativa’, uma forma condicionante de

experiénciavivida, com caracteristicas particulares de tempordidade e espacidizacéo.

Em uma rdetura desse concedto, verificamos que uma tendéncia semdhante pode ser
obsarvada na comunidede virtud Profiles de Gente Morta, na medida que os
participantes promovem celebragtes e ritos em torno do morto, dando presenca a uma
ausncia, de maneira mas interativa entre os usuaios e estabelecendo vinculos, quase
gue di&rios, com os mortos, por meio de textos (oragdes, mensagens, poemas), imagens
e arquivos de misica. H& uma espécie de retorno (€ claro, com suas diferencasl) de uma
morte domesticada. O corpo inanimado do cadaver “retornd’ em forma de pixels. As
visitas aos cemitérios e timulos pouco freqlentes na morte moderna, retornam em outro
espaco ha morte contemporanea: a ‘morte digital’. Mesmo o corpo cremado pode ter seu

duplo no ciberespaco, possibilitando aos parentes e amigos um ‘fragmento de vidal .

No universo hipermididico vive-se 0 corpo reproduzido, na medida em que viver
parece ser exercitar sentidos, interferir por intermédio deles. Entdo como fadar de morte
como finitude do corpo, como auséncia do outro, como fata de comunicacdo socid,
quando o espago virtua faz mas que replicar a redidade? Como fdar de
impermanéncia, quando esse espaco oferece uma redidade lida, condruida e
modificavel por operagBes viabilizadas pelas tecnol ogias?

As comunidades virtuais, a nosso ver, sd0 processos publicos de comunicacdo, uma

espécie de indtituicdo ludica, nos apropriando do termo de Sodré (2002), sGo espacos
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urbanos, como as igrgas e os cemitérios, para 0s “encontros com a morte’; para os ritos.
S&0 espacos de construcdes de préticas sociais.

E preciso deéxar daro que ndo se trata aqui de idedizar as novas tecnologias de
comunicagdo, mas notar 0 desenvolvimento e seu uso nas praicas de sociabilidade
contemporanea. Assm, notamos, a priori, a configuracdo de uma grande rede de
comunicacdo baseada na ‘experiéncia pessod’ com a morte. S8o préticas cotidianas
congtruidas com a gjuda dos novos ambientes desenvolvidos pelas novas tecnologias.

Aplicada a0 ambiente hipermidiético, a compreensdo acerca do retorno de uma morte
domesticada, ultrgpassaria, assm, a logica sobre o comportamento relacionado a morte
domegticada da |dade Média, para incorporar novas presencas, linguagens e elementos
cognitivos que, de aguma maneira, gudam a condruir uma nova Histéria da morte, que

incita as atividades de sentido.

Ha ainda outras observaghes. a primeira delas esta relacionada aos anlncios de mortes,
como as notas de faecimento, que na modernidade pertenciam aos meios impressos. No
ambiente digitd, anincios ganham nova dimensdo. Por meio das comunidades
virtuais, as notas de faecimento, convocacBes para missas, enterros e velérios tornaram-
s conclames funer&ios com um poder de circulacdo infinito, possbilitando a
participacdo, inclusve, de desconhecidos, na cerimdnia mortuaia Anunciar a morte,
torna-la publica € uma prética nas comunidades virtuais que privilegiam essa temética.

Essas préticas parecem confirmar outra premissa pela qud a digitdizacd da morte
passa a estabedecer uma egpécie de didogo mais efetivo e interativo entre 0S grupos
estabelecidos em torno do morto, como um retorno dos rituais e encontros acerca da
morte. No entanto, nos ambientes digitais dessas comunidades, todo enterro deve ser
compreendido como temporario, podendo o usudrio ‘recorrer ap cadaver’ a qualquer
momento. 1sso ocorreria porque, numa redlidade marcada pela midiatizacéo das relagtes
socioculturais, a morte ndo escapa a formatacdo mididica de sua peformance €
NEcessAio eternizar esse corpo, mesmo morto, e aivar relagbes comunicativas a seu
redor.

Forma-se uma espécie de biografia, congtituida ndo apenas pelos fragmentos deixados
por esse corpo quando Vvivo (os perfis que sBo montados nas comunidades pelo préprio
usuario), mas também pelos relatos congtruidos pelos participantes da rede em forma de
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lembrancas e acontecimentos em que o individuo, quando vivo, paticipou. Através das
diversas mensagens deixadas em cada homepage, 0 usuaio pode tracar uma biografia
do morto e gudar na construcéo dessa prética discursiva, participando da manutencéo (e

Invencdo) desse corpo.

Além dos usu&ios contribuirem para a condrugdo biogréfica do individuo, ees
ecrevem para 0s mortos, pratica ndo usua no ambiente exterior ao ciberespago. Esses
rearranjos, por sua vez, passam a gerar temporadidades e espacididades que, quando
combinadas, diferemse daguelas observadas na Idade Média (antiga morte
domesticada). Devemos ressdtar que todas essas préticas relacionadas a morte estéo,

em nossa perspectiva, ligadas as narrativas construidas no corpo e por meio do corpo.

Em uma socedade cada vez mas midiatizada, o dinamismo das novas tecnologias
confere, ainda mais, as paavras, imagens, musicas, o poder de enunciagdo e capacidade
de producdo cognitivaa O ambiente mididtico das comunidades virtuas se caracteriza
como lugar de performance de vozes de personagens que ritualizam e recriam a morte.
Uma performance da dimensdo humana, uma vez que a morte esta associada ao corpo
gue se torna presente e “convida’ outras pessoas a participarem da construcdo da
narrativa. Esse corpo torna-se permanente, pois é condituido dentro de uma ambiéncia
de profundo apelo e presenca sensoriais, que constroi referéncias concretas do dia-a-dia
dos participantes da rede. S0 préticas sociais que forjam, em certo ponto, as estruturas

tradicionais e se tornam novas maneiras de perceber a morte como representacéo.

E preciso ressdtar, que representagies S50, pois, o resultado de préticas articuladas que
manifetam o mundo socid, deixando ver ou permitindo ver, produzidas pelos grupos
gue as tecem na dependéncia de disposiches mais ou menos etéveis que partilham.
Portanto, os discursos sGo sempre culturais e afetam os sujeitos e os conduzem a uma
nova concepcdo de s proprios e do mundo. A maneira como iso se da é o que Michel
de Certeau (2004) chama de invencdo do cotidiano, em que se visuaizam as condicdes
e 0s processos que desvendam sua construcao de sentido. A partir de tal consideracao,
podemos perceber que morte domada e morte romantica, para usar as terminagdes
dadas por Aries (2003), sG0 apenas representacOes que agora, percebem-se indéveis (a

ditima mas que a primera em nossa hipotess), ujeitas a diferentes edtdgios de
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publicizacd que incluem diferentes aores socias e uma ‘nova materididade, que
viabiliza sua circulagéo e gpropriacéo.

Para Sodré (2002), a midiatizacdo da sociedade oferece a perspectiva de um eticismo
pardeo, fundamentada pela tecnologia e pelo mercado. Esse eticismo, ou eticidade,
como denomina Sodré, seria congtruido a partir de ensaios, “negociagbes’ discursvas
ou interfaces com o ethos tradiciona. Assm, nossa pesquisa visa considerar como 0s
diferentes significados e gpreensdes da morte advindos das préaticas sociais podem ser

representativos de universos cognitivos que se interpelam na producdo de sentidos.

Ao andisar os “mortos virtuals’ tentamos reencontrar 0s sentimentos em relacéo a esse
acontecimento sngular e universalmente partilhado. Em uma época marcada pelo ritmo
das imagens, verificamos que as representagdes de morte domada e morte romantica,
propostas por Philippe Ariés em sua Histéria da Morte no Ocidente apresentam, na
contemporaneidade, brechas que permitem novas interpretacbes sobre a morte e as

aitudes que a envolvem.

De acordo com Barthes (2003), as figuras se destacam segundo possamos reconhece,
no discurso que esta passando, adguma coisa que foi lida, ouvida, experimentada
Congideramos tais comunidades como locais de construcBes que apresentam vestigios,
indicios e marcas que posshilitam recondruir o universo da morte na sociedade
ocidental, suas expectativas e suas trandformagfes na consciéncia dos individuos e na
maneira em que as representagbes sobre a morte sGo condtituidas por meio de
experiéncias cotidianas. Existe, para nos, uma nova producdo discursiva acerca da

morte, ou sga, umanovaformade se relacionar com o fato de que todos somos mortais.
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