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RESUMO

A pesguisa PIBIC/CNPg que estd sendo desenvolvida busca entender como as empresas
jorndigticas reegem as novas tecnologias e inovaches. Para isso, a letura de uma
bibliografia de outras &eas do conhecimento, como por exemplo a administracdo, foi
necessaria para entender conceitos que pudessem auxiliar o entendimento dos assuntos
abordados. O Jornal da Cidade foi 0 caso escolhido para ser estudado de forma mais
detadhada por possui agumas caracterigticas que facilitariam o seu estudo, como maior
circulagdo do Estado e uma estrutura tecnoldgica considerada moderna, embora com as
suas limitagoes.
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1-Introducdo

A forma como as empresas jorndigticas encaram a inovagdo e como conseguem
desenvolver e se adaptar aos novos processos e técnicas, quer provenientes de
indtituiches de pesquisa, quer por empresas contratadas para isso € 0 grande objetivo
desta pesquisa. Da mesma forma, também € citada a pesquisa gplicada desenvolvida
naciondmente e como da esta servindo para auxiliar as empresas jorndidicas. Além
diso, ese estudo tem a pretensdo de aumentar 0 conhecimento nessa &ea e na
comunicacdo de forma geral, servindo de base ou referéncia para outros pesquisadores.

Para redizar essa tarefa, a leitura de uma bibliografia que fde da &ea da
comunicacéo e do jornaismo € obrigatoria, mas também a busca de conceitos em outras
areas do conhecimento foi necessaria para 0 entendimento de conceitos como tecnologia
e inovacdo, por exemplo. Juntamente e ja aplicando 0s nossos conhecimentos
adquiridos com a leitura do materid bibliogréfico, trabaharemos com o estudo de um
caso dentre os meios de comunicacdo do Estado de Sergipe, que servira para conhecer a
redlidade em que estamos inseridos.

Para ese esudo alguns concetos sfo fundamentais inovagdo, tecnologia,
pesquisa aplicada, ciéncia, jornaismo e pesquisa.

O estudo se concentrara também na internet e na sua tecnologia, uma vez que ea
se dedtaca dentro desse processo de inovacdo, conduzindo as grandes transformagtes

organizacionals e estruturais dentro das empresas jorndisticas.
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Assm, nesse artigo que segue, serdo expostos alguns resultados, previsdes e
metas a serem desenvolvides. E necessaio compreender a relevancia dos conceitos
agpresentados a seguir, porque mMesMo que ndo edgam ligados diretamente a0
jornalismo, des so gplicados as empresas jorndidicas e permeam o desenvolvimento

tanto da producéo jorndigtica quanto dainovacéo e tecnologia aplicadas a elas.

2- Evolucao Tecnolégica e Inovacdo nos Veiculos de Comunicacao

Embora sempre arasada tecnologicamente, a imprensa brasileira também va
incorporar as tecnologias que fizeram com que ea evoluisse. Dessa forma, a histéria da
imprensa no Brasl sa de uma rdacéo atesand paa transformar-se em empresa,
diando-se ao capitalismo e as suas mudancas.

A adogdo de novos indrumentos para auxiliar o trabaho dos jornaistas
aconteceu gradativamente. Uma grade mudanca tecnolégica para a época foi a
utilizacdo do telégrafo e telefone, que embora largamente empregado nas redacoes de
paises como Estados Unidos, Franca e Inglaterra, véo ser utilizadas no Brasil somente
depois dos anos 30. Também a méguina de ecrever chega tardiamente, uma vez que SO
em 1938 elafoi adotada nas redacoes.

Outra tecnologia revolucionaria foi 0 uso da maquina fotogréfica, que demorou a
ser popularizada (SO depois da segunda guerra mundia chega ao Brasil). O ingrumento
promoveu um sdto de qualidade na forma como a matéria era passada ao letor. Antes
desse periodo a foto era tida como ago secundario. Hoje, ela tornou-se parte do texto,
sendo a sua presenca imprescindivel. Também a adocdo de cores, iniciada nos jornais
somente a partir da década de 80, demonstra a evolucéo tecnoldgica dosjornais.

E possived notar que os jornais também evoluiram quanto & técnica empregada
na exrita das suas matérias e reportagens. Se inicidmente os jornais eram fetos por
romancidas, cronistas e ec., no inicio do século XX, com a profissondizacdo, os
jornaistas vao ser influenciados por escolas americanas e adotam as suas técnicas,
mudando a escrita braslera e introduzindo conceitos como lead, objetividade
jornaigtica, e outros inerentes ao fazer jorndigtico da atualidade.

Apesar de todas as mudancas tecnolOgicas pelas quais o jorndismo passou
durante toda a sua historia, somente a partir do século XX as empresas de comunicacéo
assumem um carder empresarial, tomando a forma que podemos encontrar hoje. E
nessa época que 0s principas jornas investem em equipamentos gréficos, permitindo a
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sua ampliacdo e ofiticacdo. Essas mudangas trazem  conseqUéncias como  uma
digribuicdo mais rfpida e uma jornada de trabadho ainda mas desgestante para o0s

profissonas.

3- Década de 80- o Computador na Redacdo

Sem esguecer de todas as evolugdes tecnoldgicas que o jornalismo ja passou, €
possivd afirmar que as duas Ultimas décadas foram verdadeiramente revolucionarias.
Quer pela importancia da tecnologia frente aos concorrentes, quer pelos beneficios que
ela pode trazer para 0 seu produto, o fato é que as empresas jornaisticas entenderam
gue a tecnologia tornouse imprescindivel para uma midia que enfrenta as mais variadas
incertezas em relacdo a0 mercado consumidor do seu produto e aos seus concorrentes.
A verdade é que h& muito que o jornd impresso deixou de ser a Unica ferramenta de
informacéo disponivel. Além de competir com a televisdo, radio e todos os recursos que
Ihes so favordveis, a exemplo da rapidez, imagem €tc., agora oS jornais impressos se
véem ameacados com o crescimento dos Sitesinformativos naiinternet.

O computador e a internet s80 tecnologias que revolucionaram a forma de fazer
jornalismo. Quando o primeiro chegou as redacbes no inicio da década de 1980, tendo
seu uso intendificado a partir da década de 90, promoveu uma série de mudancas, dentre
elas ganho de produtividade. A introducdo dessa nova ferramenta de trabalho val ser um
marco para a forma de fazer jornalismo, ja que ela denota uma nova visio das empresas
jorndidticas, “que ficaram anda mais empresarias e técnicas, adotando padrdes de
produtividade e exigindo uma série de critérios profissonals’ (Badessar, 2003).

Esses profissonais agora tinham que se adaptar & mudangas impostas por um
setor que exige qudificacdo, profissondizaco e intensficacéo do trabaho.

“As mudangas na redacdo sdo percebidas pelos jornalistas de diversas
formas, ndo s6 no ambiente e na estrutura fisica, mas, também, numa nova
relacdo com o texto, objeto de trabalho dos jornalistas. O fazer texto através
do computador e de suas possibilidades no processamento e arquivo de texto
ganha mobilidade e rapidez. Diferente da maguina de escrever, o

computador hifeniza, permite a insercéo de informacfes em qualquer ponto
do texto e permite ao repérter compartilha-1o”. (Baldessar, 2003).

A internet também va contribuir de forma bastante expressiva, ja que vai mudar
as bases nas quais o jorndismo é feito, influenciando a forma de apuracdo, escrita e

relacionamento com as fontes e latores, cada vez mais informados e exigentes. Essas e



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisd plinares da Comunicacao
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

outras mudancas, a exemplo do maior controle sobre o tempo de fechamento, que fica
mais reduzido de modo a permitir que o jorna estgla nas bancas mais cedo, podem ser
notadas.

Segundo pesquisa redizada pelo Nucleo de Pesquisa em Producdo Jorndigtica
Apoiada em Computador (Inforjornal) do curso de Jornalismo da UFSC, a internet é
utilizada peos jorndigas principdmente  para  gouragdo  de  informages,
correspondéncia eletrbnica, pesquisar, ler revidas e jornais, enviar matérias para a
redacdo e também para redlizar entrevistas quando o contato pessod com a fonte ndo €
possivel. Os sites mais visitados pelos profissonais para a elaboracéo de matérias sdo 0s
Sites das bibliotecas, os governamentais, os de revistas, o do IBGE e do UOL.

Além disso, € possivel perceber uma grande dteracdo no perfil do profissiond,
gue precisa edtar informatizado, gpto a trabahar com as novas tecnologias, o que Maria
Jo¢ Bddessar va chamar de profissond “polivdente’. O profissond precisa ser
rgpido, saber tratar uma foto, diagramar, editar, produzir artes e entender de varios
softwares e como lidar com €es a0 mesmo tempo- aguele que ndo esta apto a isso €
excluido. Além disso, é importante que esses profissonais sabam lidar constantemente
com o0s impactos da mudanca tecnolégica e com o envolvimento intdectud e
habilidades cada vez maiores.

O fim do revisor dentro das redagbes exige que o jorndigta tenha total dominio
sobre 0 seu idioma e que ndo cometa erros na ecrita, dém de conhecer outros,
principadmente o inglés. Até mesmos as faculdades de comunicacéo ja expandem a sua
grade curricular, introduzindo disciplinas voltadas para 0 ensno das novas tecnologias.

Também as empresas sB0 exigidas dentro desse processo. “A globdizacdo da
economia impde as empresas jorndigicas, ndo SO a brasileira, 0 emprego de recursos
tecnolOogicos como uma das formas para otimizar a competitividade e se credenciar para
disputar mercados em expansdo”(Baldessar, 2003, pg 21). Além disso, as empresas
comegam a raciondizar as dividades, implantando as novas tecnologias para a obtencéo
cadavez maior do lucro.

Essa nova etgpa, que exige anda mas dos profissonas, traz uma fase de
incerteza com relacdo ao desemprego. Para eles, a adaptacéo a nova realidade ndo é
tranquiila, j& que “a smples introducdo de uma nova tecnologia, desacompanhada de um
esforco ddiberativo de adaptacdo, ndo € suficiente para conferir competitividade a uma
organizacdo. A tecnologia precisa, por um lado, ser gustada ao contexto especifico em
que sera golicado” (Tigre, 2006). Esse € também o ponto de vista de Chiavenato,
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defendido em seu livio Administracdo, Teoria, Processo e Prética, quando o autor
afirma que 0S noOvos processos e ingrumentos introduzidos pela tecnologia nas
empresas sempre causaram impacto na sua estrutura organizeciond.

Esse é um ponto polémico no qua os autores ndo B0 unanimes. Se iniciadmente
agueles que ndo se adaptaram ou ndo eram mais necessarios foram subgtituidos, apds o
primeiro impacto as tecnologias podem oferecer novas oportunidades de trabalho, a
exemplo da proliferacéo de diversos portais online. Com a expansdo da internet para os
usuarios comuns, abre-se um fildo de usuarios interessados em informacdo, o que pode
ser oferecido pelosjorndistas atraves dos sites noticiosos.

N&o sO os jornalistas enfrentaram esse medo, mas pessoas empregadas nos mais
diversos postos de trabalho dentro do jornal. O avanco tecnoldgico traz o problema do
desemprego, “enxuga’ aempresa, redidade vivida em qualquer area de trabal ho.

Um exemplo desse impacto das novas tecnologias dentro das redagBes € o caso
das mudancas implementadas pela Folha de Sdo Paulo. Na década de 80 a Folha impde
rigidas regras para os seus profissonais, que ndo aceitam de forma pecifica. “Apés a
posse de Otavio Frias Filho como diretor de redacdo da Folha de Sdo Paulo, em mao
de 1984, foram demitidos, sob aegacdo de insuficiéncia técnica, 27 jorndistas. Ao todo,
entre maio de 1984 e fevereiro de 1987, registraram-se 474 demissbes , numa redacdo
de 360 profissonais- em media, uma demissdo acada 2,1 dias’ (Baltessar, 2003) .

Lider em circulacdo do pais, com 307.937 exemplares di&ios, o ‘Folha de Sio
Paulo’ investiu macicamente em méo de obra qudificada e tecnologia para assumir uma
posicio de destague na imprensa brasileira. E um exemplo déssico de visio empresaria
no jornaismo.

Entre os anos de 1968 e 1974, o jorna adquiriu impressoras oOffse,
fotocomposicdo e mehorou seu ssema de didribuicio. Em 1978 foi lancado o
primeiro projeto editorid da “Folha” — diga-se 0 primeiro de uma s&ie que davancou
substancia mente a venda dos exemplares.

Em 1980, a empresa mais uma vez inovou ao informatizar toda a sua Redacéo.
Também nos anos 80, infogréficos e outros recursos foram adotados para melhorar os
textos e torna-los mais claros e didéticos para o leitor.

A entrada da Folha na internet aconteceu com o Folha Web - um ste smples que ficava
hospedado em um provedor da Embratel. A redacéo do porta locdizava-se no prédio da
Agénciade Noticias do Jornal.
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Em 1996, época em que os conhecimentos sobre internet ainda eram bastante
limitados no Brasil, surge, aravés de uma equipe limitada de 20 jorndistas, 0 Universo
Online, um dos maiores provedores de internet do Brasil e que pertence & Folha de Sao
Paulo e ao Grupo Abril.

Quando comegou a funcionar, em 28 de abril de 1996, o dte possuia servidor
proprio e era uma mistura de contelidos da Folha de So Paulo e de outros jornais
nacionais e internacionais. Um grande avanco naforma de fazer jorndismo.

Hoje, o portd Uol é o principd porta de conteldo pago do pais, com 1,5
milhdes de assnantes, segundo dados disponivels no dSte da prépria empresa

(www.uol.com.br).

ApGs anos de experiéncia, 0 Uol reuniu em seu site o maior contelido de Ingua
portuguesa, com canais variados que vao desde o entretenimento a noticias, acumulados
em 42 estagOes teméticas e mais de mil canais diferentes.

Sua audizacdo noticiosa, redizada em curtos intervaos de tempo, é feta
através de uma equipe de jornalistas que trabaham para o portd. Também € possivel ler
edicOes da Folha de Sdo Paulo e de dguns jornais estrangeiros, aém do contelido de
revigas ndo SO nacionais, mas também internacionais. . Segundo pesquisa do Ibope, o
UOL teve umamédia de 1,329 bilh&o de acessos mensais em 2006.

Tecnologicamente, o UOL inovou mais uma vez quando diversificou sua capacidade
multimidia, desenvolvendo a TV UOL, onde € possive acessar videos pela internet.
Além da TV, o UOL também possui uma rédio, onde o internauta escolhe o que gostaria
de ouvir.  Shopping, bate-papo, blog pessoais, fotoblog e dbum de fotos sdo

ferramentas que o portd utiliza para promover ainteratividade.

4- Promessas Tecnolégicas para o Jor nalismo Impresso

A primeira das grandes promessas [@ra os jornais sao os Centros de Impressao.
Seria dgo smilar a0 que ja acontece com grandes empresas jornaigticas de Sdo Paulo
na distribuicdo dos jornais, quando eas se uniram e cria’]am os Centros de Distribuicgo,
com uma substancid redugdo dos custos com transporte e outros. Nos centros de
impressdo haveria também a unido das empresas, que invettiriam em equipamentos de
dltima geracdo, o que acderaria o processo, mehoraria a quaidade e otimizaria os
custos. Outras tendéncias sGo 0 jornd detronico, a reducéo do formato dos jornais,
possivelmente para o formato tablGide, e a cada vez maior interagdo entre os setores do
jornd.
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As redes e as bases de dados sdo tecnologias que estdo sendo empregadas pelas
empresas de forma bastante eficiente. Pegando o conceito de redes € possivel dizer que
as “redes internas de comunicacdo sdo colecBes de recursos web mantidos dentro de
espacos corporativos para producdo, troca, utilizacdo e armazenamento de informagtes
pelos membros da ingtituicéo (Quinn:2002 gpud Elias).

Através dessas redes é possivel redizar a troca de informagBes internas (nem
sempre priorizada pelos jorndigas), criar um Sstema eficiente de comunicagdo e
promover uma maor interacdo entre os profissonas, quebrando o dto grau de
individualismo inerente a profissao.

Para Quinn (2002) as redes podem servir de fonte de informacdo, fontes para
pesquisa, melo de distribuicdo de documentos e instrumento para maximizar o tempo de
trabalho. Também para Elias Machado os beneficios das redes para o jornaismo so
incontestaveis, de dirma “A entrada em pefeita sntonia tanto dos profissonas,
quanto das diversas editorias entre 9 nas redagOes das organizaches jornalisticas
contemporéness passa pela criagdo de redes internas descentralizadas de comunicacéo.
A articulacdo destas redes posshilita 0 aumento da cooperagéo, estimula a participacéo
e goresenta como resultado final um trabaho de natureza mais coletiva’.

Segundo Castdlls

“O aceso a internet torna-se indispensavel se levarmos em conta o
fado de que atividades econOmicas, socials, politicas e culturais
essencials por todo o planeta estdo sendo estruturadas pela internet e
em torno dela, como por outras redes de computadores. De fato, ser
excluido dessas redes € sofrer uma das formas mais danosas de
exclusfbo em nossa economia e em nossa culturd’.

Colocando esse ponto de vista mais uma vez em discussio, € possive sdientar
as vantagens das redes como ferramentas de organizacéo em virtude de sua flexibilidade
e adgptabilidade inerentes, caracteriticas essenciais para sobreviver e prosperar num
ambiente em rgpida mutacéo (Castells, 2003)

Outra ferramenta que, segundo Suzana Barbosa pode conferir caracteristicas
diferenciadas par o jorndismo digita nessa nova era da informacdo é a Base de Dados.
Assim como as redes, guda a organizar as informacles, facilitando o trabaho dos
profissonals, que podem acessar ndo apenas 0 que produziram, mas também o que foi
feito por outros profissonais. Faando em bases de dados redritas a empresss, é
possivel airmar que com a sua introducdo, redizada na década de 80 e utilizada pelas

jorndigtas a partir da década de 90, os profissonais da aérea passaram a contar com mais
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uma forma de escrever suas noticias, facilitando 0 acesso ndo SO a informagdes externas,
mas também internas.

Do ponto de vista do letor, as bases de dados utilizadas pelas organizacOes
jorndidicas online - potencidizadas e facilitadas pelo recurso “Buscd’ - abre a
possibilidade de obtencéo do contelido desgado ou uma extensio deste, mesmo sem a
matéria estar disponivel na pagina principa do ste.

Suzana Barbosa exemplifica trés fungbes smulténeas e complementares das bases de
dados. o formato para a estruturacdo da informacdo, suporte para modelos de narrativa
multimidia e memdria de contedidos.

Tanto as bases de dados quanto as redes sdo exemplos de varias tecnologias que
auxiliam o trabdho jorndigico. Embora o modifique, fadlitam a agouracdo e
desenvolvimento do mesmo. Obsarva-se com a introducdo dessas tecnologias a
foomacdo de um profissond mas globdizado, &gl e que digpde de vaiadas
possibilidades quanto a obtencéo de informagdes. Vae ressdtar que assm como 0s
jorndigtas, também os letores etfo mas vigilantes. Tratase de uma consequéncia
advinda com a internet, que proporciona um aargamento das posshilidades e de

veiculos que podem ser consultados e confrontados.

5- AsEmpresas Jornalisticas e a Tecnologia

Assim como acontece em outras aeas, implementar produtos ou processos
tecnologicamente novos ou gprimorados tem o principa objetivo de gerar lucro,
ganhando em competitividade, rapidez e atingindo grandes expectativas. Nas empresas
jornaligticas ndo € uma redidade diferente. Quando ocorre um investimento em
tecnologia, o fator determinante continua sendo 0 mesmo: oferecer um produto (jornal)
melhor para o cliente (laitor), afim de que ee fique “preso” e satisfeito com o produto.
Melhorar a diagramacdo, impressio, didribuicdo, sBo adgumas das fungbes da
introducdo da tecnologia em um jornd. Dentro do trabaho jorndigtico, a tecnologia traz
ganhos como melhoria da gpuragdo, isso gracas a variedade de recursos disponivels
(internet, Skype), e a uma enorme gama de softwares que auxiliam no trabaho (bases de
dados, redes).

Nos grandes jornais, jA é possive notar a adocdo dos mais variados recursos

tecnoldgicos. Em redagBes menores €les tornam-se mals escassos, porque investir em
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tecnologia exige grandes somas de recursos financeiros, sendo os seus resultados
sentidos a longo prazo.

Se as empresas jorndidicas ja se convenceram da necessdade da tecnologia
para 0 gperfeicoamento do seu produto, para vencer a concorréncia e conquistar
clientes, 0 mesmo néo se pode afirmar com relacdo ao processo de inovagéo.

Como citado acima, investir em inovacdo é uma atividade que exige custo - na grande
maioria das vezes eevado - 0 que afasta essa possibilidade da maioria das empresas. No
ramo jornaigtico € umaredidade ainda mais presente.

A empresa jorndigtica ndo inova, ndo desenvolve a sua tecnologia, ela compra o

gue esta disponivel no mercado de forma que isso se adapte as suas necessidades.
“A pequisa redizada por uma empresa visa principdmente a0 desenvolvimento de
novos produtos, ao aperfeicoamento de produtos existentes, a melhoria dos processos
produtivos e a introducdo de inovagbes organizacionais’ (TIGRE, 2006). Sendo essa
também a necessdade de qualquer empresa jorndigtica, por que elas ndo produziriam
Inovacdo?

A midia impressa, de fato, é extremamente cara de ser produzida. Isso acarreta
em uma dificuldade maor para as empresas inovarem. Enfrentando um mercado
consumidor com baixa renda, se comparado aos grandes mercados, como Estados
Unidos e Europa, os jornais brasileiros tém ainda a desvantagem da fata do habito de
leitura em gande parte da populagéo. Aliado a isso estéo as elevadas taxas de impostos,
matéria- prima de vaor extremamente caro, ou até mesmo fata de visdo empresariad de
adguns

Mas ndo € S0 is0, nos paises desenvolvidos, a maior parte das inovagdes sfo
produzidas pelas empresas e pelo Governo, que oferece subsidios para que da se redize
- & universdades sio um exemplo disso. Levando-se em conta que as empresas
jornalisticas ndo desenvolvam esse papel, ele caberia a universdade e aos académicos
da é&rea que, segundo Dizard, poderia desempenhar um papd vita no esclarecimento das
guestdes, ndo se detendo as ameacas contidas, mas procurando ver 0 panorama inteiro.

Para que a inovacdo sga possivel, gerdmente sdo utilizadas as pesquisas basica,
aplicada e a experimental. Dentro desse processo, podemos afirmar que o campo de
jorndismo é bastante carente na redizacd0 da pesquisa aplicada. Tendo como principa
objetivo a solucéo de problemas préticos, esse tipo de pesquisa raramente € redizada
Isso vai se condtituir em um problema grave para a &ea de jorndismo, ja que a pesquisa
gplicada tem muito a contribuir com a area.
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Se as empresas jorndigticas ndo desenvolvem as inovacBes por conta propria,
recorrendo a outras aeas para solucionar problemas inerentes a atividade, cabe aos
pesquisadores redizar um intercambio, auxiliando na resolugdo. O faio de ignorarmos
esse problema dentro da academia abre espaco para uma perpetuacéo deles.

A pexquisa agplicada poderia contribuir de forma eficaz para isso. Aliada a
pexquisa bédca e experimentd, que ja sio longamente redizadas nas nossas
universidades, poderiamos avancar muito ao entendermos que o papd de desenvolver a
area da comunicacdo € nosso. Recorrer a outras areas do conhecimento, promovendo a
interdisciplinaridede € fundamenta, mas a principd responsabilidade de promover a
evolucdo da profissio é dos pesquisadores do campo, que devem tornar a pesguisa

aplicada dindmica e flexivel para conseguir atender a essa demanda.

6- O Caso do Jornal da Cidade

O Jornal da Cidade (JC) foi escolhido para ser a empresa estudada no Estado.
Isso porque € o jorna de maior circulagdo em Sergipe e possui condicles necessirias e
compativels com as necessidades da pesquisa.

Fundando na década de 70 quando se inicia aformacdo dos primeiros grupos de
comunicacdo no Estado de Sergipe, o Jornal da Cidade, assm como grande parte das
publicacBes brasleras, faz parte de um monopdlio familiar. Quando foi fundado em
1971 por Nazério Pimentel, destacou-se por apresentar um magquin&io mais moderno
gue 0s seus concorrentes de entdo. Ressaltando esse carater monopolista dos meios de
comunicacao que em Sergipe val se repetir, 0 JC seria comprado um ano depois por
Augusto Franco, importante politico da época, filho de familiade usineiros, que gozava
de grande prestigio entre os civis e militares. Quando comprou o jornal, Augusto Franco
japossuiaaradio Atdaia, que adquiriu em 1969 e a estacdo de televisio 31 de Marco
Cand 8.

Um grave problema ndo 6 do Jornal da Cidade, mas de todaamidiaimpressado
Estado de Sergipe, é a suarentabilidade. Quer pelafata de independéncia desses
periddicos, quase sempre diados a politicos de forma direta ou indireta, que pelafata
de hébito de leitura entre a populacéo ou pelo grau de andfabetismo que ainda assola
parte da populacdo do Estado, o fato € que aleiturade jornais congtitui-se em uma
atividade muito pouco praticada em Sergipe. O Ultimo censo do Ingtituto Brasileiro de
Geografia e Eqtatigtica (IBGE) indica que Sergipe possui uma popuacéo de 1.967.791
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milhdes de habitantes. Desse total, 18,4% da populaco é andfabeta. SO em Aracgu
seriam 50 mil pessoas iletradas.

De acordo com dados fornecidos pelo jornd, a tiragem do JC hoje seria de
10 mil exemplares de terca a sdbado e 14 mil as domingos. Novamente néo é possivel
a verificagdo desses dados, uma vez que, assim como em 1999, o JC néo € auditado pelo
IVC. Em Sergipe, somente o jorna semand Cinform o é.

O fato é que esses periddicos sdo extremamente dependentes de andncios
publicitarios para sua sobrevivéncia. Seguindo umatendéncia de jornais de todo o
Brasil, onde os assinantes tém um grande impacto sobre avenda dosjornais, 0 JC
também depende dessas assnaturas para sua sobrevivéncia, que, novamente segundo
dados da empresa, chegam a6 mil. Exemplificando essaredidade, a Folha de Sao
Paulo tem 88% de suatiragem gracas a suas assinaturas, seguida pelo “Estado”, com
86% e pelo Globo, com 83%.

Tecnologicamente 0 Jornal da Cidade procurou acompanhar as evolucgdes por
gue passava aimprensa brasileira. Quando estreou em 1971, ainda em formato tabl éide,
possuia 0 parque grafico mais moderno do Estado, logo assumindo a primeira colocagéo
como jorna di&io mais vendido do Estado. Em 1989 seu parque grafico foi modificado
com aimplantacdo de rotativas mais modernas, novamente na vanguarda estadudl,
guando foi possibilitada aimpresso do formato standard e também tabldide. Essa
renovacdo do parque permitiu uma aceleracdo na distribuicdo dosjornais.

Em 1999 o0 JC passaria por uma revolucdo, que aingiria ndo O o setor grafico
da empresa, mas também a redacdo. Nesse ano mais duas unidades de impresso
gréfica, juntamente com equipamento de pré-impressfo permitiram mais velocidade e
umamelhor qualidade do jorna. Também nesse periodo ocorre ainformatizacéo da
redacdo, acomposicao do jorna e aprimeiratiragem com paginas coloridas e designer
Inovador, com a mudanca de logotipo, letras e legendas, o que tornou o jornal mais
moderno.

Vendido a0 preco de R$1,50, sua matéria-prima, como papd, tinta e filme, é
comprada fora do Estado. Com uma circulacdo de terca a sdbado e uma especid aos
domingos, 0 JC chega aos 75 municipios sergipanos, dém da Bahia e Alagoas.

Com relagdo ao seu contedo editorial aborda os acontecimentos jorndisticos
locais, nacionais e internacional's nas areas palitica, econdmica, esportiva e socid. Seu
contetido é relativamente diversificado, sendo dividido em Caderno A, que traz politica
naciona, internacional eloca. Caderno B, composto por sete paginas- 5 de cidade,
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sendo uma de policia e duas de esportes e o Caderno C, feito com matérias de culturae
variedades.

Em 2004 € inaugurado o site www.jornal dacidade.net que traz o contelido do

impresso. Segundo dados fornecidos pela empresa, o Site possui uma média de 11mil
acessos ao dia. Em 2006 mais umavez o JC tem a sua estrutura fisica reformada. Dessa

vez s20 introduzidos 20 novos computadores mai's equi pamentos no seu parque gréfico.

7- Congideragdes Finais

Se ainovagéo, a ciéncia e a tecnologia sfo fundamentais no desenvolvimento de
uma sociedade, proporcionado uma quaidade na mehoria de vida da populacdo das
formas mais diversas possiveis, queremos entender como ees funcionariam dentro de
uma empresa jorndidica, para ssber de que forma o jornalismo poderia auxiliar nesse
processo.

Como vigto acima, ainda estamos distantes de redizar uma verdadeira integracéo
entre universidade e empresas jorndigticas. No entanto, é urgente entender que e
uma dterretiva vidvd para melhorar o campo de estudo e a qudidade do materid
produzido por esses veiculos.

A letura de textos e livros estranhos a0 campo de atuagdo do jornalismo foi
necessria para entender conceitos que ndo seriam encontrados dentro da nossa érea,
uma vez que, embora 0s meios de comunicacdo estggam envolvidos dentro do processo
de inovacéo e tecnologia, anda ndo existe uma bibliografia basica que trace como ea
funciona. Por iso, optamos pela leitura dos concetos de forma gerd para redizar uma
adaptacéo ao campo de estudo.

A pesguisa ainda ndo esta pronta, visto que 0 estudo de caso do Jornal da Cidade ainda
néo foi concluido, o que sera feito no proximo Més aravés de um question&io aplicado,

onde poderemos inferir diversas questdes fundamentais ao nosso estudo.
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