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Resumo

A andlise dos recursos de linguagem utilizados na producdo das matérias sobre o
referendo das trés principais revistas semanais de informago — Epoca, Istoé e Veja —
permite-nos dar visibilidade a algumas estratégias que tornam opaca a transparéncia que
se espera do jornalismo. O que pretendo demonstrar é justamente 0 que ndo esta
declarado, mas que participa da informagdo. E o jornalismo visual, por meio da
producdo e edicdo grafica, é responsavel ndo sO por facilitar a organizacdo e a
assimilacdo da mensagem, mas também e principamente construir as primeiras
camadas da mensagem — as camadas que podem tanto reorganizar ainformagao, criando
novas assimetrias, valorizando mais determinados elementos que outros ou mesmo criar
algumas predisposi¢oes para a leitura.

Palavr as-chave

Jornalismo visual; semiética das midias; imagens na midia.

Em 23 de outubro de 2005, em referendo popular, os eleitores brasileiros responderam a
guestédo “o comércio de armas de fogo e municdo deve ser proibido no Brasil?'.
Milhdes de pessoas compareceram as urnas e tiveram de manifestar seu voto diante de
duas laconicas opgdes de resposta: “sim” ou “ndo”. Durante aguele més de outubro, o
referendo foi motivo de conversas e discussdes nas ruas, nos bares, nas escolas, nas
igrejas e nos lares brasileiros. Duas foram as principais fontes de argumentos pré e
contra a proibicdo da comercializacdo de armas e municBes. o jornalismo e a

propaganda.
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A propaganda foi realizada por meio das campanhas de grupos parlamentares
defensores de cada uma das posi¢cOes em insergcdes na programacdo das emissoras de
radio e da televisdo aberta, nos moldes da propaganda eleitoral obrigatéria. Assim, cada
grupo pbde apresentar depoimentos, argumentos e estatisticas, estrategicamente
apresentados, visando seduzir os eleitores, sgja pela razéo sgja pela emogdo. Com a
polarizagdo agressiva, as campanhas procuraram ndo so estabelecer as diferencas entre
as duas propostas, mas também combinar a afirmacéo de seus argumentos com a
desvalorizagéo dos argumentos do outro grupo.

Caberia ao jornalismo o papel de ponderar cada uma das posi¢oes e, dessa forma,
municiar a opinido publica com informagdes que Ihe desse a autonomia para decidir
sobre seu voto no referendo. N&o foi 0 que ocorreu naquele més de outubro. Algumas
emissoras de televisdo e de radio e alguns dos principais veiculos do jornalismo
Impresso e ontline assumiram claramente uma posicdo diante das opgdes de voto,
enquanto outros permaneceram no mesmo paradigma da imparciaidade jornalistica,
porém camuflando as suas verdadeiras intengles, apoio ou simpatia a uma ou outra
proposta para a questdo da comercializagdo de armas e muni¢des no Brasil.

A andlise dos recursos de linguagem utilizados na producéo das matérias sobre o
referendo das trés principais revistas semanais de informaco — Epoca (Editora Globo),
Istoé (Editora Trés) e Veja (editora Abril) — permite-nos dar visibilidade a algumas
estratégias que tornam opaca a transparéncia que se espera do jornalismo. Entenda-se
aqui o termo transparéncia como a relacdo univoca entre os diversos elementos que
compdem o materia jornalistico, em que o0 que esta no nivel superficia ou aparente da
informacdo corresponde ao que efetivamente esté4 sendo transmitido pelo conjunto.
Como o processo de informagdo s pode ser considerado completo quando processado
cognitivamente e interpretado pelo leitor, a producéo de sentido realizada pelas paginas
impressas e pelas paginas web implica a leitura encadeada dos diversos elementos, em
uma organizagdo combinada de diacronia e sincronia. Neste artigo, pretendo abordar
algumas dessas edtratégias, particularmente as que sdo de responsabilidade do
jornalismo visual: o uso das cores, das formas, da tipografia, das imagens e da
distribuicdo espacial dos elementos. Tomo por base a classificacdo dos cddigos da
comunicagdo do semioticista tcheco Ivan Bystrina e os estudos acerca da estrutura

simbdlica do poder do tedrico da midia da Alemanha, Harry Pross.

Fragmentos de um discurso
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Autodenominado neuroantropélogo, o0 médico inglés Oliver Sacks tornouse
mundia mente conhecido pelos relatos literérios que produziu sobre seus pacientes. S&0
relatos sobre pessoas que, acometidas de deficiéncias neurolégicas provocadas por
doencas ou acidentes, passaram a interagir como as informagdes do cotidiano de alguma
forma muito particular. Em um de seus relatos (Sacks, 1997: 96-100), o discurso de um
presidente transmitido pela televisdo é assistido em uma enfermaria de afasicos —
pacientes incapazes de compreender as palavras mas muito sensiveis ao “tom” da
informagédo (modulagdo da voz, gestos, posturas, etc.). Sacks percebeu, durante aquela
transmissdo, porque ali todos riram do discurso do presidente; ndo se pode enganar um
afésico com palavras. Com percepcao diferente dos af sicos, uma paciente com agnosia
total (para a qual a percepcdo € inversa a deficiéncia dos afésicos, ou sgja, percepcao
deficiente das qualidades da voz e apurada para as palavras e construgdes gramaticais)
também acompanhou a transmissdo e o resultado do discurso ndo foi mais favoravel ao
presidente como pode ser observado no comentario da paciente “Ele ndo é
convincente” (...) “Seu uso das palavras € inadequado. Ou ele tem deficiéncia cerebra
ou alguma coisa a esconder”. (Sacks, 1997: 100). Sacks concluiu que “t&o astutamente
foram combinados o uso enganoso da palavra com o tom enganoso, que sO 0s que
tinham dano cerebral ficaram ilesos, ndo foram logrados.”

De certa forma bastante semelhante, os diversos elementos da composicéo da
noticia nas paginas ou nas telas aparentemente sempre formam conjuntos coerentes,
mas, muitas vezes, podemos também entender que a composicdo gréfica, tal qua a
“modulacdo” da mensagem verbalizada oralmente e o tom geral produzido pelos
elementos visuais da noticia ndo correspondem a informacéo declarada. Caberd, entéo,
aos estudos de jornalismo visual, abordar as diversas formas como se da a producéo de
sentido em produtos mididticos como jornais e revistas (impressos ou online),
desvelando as estratégias intencionais, 0S equivocos e até mesmo preconceitos que,
despercebidos, interferem na qualidade do jornalismo que praticamos. Ou sgja, acredito
gue, ao colocar em relevo e isolar cada elemento que participa na construcéo desses
produtos midiéticos, poderemos evidenciar também quais sdo as informacdes que de
fato sdo enunciadas. 1sso € como e pudéssemos pleitear minimizar os danos de sermos
um tanto insensiveis e ma formados para a leitura de imagens, mesmo que para isso
tenhamos que temporariamente nos comportar como 0s agndsicos e os afasicos da

cronicamédica de Oliver Sacks.
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Lopez Hidalgo (2002: 63-5) define trés formatos pelos quais o jornalismo visual
procuravalorizar aleitura dos jornais: aleitura em dupla velocidade, aleitura rdpida por
fragmentacdo e os novos formatos, como a infografia. No primeiro, 0s elementos séo
organizados de forma a permitir uma leitura totalizante e superficial da noticia por meio
da combinac&o de alguns elementos em destaque, e, caso suscite o interesse do leitor, ha
desdobramentos em textos, graficos e imagens que demandam a leitura mais pausada,
atenta e aprofundada. No segundo, o contetdo é fragmentado em partes e hierarquizado
em niveis diferentes, provocando uma leitura mais linear e paulatinamente cada vez
mais profunda, mantendo sempre um elemento principa que se desdobra em
secund&rios e complemertares. No terceiro, novos formatos combinam texto e
Ilustragdo em perfeita complementaridade, na mesma estrutura.

Ao procurar definir as caracteristicas do jornalismo visual, Gade alerta que

0 desenho de um periddico ndo tem unicamente uma fungdo articuladora,
mediadora ou racionalizadora; e ndo constitui um mero elemento instrumental,
uma técnica e uma arte. E, também, uma linguagem e uma cultura que oferece
um aporte criador, necessario para a transformacéo das atitudes, dos valores,
dos métodos e da prética das organizagBes. (Gade, 2002: 8).

Assim, sga em qualquer um desses formatos que relacionam os diversos
elementos da noticia, proponho que, além de compreender a totalidade da informacéo,
também devemos atentar para o processo de producdo de sentido. Acredito que sera
desta forma gque poderemos manter a postura critica diante da producéo midiética de
apelo visual, principalmente quando em jogo estdo questbes politicas, econdmicas e
humanas. S80 nesses contextos que intencdes podem ser camufladas, a interpretacdo
pode ser direcionada e a autonomia do leitor prejudicada. Em pesquisas anteriores
(Guimaraes, 2001; Guimardes, 2003), tive a oportunidade de demonstrar como a cor
pode se antecipar aos demais codigos durante o processo de recepcdo e interferir
diretamente no resultado final de determinada mensagem. Mas este ndo € um privilégio
da cor; em cada composicéo visua, a estrutura que compreende equilibrio e tensdo,
contrastes e dimensdes, planos de percepcao, atencao e direcionamento de leitura, entre
outras caracteristicas da organizacdo visual, pode provocar a sequencialidade na leitura
em gue cada elemento participe da informacdo entra em cena a sua vez, por vezes de
forma linear, por vezes de forma circular no campo visual, intercalando ato de ver e ato

de ler. A presentidade da informago visual, o todo se desfaz em unidades menores,
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reconstruindo-se em discursividade que nem sempre corresponde ao gque a palavra
escritaregistra

Entreosim eonao

A partir de Niklas Luhmann, Ciro Marcondes Filho reafirma a idéia de que os

meios de comunicagdo a0 mesmo tempo cuidam e minam sua propria credibilidade:

Absorvem a informacdo e sua critica, realizando, na prética, 0 engodo da
duplicidade, como no caso dos dois lados da noticia, ilusdo para aqueles que
acham que na dupla opcdo encontra-se automaticamente a democracia
(Marcondes Filho, 2002: 189).

Durante o periodo que antecede os pleitos eleitorais 0s principais meios de
comunicacdo brasileiros tentam manter o discurso aparente de imparcialidade e
raramente assumem as preferéncias dos proprietérios dos meios ou do grupo
socioecondémico representado por eles, ou até mesmo as opgdes comerciais do veiculo,
embora sgja possivel detectar atendéncia a favorecer candidatos ou partidos politicos na
producdo do material noticioso ou editorial, incluindo a pauta, a edicdo, a producdo de
imagens (fotojornalismo ou ilustracdo) e a producdo gréfica de capas e paginas de
jornais e revistas. O proprio jornalismo incorpora a idéia de imparcialidade em seu
discurso promocional e, muitas vezes, ressalta essa proposta como sendo a sua melhor
qualidade.

Seria de se esperar, entdo, que durante os preparativos para o “referendo das
armas’ 0s principais meios de comunicagdo optariam entre apresentar-se como veiculo
de informacdo imparcial e de utilidade publica ou defensor do interesse publico,
deduzido como sendo a favor da paz, contrario a qualquer natureza violenta como 0 uso
e comércio civil de armas. Segundo as definicdes ocidentais do jornalismo apresentadas
por Kunczik (2001: 97-114), a primeira representa o papel do jornalismo mediador:
“Atribui-se aos meios de comunicacdo a fungdo precipua de facilitar a comunicacéo
entre todos 0s grupos que participam na formacéo da vontade politica, criando assim a
opinido publica dirigida” (Kunczik, 2001: 100); a segunda, por sua vez, representa o
papel do jornalismo socialmente engajado: “ o defensor ndo se sente comprometido com
o principio da neutralidade de valores; identificando-se com os valores do publico ou

partes do publico, fazendo uma campanha vigorosa pela difusdo de idéias ou fatos, sem
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reivindicar a posse da verdade fundamental sobre o assunto tratado” (Kunczik, 2001:
98).
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A manchete de Epoca (3/out./2005) — “ARMASENTENDA ANTES DE

VOTAR” (Figura 1) — denota um terceiro tipo de jornalismo, também identificado por

Kunczik (2001: 101): o que propde um papel educacional, que consideramos ndo menos
iluminista. Ou sgja, agqui esta menos o entendimento do papel formador da informacao,
como defende Romano (1998), ao tratar da formacgéo da mentalidade submissa levada a
cabo pela midia e pela educacdo, mas o conformador que supde que “os jornalistas
detém mais informagdo e S&0 mais capazes que as outras pessoas de chegar a percepcoes
politicamente racionais’ (Donsbach apud Kunczik, 2001: 101). Na mesma semana, a
revista Veja (5/0ut./2005) publica a manchete “REFERENDO DAS ARMAS:. 7
RAZOES PARA VOTAR NAO” (figura 2), posicdo declaradamente parciad e
assimétrica, em parte caracterizada no jornalismo do tipo “defensor” e “denunciador”,
ao propor desmascarar os argumentos “pacifistas’ daqueles que apdiam a proibicéo da
comercializacéo de armas e munigoes.

Na semana seguinte, a revista Epoca (10/out./2005) trouxe novamente o assunto
para a capa — “10 MITOS SOBRE AS ARMAS/CONTRA OU A FAVOR, AS
FALSAS IDEIAS QUE CONTAMINAM O DEBATE SOBRE O REFERENDO”
(Figura 3) —, pleiteando um distanciamento dos argumentos utilizados pel os promotores
das duas opcdes de voto e, com isso, procurando valorizar-se como a imprensa que néo
€ seduzida ou parcial. Na mesma semana, o impacto causado pela posicdo assumida da
revista Veja refletiu na opcdo de capa da IstoE (12/out./2005) — “REFERENDO DAS
ARMAS/7 RAZOES PARA VOTAR SIM/7 RAZOES PARA VOTAR NAO/SO
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VOCE DECIDE” (Figura 4) — Embora sgja evidente que a oposi¢do da IstoE em
relacdo a Veja tenha sido mais motivada pela concorréncia comercial, perceptivel pela
parédia da manchete de capa (texto e opcdes de grafia, tipografia e cores), a partir
dessas trés propostas de cobertura do referendo, encontramos também correspondentes
visdes de jornalismo, pouco claras para o leitor. Para ele, tudo permaneceu como uma
0posicdo entre 0 “sSM” e 0 “na” e, mesmo assim, ndo téo claro visto que o “sSm”
representava a “proibicdo” e 0 “ndo” a“permissao”.

Portanto, entre 0 IM e o NAO, o que esta declarado nas opcdes editoriais das
revistas semanais é a opcéo pelo NAO narevista Veja, a mediacio imparcial entre SIM
e NAO narevista IstoE e na edicdo da primeira semana de Epoca, e o distanciamento
em relacdo tanto aos argumentos SIM e quanto ao NAO na edicdo da segunda semana
de Epoca. O que pretendo demonstrar neste artigo, € justamente o que ndo esta
declarado mas participa da informagéo. E o jornalismo visual, por meio da producéo e
edicdo grafica, é responsavel ndo sO por Bcilitar a organizagdo e a assimilagdo da
mensagem, mas também e principalmente construir as primeiras camadas da mensagem
— as camadas que podem tanto reorganizar a informagdo, criando novas assimetrias,
valorizando mais determinados elementos que outros ou mesmo criar agumas

predisposigoes para a leitura

Os espacos reservados para editorialS €  riguas: fevitacs s 19
artigos  opinativos  costumeiramente  s&0 Lifgng';i:'igfjl
desenhados de forma bastante transparente, onde
ilustragdes, titulos e outros destagues visuais sdo
complementares a0 texdo e partem dele no

processo produtivo/criativo. A ilustragdo de

Galismarte para a coluna de Sérgio Davila na
Revigta da Folha (16/out./2005, p. 19) e o titulo

do artigo apontam para a mesma diregdo: a opcdo pelo “sim” (Figura 5) A ilustracéo
recorre a alguns codigos que exploraremos na andlise da producdo visual das revistas.
Note que é construida a partir de algumas polaridades. iconografia — flores x muni¢ao;
colorizacéo — verde x vermelho na figura, claro x escuro no fundo; posicdo — uma arma
na metade inferior X outra na metade superior; direcdo — uma arma aponta para a direita
e em diagonal ascendente (agcdo e vigor) x outra que aponta para esquerda e em diagonal
descendente (reacdo com “guarda baixa’); posicionamento — uma arma esta

representada na posicdo compativel com aquela que o leitor estaria segurando X outra
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gue esta na posicao compativel com aguela segurada por outra pessoa a frente do leitor.
A combinagcdo dos diversos elementos da imagem, portanto, reforca a polaridade
assimétrica favorecendo a opcéo pelo “sim” ja apresentado de forma bastante assertativa
pelo titulo do artigo “Alguém tem que dizer sm”. Essa € a primeira rapida leitura e que
jaéopinativa. O leitor pode optar por ler ou ndo o texto.

Para Pross, os conceitos e os valores que normalmente atribuimos as imagens e
gue podem interferir na producdo das mensagens séo validados pelo que ele denomina
experiéncias primérias ou pré-predicativas. Sao simbolos de primeira percepgdo, quando
ainda ndo sdo discursivos. S&o os primeiros a orientar 0 homem no processo de fazer-se,
adquiridos quando o “recémnascido experimenta 0 espago circundante como uma
ampliacdo da prépria corporeidade” (Pross, 1980: 43). As oposic¢les dentro-fora, claro-
escuro e vertical-horizontal, segundo Pross (1980; 1989), sdo os principais valores que,
respaldados na ontogenia humana, predeterminam e validam os simbolos, como as
imagens.

E importante notar que, da mesma forma que devemos recorrer s experiéncias
pré-predicativas para compreender como as imagens se tornam simbolismos carregados
de vaores, esta também na génese da binaridade “sim/ndo” a explicacéo para parte dos
efeitos provocados pelas mensagens em questdo. Para isso considerei relevante retomar
0 estudo de René Spitz, O Ndo e 0 Sm: a génese da comunicacdo humana (Spitz,
1998), que tomou por base 0 artigo Negacgao (1925) de Freud.

Para Freud (apud Spitz, 1998. 85), 0 julgamento negativo substitui
intelectualmente a repressdo, com mais eficiéncia, inclusive pela economia de energia
psiquica. “A funcéo de julgamento envolve, em Ultima analise, dois tipos de decisoes.
Ela pode afirmar ou negar que uma coisa tenha uma propriedade particular, ou ela pode
afirmar ou por em divida que uma imagem particular exista na realidade’ (Spitz, 1998:
85). Dagui j& € possivel perceber os motivos que levaram muitas das productes
jornalisticas sobre o referendo a adotarem o julgamento negativo como estratégia, em
gue a acdo afirmativa é superada pela negacdo da afirmacéo daidéia a qual se desga se
opor. A considerar que todo ato de comunicagdo € um ato que substitui uma agdo social,
a andlise das estratégias do jornalismo torna-se cada vez mais relevante. Durante o
periodo que antecedeu o referendo, a informacdo jornalistica, principamente na
producdo visual, foi estruturada para validar o julgamento implicito nas varias matérias

publicadas, conforme a defini¢éo freudiana da funcéo de julgamento.
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O conceito de “Nao” ndo existe no inconsciente.(Spitz, 1998: 97). O conceito
Ideacional do negativo nasce com a recusa do bico do ®i0 da mée, na situagdo de

saciedade na amamentacdo, originando inclusive o gesto negativo de cabeca:

ApOs a consolidagdo do conceito do negativo, essa dicotomia é transportada
para um julgamento abstrato que afirma ou nega que uma coisa tem uma
propriedade particular. Em esséncia, esta foi também a decisfo tomada ao
desgar trazer dlguma coisa para ou afastar adguma coisa de mim, pois essa
decisdo implicara o julgamento: “1sso € bom e aquilo é ma” (Spitz, 1998: 98).

Perceberemos adiante que tanto o uso de cores quanto a diregdo das figuras
reproduzidas também produzirdo efeitos de sentido que criam no leitor a necessidade de
afastamento, principio da recusa e do julgamento assimétrico.

Para a Semidtica da Cultura, a unidade minima de producéo de sentido € o texto,
compreendido como complexos e coerentes sistemas de signos. No jornalismo visual,
podemos determinar que o texto a ser analisado serd um dos elementos (foto, ilustracéo,
titulo, matéria etc.), um conjunto de elementos organizados em determinada unidade
(uma capa de revista, uma dupla de paginas, uma pagina, uma matéria etc.), ou ainda
uma série ou conjunto destas unidades (uma série de matérias, de capas de publicacdes,
de publicactes etc.). Dada a natureza do jornalismo, por mais que procure adbjetividade,
gualquer um desses textos ndo serd um texto racional, mas ssm um texto cultural.
Bystrina (1989) classifica os codigos da comunicagdo em trés niveis. os codigos
primarios, biofisicos, predeterminados geneticamente; os codigos secundérios,
linglisticos, do compartilhamento social, adquiridos por processos de ensino e
aprendizagem; e os cddigos tercidrios, culturais, estruturados na imaginagdo como
sobrevivéncia psiquica do homem, responsaveis pela formacdo de uma segunda
realidade pela qual 0 homem consegue superar a primeira realidade, em que ele sofre os
efeitos do mundo fisico e tem consciéncia de sua condi¢do mortal.

“Tanto na sua ontogénese como na sua filogénese, no inicio o0 homem vé tudo
como nitidos contrarios, como oposi¢des.” (Bystrina, 1989: 19). A estrutura fundamental
dos codigos culturais € binaria (caracteristica ja presente nos codigos biofisicos),
organizada em polaridades (valores “positivd” e “negativo”), e assimétricas. Na
assimetria, normalmente os valores negativos s80 mais fortes que 0s positivos.
(Bystrina, 1989)

E interessante também observar a fungio de afirmacio apresentada por Spitz

(1998: 103), onde em cada nivel ha uma acdo correspondente: nivel arcaico de ndo-
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diferenciaco, nivel das relagbes de objeto, nivel ideaciorel e nivel semantico
significam, respectivamente, recepcdo, impulso para, aceitacdo/afirmacdo, palavra
“sm” ou gesto de cabeca vertical. Para Spitz, a partir da definicdo de afirmacdo de
Freud “quando n&o encontra oposi¢do, a quaidade da pulsdo € sm”. Isso reforca
também a idéa de que, na polaridade das opcdes do referendo, 0 “ndo” é mais forte,
impingindo-nos & assimetria, porém como valor também negativo, visto que a opcéo
pelo “ndo” se opde arecepcao e a aceitacdo da prépriaidéia defendida pela proposta do

voto “néo”, assim como se opde a orientacdo a este voto (0 “impulso para’).

Polarizagdes cromaticas

A cor-informagdo cobre de significacdo os varios elementos de uma composi¢éo
visual na propaganda ou no jornalismo. Por exemplo, se a motivagdo para aplicagdo de
cores na tipografia ndo for exclusivamente técnica ou estética, respondendo aos
principios de harmonia, equilibrio, contraste, visibilidade e legibilidade, inevitavelmente
projetara a escolha de cores para a construcdo simbdlica e cultural. Com informacdes
polarizadas, as opcdes de cores também determinardo alguma relacéo de oposi¢do. Com
fregliéncia, o desenho da informacdo de temas como violéncia recorre a combinagdo
negativa vermelho-preto. Nesse caso, 0 vermelho se opbe ao branco, como podemos
observar em véarias manifestacbes e protestos quando o objeto do protesto ou a
mensagem do protesto fazem referéncia direta a violéncia ou a paz (Guimardes &
Paiero, 2004) e também no campo da politica, embora na recente histéria do Brasil, a
polarizacdo cromatica tenha se fortalecido na oposicdo entre vermelho e amarel o/azul
(Guimaraes, 2003). No entanto, no centro do sistema simbdlico das cores, em relacbes
derivadas de raizes fortalecidas pelos textos culturais, o vermelho se opde ao verde ou
ao azul. O gue como codigos biofisicos tem origem na oposi¢do agua-fogo ou ar-fogo
torna-se assimétrico nos codigos culturais, por exemplo, no imaginério religioso ao
fazer referéncia a céu e inferno, nas festas populares como o boi-bumba da cidade de
Parintins, na Amaz6nia, em gque ha uma encenada disputa entre os representantes do boi
Garantido, identificado pela cor vermelha, e os do boi Caprichoso, identificado pela cor
azul, ou ainda, no outro extremo do pais, na disputa futebolistica dos clubes porto-

alegrenses Internacional e Grémio.
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Percebe-se que, ao definir a identidade visual das campanhas, os dois grupos
responsaveis pela propaganda do referendo optaram por cores que pudessem produzir

imagens positivas (Figura 6).

Figura b identidade visual das Assim, ao escolher as cores nacionas,
campanhas do referendo

priorizando o azul, a campanha “Voto N&o”
procurou evitar a polarizagdo de cores que,
certamente, a projetaria para 0 campo semantico

negativo. A campanha pelo “Sim”, de outro lado,
- SE: optou pela identidade visual em que prevaleceu os

matizes verdes. Se na identidade visua das duas
campanhas a binaridade das cores foi despolarizada, visto que ndo h& outros textos
culturais ou estruturas pré-predicativas que pudessem emprestar valores polarizados
para uma disputa entre verde e azul, como ha em abundéncia para uma disputa entre
azul e vermelho, verde e vermelho e preto e branco, 0 mesmo ndo se aplica a producéo

do jornalismo visual.

Figuras 9e 10
Sfod (12500l £2005],
p.T0&pES

‘ -_'ﬁ--

I-.--':-:- X 2 * ﬁ_gureﬂes
LN TR | St S2008), p T4 0 RT3

Observa-se na paginagdo das revista que contrapuseram 0s argumentos, que na
edicZo de 3 de outubro de Epoca (Figuras 7 € 8), “sm” é desenhado em verde e “n&o”
em vermelho, e na edicéo de 12 outubro de Istoé, “sim” é desenhado em azul, “n&o” em
vermelho, e “confirma’ em verde, na explicacdo passo-a-passo para utilizagdo da urna
eletrénica (Figura 9) e em outro box com alguns esclarecimentos mantém a polaridade
“dm-verde’ e “ndo-vermelho” (Figura 10). E evidente que a opcdo pela assimetria que
negativiza mais ainda o0 “ndo” é também fortalecida pela reproducdo da urna e etrénica

com uma tecla verde para a fungéo de confirmar o woto e uma laranja (quase vermelho)

paraafuncdo de cancelar.
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Para solugdo da estrutura original binéria-polar-assimétrica dos textos culturais,
uma série de operagdes sdo propostas por Bystrina (1989). A ligacéo dos pdlos por um
elemento intermediario, a pluriarticulacéo, a identificacdo dos dois pélos e a supressdo
da negacdo sdo alguns desses padrdes de solugdo da assimetria. Mas o jornalismo tem
grande apego as estruturas polarizadas e assimétricas, por permitirem articulagdo mais
f&cil além de responder ao principio da economia de sinais, facilitadora da ampliagdo do
alcance das midias (quanto menor o repertério, maior o publico). Desta forma, o padréo
de solucéo de assimetria proposto por Bystrina que podemos observar ser muito
utilizado no jornalismo € a inversdo dos polos. “Por meio da inversdo, a forca do
negativo deve ser superada, ou entdo engajada e isso acontece nas situacdes em gue 0
negativo se torna insuportavel ou insuperével” (Bystrina, 1989). Percebe se o0 papd das
inversdes e 0 uso da cor-informacdo nessa série de capas das revvista semanais. a
utilizacdo das cores na capa de Veja (5/out./2005) representa uma inversdo com a
intencdo de tirar o valor negativo das “7 razbes para votar ndo” (Figura 2), enquanto as
cores da capa da revista IstoE reforcam a assimetria desfavorével ao “n&o”, embora néo
sgja esta a intencéo declarada (Figura 4). Embora entre as cores escolhidas para colorir
os fundos e as figuras predominem o0s matizes escuros ou vermelhos, nas capas que
trataram do referendo, dada a énfase nas manchetes, séo as cores da tipografia que
direcionam a producdo de sentido. Ao escolher o amarelo para 0 nimero “7” e para a
palavra“NAQ”, a solucdo visua da capa de Veja (5/out./2005) carrega de positividade a
opcdo pelo “ndo” (defendida pela revista). De fato, desde as diversas agfes culturais e
institucionais positivas para fortalecimento da identidade brasileira a partir das
comemoragdes dos 500 anos de descobrimento do pais, em 2000, e do bom momento do
futebol brasileiro, o amarelo tem sido utilizado para agregar vaor positivo. Uma
reinversdo se deu, portanto, quando na semana seguinte alstoé (12/out./2005) optou por
parodiar a estrutura da capa da Veja: 0 amarelo passa a desenhar o SIM e o vermelho o
NAO, reconstituindo a polaridade assmétrica, valorizando o SIM e ndo mais 0 NAO
como em Veja. Mesmo as cores dos elementos secundarios podem interferir ou
contribuir na producdo de sentido: nas duas capas, “referendo das armas’, intréito da
manchete, é grafado em verde, aproximando ainda mais a opcdo (NAO para a Veja,
SIM paraalstoé) aidentidade visua nacional.

E preciso ressaltar que a capacidade de determinada cor gerar informagdo n&o
depende da proporcdo da &ea coberta, mas das relagbes que ela pode criar na
composicdo visual ou verbo-visual. A capa da Epoca (03/out./2005), por exemplo,
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desenhada com fundo branco (Figura 1), direciona a leitura para a mesma imagem de
uma arma de fogo reproduzida duas vezes, uma em preto sobreposta a outra em
vermelho, com deslocamento que nos remete a idéia de violéncia e tremor.
Considerando-se que a direcdo da figura é a da direita para esquerda, sentido de reacéo
(Guimarées, 2005), a imagem compde a idéia de que a arma usada para defesa traz

inseguranca e violéncia.

Imagens: a direcéo das armas

Em outro texto (Guimardes, 2006), defendo que o eixo esquerda-direita pode,
igualmente, interferir na assimetria de valores nas mensagens jornalisticas. Somando-se
aoutras pesguisas anteriores (Guimaraes, 2003; Guimaraes, 2004), em que apresento as
polaridades crométicas, reunimos os principais elementos para a defini¢cdo da assimetria
instaurada na questdo do tratamento do “referendo das armas’ pela midia semanal,
especificamente no trabalho da edicéo gréfica.

Propus incluir a esguerda-direita como uma quarta relacdo de oposicéo binéria,
com um capacidade de interferir na producéo de sentido muito semelhante a das trés ja
determinadas por Pross (1980; 1989):. claro-escuro, ato-baixo e dentro-fora. A
binaridade esquerda-direita ndo é, como as outras experiéncias primarias, uma relacéo
adquirida na primeira infancia, mas parciadmente adquirida filogeneticamente pela
lateralizacdo do cérebro (pela existéncia de dois hemisférios diferentemente
especializados), parcialmente adquirida na aprendizagem da leitura no Ocidente, que
nos impde o sentido de leitura, e parciamente na aquisicdo de um repertorio cultural
gue torna a binariedade polarizada e assimétrica (Bystrina, 1989).

Flusser (1998) observou gque quando comegamos a organizar N0SsoS Signos em
linhas, linearizar 0 pensamento, sair da pré-histéria para entra na historia, sair da
imagem para entrar na linha, passamos a organizar 0 ato de perscrutar do olhar.
Passamos a ler as imagens também no sentido de leitura. Na leitura ocidental, ha
vinculo evidente entre a organizagéo dos signos em linhas na orientagéo da esquerda
para adireita com a estrutura assimétrica do cérebro humano.

Como as figuras cujas configuragdes acompanham o sentido de leitura tendem a
produzir a idéia de acéo e aquelas que tém sentido inverso tendem a produzir aidéia de
reacao, a reproducdo de figuras de armas de fogo na paginagéo das matérias das revistas

analisadas indicam agregam também os valores de “agressao” e “defesa’. Na auséncia
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de imagens de pessoas com as quais pode-se identificar ou opor-se, a “agressao” pode
ser também identificada pelo sentido de leitura como agressdo do leitor e a “defesa’” no
sentido contrério como agressio a quem |é a capa. E por meio dessa estrutura que a
imagem daarma“trémula’ da capa da Epoca (Figura 1) favorece a opcdo pela proibicéo
de comercializacdo de armas, ja que, ao apontar para a esquerda, coloca-se em choque
com o leitor que faz a sua “entradd’ na imagem no sentido de leitura.

Colocar o leitor diante da representacéo simbdlica de um perigo real também foi a
estratégia da revista I1stoé. A afirmacéo “so vocé decide’” e a imagem da arma com o
cano frontal (Figura 4) produzem inegavelmente um efeito de coercdo, favoravel
portanto ao SIM. Na capa da Veja, o sentido € inverso (Figura 2): sdo véarias as armas
(de grande porte e incompativeis com as utilizadas por cidad@os civis para defesa
propria) que apontam para um personagem (ilustrado) ridicularizado ao cruzar as méos
no gesto que simboliza o pombo das campanhas pela paz. Evitase, assim, a
possibilidade de identificac&o com o personagem.

Figura 11: Soaca 03 fout S2005),

Figura 12 Sroca 10 fout. /200 5),
pp. 80e 81
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Figuea 13 Swcd (10 /out (2005,
PP, 92,83, 85 B5

S'ﬂ !U_C_E DECIDE Feglqé i (12 /o 72005,

No conjunto de paginas de cada matéria sobre o referendo, podemos também
perceber como 0 eixo esquerda-direita denotam as intengdes de cada publicagéo: nas
péginas da revista Epoca do dia 3, excluindo-se as figuras de fundo (marcas-d’ &gua) que
reproduzem a arma trémula da capa, as demais armas sé0 quase todas desenhadas ou
fotografadas apontando para a direita (Figura 11). Na Epoca do dia 10 a dupla de pégina
de abertura da matéria (Figura 12), a exemplo da capa da |stoé aponta o cano para o
leitor; nas demais ilustracdes, as armas também apontam para a direita, com excegdo da
imagem gue representa 0 perigo da arma numa possivel briga conjugal, em que a arma
de defesa se torna ameagadora (Figura 13). Deve-se observar que sob o titulo “10 mitos
sobre as armas’, a capa dessa edicdo (Figura 3) coloca a arma na posicao de defesa
tornada ineficiente com o né no cano. Nas paginas da Istoé do dia 12 (Figura 13), a
figura da arma est4 na abertura da matéria da mesma forma que na capa da edicao:
aponta para o leitor, provocando a sensacdo de perigo; e, em destaque apenas no
fechamento da matéria, em diagona da esquerda baixa para direita alta da pagina
(Figura 14). E como a repeticdo € um dos principais comportamertos do jornalismo
visual responsavel pela formagdo e incorporacdo de simbolismos no repertorio dos
leitores, podemos perceber as intencdes das publicacdes no cotejamento da prevaléncia
das imagens de armas acompanhando o sentido de leitura com as que a Ve a apresenta
no sentido contrario na matéria sobre o referendo, em fotos, fotomontagens e
ilustracoes.

Em prol da transparéncia
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Com este artigo, tenho mais uma vez a oportunidade de defender a idéia de que,
para um jornalismo transparente e correto, independente de qual o tipo de jornalismo for
adotado, devemos considerar o leitor tem o direito de saber por que determinada
informacdo lhe foi transmitida, sob qual &ngulo elafoi estruturada, e com qual intengéo.
Ele tem o direito de saber quais sdo 0s valores incorporados as mensagens. N&o se trata
de isencdo ou imparciaidade, mas sim de coeréncia entre os sistemas de codigos
adotados. E preciso trabalhar para que o jornalismo visual sgja desenvolvido dentro do
paradigma do jornalismo de qualidade e n&o apenas nos paradigmas do design gréfico.
O fato é que sO poderemos contar com leitores aptos para 0 processo complexo de
leitura de todos os codigos da comunicacdo, incluindo os cédigos da imagem, quando,
como responsaveis pelos pela producdo mididtica, também soubermos utilizar as
estratégias discursivas em nossos produtos e, sobretudo, deixar os rastros suficientes
para que possam ser decodificados com transparéncia. A discussdo na midia da
proibicdo da comercializacdo de armas e muni¢des no Brasil deu visibilidade para um
comportamento do jornalismo que ndo pode mais ser tratado apenas nas estrutura do
texto verbal, caso contrério, continuaremos fomentando uma comunicacdo em que as
imagens continuam criando as mascaras e os filtros que tornam opaco o universo da
informacdo mediada e continuaremos achando que a leitura critica de informacfes

visuais s80 casos de mensagens “ de entrelinhas’ ou subliminares.
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