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Resumo: O presente trabalho analisa as pai sagens sonoras das radionovel as produzidas em Passo
Fundo/RS na época de ouro do radio, a partir do depoimento de suas radio-ouvintes. Para isso,
além do resgate da historia deste formato no radio e de uma reflexdo a cerca da congtituicdo do
texto radiofénico, foram realizadas entrevistas com seis leitoras das radionovelas das décadas de
1940 a 1960 no municipio, para observar o que estava guardado na memaria destas; e entrevistas
com cinco pessoas que participaram da producdo das edicdes de Passo Fundo.
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1. Paisagens sonoras: alinguagem e a leitura radiofénica

Considerando que a histéria do nascimento da radiodifusdo ainda € amplamente
abordada em outras publicagdes do género, assm como a relevancia de seu papel no processo de
comunicacdo estabelecido pelos sujeitos no cendrio social, neste artigo, vamos nos concentrar
apenas no objeto recortado: a leitura de novelas no rédio, resgatadas da meméria de suas radio-
ouvintes. Nesse sentido, é significativo, antes de qualquer outro aspecto, pensar nas caracteristicas
do texto radiofonico e, consequentemente, do leitor radiofénico.

1.1 Texto radiofénico

Existe un lengugje radiofénico? Tiene la radio un lengugje especifico?... como s la
importancia expresiva del cine, laradio o la television Unicamente residiera en su funcién
de transmisores del lengugje hablado, ignorando que si tienen reglas, si disponen de
codigos de expresion, y sus discursos si estructuran unos lenguajes. Como afirma
Fuzellier, a propésito del lenguaje radiofénico, el perfeccionamiento de la técnica no seria
suficiente para hacer de él un verdadero lenguaje si no hubiera realizado poco a poco un
inventario de la naturaleza misma de los sonidos que transmite (voz, ruidos y musica), de
su propio valor y del valor de su mezcla, de la funcionalidad de sus relaciones y de la
eficaciade su utilizacién. (BALSEBRE, 1996, p. 250)

Na epigrafe ha um questionamento em torno da linguagem radiofénica, ou sga, dos

elementos e formas que o rédio utiliza para transmitir a mensagem, que sao importantes ndo sd na
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producdo de todas as mensagens sonoras transmitidas pelo rédio, mas, sobretudo, para a
composi¢ao da dramatizac&o nas pegas radiofonicas e, consegiientemente, nas radionovelas.

A idéia de que o radio € apenas um transmissor de linguagem verbal € equivocada. 1sso
aconteceu logo que ele foi criado, com a veiculagdo de pegas de teatro, de Operas e de discursos
politicos. Com o passar dos anos e 0 desenvolvimento tecnoldgico, o radio foi adotando métodos
e codigos, através dos sons, para expressar a mensagem. E esta combinagdo de sons, aliados a
imaginacdo do ouvinte, que ddo origem as pai sagens sonoras.

De acordo com Baslsebre (1996), a linguagem radiofénica € um conjunto de formas
representadas pelo sistema expressivo da palavra, da musica e dos efeitos sonoros. Eles precisam
ter uma sequéncia ordenada, continua e significativa para transmitir algo, caracterizando um
processo de percepcdo que resultard no despertar imaginativo-visual do radiouvinte. Entretanto,
ndo € apenas 0 som 0 elemento responsavel pela organizacdo erente do texto; também o

siléncio, forma ndo sonora, que tem seu lugar na formagdo da mensagem.

La idea de la percepcion de la totalidad como algo superior a la suma de las partes es
esencia para entender la complejidad del mensaje sonoro de la radio, cuyos sistemas
expresivos, la palabra, lamusicay € ruido o efecto sonoro, constituyen el material sonoro
del lengugje radiofénico como una totalidad también superior a la suma de sus
componentes: la funcion expresiva de la radio nace de la codificacion de un lengugje
nuevo, resultante pero distinto de la suma del lenguaje verbal, €l lenguaje musical y los
efectos sonoros.(BALSEBRE, 1996, p.22)

Nessa perspectiva, a mensagem sonora produzida pelo radio ndo é formada somente pela
palavra, apesar desta ser fundamental. “Es € resultado de un ndmero finito de normas y
transformaciones (cédigos, graméatica normativa), aplicadas a un nimero limitado de sistemas
expresivos (palabra, musica, efectos sonoros)”. (BALSEBRE, 1996, p.26).

Com o passar do tempo, os pesquisadores da area integraram também a linguagem
radiofnica unidades constituintes, que sdo o0s elementos técnicos (microfones, mesa de mixagem
etc.) e os ouvintes. Dessa maneira, 0 sistema semidtico radiofonico, ou sgja, que forma signos e
cédigos, tem a participagdo da linguagem radiofénica (palavra, misica, efeitos sonoros e
siléncio), da tecnologia (recursos técnicos/expressivos da reproducdo sonora) e do ouvinte
(percepcdo radiofénica), que recebe os signos, decodificando e ressiginificando o texto.

N&o sb nas pegas de ficgdo, mas em qualquer informacdo veiculada pelo rédio, a estética
da linguagem é importante. O modo como é construida a mensagem e a utilizagdo de musica e
efeitos pode dizer mais do que a propria palavra. O unico cuidado é que o profissional que produz
tem de fazer isso de forma equilibrada, respeitando os objetivos e o contelido da informagdo. Para
uma melhor compreensdo explicamse detalhadamente neste trabalho todos os elementos da

linguagem radiof 6nica.



A voz tem papel imprescindivel, pois a forma como é expressa estimula a imaginagéo do
ouvinte e pode atingir os objetivos iniciais da mensagem. Além disso, 0s sons da voz é que
formam as palavras.

De acordo com essa perspectiva, nas radionovelas a intervencdo da voz é essencial, pois
Ihes confere existéncia. A voz cria 0s personagens e suas intengdes, faz presente o cenario, torna
sensivel 0 sentido da palavra, que, segundo Moura (2003), é personalizada pela cor, ritmo,
fraseado, emogdo, atmosfera e gesto vocal. No rédio, a expressdo da voz dése através do tipo,
freqUiéncia e interpretacdo, de acordo com as caracteristicas do meio, sdo esses elementos que lhe
dao um aspecto tatil

As modulagdes da voz na interpretagdo do texto pelo locutor sdo essenciais para a
producéo e credibilidade da mensagem sonora. Textos que parecem apenas serem lidos sem
inflexBes provocam o desinteresse do ouvinte. Em consequéncia disso, algumas emissoras
determinam certos tipos de vozes como mais adequados para uma programacao especifica, que
pode estar relacionada com o tema publicitario ou com o publico-alvo, criando convences.
Contudo, outras qualidades, como as possibilidades sonoras da voz, vao além dessas convencgoes.

A musica também comp@e a linguagem radiofénica, podendo, de acordo com o estilo
musical, ser utilizada como trilha de passagem, no caso de uma transi¢cao de assuntos ou aspectos
durante o programa, como radio back ground musical (BG), ou musica de fundo, e determinando
acbes ou climas emocionais. E como se a mlsica auxiliasse a fazer um desenho imaginario

representando e destacando aquilo que 0 emissor quer levar ao receptor através da mensagem.

A musica que apdia freqlientemente a palavra na pega radiof6nica, além de incrementar os
efeitos que resultam da palavra ou do ruido na conformacédo dés imagem sonora, pode ser
explorada menos como meio de ilustracdo e mais como interpretacdo, comentario e
tipificagdo. (SILVA, apud MOURA, 2003, p.9).

Conforme Moura (2003), basicamente confere clima ou sentimento a enunciacéo, no que
se refere a utilizacdo de musicas tristes, melancolicas, aegres, dinamicas, exercendo uma funcéo
expressiva. Além do clima, a musica pode introduzir na enunciagdo elementos visuais e,
juntamente com a palavra, criar ambientes, descrever aghes e representar Seres Vivos Ou
inanimados. Observa-se que a musica, durante um programa radiofonico, vai ser utilizada de
acordo com suas caracteristicas e intengdes de significado para o ouvinte.

Os efeitos sonoros sdo ruidos, que ndo sdo musicas, 0s quais ha mensagem radiofonica
representam elementos, acles, ambientes, animais etc. Os efeitos dependem muito da
compreensao do receptor, ou sgja, se ele entendeu o gque os ruidos querem “mostrar”. Ao ouvir um
efeito sonoro, o receptor deve relaciona-1o com algum elemento conhecido.

Os efeitos ndo querem se aproximar da realidade sonora do elemento do qual se originam,

mas, sim de um som que segja compreendido pelo ouvinte e que estegja de acordo com 0 objetivo
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da mensagem. Esclarece: “O ruido fornece informagdes, pistas, atua como indice do objeto
representado a fim de que o ouvinte reconheca e estabeleca associacfes, que, pelo caréter
referencial assumido pelo ruido, dé& se por contiglidade” (MOURA, 2003, p.10).

Ja o siléncio é um elemento ndo sonoro também utilizado na linguagem radiofonica; se
quando bem explorado na mensagem radiofonica, o siléncio possibilita que o ouvinte suponha e
crie situacBes. Nos momentos de siléncio, o receptor medita sobre a interpretacdo das palavras,
dos sons e dos ruidos.

As pessoas, na maioria das vezes, estdo acostumadas a falar constantemente; para essas,
sem a fala ndo ha comunicacdo. A fala, sem divida, € muito importante, mas o siléncio faz parte
da compreensdo da fala. Nas radionovelas, por exemplo, € 0 emissor quem cria a historia, mas o
ouvinte vai imaginar essa historia de acordo com seus pensamentos e em siléncio; € como se ele
fosse 0 co-autor da trama.

Segundo Bruneau (1973), o siléncio é a lingua de todas as fortes paixfes, como o amor, a
surpresa, 0 medo, a colera. Quando estamos apavorados, por exemplo, ficamos mudos, a faa ndo
sai. O siléncio, no radio, pode buscar essa sensacéo de pavor e de suspense, contudo tem de ser
usado no lugar adequado e o tempo certo, pois muito tempo de siléncio pode dispersar o ouvinte.
A duracdo do siléncio tem de estar de acordo com a intencéo e a sensagao que 0 emissor quer
despertar no receptor.

Cunha (1982) defende que o siléncio questiona e leva 0 homem a buscar sua esséncia,
constituindo no fator mais apurado da comunicacdo. E por isso que o siléncio sjuda no
entendimento da mensagem, uma vez que da espaco para o ouvinte encontrar desfechos utilizando

a imaginacéo.

1.2 Texto ou mensagem sonora?

A presente pesquisa prefere o termo “texto” ao invés de “mensagem”, por se entender
gue O texto carrega mensagens, a0 passo que a mensagem uma a simples transmisséo de algo
através de um meio fisico para alguém (emissor, mensagem, receptor). Contudo, 0 texto
radiofénico € um processo mais complexo, no qual o ouvinte, aém de decodificar, ressignifica a
mensagem, pois “a comunicagdo somente tem sentido e significado em termos das relagbes
sociais que a originam, nas quas ele se integra e sobre as quais influi”. (RAMOS apud
BORDENAVE, 1998, p.14).

Eco (apud GRANDI, 1995) explica que a mensagem aparece relacionada a uma unica
substancia (verba ou visual ou musical), ja o texto, refere-se a diversas substancias e codigos. A
composicao do texto esta relacionada com o contexto no qual ele foi produzido e recebido. Além
disso, para que o destinatario decifre corretamente o texto € necessario que emissor e receptor

dividam alguns dos significados de seus codigos.



Ent&o, se a unido dos elementos da linguagem radiofonica de forma significativa forma
as paisagens sonoras, como citado anteriormente, a unido das paisagens sonoras vai formar o
texto sonoro. Isso porque, para comunicar algo, a linguagem radiofdnica precisa ser determinada
por uma espécie de codigos de sentidos, que estruturam os elementos fazendo uma montagem. A
montagem radiofénica determina vérias possibilidades e recursos expressivos na producéo da
mensagem. “El mensaje es la agrupacion significativa de los elementos del cddigo, elementos de
percepcion [...]. El mensaje radiofénico es la sucesion ordenada y continua, sintagmatica, de los
contornos sonoros de larealidad” (BALSEBRE, 1996, p.163). A sequiéncia ordenada que forma o
texto sonoro € relevante no processo de percepcao do ouvinte.

Segundo Eco (apud BALSEBRE), o texto € uma sucessdo de formas significantes que
esperam ser “recheadas’. Nesse contexto, a mensagem radiofonica seria 0 “recheio” do texto
radiofénico, na qual os significados tém dé ser construidos pelo receptor. E importante ressaltar
gue o texto, no caso do rédio, ndo é o texto literario ou o texto escrito, mas e um conjunto de
formas sonoras significantes.

Un texto es ante todo una construccion sintagmética. Una construccidn sintagmatica es |la
combinacién de al menos dos elementos en una cicrocadena. Su realizacion supone, pues,

la presencia como minimo de dos elementos, y del mecanismo de su combinacién. Pero
para que dos elementos puedan ser combinados, es necesario que existan separadamete. Es
asi como la cuestion de la segmentacién del texto es decisiva para la comprension del

proceso de construccion de una obra narrativa, la narracion radiofénica[...] se entiende por
narracion radiofénicala narracién sonorarealizada con los elementos del codigo o cédigos
del lenguaje radifénico; se entiende por texto radiofénico el texto sonoro compuesto de
imagenes sonoras . (BALSEBRE, 1996, p.165)

No entanto, quando se escreve para o radio, 0 material “verbo”, “palavra’ ndo deve ser
percebido como um elemento isolado ao qual se agregam musicas e efeitos sonoros. O texto
radiofénico tem de ser pensado para o rédio, na linguagem do rédio, para ser eficaz, de acordo
COm O contexto comum entre 0 emissor e o ouvinte. E como se acontecesse uma conversa entre o
emissor e o receptor; dai a importancia de o locutor conhecer a linguagem do veiculo. Chantler e
Harris (apud MOURA, 2003) definem o texto para radio como um texto escrito para o ouvido,
ndo para o olho. Deve, entdo, ser escrito como se fala, numa linguagem coloquial, com frases
curtas e umaidéia em cada sentenga. SO depois da criagdo do texto pensado para o rédio € que se

agregam -os demais elementos.

O text 0 escrito apresenta marcadores que representam estratégias (conscientes ou ndo) do
locutor em estabelecer uma relacdo de interatividade com o interlocutor. S80 mecanismos
verbais que permitem indicar a forca argumentativa do discurso. Na idéia radio o “texo”
na sua criagdo compde-se de elementos verbais (palavra) e ndo verbais (sons) com funcdes
de marcadores argumentativas que permitem ao interlocutor entender a mensagem.
(MOURA, 2003, p.11)



3.3 Leitor radiofonico

A comunicacdo sb acontece se houver um didlogo entre duas ou mais partes; assim
também é com o radio. Para que o texto radiofénico segja eficaz, é fundamenta uma boa
percepcao do receptor, ou sgja, que o ouvinte entenda 0 que o emissor quer dizer.

De acordo com O’ Sagae (1998, p.5), o radio estabelece com a audiéncia um jogo de
linguagem. O r&dio cria enigmas e situacfes através de idéias e sonoridades, que séo desvendados
e assimilados pelo ouvinte de acordo com suas experiéncias e contexto de vida. Nesse sentido, o

radio é individual, aimaginacdo diferencia-se de ouvinte para ouvinte.

Através da motivag8o ludica, surge aimagem formada num répido reflexo. Em fragtes de
segundo, o ouvinte provocado tende a completar o espago vazio com suas imagens
interiores ou a sensacdo de escuro com cores Imeis amenas. E 0 que chamamos também de
cinema-mental, a resolucdo visualizada, aimaginacdo, imagens em acdo. Enfim, o ouvinte
tocado pelo radio, emocionado pelo discurso poético: um individuo simultaneamente
paralisado e provocado areagéo.

E como se o ouvinte fizesse uma leitura, porém que do texto radiofonico. Nas
radionovelas, por exemplo, a leitura radiofénica coloca o ouvinte no papel de co-autor da trama,
pois ele imagina cenas, agles, argumenta Situagdes etc. Segundo Silva (2003), ainda que a
participacdo do receptor seja de forma silenciosa, de escuta, ele é considerado o co-autor da obra,
pois 0 desenrolar do texto acontece de acordo com a percepcdo da audiéncia A compreensao pelo
receptor € eficiente na medida em que o texto € produzido através dos elementos da linguagem
radiof6nica de forma ordenada, continua, qualificada e que prenda a atencéo do ouvinte.

Para Barbosa Filho (2004), os estudos de percepcao sonora, que € um fator preponderante
de gjuste entre o resultado do produto sonoro, sua transmissdo e recepcdo, € um campo
interdisciplinar que abriga a psicoacUstica, a psicologia, a semiética e a arte sonora. “Area do
conhecimento ligada as ciéncias bioldgicas, a psicoacustica pode ser entendida como o estudo
fisiolégico da audicdo, ou sgja, 0 modo como 0 som chega ao ouvido e, por meio dos terminais
nervosos, € levado ao cérebro para seu processamento com fins a permitir seu reconhecimento
pelo individuo humano” (p.16). A psicoacustica remete a outros estudos determinantes dessa area
do conhecimento, denominada “percepcdo sonora humana’, vista também do ponto de vista

psicol 6gico, semidtico e artistico.

[...]Ja significagdo da linguagem radiofdnica vem determinada por um conjunto de fatores
gue caracterizam 0 processo de percepcdo sonora e imaginativo-visual dos
radiouvintes...A importancia decisiva do processo de percepcdo radiofonica na
configuragdo do sistema semi6tico da linguagem radiofdnica se fundamenta na necessaria
integracdo do conceito ouvinte dentro da complexa estrutura de relagdes que estabelece 0
processo de comunicagdo e expressdo radiofonicas a partir da codificacdo/decodificacdo
das formas sonoras e nao-sonoras gque constituem a mensagem radiofénica. A mensagem
radiofdnica, dizia ao principio desta obra, € um ouvinte entendendo/ interpretando a
mensagem|...].(BALSEBRE apud BARBOSA FILHO 2004, p.27)



Conforme Vigil (apud BARBOSA FILHO 2004), mesmo que 0 emissor garanta que a
mensagem VA chegar o mais transparente possivel ao ouvinte este a interpretard de sua forma,
pois o significado do texto ndo é algo que esta predeterminado na producdo, mas, sSim que se
constréi durante a producdo, de acordo com as inten¢des do autor e a recepgdo, Visto que é em
razéo do seu contexto que o leitor atribui sentido. Dai a importancia de o leitor reconhecer os
codigos passados pelo emissor e avalialos. Entretanto, 0 sentido ndo necessariamente ird
coincidir com o que 0 emissor pretendeu, pois, mesmo que 0s codigos sgjam comuns a0 emissor
e a0 receptor, isso ndo garante a auséncia de ruidos e as diversas interpretacfes que o texto pode
ter por parte dos leitores, que podem estar inseridos em contextos historicos e socioculturais
distintos. Porém, se 0 sentido estiver totalmente oposto a intencdo inicial acontece 0 que se
chama de “ruidos de comunicacdo”, do que € exemplo um texto produzido para determinado
publico quando dirigido a um publico diferente daguele que havia previsto pode sofrer uma

leitura equivocada.

2. Radionovela: quando a ficgcdo invadiu o radio passo-fundense
Passo Fundo foi a primeira cidade em que uma emissora do interior do Rio Grande do
Sul transmitiu radionovela, entre o final da década de 1950 e o inicio da década de 1960, pela
Rédio Passo Fundo. Contudo, antes disso, como muitas pessoas ndo tinham a possibilidade de ter
um aparelho de rédio em casa, as pegas de ficcdo e as noticias eram transmitidas através de um
servico de alto-falantes.
Eram grandes cornetBes colocados na Avenida Brasil e Avenida Presidente
Vargas de 300 em 300 metros, onde as nove horas da manha tinha inicio a
programacao, que comegava com noticiais, mas era as seis horas da tarde que as
pessoas paravam para escutar, principaimente na Praca Marecha Floriano,
comeca entdo flashes de teatros, as vezes pedacos de textos para teatro em dupla,
as vezes com mais algumas pessoas. 1sso trouxe a Passo Fundo uma nogdo de

radionovela muito antes de elas comecarem a ser transmitidas aqui. (GIONGO,
apud Ayres, 2002)

Dessa forma, a populacéo ouviu novelas como Trés vidas e Noturno que vinham prontas
do Rio de Janeiro e Sho Paulo. Mais tarde, sob a direcdo de Mauricio Siroski Sobrinho e José
Lamaison Porto, foi criado em Passo Fundo um departamento de radionovelas, onde Paulo
Giongo era o diretor. Com sua ida para o radio levou consigo o elenco do Teatro Amador
Delorges Caminha, grupo que criava producdes proprias e também interpretava scriptsjé prontos.

Como em Passo Fundo ndo havia muito material para as novelas, os textos eram
buscados na Radio Nacional, na Radio Tupi, no Espaco Sociedade Brasileira de Atores Teatraise
no Espaco Sociedade Brasileira de Atores Musicais. Entre os textos trazidos de capital estavam
Tia Juliana, com 146 capitulos, e o Jovem Dr. Ricardo. que eram adaptadas para o contexto de



Passo Fundo com o objetivo de proximar-se dos ouvintes, de acordo com as necessidades
regionais.
[...]passava-se uma cena no Jardim Boténico do Rio de Janeiro, eu botava aqui,
vamos dizer da UPF. Eu adaptava para um local mais préximo, porque diziam: “-
Isso é 14 no Rio, eu ndo sei onde fica o Rio, ndo sei onde fica S&o Paulo”. Podia
motivar o desinteresse pela novela, porque era uma coisa de |4 Entéo eu recebia

os capitulos 3 ou 4 dias antes de apresentar aqui e ja fazia as adaptacdes e
distribuia para os atores. (GIONGO, informacéo oral, 25.08.2004)

Era necessario nuita criatividade e improviso, de parte do elenco e envolvidos, para a
apresentacéo das novelas, uma vez que tudo, sons, vinhetas, efeitos - era feito de forma artesanal.
Os proéprios atores e atrizes produziam, montavam e desmontavam o cenario. O elenco nao tinha
lucro com as radionovelas; o que ganhavam, muitas vezes em suas outras atividades, destinavam
a materials necessarios para a apresentacdo das novelas. As apresentacdes eram ao vivo, e um
pouco antes de comegar 0 espetaculo o grupo fazia o ensaio gerd.

As radionovelas iam ao ar das oito as oito e quarenta da noite, de segunda a sexta— feira.
Como na Réadio Nacional, em Passo Fundo também havia patrocinadores para as novelas no
radio, como a Juliete Companhia Limitada.

O sucesso das radionovelas eratanto que as pessoas que nao tinham rédio iam até a casa
de parentes e amigos para escutélas. Além disso, eram constantes os comentarios entre a
populacdo sobre as histdrias que estavam sendo desenvolvidas. Relata Paulo Giongo: “A partir do
momento gque chegava o horério das radionovelas as pessoas ndo faziam mais nada, paravam
tudo. O cinema de Passo Fundo comecava depois que terminava o capitulo da radionovela’.
(informacgéo oral).

Em Passo Fundo as radionovelas duraram dois anos e alguns meses e como nas outras
cidades, foram perdendo espaco para outros programas e, até mesmo, para a televisdo. Muitos
atores das radionovelas de Passo Fundo conseguiram empregos melhores em outras cidades.
Apesar disso, a saudade daqueles acontecimentos esta na memaria dos gpaixonados pelo rédio.
Giongo cita que 0 género pode voltar ao radio:

[...Jeu figuei sabendo com uma faceirice total. Existe em Porto Alegre dezenas de atores,
ex-atores e ex-atrizes, que estdo em uma casa de salide, em hospitais, pessoas que fizeram
época na radiofonia riograndense, com as radionovelas. A Zero Hora retransmitiu, o
Correio do Povo, o Jornal do Comércio, que estao criando um novo campo de trabalho e

um rejuvenescer de grande parte desses atores ja em desuso, eles voltam com voz bonita,
lindg[...].( informag&o oral, 25.08.2004)

2.1 Quem era o publico-alvo na época
As transmissdes radiofbnicas eram, na maioria das vezes, dirigidas ao publico masculino
antes de o radio ser explorado comercialmente. Contudo, percebendo-se que o veiculo era um



meio privilegiado para alcangar o publico feminino em casa, comegaram 0s anuncios publicitarios
no rédio,para o que as radionovelas tiveram grande importancia.

Na década de 1930, nos Estados Unidos, eram produzidos melodramas com historias
fantasiosas que comoviam as ouvintes. Amaral (2004) explica que “ninguém dava importancia
para a irrealidade dos contos. A grande sacada era que, totalmente entretidas pelos dramas das
personagens, 0 hovo publico-alvo, mulheres, na sua maioria donas-de-casa, absorvia tudo que
lhes era despgjado”. As radionovelas eram conhecidas como soap opera (Opera do sabdo) em
virtudes das propagandas inseridas nessa programagao, na qual 0s maiores patrocinadores eram de
uma marca de sabdo em po e a industria de sabonetes e perfumes, cujo o objetivo era alcancar o

publico feminino.

O interesse das grandes empresas em ampliar seu lucros, fez das mulheres o publico
privilegiado da soap-opera, 0 que exerceu influéncia direta sobre a tematica e a sua
estrutura narrativa. Neste sentido, amulher é percebida tanto como a consumidora em
potencial, quanto sujeito de um universo tido como feminino, povoado por supostas
expectativas que passam a ser exploradas ficcionalmente.(CARMO, apud AY RES 2002,
p.14)

A caracteristica do publico-alvo como feminino também estava presente nas
radionovelas do Brasil, onde o género se estendeu significativamente e teve grande repercussio
das ouvintes. Isso acontecia porque a maioria dos ouvintes que escutavam radionovelas eram

mulheres, que permaneciam em casa durante o dia todo.

Uma pesquisa do IBOPE (Servico de Radio — Rio de Janeiro), readlizada em janeiro de
1994, apontava a seguinte audiéncia para o periodo de 10h as 11h da manh& 69,9% de
mulheres, 19,5% de homens e 10,6% de criangas. O horério matinal concentrava os
maiores indices diarios de audiéncia feminina. Os textos comerciais que acompanhavam

as radionovelas, dirigidos péra a “prezada ouvinte”, refletiam a valorizagdo da presenca
feminina no mercado consumidor. Os reclames (utilizando uma expresséo da época),
apresentavam produtos que limpavam melhor, facilitando o servigo feminino no lar, e os
gue embelezavam a mulher, deixando-as t&o lindas como as estrelas de Hollywood. Havia
ainda agueles que a tornavam uma pessoa moderna, sintonizada com as Ultimas novidades
tecnol égicas surgidas nos paises desenvolvidos. Até meados da década de 1950, a Sydney
Réus foi a maior patrocinadora das novelas, seguida por: Antisardina — o creme da mulher
feminina; Oleo de Peroba; Colgate-Palmolive; Tody do Brasil e Perfumaria Myrta
Eucalol. A partir de 1955, os patrocinadores comegaram a variar mais, podendo ser
encontradas empresas de eletrodomésticos como a Arno S/A e a Walita ou de roupas
intimas com a DeMillus, Mourisco ou Alteza. (CALABRE, 2003, p.5)

Além de apublicidade ser voltada as mulheres, as tramas das radionovelas também eram
direcionadas para o publico feminino. As histérias utilizavam importantes personagens femininas
e o0s enredos mostravam elementos como 0 amor, a paixao, 0 incesto e a pureza. As nowelas
mantinham um diélogo com as ouvintes e os temas desenvolvidos abordavam questdes ligadas ao
casamento, adultério, maes solteiras e rejeitadas pela familia e pela sociedade, pureza feminina e

pecados carnais.



A publicidade e as historias das radionovelas apontavam, muitas vezes, 0 machismo e a
condicdo submissa da mulher, que eram reduzidas as funcBes domésticas, consumidoras de

produtos de limpeza e alimentares, e a funcdo de seducdo, consumidoras de sabonetes e
COSMéticos.

Uma nova tendéncia era percebida no comportamento social. A mulher agora era tida
como mercado, mas sua condi¢do ndo era nem um pouco exaltada. Os dramas retratavam
0 machismo social - ndo tdo distante -, com histérias ressaltando o compromisso com o lar,
a subserviéncia ao marido e as consequiéncias de ndo ser uma boa esposa. Afinal, era dela
aculpadas puladas de cercado marido e "ai" sereclamasse. (AMARAL, 2004)

Quanto mais comogao e fantasia 0 enredo proporcionava as ouvintes, mais dinheiro os
patrocinadores obtinham. Contudo, como o publico masculino comegou a dar um pouco mais de
atencdo as radionovelas, essas procuraram produzir as tramas com mais realidade, sem,contudo,
perder a caracteristica dramética.

2.3 Leiturae memorias: asouvintes de ouro

Observando que as mulheres que eram o publico-alvo da ficcéo no radio, construimos
nossa andlise a partir da entrevista com leitoras radiofonicas das décadas de 1940, 1950 e 1960.
Nosso objetivo é 0 de resgatar as paisagens sonoras que ficaram na memaoria dessas ouvintes.

Em seus depoimentos, mencionaram que a realidade hoje é mais violenta do que
antigamente, sendo abordada constantemente pelos meios de comunicagéo, como em telenovelas
e programas jornalisticos, nos quais imagens de lutas, assaltos e outras coisas ruins sdo muito
exploradas. A impressdo que se tem € que quanto mais a vida evolui mais e mais o cotidiano das
pessoas moderniza-se, mais o0s individuos estdo expostos a acontecimentos desagradaveis.

Na minha época, a gente vivia muito de ilusdes. Se a gente assistisse um filme bonito no
domingo, a gente fantasiava a semana inteira sobre aquilo, como é que foi, como é que
ndo, se discutia bastante. Se discutia em familia também sobre as novelas da Radio
Nacional, O xeique de Agadir, O direito de nascer [...] Hoje a realidade é muito brutal e
ninguém mais quer mascarar essa realidade, infelizmente a gente tem que se aertar, se
alertar paraadroga, parao ladréo, para os sequestradores. 1sso ndo existia navida da gente
naguela época, entdo ainda era permitido sonhar.(BURLAMAQUE, informacéo oral)
Em Passo Fundo, por exemplo, nas décadas de 1940,1950 e 1960, as atividades mais
comuns em sociedade, eram um passeio na praga, um baile no Clube Caixeral, ir a0 cinema e
escutar radio reunido com a familia. Era o lazer das mulheres, dos qual elas desfrutavam
agradavelmente. Apesar de a mulher ndo ter direito a muitas coisas, como acontece hoje, elas, na
maioria das vezes, se realizavam através de uma vida simples, porém tranquila. Nesse sentido, as
radionovelas, eram uma das maiores atragdes das ouvintes. O publico feminino identificava-se

com as tramas, que também traziam mulheres como personagens principais. “No ultimo capitulo
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de Tia Juliana quem fazia o papel era Leonilde Martins, que era uma mulher m4, que morria
queimada” (AYRES, 2002, p.27).

Existia uma maneira de pensar que romance era para mulher, tanto que os homens s liam
jornais. Era muito dificil um homem pegar um livro para ler, porque era coisa de mulher.
Isso s6 depois que a mulher foi permitida aprender a ler, porque antes nem isso podia.
(BURLAMAQUIE, informagéo oral)

Como se observa, a percepcao € essencial para que ga uma comunicacao entre emissor e
O receptor, ou sgja, 0 ouvinte, mesmo em siléncio, tem de interagir com o autor da radionovela e
compreerder 0 que ele quis passar, mesmo que N0 Sgja exatamente de acordo com a intencdo do
emissor, mas que ndo fuja totalmente dessa intencdo, pois isso demonstra que a mensagem nao foi
transmitida adequadamente. Conforme O’ Sagae (2004), o radio pode levar o individuo a revisar
seu interior, através de um bem cultural ou simbdlico, e interpretar o texto recebido. As leitoras
entrevistadas enfatizam como a imaginagdo voava cada vez que escutavam 0S sons € Como
fantasiavam os personagens das novelas.

Toda magia acontecia mesmo sem a visualizagdo, 0 que importava mesmo era O
imaginario de cada ouvinte do outro lado do rédio. O ator e a atriz transmitiam todo o
sentimento e 0 momento da cena através da voz, passando deste ponto, cabia ao ouvinte
criar 0 mundo, 0 cenario, em que aquele capitulo estava acontecendo, se 0 mocinho era
feio ou bonito, cada um decidia. Por isso, nota-se que o que o radio transmite é totalmente
individual. (AYRES, 2002, p.26)

Segundo Balsebre (1996), toda percepcéo esta relacionada com as recordagOes. As
sensacdes presentes confundem se com a memoéria de experiéncias passadas, podendo, as vezes,
influenciar significativamente no imaginario das pessoas. O radio, associado a memoria, instiga a
imaginacdo do ouvinte, possibilitando que ele conpreenda e interprete o texto: “La memoria
actla, pues, en un sentido distinto, segun € sujeto que recuerda lo haga desde la perspectiva del
espectador de cine, del espectador fotografico o del radioyente”. (BALSEBRE, 1996, p.200).

A memoria faz uma relacéo entre as percepcdes passadas e presentes, possibilitando uma
associacao de idéias, que, por sua vez, auxiliam na producdo de imagens pelo ouvinte quando
recebe o texto radiofonico. Através da memdria, o receptor interage com o0 emissor e atua como
co-autor do texto, ndo como um simples decodificador, fazendo uma ligagdo com o contexto em
que vive. As ouvintes contam que faziam a integracéo das histérias das radionovelas com o seu
cotidiano. Assim, brincavam de teatro reproduzindo as tramas das radionovelas, nas quais cada
crianga gque participava se fazia passar pelo galg, pelo bandido, pela mocinha etc.

A narrag8o da novela ia mostrando o cotidiano, o contexto de espaco e de tempo, e eu
conseguia fazer essas imagens na minha cabeca, e dai eu associava comas imagens e com
0 espago que eu vivia e convivia, e o tempo também. Entdo eu ficava associando aguela
histéria, o tempo e o espago daquela historia, com o tempo e espago que eu vivia. Eu
colocava aquel es personagens dentro do meu tempo e espago. Eraum exercicio de fantasia
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muito grande. As vezes, eu me lembro assim, estava jantando naguela mesa de casa de
italianos, quando os meus avés vinham, e os tios, tinham umas vinte pessoas, eu ficava
olhando para eles e imaginava, entdo o fulano é o personagem da novela, afulana é a méae,
eu dava o nome para os personagens. (POTRICH, informac&o sonora)

Balsebre (1996) forma um diagrama estrutural que representa a funcéo da memaria na
estrutura e os fatores psicofisiologicos de percepcdo, assim definindo: um tridngulo constituido
pela memoria, pela associacdo de idéias e pela imagem. Ainda nesse sentido, de acordo com
Gomes e Santos (2004), a memoéria permite que as pessoas armazenem e recuperam informagdes
no momento em que precisam. Através da memdria, o individu acumula experiéncia, absorve
conhecimentos, faz associacdes, além de elaborar a compreensio de experiéncias. E nesse sentido
que amemoria, além da fonte sonora, também é importante para a recep¢do do texto sonoro, que,
através de sua busca pessoal, vai criar imagens.

Do ponto de vista da linguagem, memdria de curto prazo € a memoria de superficie,
envolvendo o breve periodo de tempo que o ator social consegue manter a atengdo em algo
imediatamente apds sua identificacdo. Das informagdes que por ai passam, poucas ficam
retidas. Por outro lado, memaria de longo prazo é a memdria de profundidade, onde ficam
armazenados conhecimentos e vivéncias que se adquirem ao longo do desenvolvimento
cognitivo por serem significativos ao ser humano. De outro modo, devenps considerar a
prépriahistériadavidasocial e cultural dacoletividade, como produto de identidade dessa
memoria de longo prazo. (GOMES; SANTOS, 2004, p.4).

Um fato interessante observado durante as entrevistas é que a memaria de longo prazo
das leitoras das radionovelas agui de Passo Fundo armazenou muito mais as paisagens sonoras
utilizadas nas radionovelas, que eram produzidas, da mesma forma que nas grandes emissoras,
artesanalmente, do que propriamente as tramas. Do enredo as ouvintes se lembram somente que
eram romances, histérias do cotidiano etc, porém dos sons elas |lembram detal hadamente e contam
o que ficou na memoria. Assim, toda vez que escutavam o0s sons de beijos e abracos durante o
encontro do casal da radionovela imaginavam a cena e vibravam junto com os personagens, ou
entdo, quando escutavam barulho de cavalgada era como se vissem os caval os, quando escutavam
uma musica de suspense, sentiam medo e, quando ouviam as vozes dos atores, imaginavam que
eram bonitos ou feios e até mesmo reconheciam quem estava falando pela voz.

O que ficou na minha memaria foram os efeitos especiais, 0 que mais chamava a atencao,
gue ficou marcado para mim, foram esses detahes, mais do que as historias.
(MAURMANN, informagao oral)

As musicas eram muito boas. Eles usavam muitas musicas de cinema e a grande maioria
eram de pianistas famosos, de musicos famosos, e muitas eram cantadas também.
(VERARDI, informacéo oral)

...0 vento, a chuva, aquilo impressionava bastante. Por exemplo, na novela O vendaval
eles tinham recursos muito simples e rudimentares, entéo as pessoas utilizavam aguns
instrumentos, algumas coisas, era 0 minimo recurso que eles tinham para produzir agueles
sons todos. Era mais a masica presente e mais aqueles rudimentos. (CUNHA, informac&o
ora).
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Mesmo as radionovelas feitas ou adaptadas em Passo Fundo tiveram grande repercussao
na época, tanto que, segundo ex-atores, as pessoas paravam com as atividades que estivessem
realizando para escuté-las, e havia um grande envolvimento com o publico, a ponto de serem
agredidas pessoas do elenco que interpretavam vilas. As leitoras trazem mais vivo na memoria as
radionovelas do Rio de Janeiro e S&o Paulo.

Eu lembro quando nés éramos meninas, a gente escutava as novelas. A que eu mais me
lembro é o Direito de nascer, aquela novela foi o xodd da época. Das novelas de Passo
Fundo eu ndo me lembro. Eu sei que tinha muita novela que o pessoal fazia, o pessoa do
Delorges Caminha, que era um grupo de teatro. Eles faziam aqueles radioteatros, eu
dificilmente ouvia. (VERARDI, informac&o oral)

A idéa dos homens de que novela era coisa de mulher foi-se modificando com o passar
do tempo e, aos poucos, eles também foram se interessando pelas tramas. Inclusive, atualmente,
fazem parte da audiéncia das telenovelas.

Os entrevistados, durante os depoimentos, lembraram que o rédio fez parte da infancia
deles, acompanhando o desenvolvimento das familias, mas, aos poucos, foi sendo substituido pela
televisdo. Contudo, consideram gue escutar novelas no radio € diferente de assistir a novelas pela
TV.

Quando eu escutava novelas no radio, aimaginacgéo trabalhava bastante, ficava pensando
no vildo, no mocinho da novela, como é que ele era. Entdo eu idealizava 0s personagens,
achava que eram muito lindos, ou a vila muito feia. Hoje, atelenovela ja traz presente o

personagem, ali ja identificado, entdo ndo tem tanta busca na imaginagdo. (CUNHA,
informag&o oral)

O ré&dio, nos dias de hoje, € pouco escutado, pois as pessoas Ndo tém mais tempo e estéo
sempre envolvidas com outras atividades, deixando esse veiculo de lado. Além disso, 0 avanco
tecnol dgico possibilita diversas opcdes de signos, codigos, mensagens, linguagens e imagens em
suas programacoes. As informagdes S0 tantas que as pessoas Ndo conseguem ter, na maioria das
VEzes, um senso critico do que consomem. A programacao da televisdo, em geral, busca maior
audiéncia sem levar muito em conta a qualidade do contetido; vale-se do sensacionalismo para
atrair. Esses elementos provocaram 0 desaparecimento das radionovelas, apesar de algumas
emissoras ainda veicularem pegas de ficgdo, as quais ficaram somente na memdria de poucos
ouvintes.

Acredita-se que a decadéncia da ficgdo no radio no Brasil teria comegado na década de
1950, com a chegada da televisdo e com a migracéo dos patrocinadores para 0 novo veiculo, que
tomou para si a idéia da dramaturgia no radio. Junto com a ficgdo, a televisdo também levou do
radio atores, escritores, diretores e técnicos, levando a que, pouco a pouco, o género no radio

fosse sendo esquecido. O publico foi ficando tdo acostumado com o que recebia através da
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televisdo que parece dificil tentar revitalizar o drama no radio, que poderia acarretar a perda de
audiéncia de emissoras de radio caso veiculassem esse tipo de programa. Outra justificativa dada
também € que ndo ha atores disponiveis no mercado, porém isso ndo € rea na medida em que
escolas de teatro formam atores dispostos a trabalhar no radio e experimentar sua expressividade,
além de haver profissionais de emissoras que gostariam de produzir ficcdo, mas ndo tém incentivo
de seus superiores. Segundo Ferraz (2004), a dramaturgia no radio esta quase acabando
totalmente; assim a sociedade perdera o elo histérico com o passado do radio e com a dramaturgia
brasileira

Qual seria, entdo, a importancia de resgatar as pecas de ficcdo no radio? Como
antigamente, a dramaturgia pelo rédio continua sendo 0 modo mais expressivo do uso de suas
potencialidades. “ A novela e o teatro, pelo radio, utilizam os principais fatores que caracterizam o
meio: voz, musica e efeito que, mesclados com arte, processam uma narrativa dramatica |[...]”
(FERRAZ, 2004, p.116). As radionovelas despertam o imaginario e a criatividade do ouvinte.
Seria muito interessante para as emissoras e para 0s ouvintes que fossem oferecidos programas
diversificados e de qualidade, como as pecas de ficgdo, porém o publico, para aceitar a nova
programacao, teria que conhecé-la, pois ndo se pode querer o que ndo se conhece. Cabe, entéo,
aos profissionais do radio buscar aternativas, desenvolver e criar a consciéncia nos ouvintes

sobre a importancia da dramaturgia no radio.
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