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Os conflitos da casa e da rua nas crénicasde “ A vidacomo elaé..” !
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Resumo
Este artigo propde uma discussao acerca dos sentidos do publico e do privado bordados
apartir da coluna “A vida como elaé...” redigida diariamente por Nelson Rodrigues no
jornal “Ultima Hora”, em 1951. As crénicas rodriguianas tinham como tema principal a
vida ordinéria dos cariocas suburbanos Nelas, a relacéo estabelecida pelo autor entre a
casa e a rua levanta uma discussdo sobre @ ténues barreiras que separam 0 mundo
publico do privado.

Palavras-chaves: A vida como ela é...; Ultima Hora; Esfera Publica Esfera Privada;
Nelson Rodrigues.

1. A Génesede“A vidacomoelaé..”

“A vida como ela €...”, coluna diéria de publicacdo de crbnicas narrativas
assinada por Nelson Rodrigues, surgiu no ano de 1951, no jornal “Ultima Hora”, num
Brasil, contextualizado no pds-guerra. Os Estados Unidos, o pais vitorioso do conflito,
comegcaram a investir parte de seu capital nos paises da América Latina a fim de
conseguir extensdo politico-econémica fora do territorio nacional. Como o Brasil havia
apoiado atropa dos Aliados, recebia abertamente interferéncias dos Estados Unidos em
sua vida politico-econbmica. Dentre as vérias formas de investimento, interessa-me,
para este trabalho os recursos de capitais estrangeiros apostados na imprensa brasileira.
Afinal, havia se iniciado, neste mesmo periodo, a Guerra Fria Os Estados Unidos
tinham o amplo interesse de repercutir o conflito e de disseminar uma politica
imperialista por toda a América Latina.

Justamente no periodo poOs-guerra, houve descobertas de indicios de
pequenas reservas petroliferas brasileiras. Nesse momento, o0 capital estrangeiro iniciava
uma campanha a favor da internacionalizagdo do combustivel, alegando ndo haver
guantidade suficiente de reservas do Brasil para que a nagdo se preocupasse em criar
empresas de exploracdo petroliferas. Apds a descoberta de quantidade consideravel de
petréleo no Brasil, mudou-se o discurso imposto pelo capital estrangeiro. Agora se dizia

gue o Pais ndo possuia condi¢des financeiras para investimentos exploratorios. Deveria,
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entdo, entregar as nacbes mais desenvolvidas, como os Estados Unidos, a funcdo de
explorar o petréleo brasileiro.

Toda aimprensa nacional defendia este posicionamento. Apesar da situagéo
impropria para o discurso nacionalista, Getulio Vargas conseguiu se eleger presidente
do Pais com o apoio de varios setores da burguesia. E, se antes, durante o Estado Novo,
“0 nacionalismo de Getulio Vargas era um nacionalismo confuso, as vezes primario.
Agora, ndo: ele voltara ao poder decidido a percorrer um caminho tragado com clareza
na soliddo da fronteira gaicha’ (Wainer, 2002: 124). Ele sabia, no entanto, das
dificuldades em manter o discurso com o qual havia sido eleito caso ndo houvesse apoio
da imprensa. A solucdo seria té-lado seu lado, mas

Vargas ndo tinha condigdes, pelas mudangas dos tempos, para
subornar a grande imprensa, como se fizera antes no Brasl. (...) Mas
jaerarotina a abertura de generosos créditos a empresas jornalisticas,
nos estabelecimentos bancérios e previdenciarios do Estado. Vargas
julgou que esse caminho, largamente batido, Ihe permitiria ter pelo
menos um 0Orgdo oficioso, de base popular, capaz de permiti-lhe
enfrentar a macica frente dos jornais controlados pelas agéncias
estrangeiras de publicidade. Foi assim que vultuosos e rapidos créditos
possibilitaram, em 1951, a Samuel Wainer fundar o vespertino Ultima
Hora, que logo conquistou lugar de destague na imprensa carioca e
brasileira (Sodré, 1966: 457-458).

Nesse contexto, surge o “Ultima Hora”, oriundo de uma negociacio feita
por Samuel Wainer ap comprar o parque gréfico do, quase extinto, jornal “Diario
Carioca’. Este faliu em 1949. Com isso, o “Ultima Hora’ herda algumas caracteristicas
estruturais do “Diério Carioca’, que entrara para a historia da imprensa brasileira por ter
implementado a técnica da objetividade estadunidense de se produzir jornalismo.

Ruy Castro (1992) conta gue “ninguém mais podia ser literato na redacéo, a
ndo ser em textos assinados, e olhe |&’ (Castro, 1992: 231). Houve entdo a incorporagao,
nas reportagens do “Dié&rio Carioca’, da “objetividade jornalistica’. Seria, agora,
necess&rio trazer nas primeiras linhas o lide, respondendo as basicas e conhecidas
perguntas quem, 0 qué, quando, onde, como e por que. Outros elementos foram
incorporados as redagdes. Além do lide, passou a existir o copy-desk, que assumia na
redacdo um cargo semelhante ao revisor de texto, mas serviria justamente para fiscalizar
Se 0s jornais estavam cumprindo arisca esta objetividade jornalistica.

Esses elementos de “modernizagéo do jornal”, ocorridos no inicio da década
de cinqlienta, marcam também a transicdo da imprensa brasileira artesanal para um

jornal de escala industrial e, segundo Sodré (1966), de cardter burgués, financiado,
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guase todo, pelo capital estrangeiro. O autor fala que o objetivo eratransformar o jornal
em um produto de longo alcance, com larga escala e, principamente, com fins
comerciais, expandindo ao maximo as fronteiras econdmicas.

Mesmo com o paradigma da objetividade e da producéo jornalista em larga
escala, Samuel Wainer tentou ousar no “Ultima Hora” e, sabendo do passado de Nelson
Rodrigues*, propds ao jornalista uma coluna didria com temética popular, voltada para
assuntos do cotidiano da cidade ou tramas policiais, nas quais ele faria o trabalho de
repérter, mas poderia escrever um texto literario. Surgia entéo, a coluna “A vida como
ela é..”. Nelson Rodrigues passava a escrever sues primeiras cronicas, com liberdade
para trabalhar com uma estilistica literéria. Mas, posteriormente, ele ndo mais apurava
os fatos, inventando as narragOes, oriundas puramente de sua criatividade e das histérias
escutadas por seus amigos e conhecidos ro trabalho (Castro, 1992).

Isso pode ser feito sem muitas dificuldades pelo cronista. Afinal, a coluna,
por causa da perspectiva literéria, sempre teve uma ampla aproximagao com a ficgéo,
até torna-se totalmente fruto da imaginacéo de Nelson Rodrigues. Desde os primérdios,
ele optou pela escrita de um texto emocional, com claras influéncias, tanto textuais
como de conteldo, dos textos folhetinescos do século inicio do XIX. Essa
caracterizacio estilistica representa os elementos ideol6gicos  “Ultimo Hora’, que
tinha como principal publico as camadas mais populares do Rio de Janeiro. Por isso, a0
utilizar o género da crbnica narrativa, havia a perspectiva do periédico em sensibilizar
os leitores de maneira mais imediata. Nesse sentido, melhor do que uma noticia “fria’,
gue comecava a se estabelecer redagdes, nada mais envolvente do que a proposta de
uma crénica narrativa e sensacional.

Samuel Wainer no principio ndo desconfiava da postura de Nelson
Rodrigues. Quando descobriu os “vdos de imaginacdo” do cronista, a coluna ja era
sucesso no Rio de Janeiro, comentada em todos os botequins. N&o havia motivo para
voltar atrés e inserir elementos da apuragdo jornalistica. Havia, no entanto, uma
ambiguidade no publico. Por fugir das técnicas que comecavam a surgir, o contelido da
coluna era sempre colocado em xeque. As histérias contadas partiam ou ndo da
realidade? No comeco, a coluna se apresentava muito tragica, morbida, com desgracas
contextualizadas fora da cidade do Rio de Janeiro. Depois, a pedido dos leitores, passou

arelatar em “A vidacomo elaé...” acapital carioca, pois

4 Durante sua adolescéncia, no final da década de 30, Nelson Rodrigues, no inicio de sua carreira, assinava uma
colunapolicial nojornal “A Manhd”, intitulada“A Tragédia da Pedra’.
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0S jornais precisam ter o sotaque de suas cidades e Nelson ndo
demoraria a abrir os olhos para o fil&o da ambivaéncia. (...) com um
fascinante elenco de jovens desempregados, comerciarios e
“barnabés’, tendo como cenario a Zona Norte, onde eles viviam; o
Centro, onde trabalhavam; e, esporadicamente, a Zona Sul, aonde s6
iam para prevaricar (Castro, 1992: 237).

O sucesso das cronicas de Nelson Rodrigues se dava principalmente pela
temdtica. Ele apresentava os elementos da sexualidade urbana carioca sem nenhum
constrangimento. O assunto mais recorrente, indubitavelmente, era o adultério. Porém
outros pontos apareciam com constancia: crimes passionais, suicidios, relacoes
homossexuais, tridngulos amorosos.

Castro (1992) credita o sucesso da coluna a capacidade da producdo de uma
narrativa centrada na culpa e na repressdo. A caracteristica da represséo lembra, agui, a
idéia de génese da malandragem trazida por DaMatta (1984). Para €ele, o Brasil se
configura pela lei do “ndo pode!”, marcado de burocracias proibitivas, fazendo o
brasileiro buscar solucdes dos problemas por meio de “jeitinhos’, constituidos pelo uso
de relacOes pessoais para resolver problemas de ordem publica, assinaladas, muitas
vezes, pela pratica do nepotismo. Essas proibigdes sdo caracteristicas do mundo da rua,
mas, se formam a partir da tentativa de resolver os problemas da rua pela l6gica que
permanece dentro de casa. Eis ai o principio da malandragem.

Desta forma, o confronto entre o mundo da casa e 0 mundo da rua aparece
constantemente nas historias contadas por Nelson Rodrigues, em “A vida como elaé...”.
Ele apresenta o conflito das personagens que ndo conseguem perceber as fronteiras
entre a casa e a rua. Pelo fato de o universo familiar, escondido nas paredes da casa,
passar a ser mostrado, no espaco publico — apesar de bastante lida e com longa duracéo
(dez anos)® —, “A vida como ela é...” rendeu a Nelson Rodrigues a fama popular de

“tarado”.

2. Nasfronteirasentreacasaearua

O conflito das personagens entre a casa e a rua, proposto neste trabalho, se

origina, principalmente dos conceitos sociolégicos desenvolvidos pelo antropdlogo

5 Nelson Rodrigues saiu do jornal “Ultima Hora’, em 1961, ap6s a renlincia de Janio Quadros. A saida se deve
principalmente por causa das criticas feitas, no espetéculo teatral “Beijo no Asfalto”, as condugdes editoriais do
“Ultima Hora”. N&o havia mais convergéncias ideol 6gicas entre Samuel Wainer e Nelson Rodrigues. Depois disso,
em outros veiculos de comunicagdo, “A vida como €ela é..” foi adaptada, ainda na década de sessenta, para
fotonovelas e radiodramas, sendo também publicada em livro (Castro, 1992).
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brasileiro Roberto DaMatta. O autor defende que os dois conceitos sdo “fundamentais
para a compreensdo da sociedade brasileira de uma maneira globalizada” (DaMatta,
1997: 14). Como duas entidades morais, 0S espacos propostos possuem caracteristicas
préprias. O autor alerta que esses dois conceitos — casa e rua — ndo se referem
diretamente aos espacos fisicos. Embora eles também sgjam reveladores, essa dicotomia
estd na dimensdo moral e socia do ser humano.

Ao fazer a distin¢éo entre as fungdes de cada insténcia, DaMatta sugere que
a casa sgja 0 espaco do lar, da formacdo da intimidade familiar e um espaco préprio, na
gual se possa exceder nas emocgOes. DaMatta (1984) entende a casa como um lugar em
gue h& uma predilecdo por valores como “honra’, “vergonha’ e “respeito”. Ao mesmo
tempo, o sentimento familiar se estende ndo apenas para relagdes de parentescos, mas
também para amigos ou vizinhos que se tornam “da familia’. Na tentativa de se centrar
em si, uma das especificidades da casa € a producdo de discursos conservadores,
congtituindo-se um local “marcado por um supremo reconhecimento pessoal: uma
espécie de supercidadania que contrasta terrivelmente com a auséncia total de
reconhecimento que existe narua’ (DaMatta, 1984: 28).

Sennett (1988) mostra idéias importantes a respeito da questdo. Para o autor,
existe uma descrenca nas ocupacgdes dos espacos publicos por parte dos cidadéos. 1sso
acontece principalmente por causa dessa “ supercidadania’, levantada por DaMatta. No
entanto, Sennett acredita principalmente que, dentro da perspectiva urbana e
cosmopolita, as familias buscam na intimidade aquilo que n&o conseguem encontrar nos
espacos publicos.

DaMatta, no entanto, mostra que a rua também € um lugar moral marcado
fortemente pela “individualizagéo, de luta e de malandragem. Zona onde cada uma deve
zelar por si, enquanto Deus olha por todos’ (DaMatta, 1997: 55). Elavai ser um espaco
onde as individualizagbes e 0 centramento das atencdes afetivas ndo estardo voltados
para o sujeito. Na rua, encontram-se “pessoas indiferenciadas e desconhecidas que nés
chamamos de ‘povo’ e ‘massa’. (...) que remete sempre a exploracdo e a uma concepcao
de cidadania e de trabalho que é nitidamente negativa’ (DaMatta 1984: 29). Sennett
(1988), nessa mesma perspectiva, propde o conceito de homem cosmopolita que seria
aquele “que se movimenta despreocupadamente em meio a diversidade, que esta a
vontade em situagtes sem nenhum vinculo nem paralelo com aquilo que Ihe é familiar”
(Sennett, 1988: 31).
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Diante da diversidade, na rua, pode-se encontrar aquilo que a casa nao
comporta. Tém-se os elementos da cidade como o trabalho, os transportes coletivos, as
escolas, 0s hospitais, mas também encontramos a prostituicdo, o roubo, o tréfico, os
assaltos, as taxacOes. Ao analisar essas duas esferas, Roberto DaMatta propde entender
como se da o comportamento diferenciado dos brasileiros nos dois espacos. Sua tese
principal aponta para que os brasileiros tendem a desenvolver na rua a linguagem da
casa. Por isso, politicamente temos 0 hepotismo, ou sgja, af etividades regendo a politica
e as ingtituicdes publicas. Porém, ao analisar 0s textos rodriguianos, 0 Viés exposto em
“A vida como elaé...” se dajustamente numa logica inversa. A linguagem da rua passa
a penetrar dentro de casa. Percebe-se uma implicita confusdo nas personagens quanto
aos comportamentos cabiveis nos dois vieses.

Os textos rodriguianos, € importante ressaltar, séo originados de um escritor
urbano, nascido e criado em uma cidade que lhe permitiu se tornar “um voyeur a espiar,
pelo buraco da fechadura, personagens em situacdo limite, beirando o desvario”
(Xavier, 2005: 12). Nao seria exagero dizer que Nelson Rodrigues seja um simbolo do
Rio de Janeiro e que sua obra represente, muito bem, a cidade por ele construida e
testemunhada. Suas cronicas marcam o0 espetéculo do homem moderno, ou sga, o
homem ordinério da sociologia francesa. A matéria-prima de Nelson é a vida ordinaria,
sendo sua obra um retrato da modernidade (Xavier, 2005). Nos seus textos,

0 homem é revelado, assm, pelos seus costumes, préticas, discursos,
roupas, moradia, relacionamentos e tudo que faz dele um habitante da
cidade. E um misto de estudo da cidade, que sb se caracteriza como tal
pela presenca do homem e, por outro lado, desse homem, que SO se faz
moderno por viver e conviver na cidade (Xavier, 2005: 21).

Facina (2004) lembra de um detalhe importante quando se fala do Rio de
Janeiro de Nelson Rodrigues. Para ela, o autor tomou o Rio de Janeiro como um
laboratério no qual produziu e testou sua visdo do mundo, sua concepcao acerca da
natureza humana, seus preceitos ético-morais. Nesse sentido, ele constréi, dentro da
cidade, os seus tipos sociais. as personagens esquecidas na metropole. A cidade é “o
lugar da multiddo onde € possivel estar em contato permanente com indmeros
individuos e, a0 mesmo tempo, desconhecer a maior parte deles’ (Facina, 2004: 150).

Para a obra de Nelson Rodrigues, nas ruas da cidade, diante dos avancos da
modernidade, vamos encontrar varios conflitos, que penetrardo no universo familiar,
causando conflitos entre as personagens. Em “A vida como ela é...”, por exemplo, 0s

locais onde acontecem o adultério ou qualquer outro conflito ético, moral ou amoroso



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UnB — 6 a9 de setembro de 2006

geralmente, estéo nas travessias da rua. Quando acontecem na casa, 0 destrogo torna-se
maior, pois se agride um espaco quase que sagrado. Desta formmg,

a rua torna-se uma ameaca a estabilidade da casa porque seu
crescimento gera uma possibilidade de socializacéo que é diferente da
vida doméstica e que atrai jovens e mulheres. Estas séo mantidas o

mais possivel fora da rua e dentro de casa, 0 que se assemelha a
posicéo das mulheres nas sociedades mediterraneas como seres que
tém o interior do lar como seu espaco de acdo, em OposiGao a rua,

dominio dos homens. (...) Do mesmo modo, a rua cria para os filhos
possibilidades de escapar ao menos parcialmente do dominio de seus
pais. (...) Esse conflito de geraces € a0 mesmo tempo resultado e
causa de uma maior mobilidade social (Facina, 2004: 103-104).

O que considero mais interessante nesse conflito entre a casa e arua se da
justamente com a consolidag&o da coluna “A vida como elaé...”. A coluna, a0 mesmo
tempo em que apresenta constantemente esse conflito, sintetiza, na sua prépria condicéo
de publicac&o diaria no jornal que flutua ele mesmo nas fronteiras entre acasae arua, o
publico e o privado. Ou Fja, €a retrata assuntos principamente do ambito da casa,
porém O espago para publicizar este conteddo se da no jornal, um elemento
representativo darua.

Cria-se um ciclo sem comego nem fim. A rua, por meio da coluna, discute
algo que esta diretamente ligado a sua relacdo com a casa. Esta, por suavez, discute as
mesma e 0s seus conflitos pautada principalmente por elementos da rua. E justamente
nesse contexto que credito o sucesso da coluna: o estranhamento das pessoas da casa de
virem seus conflitos com a rua expostos na propria rua. A rua passa a Uutilizar,
minimamente, a linguagem da casa. 1sso se da principalmente nas camadas populares
gue, segundo DaMatta, tendem “a usar como fonte para sua visdo de mundo a
linguagem da casa’ (DaMatta, 1997: 49). Isso justifica o fato da coluna apresentar
contetidos moralizantes, comuns, principal mente, nas ambientacfes privadas da casa.

Embora o estudo do autor volte-se principamente para o Brasil, a questdo
levantada por DaMatta ndo diz respeito apenas a realidade socio- historica brasileira. O
confronto entre o0s dois espacos, o publico e o privado, o fisico e moral, oriunda-se da
formagdo da sociedade burguesa e da esfera privada que Habermas tanto se preocupou
em estudar.

Habermas (1984) também aponta que a familia, no sistema capitalista, ndo
se mostra mais autdnoma diante da formacdo do Estado. Neste ponto, Sennett (1988)
apresenta informagdes importantes. O autor mostra que historicamente, com a formacéo

e consolidacdo do Estado, passa a haver uma preocupacéo deste em fomentar espacos
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publicos, como pracas, teatros, cafés, ruas. A maior parte das obras publicas parte da
finalidade do Estado em querer os cidad&os ocupando esses espagos Estes geralmente
estavam voltados para o lazer.

Além disso, nesse periodo, principamente no século XIX, esses tipos de
lazeres passam a ser publicos (no sentido aqui de ndo pagos), permitindo que segmentos
sociais, até entdo desprovidos dessas atividades, possam ocupar 0s espacos publicos ndo
sendo mais o lazer algo exclusivo da aristocracia. Devido as grandes dimensdes as quais
0S espacos publicos iam tomando, ele passou a ser um local de extrema dificuldade de
controle social. Nesse sentido, ha o abandono de parte da burguesia e da aristocracia
desses espacos, voltando-se ambas para o espaco domesti co.

Habermas (1984) fala desse abandono ao citar que as casas burguesas
passaram a ser repensadas arquitetonicamente, destinando parte de seus espacos para 0s
sal0es de festas, para, assim, receber pessoas de fora, uma vez que 0s espacos urbanos
ndo sdo0 mais apropriados, pois foram “contaminados’ pela massa emergente da
urbanizac8o. A rua passa a ser perigosa, “descivilizada’ porgque I6cus das massas,
consideradas primitivas, infantis e ignorantes.

Sennett (1988) acrescenta que esse processo de “civilizacdo” nada mais é do
gue uma tentativa de demarcar distingdes econdmicas entre grupos urbanos. Ao mesmo
tempo, a “nova casa burguesa’, ndo existente até entdo, faz com que se desenvolva,
dentro da familia, 0 que comumente chamamos hoje de intimidade. Além dos saldes,
cada compartimento da casa tera suas regras proprias. Os quartos, diferente do local das
festas, serdo marcados principamente pela individualidade, pela intimidade. A
sociedade burguesa ira comecar a delimitar com clareza as competéncias das esferas
plblica e da privada® (Habermas, 1984).

Thompson (1995) ao resumir as competéncias de esferas privadas e
publicas, propostas por Habermas, sugere que a esfera privada compreenda “tanto o
dominio em expansdo das relagdes econdmicas como a esfera intima das relactes
pessoals gque se tornaram cada vez mais desvinculadas da atividade econémica e
ancoradas na ingtituicdo da familia conjugal” (Thompson, 1995: 145). Assim, na esfera

publica, estdo individuos privados que se unem para discutir, em parceria com as

5 Ao sereferir & esfera privada, Habermas desenvolve sua teoria tanto a respeito do termo privado como propriedade
privada, ou seja, particular, como também a formacdo da intimidade. Esta, por sua vez, se restringe &os limites da
idéia de privado como sindnimo de particular.
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autoridades do Estado, sobre a regulacéo da sociedade civil e asua conducdo pelo
proprio Estado.

Porém, conforme apresenta Habermas e DaMatta, essas duas distingdes néo
se ddo de formatéo categérica Em vérios momentos, publico e privado se entrecruzam,
trazendo uma série de conflitos. O principal, para Habermas, seria 0 da esfera publica se
pautar principalmente pela vida privada. Sennett (1988), no entanto, traz outra
contribuicdo a respeito da questdo da valorizagdo da vida pivada. O autor propde o
conceito de “tirania da intimidade” que consiste em, aém da questdo colocada por
Habermas, haver também o ponto em que a intimidade vem consumindo em demasia as
atividades humanas, passando a limitalas “pelos filhos, pelas hipotecas da casa,
corridas ao veterinério, dentista, levantar-se & mesma hora, pegar o trem para ir
trabalhar” (Sennettt, 1988: 411), sem sobrar “tempo” para exercer atividades publicas e
sociais. Estas questdes, nesta l6gica, deveriam ser assumidas pelos meios de
comunicacdo. Mas estes passam também a se pautar, essencialmente, pela vida intima,

pelo mundo da casa. Desta forma,

as vidas privadas das pessoas podem ser transformadas em
acontecimentos publicos pelo fato de serem veiculadas através dos
meios de massa; e aconteci mentos publicos podem ser vivenciados em
situacdes privadas, como acontece quando os problemas de estado séo
vistos ou lidos na privacidade de uma casa (Thompson, 1995; 311).
Nesse contexto, conforme aponta Johnson (2004), ha o surgimento do que
hoje se denomina de banalizacdo da midia, pautada principamente pelos aspectos
privados. Isso justifica a importancia que se da a programas sensacionaistas e de
fofocas no cotidiano.

As preocupagdes da fofoca, por exemplo, aparecem, de fato,
publicamente, sob uma ampla variedade de formas, mas comumente
sobre o disfarce do ‘ entretenimento’. Elas aparecem, por exemplo, nas
telenovelas, ou sdo, ‘dignificadas’ apenas por sua conex& com as
vidas privadas das realezas, das estrelas ou dos politicos (Johnson IN:
Silva, 2004: 49).

Habermas possui uma enorme dificuldade de compreender essa
complexidade das imbricagbes entre essas duas esferas. Suas questOes, voltadas
principalmente para o surgimento da intimidade no século XVII, colocam como
consequéncia deste avanco da vida privada sobre o espaco publico a despolitizacdo
deste ultimo. Desde o século XVII, a esfera publica vem perdendo o espaco de
discussdo da economia, da politica e do Estado. Na época avaliada por Habermas, esse

espaco passou a ser ocupado principalmente pela esfera literaria burguesa cujo foco
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eram os textos epistolares, voltados muito mais para problemas da ordem pessoal,
amoroso e intimo do que para questdes sociais. As fronteiras dessas discussdes se
expandiram e hoje temos extensas publicacfes sobre estes aspectos da vida intima, um
deles se tornou 0 motor de revistas femininas e de programas televisivos: as fofocas.
Trata-se, assim, de um fendmeno de dificil compreensdo da modernidade porque os
elementos expostos das “culturas privadas sdo vistos como pouco auténticos ou ndo
racionais e construidos como perigosos, desviantes ou excéntricos’ (Johnson apud
Silva, 2004: 50).

A discussdo de Habermas traz, no entanto, um elemento muito pertinente
gue é a questdo do consumo cultural como um lazer, idéia bastante cabivel naandlise de
“A vida como ela é...”. Esses elementos do consumismo carregam valores burgueses e
“vendem” a idéia de uma familia integra, moralista e sustentavel autonomamente,

presente com bastante frequéncia, por exemplo, nos enredos dos romances fol hetins.

Os modelos socializados pelos midia (...) traduzem, por um lado, a
ilusdo de uma esfera privada integra e de intacta autonomia privada
para relacbes que ha muito ja retiraram a base de sustentacdo para a
privacidade e a autonomia. Por outro lado, esses modelos séo
sobrepostos a tal ponto inclusive a fatos politicos que a propria esfera
publica se privatiza na consciéncia do publico consumidor;
efetivamente, a esfera plblica torna-se a esfera onde se publicam
biografias privadas sga por acancarem publicidade os destinos
eventuais do assm chamado homem médio ou os astros
plangjadamente fabricados, sga porque as evolucdes e as decisdes
publicamente relevantes sgjam disfarcadas em roupagens privadas
(Habermas, 1984: 203).

A industria cultural — neste caso tomo como exemplo os textos de “A vida
como ela é...” — ao perceber a aproximacado e a formula facil em que o sentimento e a
vida privada sdo consumidos, constréi um nicho de mercado, no qual o ser humano vira
personagem de um espetéculo do qual ele mesmo é o consumidor. O leitor suburbano,
na década de cinquenta, ao ler a coluna “A vida como ela é...” tinha a possibilidade de
“se sentir importante”, pois sua vida e seus sentimentos ocupavam o espaco publico. O
leitor consome a s mesmo e ab mesmo tempo consome um artefato cultural vindo de
um processo industrial no qual se transformou o jornal.

A coluna “A vida como éaé...” € uma mercadoria, pautada principalmente
nos sentimentos oriundos da esfera privada e situada no cenario do mercado cultural,
gue, apesar de tratar de assuntos afetivos, utiliza desses elementos com fins econdémicos
e sociais. No entanto, a nuanga do conteldo de explorar os limites ndo claramente

estabel ecidos entre os espacos publicos e privados — neste caso o conflito vale tanto para
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as personagens quanto para os leitores — era de fundamental importancia para a

envergadura da coluna e para 0 sucesso no Rio de Janeiro.

3. Consideracbesfinais

Penso que um dos grandes trunfos de “A vida como da é..” estga na
capacidade de Nelson Rodrigues representar em suas cronicas um universo téo
particular do suburbio do Rio de Janeiro da década de cinqlenta, sem deixar de
esguecer a possibilidade de ele poder construir um texto com aproximagdes entre a
ficcdo e o jornalismo. Por meio de suas cronicas, Nelson Rodrigues demonstra clara
influéncia tanto textual quanto relativa a contelldos morais das narrativas folhetinescas
do século XIX. Seus enredos, pautados principalmente pelas relactes familiares, se
centram em uma emocao-trégica, sem perder de vista, em nenhum momento, um texto
sensivel, porém moralizante.

Essas caracteristicas culminam quando temos esses enredos pautados pela
dificuldade das personagens de conduzirem seus comportamentos entre 0s espagos
publicos e privados. Penso ser este 0 maior confronto nos enredos rodriguianos da
coluna“A vida como elaé...”. Ao mesmo tempo, esse conflito passa a existir no proprio
contexto histérico da publicacéo das cronicas. Afinal, Nelson Rodrigues utilizou de um
espaco publico — o jornal — para apresentar conflitos de um espago extremamente
privado — o ambiente do lar. A coluna, por meio destes confrontos e conflitos, satisfazia
um publico emergente no suburbio carioca. O texto de heranca folhetinesca, cheio de
sentimentos, apesar de confrontar, em parte, com o contexto estabelecido do jornalismo
industrial iniciado na década de cingiienta, condiz com a proposta popular de o “ Ultima
Hora’, que tinha como objetivo possuir inser¢do nas camadas popul ares

Como se fosse uma fofoca ficticia — diaria e fugaz — Nelson Rodrigues
recorreu as eamocgoes, sensacles e sentimentalisno. Por meio dessa técnica, ele pode
também apontar os avangos da modernidade de um Rio de Janeiro cosmopolita que se
formava naguel e periodo e ajudou a expor parte dos conflitos dos cidadéos, perdidos no
asfalto da urbanizacdo. Os enredos rodriguianos representam um contaste dilema de
comportamento das personagens diante do espaco publico. Ao mesmo tempo, a coluna
ja aponta elementos de como a vida privada ganha largas proporcées de leitores quando

ela ocupa o espaco publico. Além de também mostrar que a indistria cultural soube,
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desde o processo de modernizacao da imprensa brasileira, aproveitar dessa questdo para

seduzir consumidores de jornais e explorar as emogdes da vida privada.
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