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Resumo

Depois de enfrentar dificuldades para ministrar a disciplina Oficina de Telgjornalismo, em que os
alunos ndo conseguem — na maioria das vezes — compreender os conceitos basicos e 0s papéis
envolvidos na elaboracdo de um telejornal, resolvemos fazer um video-documentério que pudesse
auxiliar no processo de ensino-aprendizagem, servindo como suporte imagéti co-auditivo. O video
serve para reforgar visualmente para os alunos o que se tentava explicar até entdo em véo e levar
até a sala de aula as rotinas de uma redacdo de TV nem sempre acessiveis. Mostramos neste
trabalho como é arealizac&o de um telgjornal — desde a reunido de pauta até a exibicéo.
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Apresentacdo

Um monitor que hoje cabe em qualquer lugar da casa e que produz um feixe de luz com imagens
em movimento que muitas vezes hipnotizam quem esté diante datela. A televisdo, esse veiculo
téo fascinante quanto perigoso — a depender de quem o manipula —, pode ser considerada uma
espécie de livro eletrénico, onde as historias ganham vida e encantam. Historias tantas vezes da
vida real, onde as personagens sdo pessoas como 0 telespectador, que da sua residéncia assiste ao
telejornal, ora para se informar sobre o que estd acontecendo ao seu redor, ora pelo simples fato

deveroquepassanaTV.

Quinze, trinta, sessenta minutos. O tempo de duracdo de um telgjornal € variado. Depende de uma

série de fatores que influenciam na construcdo da grade de programac&o de uma emissorade TV —
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sea TV é de canal aberto ou fechado, se a emissora faz parte de uma rede cujos programas sao

atrelados e devem seguir uma ordem rigorosa, se € ou ndo uma emissora comercial, enfim. O
conteido editorial, o formato, a possibilidade de recursos usados também podem diferir de um
local para outro. Mas existem papéis fixos, rotinas semelhantes, um percurso que é comum a

gualquer que seja a equipe e a bandeira da tel eviso.

S80 detahes que parecem banais, mas de fundamental importancia para a compreensdo do
processo de elaboragdo de um telgjornal. Embora aparentemente t&o simples, nos deparamos
semestralmente com a dificuldade enfrentada pelos alunos para entender quem s&o esses atores do

processo telgjornalistico, como funciona cada etapa e quais as caracteristicas de cada uma.

Por isso, optamos pela criagdo de um video-documentério que expusesse esses Passos e Pessoas,
de forma didatica e dindmica, servindo como apoio ndo s para as aulas de Telgjornalismo, mas
para apresentar a todos agqueles que desejem/precisem compreender o funcionamento do
jornalismo televisivo. Nao rarg, na rua, acharem que o repérter faz tudo sozinho, que ndo existe
edicdo do material que chega da externa, que minutos no ar exigem a atuagdo de um grupo grande

de profissionais que devem trabalhar em constante sintonia.

A nossaintencdo foi deixar o mais claro possivel qual o papel de cada um para a realizacéo de um
telgjornal e como € elaborado um jornal para ser exibido em televisdo. Nossa intencdo aqui ndo é
a de suscitar uma discussdo, um pensamento critico a respeito de tais rotinas, mas colaborar para a
compreensdo do funcionamento das engrenagens envolvidas na criacdo, elaboracéo e exibicdo de
um TJ.

Entendemos que cada um dos componentes de uma redacdo jornalistica tem seu valor. A equipe
deve estar em sincronia para que o resultado final sgja satisfatério. Para isso, mostramos que,
seguindo o raciocinio de Barbeiro (2002), o produtor € aguele que coordena a preparagdo do
telejornal dentro e fora do estudio, € quem possui as fontes de informagdo, quem marca as pautas.
Ao editor detexto cabe a montagem final da reportagem que vai ao ar no telgjornal, ele também

escreve cabecas e notapés de matérias e outras notas que compdem o script do telgjornal.

O reporter é o responsavel pela construcéo da reportagem, que precisa ter um texto claro e direto.
Ja o apresentador, como bem lembra Cunha (1990), n&o é a estrela do jornal, mas é o rosto que

fica conhecido pelo telespectador. E aquele que apdia o telgjornal, que chama as reportagens e 1&
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as cabegas e notas feitas pelo editor de texto. O chefe de uma redacdo é o responsavel pela linha

editorial da emissora. Ele participa do processo de producdo das noticias, discute a pauta, sugere
entrevistados, orienta os reporteres. Esse profissional precisa ter conhecimento técnico do

processo, tomar decisdes rapidas e € também responsavel pela motivagéo da equipe.

Com esses atores e outros que integram também o processo, a construcdo de um telejornal comega
dentro da emissora. A redacdo de uma TV deve ser montada levando em consideracdo a
funcionalidade e a proximidade dos equipamentos e das pessoas. A elaboragdo de um jornal
comega com a sugestdo de assuntos e a apuragdo de noticias, que podem virar notas ou
reportagens. Depois da marcacéo e elaboracio da pauta pelo produtor, o repdrter entra em cena. E
ele que vai para a externa na companhia de um cinegrafista — ou repérter cinematogréfico.

Coletam novos dados, gravam as entrevistas (ou sonoras) e imagens.

Com o texto pronto e imagens feitas, chega a vez da atuacéo dos editores. O editor de texto revisa
o off, seleciona as sonoras, e 0 editor de imagens escolhe as imagens que irdo complementar a
reportagem. Caso necessario, pde BG (back graound), efeitos, etc. Depois de tudo pronto, o
apresentador entra no estudio e o telejornal é posto no ar com o suporte de uma ampla equipe que
inclui desde o camera do estudio até o diretor de TV.

Em televisdo, nos bastidores da TV, ha um grupo de profissionais que ao longo dos anos de
atuacdo profissional passa a ser movido por adrenalina, que sem perceber é adestrado a viver em
um ritmo mais acelerado que o das outras pessoas. Tudo em televisio é para ja. E preciso pressa
para encontrar, apurar a noticia e vé-lano ar. Por conta da instantneidade da informacéo — o que
€ noticia a0 meio-dia ndo é mais as duas da tarde, por exemplo; e para veicular num jornal
noturno € preciso algo mais do que ja foi dito até entdo, € precisa atualizar, adicionar outros
detal hes.

Viver nesse intenso ritmo acelerado faz com que o profissional de TV ache, tantas vezes, que tudo
fora da emissora segue numa rotacdo mais lenta, numa vagareza por vezes irritante. Mas irritado,
tantas outras vezes, quem fica é quem se depara com essa Série de conteldos para serrem
absorvidos de imediato. Fungdes, jargéo, etapas de elaboracdo, pessoas estressadas — por conta do
estilo de trabalho e por enfrentar equipes de trabalho cada vez mais reduzidas -, um bombardeio

de novidades para o estudante de telgjornalismo.
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Muitos ndo conseguem de inicio acompanhar de perto o funcionamento de uma emissora de TV.

Aqueles que tém acesso a um estdgio, normalmente passam meses para conseguir entender onde
esta e 0 que precisa fazer. Para todos esses, nos criamos um video onde procuramos explicar como

ocorre esse processo e qual afungdo de cada profissional envolvido.

Telgjornalismo

O telgornalismo vem adquirindo cada vez mais espaco nos meios de comunicagdo, ndo sO no
Brasil como em todo o mundo. A estrutura fisica e a linha editorial dos telgjornais variam umas
das outras de acordo com cada emissora, mas as diferencas diminuem consideravel mente quando
se esta em questdo a construcdo de um telgjornal. As funcdes agregadas aos profissionais dessa
area seguem um padrdo quase imutével e no desenrolar do processo telgjornalistico, um reporter,

por exemplo, sempre desempenhara a mesma funcéo independente da emissora para qual trabalhe.

Para Paternostro (1999), em se tratando de jornalismo, o rédio ainda esta a frente, ja que tem a
vantagem do imediatismo da noticia. Esse meio é dotado de alta tecnologia que permite a
transmissdo de um fato com extrema velocidade e no exato momento em que 0 mesmo acontece.
No entanto, a autora argumenta que apesar do radio conseguir dar a noticia de forma mais &gil, a
TV surge com uma arma poderosa: a informacdo visual. A televisdo associa imagem em
movimento a mensagem sonora e ao lidar com os dois sentidos do ser humano, visdo e audic¢ao,
pode provocar nas pessoas um forte impacto emocional. O carater imageético-auditivo da televisdo

Ihe atribui um maior grau de impacto sobre o receptor.

Ainda para Paternostro, a desvantagem da TV € o0 quesito tempo. A programacao televisiva tem
um ritmo incisivo, proprio de seu carater como meio de comunicagdo de massa, e termina
efetuando a transmiss@o de noticias de maneira sucinta. Mas essa desvantagem é superada pelos
recursos visuais dos quais dispde esse meio. A TV é, para a autora, um meio peculiar, que acende
e impulsiona o interesse e a necessidade de se ampliar o conhecimento dos fatos. O telgjornalismo

€ uma das maneiras de se expandir esse conhecimento, ja que este é composto por noticias.

Para Cunha, anaticia é
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(...) a narragdo dos ultimos fatos ocorridos ou com possibilidade de ocorrer, em qualquer

campo de atividade e que, no julgamento do jornalista, interessa ou tem importancia social no fato em
gue se representa, tanto em termos de repercussdo, como de entendimentos ou interesses. (CUNHA:
1990, p. 12)

Para o autor, o telejornalismo é formado por imediatismo, veracidade, universalismo, importancia

e mérito. Nessa mesma linha de raciocinio, argumenta:

Sendo o jornal uma empresa que produz e divulga noticias, ndo pode servir interesses criados,
nem outros interesses além do seu interesse de informar. O jornal ndo serve para dar cumprimentos,
tecer loas, promover partidos, personalidades ou ideais, ganhar elei¢cdes, forjar mitos, arregimentar
hostes ou enpreender guerras santas. Nem o inverso. O jornal ndo serve para desacreditar pessoas ou
instituicBes, pagar favores, perseguir inimigos, encetar campanhas, comprometer-se com acgfes de
propaganda ou servir de trampolim para atingirem fins velados de natureza pessoal. (CUNHA: 1990, p.
7

Para o autor, o papel do jorna é divulgar fatos atuais de interesse geral: as noticias.

Barbeiro destaca que a redacéo de uma TV deve ter organizacéo para que a qualidade do trabalho
esteja assegurada e é nesse ambiente em que atua parte dos profissionais responsaveis pelos
telgjornais. Editores, produtores, chefes... O papel de cada um deles tem seu valor impar para a

construcdo de um telgjornal.

Segundo o autor, o chefe de jornalismo é o responsavel pela integracdo da sua equipe e esta
sempre aberto ao didlogo. Ele ndo pode ficar inacessivel no seu “aquério” como um vice-rei que
nunca erra, ndo leva as reivindicagdes da equipe, inclusive salariais, para a dire¢cdo da empresa.
N&o pode ficar apenas repassando as ordens que recebeu do alto comando da empresa. Esse
comportamento, lembra o autor, seria um passo para a perda da lideranga. (BARBEIRO: 2002,
p.51)
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Ainda segundo o autor, o chefe pode ser chamado também de diretor ou gerente de jornalismo, € 0

lider da redacdo, e deve ter, aém do conhecimento técnico do processo, habilidade para
negociacdes e conhecimento sobre cada membro de sua equipe. E nas maos dele que estdo as

principais decisdes de uma redagéo.

O editor-chefe é “ o responsavel direto pelo telgjornal”, discorre Barbeiro. Cabe a ele selecionar as
reportagens que irdo ao ar, buscas as melhores noticias junto com a equipe, resistir a pressdes
politicas e econdbmicas que possam vir a interferir no contelido do telgjornal e é também quem
responde pelas falhas e acertos do programa. Ja o coordenador de rede tem a funcéo de organizar
as matérias que sdo oferecidas e geradas pelas sucursais ou afiliadas. Ele distribui as pautas e

acompanha a realizagdo das reportagens.

No entanto, 0 pauteiro € aquele que seleciona os assuntos do dia, que plangja as reportagens, e
direciona os caminhos que estas devem seguir de modo que prenda a atencéo do telespectador.
Desde a marcac8o da matéria até a construcdo da pauta, esse profissional tem que se preocupar

com as imagens que fardo parte da reportagem.

O reporter € o profissional responsavel pela confeccdo das matérias. Para Rossi (1991), na
televisdo ha normas que condicionam o trabalho de cada profissional. A regra béasica diz que toda
reportagem deve responder a seis perguntas fundamentais. quem, quando, onde, como, por qué, o
gué. O autor argumenta que, a matéria que conseguir responder com clareza e riqueza de detal hes
a todas essas perguntas, de fato dard ao espectador uma dose extra de informagdes. Segundo
Cunha, afuncdo de reporter demanda uma linha de requisitos especificos. A veracidade e precisdo
dos fatos fazem parte da funcéo desse profissional, assim como a confianga no que diz. Por esse

motivo é o Unico responsavel pelo que relata na teve.

O reporter € aguele que ouve, vé, sente, analisa, avalia e confere a informac&o. Sem deixar
duvidas, faz a noticia através de sua vocagdo, de sua consciéncia, inteligéncia, curiosidade,
perspicécia, percepcdo, deducéo e raciocinio, critério e sensibilidade, atencdo, interesse, espirito

critico e desconfianga, coragem, caréater e honestidade.

Para chegar a esse ponto, cria o seu proprio método, para bem utilizar 0s processos investigacéo e,
assim, chegar a verdade. (CUNHA: 1990, p. 23) Segundo Cunha, o produtor é aquele que

funciona como uma ponte que liga jornalistas e técnicos, que acompanha a edicdo do programa
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desde o comego. Ele deve estar sempre em contato com as fontes e ficar atento para o que é

noticiado nas outras TVs.

Uma das fungbes mais trabalhosas, ressalta o autor, é a do editor de texto, uma vez que a edicdo é
“a montagem final da reportagem que vai ao ar no telgjornal.” E ele que escreve as cabegas e pés

das matérias e as demais notas que compdem um script de telejornal.

Essas fungdes sdo apenas algumas das que compdem o quadro formado pelos profissionais no

jornalismonaTV.

Documentario

A opcéo por descrever com detalhes ndo sO as fungdes citadas acima, mas todas aquelas que
integram uma equipe de telgjornalismo e 0s seus processos em um documentario surgiu pelo
carater dinamico e eficiente desse formato e ainda por poder aproximar o aluno/telespectador de

uma linguagem que o atrai.

Discorrendo sobre a aproximagéo da televisdo a educagdo e o carater do video educativo, Ficher
(2001) destaca os videos tematicos néo-didaticos que fazem aprender, mas lembra dos videos

didaticos.

S&0 0s primeiros nos quais se pensa, em geral, quando se usa a expressdo “video educativo”.
Cresceram em numero e diversidade, na década de 90, desempenhando as funcGes de instruir, passar
informagOes e explicagdes, mostrar exemplos. Quase sempre vinculam-se a determinada &rea de conhecimento,
ou a programas curriculares de matéria de ensino. Se vicio de origem, hoje razoa velmente superado, é a adocéo
de uma estrutura em geral colada ao comando dos textos didéticos tradicionais que os embasavam. Resultavam
frequentemente cansativos e sem interesse — pelo excesso de texto verbal e pobreza de imagens. Contudo, eles

podem prestar bons servicos se forem bem feitos e utilizados apropriadamente.
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E enfrentando o desafio de produzir um video educativo de caréter didatico e no enfadonho, que

nos langcamos nessa proposta.

Sabemos que o documentério vem se expandindo ao longo das décadas. Aos poucos, esse género
esta adquirindo mais e mais espaco no cendrio mundial, em especial no Brasil. Para Labaki

(2005), 0 avanco da cultura do documentario no pais na ultima década € de impressionar. O autor
destaca que apesar das possibilidades de producéo serem ainda bastante limitadas, a criatividade e
a audacia dos produtores de documentério brasileiro ndo deixam nada a desgjar e tém realizado
materiais prodigiosos. Por mais que ainda faltem alguns acertos de contas na parte econdmica, €
explicito o progresso dos documentarios nas telas brasileiras. Ainda de acordo com Labaki, em
2004, durante cada semana do ano, havia a0 menos uma produgdo nao-ficcional brasileira nas

grandes capitais do pais.

Apresentar conteldos em aulas expositivas para jovens que tém o olhar apurado pelo audiovisual
€, N0 minimo, constrangedor. Por mais que se leve conceitos, que se proporcione debates tedricos,
discussdes técnicas sobre produtos ja existentes e se explique como séo as etapas de elaboracéo de

um programa telgjornalistico, nunca aimaginacdo vai conseguir se aproximar da realidacde em si.

Dentre os recursos audiovisuais, 0 documentario € um meio que por muitas vezes busca mostrar a
vida como ela realmente ocorre. Mas ndo € de agora que se questiona até que ponto isso é
possivel. Para Teixeira (2004), de certa maneira, a ficgdo, mesmo sendo em uma minima parcela,
nunca deixou de nutrir e sustentar o documentério ao longo da sua trajetoria. Esse € um embate
que acompanha esse meio desde 0 seu surgimento. Paraele, essa discussdo pode ndo chegar a ser
um conflito entre realidade e ficcdo, mas existe um jogo que se torna cada vez menos discernivel

entre ambas.

Segundo Penafria (2001), um documentério pouco se distancia dos artificios que compdem uma
producéo de filmes de ficcdo. O que existe € que a relacdo que se estabelece entre alguém que
produz ficcéo e os atores € diferente da relacdo estabel ecida entre um documentarista e os atores

do seu filme, que no caso em questdo cabe chamar de intervenientes.

E justamente nesse momento em que surge o chamado ponto de vista do documentarista, ja que é
ele quem organiza os elementos que formam o documentério: entrevistas, legendas, som

ambiente, imagens de arquivo, imagens in loco, etc. Assim a sucessdo, a montagem de imagens
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elaborada por ele implica num direcionamento, ou seja, através das escolhas feitas por esse

profissional, surge um documentario construido sob seu olhar.

Documentar, registrar algo em video é um processo que existe ha décadas no Brasil. Para Penafria
(2001), o video-documentario possui caracteristicas préoprias do cinema, como por exemplo, a
escolha de planos, iluminagdo, a pré-producéo, producdo, pés-producéo... Mas por outro lado,
levando em consideracéo o aspecto da realidade, devem-se respeitar determinadas questdes como:
ndo-direcdo de atores, uso de cen&rios naturais, etc. O tipo de relacdo estabelecida entre o
documentarista e os “atores’ de seu filme é totalmente diferente da relagdo entre o diretor e um
ator de filme ficcional. A autora caracteriza os personagens de um documentério como
“intervenientes’.

O documerntario segue o ponto de vista daquele que o esta produzindo. Para Penafria, a escolha
dos planos, da montagem, de cada selecdo exprime um determinado ponto de vista, quer o
documentarista tenha consciéncia disso ou ndo. Nessa mesma linha de pensamento, Watts (1999)
acredita que os produtores de video tém que decidir o que vai ser filmado e o que vai ficar de fora.
O autor argumenta ainda que o realizador de um video tem que assumir uma Vvisdo pessoal,

escolher onde colocar a cadmera, para onde aponta-|la, o que se configura um direcionamento.

Penafria acrescenta que, antes de sair filmando aleatoriamente, se faz necessaria uma preparagao
prévia, mesmo ndo sendo possivel detectar 0 que se encontrard in loco. A pré-producdo €
caracterizada pela pesguisa e desenvolvimento do assunto que sera abordado no documentario. A
fase seguinte é designada producdo, que é quando a camera é ligada e se da inicio as filmagens.
Esse é um momento de extrema importancia, segundo a autora, ja que o material coletado in loco
€ decisivo para o filme final. J& a pds-producdo comeca no ato de ligar e desligar a camera,
qguando o material € levado para a finalizacdo (edi¢&o).

No entanto, o registro de sons e imagens nado € suficiente para refletir o interesse do documentario,
e embora condicione, ndo define o ponto de vista de um filme. Somente a organizagéo, a ordem
gue se da a esses sons e imagens € gue se torna determinante para o ponto de vista. A sucessdo
desses elementos tem como linha orientadora o olhar adotado e € a criatividade do documentarista

0 principal motivador.
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Tendo em vista que se trata de um trabalho sobre a prética do telgjornalismo, foi feita uma

pesquisa bibliogréficainicial onde se buscou suporte tedrico tanto para telgjornalismo quanto para
video-documentério. O passo seguinte foi um levantamento em diversas redacdes de TV onde foi
possivel identificar as fun¢bes comuns a todas e onde era possivel encontrar equipes mais
completas. Posteriormente foi feito o roteiro do video, quando se decidiu pela criagdo de uma
personagem em computacdo grafica que narrasse o0 gue fosse necessario, suprimindo depoimentos

e evitando longos e carregados trechos em off com uma locugéo tradicioal.

A figura escolhida foi a de uma mosca — uma alusdo aquele pensamento do senso comum em que
as pessoas expressam o desegjo de ser uma mosquinha para poder ver tal coisa. E essa mosca em
animagdo que, com descontragdo, entra em uma emissora e narra todo o processo de producéo
telgjornalistica. Depois do roteiro pronto, as locagbes foram verificadas. Como as emissoras do
interior tém um corpo de trabaho mais enxuto, foi necessério ir até Salvador, onde foram
gravadas imagens e capturados sobe sons com profissionais que ndo aparecem na redacdo do
interior. As locagbes foram a TV Santa Cruz, em Itabuna (BA.) e na TV Bahia, em Salvador
(BA), ambas integrantes da Rede Bahia de Comunicagéo e afiliadas a Rede Globo.

Ressaltamos que a intencdo ndo era mostrar o formato telgornalistico da Rede Globo, mas a
opcdo foi simplesmente pela facilidade de acesso e por encontrarmos nas duas emissoras as

fungbes explicitadas nos manuais.

Apds os quatro dias de gravacdo — ndo em sequiéncia -, todo o material foi decupado. A escolha do
narrador mereceu um cuidado especial, por conta da necessidade de interpretacdo. Na verdade,
precisdvamos de um dublador para a moscal Foi necessério fazer diversos testes, até encontrar
uma locucdo que se aproximasse do imaginado. ApOs a montagem de todo o esgueleto,
percebemos que faltavam imagens, sobe sons e que o resultado estava proximo daquilo combatido

por Fisher (2001): o video didatico que carece de dindmica e se torna irritantemente chato.

Foi preciso mais um dia de externa, para capturar novas imagens, enxugamos um trecho do off e
procuramos recursos de edicdo que agilizasse o ritmo do video sem perdermos o fio da

informagéo necesséria.

Testando a eficacia
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Depois de concluido o processo de pés-producdo, chegamos a um material bem préximo do

imaginado: claro, explicativo e &gil. Voltado para o publico-alvo a que se destina: estudantes
universitérios de Comunicacdo Social, com uma visdo critica agucada e habituados a dindmica da

linguagem televisiva.

A etapa atual € a de avaliacéo do video. Estamos testando a eficacia do mesmo e avaliando se esta
foi a escolha adequada para resolver o problema que enfrentdvamos até entdo com a dificuldade
de entendimento e assimilagdo de algo que, para nés que atuamos no dia-a-dia de uma emissora
de TV, é tdo simples. Compreendemos essa necessidade ndo por lembrarmos do quanto nos
sentimos perdidos quando iniciamos nesta dinmica, mas porque constantemente vemos nossos
alunos e estagi&rios também passarem por esta situacdo. Sabemos o quanto € dificil apreender
esse tempo televisivo, pois nés mesmos sentimos que fora dali tudo caminha num ritmo

diferenciado, lento e, muitas vezes, de uma monotonia gritante.
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