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Resumen:

Hay acuerdo sobre los mitos como representaciones en los MCM pero no se ha desarrollado una
metodol ogia que permita su identificacion fehaciente. A ello contribuye su supuesto carécter ine-

fable como forma de expresion no racional. Consideramos posible su identificacion, y por
extension de las representaciones, mediante metodologia estructuralista, de la teoria socia de la
comunicacion y andisis |6gico-estadistico (andlisis de mitosistemas). En latesis de la coautora se
demuestra la presencia de mitos concretos en las noticias en prensa sobre la Amazoniaen 1984 y
en 1994 en Brasil. En esta comunicacién se avanzan resultados para €l afio 2004.
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1. El estudio del mito en los medos de comunicacion

Los mitos son representaciones privilegiadas por su permanencia en el tiempo. Como
forma de expresion privilegiada de las sociedades postindustriales los MCM deben ser expresion
privilegiada del pensamiento mitico. Como la sociedad actual “posee sistemas de gjuste mas
eficaces que (...) la sociedad feudal” (Martin Serrano, 1977: 39) la expresiéon del pensamiento mi-
tico no puede realizarse Unicamente mediante mitos o narraciones, sino mediante discursos perio-
disticos. Ademas cualquier relato tenga o no voluntad artistica, puede utilizar los mitos y por

tanto ser mitopoético.

La llamada mitologia medidatica puede reforzar en € imaginario colectivo €
reconocimiento y la representacion de los simbolos y arquetipos que han contribuido a edificar la
sociedad y €l conocimiento, o sustituirlos por estereotipos provenientes de la cultura de masas.
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Tanto Roland Barthes, Georges Friedman y Edgar Morin desde el Centro de Estudios de la
Comunicacién de Masas (CECMAS) en los sesenta (1os apocalipticos) como diversos tedricos de
la research communications: Daniel Bell, Paul F. Lazarsfeld, Robert Merton y otros (los
integrados) han realizado andlisis en este sentido. Este hecho ya habia sido profetizado por la
Escuela de Frankfurt (Theodor Adorno y Max Horkheimer [1947]1994) a estudiar la gran

influencia de las modernas industrias culturales (Espinosa, 2003).

Existen muchos procedimientos validos para relacionar 1os mitos con los MCM, desde
metodol ogias hermenéuticas (asi abordan la publicidad Eduardo Bohoyo Diaz (2000)%, José Luis
Ledn (2001)° o Victor Mendoza (2003)°) hasta las procedentes de la lingliistica (las de Barthes
(1957) 0 Moles(1990)). Barthes analiza en Mitologias (1957) un fendmeno que denomina mito
gue tendria su origen en los MCM. Hace un andlisis del imaginario social desde un punto de vista
semioldgico. A propdésito de la prensa Eliade recogia en 1963 un ejemplo de creacidn de mito por
los periddicos: la mitificacion de personalidades, caso del politico Bigy Muldoon transformado
en un héroe mitico, primero, y un bribon después ([1963]1999: 177). Jordi Berrio (2000: 101)
mantiene que la “fabulaci6 mitica’ continua presente en las producciones culturales
caracteristicas de nuestra época, las elaboradas por las industrias culturales, pero no analiza mitos,
sino cierto caracter mitico de la realidad, “fabulacion mitica’ referida a las mitificaciones de
persorgjes, del vehiculo, del western, de los famosos... Luiz Gonzaga Motta (2003) llama la
atencion sobre la posibilidad de una lectura mitica de lainformacién, centrando su atencién en el
periodista, € lector y € lenguaje periodistico. Plantea este estudio a partir de una pragmética de
este lengugje y de un andlisis inspirado en la antropobgia literaria, pero centrando la atencion en

e individuo.

2. Premisas necesarias a una nueva metodologia de andlisis

2.1.- Que no sea hermenéutica-inter pretativa:
Muchos estudiosos del mito dan por supuesto que “toda interpretacion del mito constituye
un inicio de aniquilamiento del mito, es decir, de desmitologizacion” (Duch, 1998: 203). Para

Karl Jaspers, Mircea Eliade, Hans Blumenberg, Joseph Campbell, Rollo May y Lluis Duch, entre

4 El autor constata que “nuestro pensamiento esta vinculado por un mismo proceder simbélico en el que topos y mitos se recrean
continuamente en e imaginario.”
5 Para este autor la publicidad se mueve entre los polos apolineo y dionisiaco.



otros, los mitos encierran un significado inescrutable que solo pueden expresar 10s propios mitos.
Por ello son frecuentes las hermenéuticas que ofrecen resultados de calidad pero requieren una

amplia erudicion y conocimiento de los mitos.

2.2.- Que sea reproducible - que pueda ser falsada en sus conclusiones:

Una metodologia interpretativa no es reproducible ni falsable en sus conclusiones. Se
podra proponer otra interpretacion, pero sin la presencia de un método no se podra decidir la
pertinencia de una u otra. ES necesario un método que a ser reproducido por otro investigador
[legue alas mismas conclusiones. Se trata de validar no una interpretacion determinada, sino una

metodologia.

2.3.- Que no desaproveche estudios anteriores.
Todos los estudios realizados sobre MCM y mitos no pueden ser descartados sin mas. Es

necesario plantear una metodol ogia que pueda aprovechar estos resultados.

3. Concepto de mito

En e concepto émnibus de mito distinguimos por un lado mitologema y por otro formas
de representacion mitica. Guardamos € significante mito para referirnos exclusivamente a los
mitos orales o que fueron orales. por gemplo los mitos clasicos griegos. Un mito es por tanto
sblo una de las formas de representacion mitica. Sin embargo la mayoria de los estudiosos 1o

utilizan para referirse a un mitologema.

4. Conceptosy definiciones de mitologema

Mitologema es un término griego recuperado por C. G. Jung y C. Kerényi ([1948]1983):
“11 mitologema e un materiale mitico che viene continuamente rivisitato, rimodellato e plasmato,
come un fiume di immagini senza fine” . Para Durand (1996) & mitologema es aquella pregunta
gue se plantea el ser humano y que no tiene respuesta cientifica. Mitologemas fundamentales
serian para este autor, por gemplo: los de la Vida, é Amor, € Sufrimiento y la Muerte. Los

mitos son relatos simbdlicos que intentan dar respuesta a los mitologemas.

El diccionario De Mauro de idioma italiano define:

6 Argumenta a favor de una supuesta “racionalidad mitica” y de una “racionalidad cientifica’, y de la necesidad de situarlas al
mismo nivel. Para este autor la racionaidad mitica es, smplificando, & mythos



1. nucleo mitico originario, di cui i singoli miti tradizionali sono varianti o sviluppi.
2. idea, formula o dottrina che, per la particolare forza con cui s manifesta e s impone, assume
vaoredi guida e di stimolo politico o social€.

En Brasil €l concepto mayoritario es también el original de Kerényi y Jung:

“Mito &, pois, uma representacéo coletiva, transmitida através de varias geragdes e que relata
uma explicacgio do mundo (...) Mitologema é a soma dos elementos antigos transmitidos pela tradicao’®.

Por tanto un mitologema es la reformulacién de un mito en sus elementos basicos,
genéricos, originarios. Acordes en parte con el concepto de Kerényi y Jung, nuestro concepto
estaria en la terminologia de Durand entre su concepto de mitologemay de patron mitico (1996).
Un modelo mitico (a medio camino entre € arquetipo y € estereotipo) que a ser expresado
mediante formas de representacion mitica es utilizado por una sociedad. En la teoria de la
mediacion (Martin Serrano, 1997) los mitologemas serian componentes del modelo de orden de
larealidad socia. En la teoria Socia de la Comunicacién (1986, 1993, 2004) serian sistemas de
referencia, representaciones colectivas muy estables, nodelos parciales de representacion del
mundo, teorias de la sociedad, visiones del mundo en suma. Pero estos conceptos no son
subsumidos por el de mitologema, pues hay representaciones y sistemas de referencia que no lo

SON por ser recientes 0 poco estables.

5. Forma de representacién mitica

Utilizando una expresién de Martin Serrano proponemos que la categoria que incluya a
todas las expresiones de los mitologemas sea la de “forma de representacion mitica’ (1977: 53).
El mito oral como forma de representacion mitica privilegiada ha desaparecido de la sociedad
industrial avanzada, en lo que concordamos con Lévy-Strauss’. Sin embargo otras formas de
representacién mitica, como posiblemente las leyendas urbanas, |a creacion literaria 'y audiovisual,
y € periodismo, siguen expresando con fuerza los mitologemas del momento. De lo dicho se
desprende que una expresion de un mitologema, una forma de representacion mitica, puede
utilizar cualquier forma de expresion, y no tiene que ser creada con referertes de ficcion. El
periodismo (tanto el escrito como e audiovisual u oral) y las leyendas urbanas se refieren a

hechos reales o supuestamente reales, y 10 mismo los milagros populares para sus creyentes. Por

" Puede consultarse en la direccion de Internet: X

8 Puede consultarse en la direccion de Internet: http://www.mundodosfil osof os.com.br/mito.htm

9 Lévy -Strauss indica que mésica y literatura cumplen ahoralafuncién del mito no porque sean miticas sino porque efecttian en e
pensamiento |as funciones del mito en las sociedades &grafas ([1978]2002).




otra parte la narracién no tiene que ser la parte relevante para una forma de representacion mitica,
pues las narraciones periodgticas en si camuflan a mitologema.

Una enumeracién incompleta de las Formas de Representacion Mitica seriac mitos ordes,
cuentos, narraciones de ficcion, narraciones de supuesto trasfondo histérico, narraciones religiosas,
milagros, leyendas, leyendas urbanas®, relatos periodisticos, videojuegos... sempre y cuando
expresen algun mitologema. En la teoria de la mediacion es una forma de pautar la mediacion que
transmite una significacion. Para la teoria social de la comunicacion es una estructura comunicativa

bajo laforma de un producto comunicativo.

6. Mitemas

El creador de este concepto fue Levy-Strauss ([1955]1987), s bien otros autores lo han
adaptado a su metodologia. Asi, Durand considera que los mitemas “pueden ser acciones
expresadas por verbos, situaciones “actanciales’: relaciones de parentesco, rapto, homicidio,
incesto..., 0 incluso por objetos emblematicos. caduceo, tridente, doble hacha, paloma...” (1996:
163). Vierne los considera los “elementos miticamente significativos’ (1993: 54), ya sean
situaciones, elementos o persongjes. Bartra utiliza la palabra mitema de manera equivoca pues o
divide en “versones’, caso del mitema “primitivismo” (2000: 7). En Brasil € concepto de
mitema remite a los mitologemas, no a los mitos. “Mitologema é a soma dos elementos antigos
transmitidos pela tradicéo e mitema as unidades constitutivas desses elementos’ 2.

Es la unidad minima con significado que constituye un mitologema. Estos mitemas
pueden ser encontrados asi mismo en las formas de representacidén mitica, pues estan expresando
mitologemas. Un mitema es una dicotomia, una oposicién, que puede tener gradaciones. En la

teoria sociad de la comunicacion serén las variables de contenido de los mitologemas.

7. Propuesta para identificar contenidos miticos en los medios de comunicacion

La metodologia de andlisis propuesta permite identificar posibles mitos, y por extension
representaciones, en e discurso de los MCM. Para dlo buscamos los mismos mitemas en los
discursos en prensa 'y en los mitologemas, y asi podemos compararlos y llegar a medir cud es €

grado de cercania entre los discursos miticos manifiestos (formas de representacion miticas,

10|_as leyendas urbanas responden alos miedos individuales y colectivos (Brunvand, 2002).
11 puede consultarse en la direccion de Internet: http://www.mundodosfil osof os.com.br/mito.htm




discursos de los MCM en nuestro caso) y latentes (mitologemas, habitualmente llamados mitos).
Aportamos € desarrollo realizado por la autora en su tesis sobre los contenidos de la prensa
bradlefia sobre la Amazonia en 1994 (Stefanello, 2006), y comparamos estos Ultimos con € avance
de los resultados del nuevo andlisis para 2004. Nuestra metodologia permite trabajar en € estudio
de un tema complgo: “identificacion de uno 0 més mitos en un discurso periodistico”, dividiéndolo

en los siguientes estudios parciales:

7.1. Andlisisde la mediacion cognitiva

Para ello nos servimos de la metodologia de andlisis de contenido desarrollada por la
Teoria Socia de la Comunicacion (Martin Serrano, 1986: 156-162, 1993: 141-147, 2004: 205-
212). Partimos del andlisis de los discursos manifiestos en prensa 'y realizamos una descripcion
del proceso de mediacion cognitiva, también llamado de mitificacion. Este proceso se ha
realizado en Stefanello (2006) para 1994, y como primera aproximacion se ha realizado esta
descripcion para una muestra aleatoria de 81 naticias sobre la Amazonia de los dirios Folha de
SHo Paulo y O Estado de S8o Paulo durante 2004.

7.2. Propuesta de mitologemas

A partir de los valores de estas categorias se hace una primera propuesta aproximativa de
uno 0 mas mitologemas (andlisis del discurso latente). Paraello recurrimos al corpus conocido de
mitos. Para 2004 estos mitologemas (mitos) propuestos son “Apocaipsis’ y “Milenarismo
ecolbgico”. Ademas utilizamos los correspondientes a afio 1994 , “El Buen Salvge’, “El

Paraiso”, y “Robinson Crusoe’.

7.3. Identificacion de mitemas descriptivos

Identificamos los mitemas descriptivos en é o los mitologemas propuestos. Eta iden
tificacion se realiza a partir de un andlisis detallado de la bibliografia existente en los estudios e
investigaciones en el campo de la antropologia cultural y estudios afines, mediante la teoria gene-
ral de jueces.’ (Ver Tabla 1))

7.4. | dentificacion de mitemas en las noticias
Identificamos estos mitemas en cada noticia (0 forma de representacién mitica). Este

estudio se estd desarrollando en estos momentos por |os coautores.

12 Consultar labibliografia para conocer |os autores considerados.



Tabla 1. Valores de los mitemas paralos mitologemas y para el discurso en prensa en 1994

+ wiTeMAs - [ TOT | Cae | rmme | P | v | Mo
Escasez Abundancia + [%] - + [7) +
Naturaleza Civilizacion + + + () +
Peligro Seguridad + - - + + +
RecompensaNaturaleza | No Recompensa Naurd eza + + + + (%) -
Castigo Naturaleza No Castigo Naturaleza + - - + %] +
Recompensa Vitd Recompensa Material + + + + + 1)
Regenerador Degenerador + + + + + -
Regreso No Regreso + (%] - + (%)} (%)}

Tradado Notradado + - + + 7] 7]

Respeto Explotacion + + + L 7] -

Descubre NoDescubre + - + - [7) 17

Coloniza No Coloniza + - - - 7)) +

Amigo Enemigo + + + + - -
Bueno Malo + + + + + -
Generoso Egoista + + + + - -
Savae Civilizado - + 7] 7] - -

Violento No Violento + - - - +

Propia Compartida + + - 7] - -
Sujetos Famlia + _ 7] L [7) 7]

Soledad Compania + + - N - -

Heroico Cotidiano + - [ - + %)

Realista Ingenuo + - [%] + + -

Vestido Desnudo + - - _ %] %)
Esfuerzo Estancia No Esfuerzo Estancia + - - %] %] %]
Espacial No Especia + - + L - -
Voluntad de Llegada No Voluntad Llegada - [%) + + %) %)
Aventura Tranquilidad + - - 7] + +
Trabaj ador Hedonista + - - [ + _
Recompensalndividual Recompensa Grupo + + - - -

Sacrificio No Sacrificio + () () + + +
Sacrificio Vital Sacrificio No Vital - (%) (%) - + +
Sacrificio Fisico Sacrificio Emocional + [} [} () + +

Renovacion Destruccion + (%) + + + -

Renovacion Traumética | Renovacion No Traumética + [%)] - - + (%]
Recompensa divina No Recompensa Divina (%] [%)] + [ + [7]
Castigo divino No Cestigo divino ()] (%] - (%)} + 1)
Proactivos Reactivos + - - + - +
Diacrénico No diacrénico + - - + + +
Culpa Inocencia + - - + + +
Culpapropia Cupaagjena + (%] (%] - - +
Culpaindividual Culpa colectiva + [7] [%] - - -
Culpadelosmés Culpade los menos ()] (%] (%] - + -
Tribulaciones Satisfacciones (0] - - (%) + +
Ruptura Continuidad + - - + + +
Progreso No progreso + - - %] -
Exito Fracaso + + + + + -
Sacrificio voluntario Sacrificio obligatorio - () (%) + - -
Globa No globa - - + (%)} + +

Prohibicién Permisibilidad - - - + a +

Profético No profético - - [7%] - + +
Inexorabilidad No inexorabilidad - - - - + -

Redencién de la Culpa | No redencién delaCulpa + - - [ + +
Condicional Definitivo - - - + + +




7.5. Analisislégico y estadistico.

Describimos €l grado de identificacion entre la forma de representacion mitica (discurso
manifiesto) y los mitologemas propuestos (discurso latente). Para ello recurrimos a dos
herramientas de andlisis que nos permiten validar los resultados al ser complementarios:

-Un andisis 16gico mediante diagramas Booleanos y metrices.

Al comparar los mitemas correspondientes a discurso manifiesto y al discurso latente

egos podran:

-Ser exclusivos. Aparecer en un discurso pero no en € otro.
-Estar compartidos por ambos discursos. En este caso podran tomar:
-Los mismos valores del mitema
-Los valores opuestos del mitema.
-Un andlisis estadistico utilizando dos herramientas:
-Escalamiento multidimensional.
Para ello se redliza un andisis métrico transformando las coincidencias en valores
numéricos. Obtenemos la distancia euclidea entre las posiciones de los discursos
manifiestos y latentes. Es decir el grado de similitud entre los mitologemas y los
discursos manifiestos. Esto nos permitiria desechar mtologemas muy aejados y

por tanto dificilmente expresados en estos discursos. (Ver Tabla 2.)

Tabla 2. Distancias euclideas entre mitologemas y el discurso manifiesto de 1994.

. . Robinson El Buen El Apocdipsis | Milenarisno
Distancias Crusoe Sdvae Paraiso 1994 MilenarisTo | ecol6gico
Robinson 0,00 0,87 1,00 0,81 1,14 1,10

Cruwe 1 1 i) ] ’ i
El Buen
Sdvae 0,87 0,00 0,53 0,79 1,29 1,48
ParEl’ 1,00 0,53 0,00 0,75 1,04 1,38
also
1994 0,81 0,79 0,75 0,00 1,06 1,06
Apocalipsis/ 1,14 1,29 1,04 1,06 0,00 0,68
Milenarismo
Milenarismo ecol 6gico 1,10 1,48 1,38 1,06 0,68 0,00



En el caso de estudio comprobamos que el discurso de 1994 se encuentra méas proximo a
los mitologemas considerados en Stefanello (2006) que a los mitologemas propuestos para 2004.
Por otra parte comprobamos que los mitologemas milenaristas se encuentran muy alejados de
esos mitologemas vigentes en e afio 1994.
-Andlisis de componentes principales.
Mediante ese andlisis definimos los ges ortogonales (perpendiculares) que
describen la méxima distancia entre la posicion de los mitologemas (la maxima
diferencia). A los Componentes Principales las |lamaremos los mitemas
compuestos ya que cada uno se describe como la suma de factores a partir de los
mitemas originales, alos que denominaremos mitemas descriptivos. De este modo
obtendremos una descripcion de los mitologemas considerados atendiendo a sus
diferencias y podremos evaluar no ©lo e grado de similitud, sino € caréacter de
estasimilitud. (Ver Gréfico 1.)

Grafico 1. Representacion de los mitologemas analizados y la posicién manifiesta en prensa de 1994
segun los tres primeros Componentes Principal es.

MITOLOGEMAS

@ El Buen Salvaje
El Paraiso
Rohinson Crusoe

. 1994

. Apocalipsi sivlilenarisimo
@ Milenarismo ecaldgico

CP1

Propuesta para 2004
deMitologemas

Los Componentes Principales (0 Mitemas Compuestos, MC) pueden ser descritos
enumerando los mitemas.® Asi el primer MC se puede enumerar, de mayor a menor peso en la

defincion, como: redencion de la culpa, aventura, peligro, culpa, ruptura, diacronico,

1% Cada Componente Principal se calculaa partir de la suma de factores de los mitemas.



tribulaciones, condicional, egoista, enemigo, castigo de la naturaeza, coloniza, civilizado,
violento, explotacion, recompensa de la naturaleza, prohibicién, proactivo, profético, esfuerzo en
la estancia, vestido, escasez y heroico. Los mitologemas de Milenarismo ecolégico, del
Apocaipsis/Milenarismo y de Robinson Crusoe tienen valores atos de ese MC, que podriamos
resumir (perdiendo informacion) como “posibilidad de castigo o redencién de las tribulaciones y
la culpa (una civilizacion violentay explotadora) a través de una peripecia esforzaday peligrosa’.
El Buen Salvge y El Paraiso tienen valores negativos de este MC, que podemos definir como
“situacion estable de tranquilidad, seguridad e inocencia, donde no hay necesidad de redimir
ninguna culpa por €l carécter generoso, amigable , respetuoso y no violencia’.

El segundo MC se enumera como: progreso, soledad, propia, no global, no sacrificio vital,
no profético, recompensa individual, trabajador, espacial, amigo, generoso, definitivo, esfuerzo
en la estancia, vestido, regreso, voluntad de llegada, realista, recompensa de la naturaleza, respeto,
proactivo, prohibicién, renovacion traumatica y sujeto. Slo Robinson Crusoe tiene valores atos
de este MC. Se puede parafrasear como “el progreso através del individuo en soledad, trabajador,
generoso, esforzado y redlista, que obtiene una recompensa individual de la naturaleza’. Los
otros mitologemas presentes tienen valores neutros o bien negativos, parafraseados como
“recompensa profética a un grupo (no derivada del progreso) por un sacrificio vita, para
compensar una situacion hedonistay egoista’’.

El tercer MC se compone de la suma de factores de los siguientes mitemas: realista,
renovacion, inexorabilidad, recompensa del grupo, trabagjador, culpa gena, culpa de los mas,
reactivo, bueno, regenerador, éxito, heroico, recompensa divina, culpa colectiva, abundancia,
violencia, compartido, compafia ApocaipssMilenarismo, y en menor medida El Paraiso,
toman un valor ato en este Mitema Compuesto que parafraseamos como: “una recompensa
divina e inexorable al grupo, que esta libre de una culpa colectiva de la mayoria’. El Milenarismo
Ecoldgico y toman valores negativos relevantes, “por unos pocos culpables hedonistas amenaza
la degeneracion y destruccion global”.

Si se confirmara la hipétesis de que el discurso manifiesto sobre la Amazonia se ha
trasladado en e 2004 a las inmediaciones de los mitologemas propuestos, este se habria
producido por la emergencia del primer Mitema Compuesto. Por tanto se cumpliria que “a los
suefios utopicos [El Buen Salvge, El Paraiso] sigue la conciencia apocaliptica

[ApocalipsigMilenarismo y Milenaismo ecolégico]” (Stefanello, 2006: 203)
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8. Fases dela metodologia

Resumimos las fases de nuestra metodol ogia:
1.-Describimos €l proceso de mediacion cognitiva (mitificacion) de uno 0 mas discursos,
mediante categorias.
2.-A partir de los valores de estas categorias, propuesta de uno o més mitologemas.
Estas dos primeras fases son comunes a cuaquier metodologia de andlisis. Todas €llas
realizan un andisis de contenido tras € cual proponen los mitos que consideran presentes.
Por eso nuestra metodol ogia podria ser aprovechada para retomar esos estudios.
3.-Identificacion de mitemas descriptivos en la propuesta de mitologemas.
4.- | dentificacion de mitemas descriptivosen un discurso manifiesto (forma de representacion mitica).
5.-Descripcion del grado de identificacion entre la forma de representacion mitica (el discurso

manifiesto) y los mitologemas propuestos (el discurso latente) mediante los mitemas compuestos.

9. Conclusiones

-Esta metodologia denominada andisis de mitosistemas parte de metodologias
contrastadas (estructuralista y de andisis de contenido de la produccién socid de la
comunicacion) y de herramientas de andlisis validadas (andlisis |0gicos y estadisticos).

-Permite aprovechar los resultados de anteriores investigaciones y avanzar en sus
resultados, de forma que se puedan retomar las investigaciones.

-Permite identificar fehacientemente la presencia de mitologemas y por extension de
representaciones sociales en |os discursos de los MCM al evaluar € grado de identificacion entre
el discurso de los MCM 'y las representaciones, entre el discurso manifiesto y € discurso latente.
Esto permite:

-Realizar andlisis comparativos entre dos 0 mas discursos.
-Reslizar andlisis diacronicos entre dos 0 mas momentos.

-Posibilita la elaboracion de un censo de mitologemas y representaciones, y de mitemas
descriptivos. Como consecuencia de esto cada nuevo estudio que utilice esta metodologia podra
utilizar los estudios anteriores, aprovechando la descripcion de representaciones y € censo de
mitemas.
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-Esta metodologia puede ser perfeccionada depurando el andlisis de contenido. Esto
permitira una identificacion directa de los mitemas descriptivos en un discurso manifiesto. Pero
ello sblo sera posible con la elaboracion de un censo de mitemas descriptivos que, se considere,
describa cualquier contenido mitico.

-Posibilitara la elaboracion de una clasificacion de representaciones sociaes atendiendo a
caracteristicas susceptibles de ser valoradas y medidas. su permanencia en e tiempo y su
extension en la sociedad.

Por dltimo cabe sefidlar que tras toda nueva metodologia de andlisis de la realidad
subyace la posibilidad de una nueva teoria de la realidad. Una nueva metodologia descubre cosas
nuevas que tienen que ser explicadas por una nueva teoria, que a su vez permitira dar nuevas
explicaciones a hechos ya conocidos. En este caso contamos con una herramienta que permite
examinar como evoluciona € uso de representaciones como transmisoras de significado, de
sentidos estables. Las representaciones son cumulos de sentido que permanecen en e tiempo
gracias a que son utilizadas por la sociedad. El hecho de que hasta é momento no se hayan
utilizado herramientas que permitan su analisis comparativo es |o que ha sugerido que hayan sido
descritas en compartimentos estancos denominados arquetipos, mitos, estereotipos, prejuicios,
preconceptos, conceptos e ideas, entre otras. El individuo y la sociedad son productores de
significados, de explicaciones, de sentido, en una palabra: de orden. Esta produccién de sentido y
de orden opera de manera continua y acumulativa a través de representaciones, que podran ser
individuales 0 mlectivas, de vida efimera o imperecedera. Su andlisis y comprension esta a
nuestro alcance.
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