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Resumo: As nogbes de multiculturalismo e de distingdo cultural, que ha alguns anos
acompanham as discussdes sobre as identidades coletivas e as a¢les afirmativas de grupos
discriminados tomam novos rumos quando avaliadas sob a perspectiva da nogdo de
mercado como a grande instituicdo capaz de abrigar todas as diferencas cuturais. Este
trabalho aborda, de forme critica, algumas tendéncias construcdo de identidade e de
diferenciagcdo social a partir da andlise das propostas encontradas em uma revista dedicada
aum grupo étnico (revista Raca).
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1. Midia e construcéo de sentidos: identidade e representacéo da realidade

Este texto é parte de um projeto de pesquisa que objetiva compreender a relacéo
entre a relagdo entre os diferentes meios de comunicagéo e os movimentos organizados da
sociedade e as estratégias comunicativas que movimentos sociais e organizagdes do
Terceiro Setor vém adotando para conseguir colocar seus discursos na agenda publica. Ao
longo de alguns anos a pesquisa voltou se mais para as estratégias comunicativas adotadas
por diferentes organizagbes, em busca de identificar as préticas comunicativas mais
eficazes para colocar novos temas e atores no cenario politico e, conseglientemente, a sua
relagdo com os meios de comunicagio®.

Em varios movimentos e organizagdes sociais as questdes relativas a construcéo de
identidades e representacao de identidades apresentam se como eixos em torno dos quais se
definem as estratégias comunicativas. Nesse caso especifico, a pesquisa dirigiu seu foco
para discursos midiéticos dirigidos a comunidade negra, em que a tematica étnica € o ponto

de partida para construgdes de sentido e agenciamentos subjetivos.

1 Trabalho apresentado ao NP Comunicag&o para Cidadania, do X X|X Congresso da Intercom.
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Com o objetivo de identificar os discursos sobre e para 0 segmento negro da
sociedade, foi avaliada a publicacio e Raca®, que neste ano completa 10 anos de existéncia,
tentando avaliar os agenciamentos discursivos capazes de funcionar como elementos de
congtituicdo ou reforgo de identidades para a mulher negra e sua coeréncia (ou néo) para o
fortalecimento das demandas propostas do movimento negro no Brasil®. Se o individuo de
pele negra é vitima de discriminacdo, a mulher o € duplamente: por ser negra e por ser
mulher, 0 que torna ainda mais pertinente as analises e pesquisas destinadas e questionar o
papel que a grande midia lhes oferece ou destina.

A perspectiva tedrica aqui adotada parte do pressuposto que a esfera da producéo e
circulagdo de sentidos, o campo da producdo simbdlica, € um espago extremamente
importante para o desenrolar das lutas contra-hegemanicas. E nessa arena que os diferentes
grupos sociais tentam fazer circular seus discursos, elaborar seus significados e torna-los
legitimos perante o préprio grupo e perante a sociedade de forma mais ampla. Esta
perspectiva analitica permite assumir a existéncia, especificamente no ambito das praticas
discursivas, da mesma luta pela fixagdo dos significados sociais que se Situa em toda a
esfera da produgdo cultural e simbdlica, conferindo dinamismo as formagdes discursivas. A
partir de entdo, pode-se pensar a inser¢do dos discursos no interior da formagdo discursiva
tanto como reproducdo, a partir do momento em que as falas individuais repetem férmulas
consensuais ou refletem o ideario hegeménico; como também prever a possibilidade tedrica
do surgimento das praticas discursivas discordantes ou contestadoras, que podem
transformar os significados periféricos ou inaceitdveis em legitimos e incorpor& los a
formagéo discursiva.

Assim, os discursos construidos para negros ou sobre negros® acabam por tornar-se
importantes ndicadores sobre as formas como esta sendo pensada e colocada na esfera

publica o debate sobre ainsercéo social dessa parcelada populacéo brasileira.

“Publicacio mensal da editora Simbolo. De acordo com dados obtidos no site da editora a revista tem uma tiragem de 38
mil exemplares e identifica seu plblico como masculino e feminino pertencente as classes A, B e C, entre 20 e 40 anos.

5 O movimento negro ndo é novo no Brasil. Ao longo dos séculos as comunidades negras sempre se constituiram e
experimentaram formas diferentes de Iutas, de resisténcia e de reivindicagBes. Tal como existe hoje, mais organizado,
atuante em varias esferas da sociedade, é fruto de organizagtes que ressurgiram na esteira da redemocratizacdo do pais, na

década de 1970 e 1980. Mas, ndo se pode, com precisdo, falar de um UGnico movimento negro no Brasil. Existem
tendéncias, ebordagens e estratégias de acdo suficientemente diferenciadas para que se pense em unidade, entretanto

pode-se perceber que a maioria deles valoriza as perspectivas “resistentes’, identitarias e afirmativas.
% De forma semelhante, no se pode falar em negros, abstratamente, mas em parcelas especificas da populagio negra que
possuem desejos, necessidades e formas de articulagdo politica diferentes.



Nesse contexto sdo dois 0s conceitos principais que norteiam essa andlise: o de
campo simbdlico como arena de embates sociais e 0 da comunicagdo como construgéo se
significados, como elemento de configuracdo de identidades e de legitimacgéo
reconhecimento publicos.

Em relacdo aos processos de construcdo e de reafirmacdo de identidades, a atuacdo
dos media, ao longo dos anos, aumentou sua penetracéo nas sociedades, sua importancia
no conjunto da producgdo cultural e impds seu ritmo acelerado na construgdo do imaginério
socia. Enquanto nas sociedades tradicionais, a dinamica cultura era mais lenta, e “o
imaginario social derivava de uma prolongada sedimentacdo e decantacdo dos estoques
simbdlicos que davam identidade a uma determinada sociedade, (hoje) a temporalidade
contemporanea impde seu ritmo também ao movimento do imaginério”. ’

Essa aceleracdo do movimento da esfera ssimbdlica reflete-se nos processos de
construcdo de identidades, pois elas se constréem em referéncia a multiplos contextos, nas
relagdes sociais mais amplas e nas representacdes sociais fornecidas pelo mundo simbdlico.
Ao difundir padrfes culturais identificados com o crescimento dos mercados, ao diluir
fronteiras geogréficas e territoriais pela difusdo de padres culturais transnacionais, ao
promover valores que se destacam pelo imediatismo e fugacidade, ao privilegiar a
atualidade em detrimento da experiéncia e damemoria, ao desestimular processos col etivos
em favor de um individualismo que é a marca dos tempos atuais, a producdo midiética
acaba permeando a cultura com elementos cuja l6gica é a do mercado e da acumulagéo e
propiciando o surgimento de identificacfes precérias e provisdrias e de préticas cotidianas
Cujas origens s80 muitas vezes estranhas a realidade vivida

ParaMuniz Sodré® a comunicagdo ndo apenas nomeia 0 mundo, mas o institui. Ela é
capaz de criar a redidade. E apartir de contetidos simbdlicos que se constréi 0 imaginério
dos individuos e, conseqiientemente, da sua realidade. Construimos a nossa realidade da
maneira Como a enxergamos e a vivenciamos no nosso dia a dia e sociamente, isto &, a
partir de tudo aquilo que € perceptivel, ndo apenas da materialidade fisica, mas também, do
que & sensorial, das impressdes, do pensamento e daimaginacdo. E o campo simbdlico que
fornece as indicagdes sobre o0 que é possivel o que ndo €, o que é certo, justo, bom, belo,

desgjavel, e também tudo o que for o contrério disso. Ao atuar na edificacdo do simbdlico

7 Albino Rubim. Comunicag&o politica e sociabilidade contemporanea. p.42.
8 Sodré, Muniz. O Globaritarismo como necbarbérie. In: Moraes, Denis (org.) Por uma outra comunicagio.



0s contetidos mididticos atuam, simultaneamente, na edificacdo das representacfes sociais.
Apresentam uma visdo de mundo e uma elaboracdo da redidade que, de certa maneira é
incorporada pelos individuos e introduzida na sua concepcao de existéncia, fazendo com
gue os significados transmitidos sgam diferencialmente assimilados e faciltando (ou
dificultando) os processos de identificagdo. Pode-se dizer que a profusdo de imagens e
significados que circulam na sociedade contemporanea interfere na constituicdo do
imaginario das pessoas seduzindo-as e induzindo-as a compartilhar de uma mesma viséo de
mundo. A realidade percebida, os comportamentos, condutas e possibilidades sdo
modelados pelos discursos midiaicos, ndo de uma forma impositiva, mas de forma
multidimensional, que incidem em multiplos niveis da consciéncia e percepcdo humana.
Apesar de ndo se poder falar em determinagdo, em manipulacéo, o funcionamento da midia
atua no sentido de reforcar e reafirmar padrdes da cultura hegemonica.

O processo de selecéo e de escolha do que vai ou ndo ser divulgado, a énfase em
determinados aspectos ou assuntos, a escolha dos temas a serem representados, a omissdo
ou camuflagem de certas imagens, a representacdo positiva ou negativa de fatos ou
imagens, revelam as opgdes por determinadas perspectivas politicas ao invés de outras.
Sim, 0 processo seletivo € um processo do qual o elemento politico ndo pode ser afastado
ou desconhecido, uma vez gue a visibilidade de certos temas implica a invisibilidade de
muitos outros. No caso da populagdo negra brasileira, a questdo da presenca/auséncia de
individuos negros na grande midia, sgja ela impressa, audiovisua ou eletronica, deve ser
considerada minimamente nessas duas dimensdes. a da politica de invisibilidade e a do
tratamento que |he € dado.

Nesse ponto surgem as perguntas: € possivel articular discursos contra-hegemonicos
a partir de dentro da prépria industria cultural? Como se congroem? Que tipos de
agenciamentos identitarios podem produzir? Como propdem a inser¢cdo de grupos
discriminados? Que discursos podem ser identificados por detras das narrativas midiéticas?

Para avaliar uma das formas se da visibilidade a questdo racia e @&s interesses
particulares da comunidade negra no Brasil, a pesquisa dedicouse a analisar a revista Raga
Brasil, publicacdo feita por e para individuos negros, a partir de matérias publicadas nos
Ultimos doze meses (junho 2005 a maio 2006) tentando identificar as formas como

representa e interpela a mulher negra.



2. Operadoresdeletura

Para esse desvendamento do implicito das revistas tarefa pretende-se utilizar as
indicactes tedricas fornecidas por Bakhtin® e as contribuices da Andlise do Discurso.
Bakhtin desenvolve conceitos como o de “interagdo dialégica’ e aponta para a importancia
de se atentar para a natureza social das falas, ou a presenca, nos discursos, de “forca sociais
organizadas’. Sua perspectiva considera a existéncia de uma certa homogeneidade nos
discursos produzidos dentro de um determinando grupo, mesmo apesar da individualidade
das falas que, aém de lhes assegurar a inteligibilidade também revela a selecdo, captura e
integracdo aos discursos de certos elementos da realidade e da experiéncia socia. Esta
concepcao permite apreender os discursos como expressdo do “local socia dafaa’ e, mais
ainda, permite deslocar a luta social dos cenarios econdmicos e politicos e situa- la também
no plano da cultura e dos enunciados, pois o poder politico estd associado a capacidade de
fazer os seus préprios termos agueles que circulam mais amplamente na sociedade.

Assim, a construcdo dos discursos, bem como sua compreensdo, deve-se inscrever
em um quadro mais amplo em que se situam as diversas idéias de uma determinada época:
“A situagdo social maisimediata e o meio socia mais amplo determinam completamente e,
por assim dizer, a partir do se proprio interior, a estrutura da enunciagdo”.*® Nesse caso,
trata- se de localizar os contelidos veiculados em um contexto tempora de inicio do século
XXI, em que os debates sobre o multiculturalismo e sobre as diferencas de todos os tipos
povoam a esfera publica

Eni Orlandi, em trabalhos de cunho metodolégico, afirma que “o lugar socia do
falante e do ouvinte, o lugar socia da producéo do texto, aforma de distribuic&o do texto, o
valor da revista como parte do mecanismo da inddstria cultural, tudo isso significa’... e
“mais do que informagdes um texto esta prenhe de sentidos, e, no caso daindustria cultural,
mais do que informacles, existe a persuasdo, o nivelamento da opinido e a ideologia do
sucesso™. Prosseguindo, a autora afirma que “compreender, na perspectiva discursiva, ndo
€, pois, atribuir um sentido, mas conhecer os mecanismos pelos quais se pde em jogo

determinado processo de significacéo”.!?

® Bakhtin, Mikhail. Marxismo e Filosofia da Linguagem. S. Paulo:Hucitec, 1979.
10 Bakhtin. M. Op. Cit. p.99

11 Orlandi, E. A linguagem e seu funcionamento. Campinas: Pontes, 1996, p.56.
12 op. cit. 1996, p.117.



Esta proposta permite assumir a existéncia, especificamente no ambito das préticas
discursivas, da mesma luta pela fixagdo dos significados sociais que se situa em toda a
esfera da producdo cultural e simbdlica, conferindo dinamismo as formagdes discursivas. A
partir de entdo, pode-se pensar a inser¢céo dos discursos no interior de uma formacdo
discursiva tanto como reproducdo, a partir do momento em que as falas individuais
repetem formulas consensuais ou refletem o idedrio hegemdnico; como também prever a
possibilidade tedrica do surgimento de préticas discursivas discordantes ou contestadoras,
que podem transformar os significados periféricos ou inaceitaveis em legitimos e
incorporé los a formacdo discursiva. E € isso, por exemplo, que tém feitos muitos dos
grupos e movimentos sociais que lutam por transformagbes sociais, ao colocar na
agenda socia temas e discussdes antes marginais ou impensaveis. Compreender os
discursos implica, desse modo, relacioné& los criticamente ao contexto sociocultural e
historico que permitiu a sua configuragdo atual.

Para que se possa ter esse tipo de visdo das revistas, como ja foi dito, a andise sera
feita a partir da nocdo de discurso, considerando-o repleto de significados historico-
culturais. Como objeto de analise sobre o discurso de/para comunidade negra arevista Raca
Brasil foi escolhida também por ndo pertencer e ndo se intitular porta-voz de nenhum
movimento especifico, identificando-se mais com a generaidade das indUstrias culturais.

A revista surgiu em 1996, dirigida a0 publico negro. Segundo a proépria
classificacgo da revista'®, seus leitores sd0 “supervaidosos, se auto-afirmam por meio da
aparéncia, consomem tudo do mercado de moda e beleza. Querem saber mais sobre beleza
e conhecer produtos especificos para seu cabelo e pele. Necessitam elevar e conservar a
auto-estima’. Assm, ela dirige-se a “leitores urbanos que querem ser informados sobre
tudo relacionado a comunidade. Querem conhecer seus idolos ca misica, do cinema e
também interessam se por temas politico-sociais’. S&0 pessoas que “ja conquistaram um
alto poder de consumo, sdo exigentes, sempre querendo o melhor”.

Apesar de afirmar que se dirige ao publico masculino e feminino o formato visual
da revista, a diagramagdo, as matérias sobre comportamento, os editoriais de moda e
atualidades a aproximam imensamente das revistas dedicadas exclusivamente ao publico

feminino, como Nova e UMA (esta Ultima da mesma editora). Assim, a primeira revelacdo

13 www racabrasil.uol.com.br. Acessado em 19 de marco de 2006.




€ a que arevista dirige-se a mulher que vive nas cidades, que participa da vida urbana e
que congtitui, de fato, o segmento principal da revista. Essa informagdo fez com que a
pesquisa desviasse o foco inicial da avaliagéo para a representagéo exclusiva do feminino e
das condic¢des de vida e trabalho da mulher nos centros urbanos, onde mais se evidencia
sua tentativa de equiparacdo com os homens, de conquista da independéncia, de igualdade
entre homens e mulheres, de igualdade racial. E na complexidade e nos significados que
emergem e sdo préoprios do ambiente urbano que as mulheres ditas “modernas’, negras ou
ndo, se encontram representadas.

Apbs um primeiro contato com a publicacdo algumas categorias de andlise se
revelaram pertinentes, entre elas as relagdes que as mulheres estabelecem e que podem ser
significativas para a compreensdo dos discursos a ela destinados (as interpelagdes que |he
sdo feitas) assim como o ndo dito dos textos. Foram avaliadas as relagbes com o trabal ho,
com a diferenca, com a moda e a beleza, com 0 sucesso. Nas chamadas de capa e nas
secdes fixas', como comportamento, por exemplo, esses s0 temas recorrentes.

Essas relacdes foram escolhidas tendo em vista a importancia que revelam para os
processos de construgdo e afirmacdo de identidades: a categoria o trabalho foi escolhida
por ser uma determinante nas transformagdes possiveis que pode provocar nessas outras
relacbes, uma vez gque a independéncia econdmica traria, teoricamente, uma independéncia
em relac8o aos outros lagos que prendem a mulher na teia familiar, sob muitos aspectos
ainda repleta de obrigacOes e deveres tradicionais. Por outro lado, as relagdes de trabalho
ainda so freguientemente denunciadas como ocasi 6es discriminagao.

Em relacdo a diferenga, a categoria foi incluida por estar presente em varias
matérias e edicbes. S0 mencionados casamentos entre pessoas de crencgas religiosas
diferentes, as diferencas fisicas existentes entre irmaos (diferencas de cor de pele), entre
meninos e meninas, por exemplo.

A moda e a beleza aparecem por ser temas de segOes fixas e ocupar um expressivo
nimero de paginas.

A relagdo com o sucesso também surgiu a partir da recorréncia do tema em quase

todas as edicOes darevista.

14 Embora tenha sofrido mudangas editoriais, a revistas apresenta as seguintes chamadas: paginas pretas, atuaidade,
comportamento, trabalho, perfil, moda e beleza. Atualmente as se¢Bes fixas sdo: editorial, cartas, gente, em foco, beleza
pura, cultura, consulta, em quest&o, on line, onde achar, agenda, olhar.



1. Relagdo da mulher com o trabaho.

Ainda que venha ocorrendo a transformacdo no mercado de trabalho e essas
beneficiem a mulher negra, ainda estéo distantes as desegjadas equiparacdes entre 0S sexos
e muito mais entre pessoas de etnia diferente. A relacdo mulher/trabalho se apresenta como
um projeto de vida, o que inclui a redizacd pessoal e econdmica, liberando-a dos
constrangimentos financeiros familiares e/ou conjugais e, em especial com a superagéo de
uma desvantagem: a cor da pele. O trabalho aparece sempre como condi¢do para o
sucesso, reportagens do tipo “ Mulheres superpoderosas’ (jul.2005) ou “ Meninas de ouro”
(jun.2005) colocam auto-estima, determinacdo e capacidade de superar obstaculos surgem
como ingredientes especiais. Uma matéria intitulada “Eu posso” (jun.2005) traz o exemplo
de trés pessoas que obtiveram sucesso: uma atriz, um estilista e uma jornalista. Nelas, a
persisténcia e a determinacdo e prosseguir com estudos e se qualificar para o mercado de
trabalho se diam a caracteristicas pessoais como forgca de vontade, crenca no proprio
sonho, autenticidade e auto-estima elevada como elementos-chave para conquistar um lugar
econdmico e social privilegiado. A formagdo profissional, a qualificacdo e 0 espaco que a
educacdo formal ocupa sdo colocados igualmente como requisitos fundamentais para o
individuo, homem ou mulher. Significativamente, a matéria “Virel chefe’ (nov. 2005) traz

exempl os apenas masculinos. Parece que as mulheres ainda ndo chegaram |a

2. Relagdo com adiferenca

Tema abordado tanto em relacdo a diferenca entre negros e brancos, como em
relagdo a outras questdes ndo especificamente étnicas. A revista contém uma secéo
intitulada “Péaginas Pretas’, em que denuncia, explicitamente algum episodio de
discriminacdo, no Brasil ou em outro pais. Essa secdo tem inicio em novembro de 2005
com uma entrevista com o professor Abdias Nascimento, que comenta as conquistas
realizadas e a realizar pelo movimento negro. Leci Brandédo (cantora), Pepetela (escritor
angolano) Conceicdo Evaristo (escritora) abordam o racismo de forma mais direta.

Nas demais se¢0es, € recorrente a mencao a outras formas de diferenca: a edicdo de
maio de 2006 faz referéncia aos casamentos entre individuos de diferentes crencas
religiosas. Diferencas culturais existentes entre individuos originarios de paises diferentes

podem comprometer a afetividade e a duracdo dos relacionamentos. Em marco deste ano a



diferenca se refere ab homossexualismo e aponta a necessidade de o0 movimento gay incluir
0 homossexual masculino (“A cor negra do arco-iris’). Nem sempre presente, a
discriminacdo explicita dentro do préprio pais é abordada de forma incisiva na matéria
sobre exclusdo digita, que aponta a existéncia de um “corddo de isolamento virtual”. Néo
s80 muito freqUentes, entretanto, temas que focam a diferencas entre mulheres e homens,
mas ha edicdo de marco de 2006 publica uma matéria intitulada “Vitéria’ na qua afirma
gue “movidas pela luta contra 0 racismo e 0 sexismo, as mulheres negras tomam a dianteira
das discussdes sociais, ocupam espago politico e conquistam posi¢des socioecondmicas de

destaque’.

3. Modaebeleza

A quantidade de paginas dedicadas a editoriais de moda e beleza, masculina e
feminina principalmente é bastante expressiva em todas os exemplares pesquisados. A
questéo da seducdo e do desejo, assim como o estabel ecimento de padrdes de beleza para os
negros sao destaques. A auto-estima e a valorizacdo do individuo negro parece passar por
uma estética que o coloca como absolutamente sensual e desgjavel. “ Olhos do desgjo” (maio
2006), “Enrolados e envolventes’ (abr. 2006), “Vestida para matar” (out. 2005), “Dia de
Cinderela’ (nov. 2005) sdo titulos de matérias que colocam a mulher negra como objeto de
desgjo e como possuidora de altissimo poder de sedugdo. Da mesma forma, os editoriais de
moda realcam pernas (perfeitas), decotes (generosos), formas (curvilineas e
simultaneamente esguias) e indicam as roupas adequadas para evidenciar a exceléncia da
forma fisica. Sugestbes de exercicios, cremes faciais e corporais, massagens, academias e
intervencOes médicas (das consultas dermatol dgicas as diversas modalidades de cirurgias
plasticas) estdo presentes para orientar a mulher na identificagdo e aproximacdo dos
model 0s estéticos atuais. Pernas, cinturas, unhas, |&bios, cada parte do corpo € requisitada a
compor um conjunto sedutor e especial atencdo é dada aos cabelos, talvez por representar
um elemento que, junto com a cor da pele, visivelmente identificam e classificam os
individuos.

Os homens também estdo presentes nos editoriais de moda e beleza, mas em
menores proporgdes, mas é da mulher negra que duplamente se requisita a busca incessante

da beleza: por ser negra e por ser mulher.
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4. O Sucesso, finalmentel

Em todas as edi¢des existe uma matéria sobre algum personagem especial, sempre
com chamada de capa ou como reportagem de capa. Celebridades e personagens da midia
ofuscam as histérias de vida ou memoéria de heréis do movimento negro — de hoje e de
ontem. Os de ontem est&o contemplados nas péginas finais, sem chamada de capa ou foto
colorida, apenas indicagbes sobre o que foram, o gque fizeram e sua contribuicdo para a
emancipagcdo do negro no Brasil. Os de hoje fazem parte de um pegueno grupo que
conseguiu visibilidade no mundo do espetéculo: Ronaldinho Galcho (maio 2006), Lazaro
Ramos (dez.2005), Camila Pitanga (abril.2006), Mariah Carey’® (mar.2006) Vanessa da
Mata (fev.2006) foram capas de revista e so exemplos de vida, de trabalho e de dedicagéo.
Nas paginas interiores figuras como Ruth de Souza (atriz), Nan& Vasconcelos (musico)
compdem o quadro do sucesso. Em todos os casos, destacam sua experiéncia, disciplina e
dedicagdo por fazer parte de um cenario em gque ndo ha luzes para muitos. Seus recursos,
habilidades e competéncias foram desenvolvidos individualmente e a custa de determinagéo
e sacrificio. S0 exemplos a ser seguidos e 0s novos herdis dos tempos midiaticos.

Como foi apontado anteriormente, o trabalho dedicado € condigdo para 0 sucesso,
mas a reciproca ndo € verdadeira. Bem sucedido ndo € o individuo que tem uma vida
ordinaria, comum, com 0s pequenos e inimeros prazeres e mezelas, que tem um trabalho
gue lhe assegure uma sobrevivéncia tranquila, que possui amizades, salde, capacidade de
fruicdo cultural e intelectual. Sucesso é o reconhecimento publico, € estar sob os holofotes,
ser belo, objeto de desgjo, famoso e de preferéncia, muito rico. Essa preferéncia por
personagens saidos do mundo do espetaculo causa alguma insatisfacdo. Na edicdo de margo
de 2006 a escritora Conceicdo Evaristo publicou um artigo na secdo Péginas Pretas
intitulado “Eu ndo sei cantar” em que critica 0s esteredtipos que pairam sobre a mulher
negra; na mesma se¢do Leci Branddo (fev. 2006) recrimina o excesso de atencdo que a
midia d& as celebridades e a auséncia da comunidade no carnaval carioca.

A maneira como a revista aborda o trabalho e o sucesso referenda a andlise de
Darcy Ribeiro, quando afirmou, anos atras, que essa luta desigual faz com que a esfera
cultural sgja propicia a valorizagdo, ao reconhecimento e uma forma de inclusdo dessa

parcela da populacdo porque “0 negro aproveita cada oportunidade que lhe é dada para

15 Esse destague foi objeto de protesto na segdo de cartas de leitores, em que um leitor se indignava com o espago
concedido a uma cantora que adota o visual (cabelo louro e liso) incompativel com a aparéncia fisica dos negros.
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expressar 0 seu valor. 1sso ocorre em todos 0s campos em que N&o se exige escolaridade. E
0 caso da musica popular, do futebol e de numerosas formas menos visiveis de competicdo

e de express3o” *°.

3. Oslimitesdaresisténcia e aidentidade na midia

Em um mundo em que prevalecem os valores da globalizacdo neoliberal e em que o
consumo e 0 mercado se convertem em categorias centrais para a compreensdo das
dindmicas sociais, as disputas acontecem por uma maior participacéo na distribuicdo de
vantagens econdmicas, politicas e smbdlicas.

A construgdo de identidades a partir de agenciamentos discursivos identificados
com representacdes contra- hegemadnicas é apontada como potencialmente contracultural,
no sentido de possibilitar a criacdo e o exercicio de novas formas de relacbes sociais
cotidianas, 0 que implica 0 estreitamento de lagos com outros individuos e grupos em
condicdes semel hantes. *’

As diferencas étnicas e sua politica de afirmacdo e de reconhecimento, da maneira
como sdo assumidas pela revista Raga Brasil, sd0 colocadas na esteira de um movimento
gue busca, também, visibilidade e aceitacdo social. Aceitacdo gque deriva, nesse caso, de
uma inclusdo no mercado de consumo de bens materiais smbdlicos em que a beleza e a
sensualidade dos individuos da raga negra — em particular da mulher negra — assumem
dimensbes expressivas. A indUstria cultural, aqui, oferece modelos de conduta, receitas de
comportamentos desgjaveis e reforca representactes estereotipadas e propde, claramente, a
adocdo de alguns parémetros identificados com a cultura hegemdnica, como, por exemplo,
a adequacdo a certos padrdes estéticos definidos como apropriados para a mulher negra, e
o individualismo como regra: 0 sucesso requer empenho e utilizagéo pessoal dos recursos e
atributos proprios.

A mediacéo mercadol 6gica que pdde ser constatada a partir da analise empirica, ao
colocar o consumo, os estilos de vida e visibilidade midiética como elementos centrais na

construcdo de identidades indica que as afirmagdes identitarias e as politicas de

16 Darcy Ribeiro. O povo Brasileiro, p.223.
17 Ver, a respeito da relagdo entre identidade e movimentos sociais, Tilman Evers. Identidade: a face oculta dos
movimentos sociais.
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reconhecimento, assim como apresentadas pela revista, remetem muito mais a diferenca no
aspecto cultural e social do que no plano econémico, de onde se originam.

E certo, porém, que a revista Raca Brasil n&o representa nem, explicitamente, se
vincula a nenhum segmento do movimento negro. Aparece, aqui, como uma publicagdo
destinada a explorar um certo segmento socia que aponta potencial de consumo e um
diferencial (étnico, no caso) que o configure como um “nicho de mercado” suficientemente
grande para justificar tanto a publicacio como a presenca de anunciantes™®.

Essa constatacdo torna aplicavel a écida critica aos formatos atuais da reorgani zacéo
das lutas sociais e a dimensdo que vem alcancando as politicas de reconhecimento.
Zygmunt Bauman, em seu livio Comunidade'®, afirma que vive-se um “tempo de
desengajamento”, em que as lutas constituidas em torno do reconhecimento de diferencas
correm o risco de ser meramente o retrato da fragmentacdo social e da incapacidade de s
concentrar naquilo que efetivamente importa: as questdes relacionadas a desigualdade. 1sso
significa que considerar as diferencas unicamente a partir da perspectiva ssimbdlica € um
procedimento insuficiente para compreender os processos de desigualdade, uma vez que o
simbdlico atua como ratificador de uma ordem econdmica que exclui o negro do processo
de producdo e consumo de uma variada gama de produtos e servicos. Essa desigualdade
desequilibra as possibilidades concretas de entrar no mercado de trabalho em desfavor,
sobretudo, da mulher negra, que tem de se esmerar duplamente para alcancar, por exemplo,
a exigida “boa aparéncid’ para conseguir emprego. S&0 esses agenciamentos muito
concretos que restringem ou diminuem o campo de possibilidades do individuo. Assim, ndo
se pode ignorar a conexdo que existe, no Brasil, entre raga e classe socia e que requisita,
com certeza, intervengdes no campo discursivo e simbdlico do qual a midia € um dos
principais elementos e intervencdes politicas que incidam efetivamente sobre materialidade
dos processos produtivos.

E é exatamente nessa convergéncia entre |uta cultural pela superacéo das diferencas
e as lutas politicas por melhor redistribuicdo da producéo socia e por mais igualdade que se

situa 0 grande desafio para 0s movimentos sociais e para suas politicas de identidade,

18 Essa relagso mercadol dgica entre midia e segmentos minoritarios da popul ag3o néo acontece apenas em
relacdo a diferenca étnica: idosos, homossexuais e outras minorias sdo contemplados com publicacdes,
comerciais e ofertas de produtos e servi¢os considerando-se ndo suas necessi dades, mas seu potencial de
consumo.

19 Bauman, Z. Comunidade: a busca por seguranga no mundo atual . p.95.
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reconhecimento e as estratégias comunicacionais. Para que as lutas ndo sgjam vas e para
gue se possa superar a fragmentacdo intrinseca as demandas parciais, € preciso pensar as
diferencas como frutos de desigualdade, distinguir as diferencas que tém origem na
desigualdade das diferencas que sdo explicitagdes da multiplicidade de tendéncias, origens
e vocagles que as sociedades contemporaneas apresentam como possibilidade de vivénciae
experimentacdo para individuos e grupos. O principio da universalidade aplica se, no caso,
a extensdo das possibilidades de desenvolvimento das potenciaidades humanas a todos os
individuos, sem nenhum tipo de disting&o.

Para finalizar, considera-se que as relagdes entre a mulher negra e outras instancias
da vida social foram descritas de forma muito genérica e a partir da andlise do material
empirico. N&o representam um estudo exaustivo e nem pretendem esgotar todos os olhares

possiveis para essa publicacdo.Outras keituras sdo possiveis e desgjavels.
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