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Resumo

Passados 22 anos da campanha das Diretas-Ja, poucos sdo os trabalhos que abordam o
papel de outras midias, que ndo a televisdo, desempenharam no periodo. Este trabalho
busca apresentar elementos para discusséo sobre a participacdo do radio, principamente, e
da imprensa escrita, secundariamente, na conducdo do processo de informagdo da
sociedade naguele periodo marcado por tantas incertezas. Além disso, propde-se a levantar
alguns questionamentos tedricos sobre o real impacto da televisdo no episodio, ja que esse
meio recebeu duras criticas de diversos pesguisadores e da propria sociedade.
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I ntroducéo

Quando se recordam os fatos histéricos relacionados a participagdo da midia na campanha
das Diretas-J4, entre novembro de 1983 e abril de 1984, chama atencéo a participacdo das
emissoras de televisdo, ou melhor dizendo, sua omissgo.

Diversos estudos publicados buscam tracar um paralelo entre o regime militar e o siléncio
dessas empresas, aonde se destaca a atuacdo da Rede Globo, principamente no que se

refere ao primeiro grande comicio, realizado em 25 de janeiro de 1984, na cidade de Séo
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Paulo, e ao tempo que a empresa levou para finalmente participar da cobertura jornalistica
dos acontecimentos relacionados a campanha.

Este ensaio va em sentido diferente, mas ndo oposto. Aqui pretendemos apresentar
elementos que permitam a observacdo daqueles acontecimentos sob um novo foco, que
prioriza o papel das radios e veiculos de midia impressa, bem como abordar a questdo da
espetacularizacdo dos comicios, o que viria a ser chamado de “showmicio” e depois faria
parte da“logica’ das campanhas eleitorais contemporaneas.

Infelizmente parece ndo haver muitos trabalhos que abordem o periodo sob essa
perspectiva ou que facam uma leitura mais profunda sobre as aternativas aqui colocadas.

Portanto, grande parte das questdes € aqui apresentada como hipotese plausivel.

O panorama das principais midias nos anos 80

Para melhor se entender o impacto possivel de cada uma das principais midias no contexto
historico da primeira metade dos anos 80, época do movimento pelas Diretas-J4, podemos
tomar por base o trabalho desenvolvido por Sérgio Mattos, no livro “O Controle dos Meios
de Comunicagdo: a histéria da censura no Brasil” (Edufba, 1996), que abarca o comego
daguela década.

Segundo o autor, dados oficiais de 1980 apontavam que o Brasil possuia 1.151 jornais de
informacOes gerais, de variadas periodicidades, sendo que cerca de um terco destes
estavam no estado de S&o Paulo.

Ao mesmo tempo, em 1981, o nimero de estagbes de radio chegou a 1.550, atingindo,
segundo o censo de 1980, a cerca de 79% das 26,4 milhdes de residéncias brasileiras que ja
estavam equipadas com receptores de radio, nUmero que continuaria a crescer nos anos
seguintes. Mattos lembra que: “Durante o periodo compreendido entre 1976 e 1980, por
exemplo, as vendas dos modernos radios transi storizados aumentou 94%”.

Por seu lado, em 1981, as emissoras de televisdo eram 103: 94 de operacdo privada e nove
oficiais, ditas educativas. O censo de 1980 registrou que 55% de um total de 26,4 milhdes
de residéncias estavam equipadas com televisores, ou sgja, na época, a cobertura do radio
eraaindamaior que a dateleviso.

Também é fundamental levar em conta que a midia se tornou, no regime militar, o
principa meio de contato entre a esfera publica e a sociedade civil, fosse através das

campanhas de cunho educativo, com seus slogans publicitarios (Brasil: Ame-o ou Deixe-0



/ Povo Limpo € Povo Desenvolvido etc), fosse pela imagem do Genera Médici ouvindo
um jogo de futebol com o radinho ao ouvido, ou ainda pelos inimeros episodios de Amaral
Neto — O Reporter, que vivia falando das obras federais.

Assim, a populagdo brasileira se acostumou a ter contato com a vida publica através dos

meios el etrénicos de comunicacdo de massa.

O papel datelevisao

Antes que se discuta 0 papel das emissoras de televisdo no processo de redemocratizagéo
do pais, ndo se pode esquecer que elas sdo, assim como as rédios, fruto de concesséo
governamental, ou sgja, extremamente dependentes da boa- vontade do estado concedente.
Embora isso ndo justifique comportamentos, certamente é fator que deve ser levado em
conta, principamente quando falamos de um periodo em que a expansdo desse meio
ocorria de maneira rdpida, tanto na ampliacdo da cobertura geogréfica quanto na da
audiéncia. Muitos autores dizem inclusive gque € nesse periodo, posterior aos anos 70, que
se forma uma unidade cultural naciona brasileira

E importante lembrarmos também que entre o final dos anos 70 e inicio dos 80, a televisio
brasileira passava por rapidas e profundas transformacdes. A teledramaturgia ganhava
forca e o telgjornalismo vivia a sombra da censura. Na época, apds o incéndio de seus
estudios em Sdo Paulo, a TV Globo, passa a (literal e realmente) concentrar suas operacoes
no Rio de Janeiro e a dar ao Brasil uma visdo “carioca’ dos fatos. Certa feita (margo de
1973), o presidente Emilio Garrastazu Médici declarou: "Sinto-me feliz, todas as noites
guando ligo a televisdo para assistir ao jornal. Enquanto as noticias ddo conta de greves,
agitagles, atentados e conflitos em varias partes do mundo, o Brasil marcha em paz, rumo
a0 desenvolvimento. E como se eu tomasse um trangilizante ap6s um dia de trabalho".
Essa perspectiva sO viria a ser dterada ap0s a redemocratizagdo, quando, a partir de Séo
Paulo, comega a se dar um processo de regionalizacdo do jornalismo da emissora.

Portanto, quando se fala do papel datelevisdo no periodo da campanha das Diretas-J4, 10go
se percebe que midia foi a ultima a realmente se envolver com o tema, pois até o
grande comicio da Sé, realizado no dia 25 de janeiro de 1984, em S&o Paulo, a cobertura
televisiva ndo passava de pequenas notas, com raras excecoes. No que se refere a Unica

emissora com cobertura de fato nacional na época, a TV Globo, com potencia de



audiéncia a época em torno de 100 milhdes de pessoas, entéo a situagdo fica ainda mais
complexa.

Analisando hoje os fatos, veremos que houve cobertura daguele comicio por praticamente
todas as principais emissoras. A diferenca real se deu no enfogque, na forma como cada
uma cobriu e colocou os fatos.

Se na Globo o comicio ndo passava de mera parte das comemoragdes do anivers&rio da
cidade de Sdo Raulo, 0 mesmo ndo se pode dizer da TV Cultura, que esteve presente
durante todo o periodo de realizagdo do comicio. A principal diferenca é que a Cultura era
uma emissora estatal, com impacto somente na intelectualidade paulista, & época nas méos
de um governo de oposi¢do ao regime militar, ndo dependente de verbas publicitérias, mas
de cobertura regional, ao contrario da emissora carioca que ja cobria praticamente todo o
territdrio nacional. Outras emissoras como a Gazeta e a Bandeirantes, mesmo cobrindo o
evento, tinham também cobertura localizada e baixa audiéncia, ou sgja, pouco impacto
sobre a populacéo. Essatalvez sgjaamaior diferenca entre as coberturas.

Teria sido entdo de fato na televisdo que se readlizaria o Principe Eletrénico de Octévio
lanni? Naguele momento a televisdo talvez fosse o0 mais poderoso dos principes

contemporaneos individua mente, mas ndo o Unico principe presente no cendrio.

E 6bvio que o principe eletrénico ndo é nem homogéneo nem monolitico, tanto em ambito
naciona como mundial. Além da competicdo evidente ou implicita entre os meios de
comunicacdo de massas, ocorrem fregulientes irrupcdes de fatos, situacoes, relatos, analises,
interpretagdes e fabulagdes que pluralizam e democratizam a midia.. Ha jornais, revistas,
livros, rédios, televisdes e outros meios que expressam formas e visdes aternativas do que
va pelo mundo... (IANNI, 2000, p.148)

Como especidmente a TV Globo, entretanto, em um primeiro momento N&o expressou sua
Visdo sobre os fatos, cedeu aos outros meios esse poder. Além disso, as grandes emissoras
de televisao, naguele momento, ndo expressavam a visdo da maior parte da sociedade.

O que é importante notar € que, se ndo foi a televisdo que mudou a opinido publica, entdo
guem o fez? Afinal, ab menos no gue se refere a televisio, os fatos parecem contrapor-se
ao proposto por Sartori, em Homo Videns (Edusc, 2003), quando diz que: "Tudo se torna
visualizado. Mas, neste caso, 0 que vai acontecer com as coisas que nao sao Visivels, que
constituem de fato a maior parte da realidade?” (p. 8). E quando, entdo, as “coisas’ néo se

tornaram televisualizadas, como explicar a participacdo da sociedade, como nesse caso?



Para explicar tal fato podemos recorrer a Rubim, em Midia e Politica: transmissdo de

poder:

Situagdes nd experimentadas in-loco, mas t& somente comunicadas a distancia
(telecomunicadas) tornam-se, em especia quando acontecidas em simultaneidade, vividas,
ou melhor, televividas, em novas modalidades de vivéncia, sem que isso a rigor signifique
experiéncia. (RUBIM, 1994, p. 31)

Um outro caminho pode ser oferecido pelo préprio Sartori quando diz que,

Uma opini&o publica livre deriva de uma estrutura policéntrica dos meios de comunicagéo e
de sua interacdo competitiva, e é sustentada por elas. Em sintese, a autonomia da opini&o
publica pressupde condigdes semelhantes as condigdes de mercado. (SARTORI, 2003,
p.139).

Ent&o qual seria essa estrutura policéntrica e a competicdo dai advinda? Vale supor que o
fato da ndo transmissdo televisiva foi superado pelo desempenho de outras midias. E o que

Veremos a seguir.
O contexto do Radio

Dentre os veiculos de comunicacdo de massa eletrdnicos, cabe ao radio o perfil de maior
proximidade entre 0 meio e o publico, ou sgja entre o locutor e o ouvinte. O radio é muito
mais interativo e intimista que a televisdo, ou como diz a Profa. Sonia Virginia Moreira,
pesquisadora e professora de Radiojornalismo da Universidade do Estado do Rio de
Janeiro (UERJ), “quem conhece 0 meio, sabe que a forca de convencimento do réadio pode
ser sentida como uma espécie de conversa a dois’>.

Até o advento da televisdo, nos anos de 1950, o radio foi 0 meio de informagéo de maior
penetracdo e prestigio na sociedade brasileira. Além de estar presente em grande parte do
territorio nacional, mesmo que por cobertura local ou regional, o réadio foi, nos primeiros
anos da nova midia, a fonte de méo de obra e de model os de programas. Muitos “atores’ e
autores de radio-novelas , bem como diversos locutores, vieram depois a se consagrar na
televisdo.

Com o projeto de industrializagdo e de expansdo para o interior, iniciado por Juscelino, o

Brasil litoraneo comeca a enxergar o Brasil continental e pouco integrado. Entendendo as

% I nstituto Gutemberg. www.igutemberg.org/radio25.html - Acesso em 06/07/2005.



transformagdes sociais do periodo, ja em 1962 a R&dio Bandeirantes, de S&o Paulo, inicia
estudos para transmissdo simulténea de sua programacéo para o eixo S&o Paulo — Rio de
Janeiro.

Na década de 70, o Brasil rural se muda para o Brasil urbano. As capitais estaduais

crescem em ritmo alucinante e descontrolado. JA sob o regime militar e com o rpido
crescimento da televisdo, que logo seria transmitida via satélite e a cores, as rédios buscam
aternativas para sua sobrevivéncia. Entre elas, comecam a se organizar em redes, com

parte da programagédo sendo produzida localmente, em cada uma de suas unidades, e parte
na matriz, sendo depois distribuida as afiliadas, via malote postal. Destague-se que ja nessa
época, algumas emissoras independentes compravam parte da transmisséo das redes, para
ampliar e melhorar sua programacao.

Curiosamente, o radio sb viria a operar via satélite a partir dos anos de 1990, quase vinte
anos depois da televisdo. Mas como fruto dessa evolucéo das redes, ja em 1984 a Radio
Transamérica se organiza nesse sistema, compreendido por suas 6 emissoras proprias,

localizadas nos mercados de S&o Paulo, Rio de Janeiro, Curitiba, Brasilia, Recife e
Salvador, sendo que S&o Paulo, como matriz, enviava as demais pracas toda a programacao
gravada.

Embora a estrutura de rede pudesse levar a uma programacéo distante das necessidades
regionais e, portanto, dos ouvintes, 0 que agravaria a situacdo econdémica, as emissoras de
radio foram muito mais ageis em perceber situacéo que as de televisdo, que a época
ainda buscavam criar “um unico pais’. Assim, logo as transmissdes radiofénicas em rede
perderam a “cara’ da matriz, como nos mostra artigo sobre a radio via satélite publicado
em 2005 pelo site Radioficina®:

Mas muitas vezes quem sai na frente ensina aos concorrentes os caminhos a ndo se trilhar. Os
problemas que a Transamérica enfrentou foram enormes, dentre eles, afata do regionaismo
que o satélite impunha na programagdo. Uma cabeca de rede saindo de S&o Paulo com uma
programacdo paulista, jamais podera mostrar-se proxima do ouvinte sintonizado no norte,
nordeste, centro oeste, sul ou sudeste.

A Transameérica conseguiu reverter a situagcdo tempos mais tarde, coisa que a Rede Jovem
Pan Sat desenvolveu desde o inicio de sua implantacdo, o uso de estudios independentes.
Utilizando a multigeracdo de sinais, ou sgja, locutores diferentes faando de estudios
separados, com programacdes direcionadas a cada regido, a Jovem Pan conseguiu contornar
os problemas provocados pela falta de identidade do ouvinte com aradio.

* Radioficina. www,radioficina.com.br/home/pesquisaweb/satélite.htm — Acesso em 01/07/2005.



Houve a preocupagdo em ndo impor uma programagao determinantemente paulista para os
seus dfiliados. Uma estratégia criativa que analisou as tendéncias nacionais compondo uma
programagdo para atender as exigéncias de cada mercado. (Radoficina, 2005)

Todas essas transformacfes no radio se deram principalmente com o objetivo de se obter
maior fatia da verba publicitaria, que vinha declinando ano-apds-ano, ja que os principais
anunciantes buscavam cobertura nacional e maiores audiéncias, proporcionadas cada vez
mais pela televisdo. Segundo Mattos (1996), para se ter uma idéa do impacto da televisio
sobre a distribuicéo das verbas publicitarias, se em 1962 a televisio recebia somente 24,7%
da fatia, enquanto o r&dio tinha participacéo de 23,6%, em 1970, a relacdo j& era de
respectivamente 39,6% e 13,2%, pulando para 57,8% e 8,1% em 1980, e chegando a
59,0% contra 6,0% em 1985. Destague-se que, nesse periodo compreendido entre 1960 e
1980, os principais anunciantes eram empresas ou 0rgaos governamentais, a Servico e em

campanhas do governo militar entdo instalado.

Os governos pds-1964 promoveram um desenvolvimento econdmico rapido, baseado num
tripé formado pelas empresas estatai's, empresas nacionais e corporagdes multinacionais. Em
1980, o Estado possuia 82 das 200 maiores empresas nao-financeiras do Pais, que se
caracterizavam ambém como grandes anunciantes nos meios de comunicacdo. Desde o
principio dos anos 70, o governo tem sido identificado como o maior anunciante individual
do Brasil (Mattos,1984,1990). Se considerarmos apenas 0s 20 maiores grupos hacionais,
privados e publicos, sob o ponto de vista da receita operaciona liquida, pode-se constatar
que, de acordo com dados referentes a 1991, sete dos 10 maiores sdo empresas publicas.”
(MATTOS, 1996, p. 15).

E ainda sobre a mesma idéia, discorre que:

Durante o periodo de 1964 a 1985, os governos militares aplicaram vérios tipos de pressdes
econdmicas aos meios de comunicacdo de massa. Paolo Marconi (1980:127) cita como
exemplos de instrumentos de pressao econdmica: a concessao da publicidade oficia para este
ou aquele veiculo; o exercicio de pressdes oficiais sobre o anunciante privado, forcando-o a
conceder anlincios ou deixar de veicula-los em jornais ndo-simpdticos ao governo, ou
induzindo-o a concentrar suas publicacbes em veiculos que estivessem apoiando suas
decisdes paliticas. (MATTOS, 1996, p. 17).

Se por um lado falta de “verbas publicas’ fragilizava as emissoras de rédio, por outro
podemos considerar que isso Ihes deu certa autonomia perante o estado, ja que “livres’ da
censura econdmica, ou sgja, aquela exercida pelo governo pela compra de espacos
publicitérios que garantem a salde financeira da emissora. Porém, como nos lembra
Mattos (1996), até quase o final da década de 80 as emissoras ndo estavam livres da

censura de contetdo:



Apesar do Al-5 ter sido revogado em 1978, os meios de comunicagdo continuaram a sofrer
vérios tipos de pressdes, sempre visando o controle do conteido das informagdes veiculadas.
Em plena época da propalada " Abertura Politica’, por exemplo, em julho de 1983, o Dentel -
0rgéo do Ministério das Comunicagdes responsavel pela fiscalizagdo das emissoras de radio e
televisdo - lacrou os transmissores da Ra&dio Bandeirantes de Sdo Paulo por ndo ter
"obedecido" a um recado telefénico, solicitando que a greve dos petroleiros paulistas ndo
fosse divulgada. Oficialmente, entretanto, os transmissores foram lacrados porque, segundo
declaracbes do porta-voz presidencia a época, "a emissora estava em desacordo com as
normas técnicas de operacdo e foi descoberta em erro”.

Em dezembro de 1986, o Dentel solicitou as emissoras, uma semana antes de uma anunciada
greve gerd (12-12-86), que os noticidrios "inflamados' fossem evitados. Por trés da
solicitacdo estava uma ameaca velada, lembrando aos responsaveis que 0s noticiarios
estavam sendo gravados e que possivels "dedlizes' seriam punidos. (MATTOS, 1996, p. 43).

Aliés, nos anos 80 e 90, sob ajustificativa de buscar rédios piratas, veicul os equipados com
equipamento para deteccdo e interferéncia em sinais de radio, pertencentes ao Dentel,
circulavam pelas cidades e eram comuns noticias sobre a apreensdo e lacragdo de
emissoras e equipamentos.

Por fim, embora a pesquisa realizada para esse trabalho n&o tenha obtido todos os dados
necessarios para a comprovacdo de determinadas hipéteses, pode-se no minimo supor que
no inicio dos anos 80, devido a impossibilidade de transmitir um jornalismo amplo e livre,
por causa da censura que viriaavigorar praticamente até a promulgacéo da Constituicéo de
1988, as radios se voltam para a prestacdo de servigos de utilidade publica (principa mente
para a questdio do transito). E curioso notar que, por coincidéncia ou ndo, esse tido de
servigo publico tem um paralelo com as campanhas educativas e ufanistas promovidas pelo
governo, ou sgja, tenham por base de seu sucesso uma populagdo mais acostumada com tal
tipo de informacao.

Ainda no que se refere ao papel do rédio como meio de informagdo da populacdo, devemos
levar em conta o rapido processo de urbanizagdo, como dito acima, acompanhado da
industrializacdo, consequente fortalecimento dos movimentos sindicais, principal mente
vinculados a industria automotiva, e aumento da frota de automoéveis nas cidades, quase
todos equipados com radios. Nesse sentido, em seu artigo “Réadio, 80 anos - Midia pobre,
mas sem complexos’, publicado pelo site aminharadio.com, Luiz Carlos Ramos -
Jornalista de O Estado de S.Paulo e professor do Departamento de Jornalismo da PUC-SP,

nos conta que>:

® A minha rédio. www.aminharadio.com/brasil80_mediapobre.html - Acesso em 01/07/2005



O avanco da industria automobilistica, nos anos 60 e 70, levou a outra mudanca do rédio.
Aumentou o nimero de carros, foram modernizadas as estradas. Em cada carro, um radio. E
o radio tornowrse um grande prestador de servigo, gudando motoristas a superar
congestionamentos de transito ou a saber que, a tarde, cairia uma chuva. Em Sdo Paulo,
coube a Rédio Panamericana um papel fundamental... , essa radio deixou de lado o apelido
de "emissora dos desportos’ e tornou-se Jovem Pan, no inicio dos anos 70. O génio dessa
transformacao era Fernando Vieira de Mello, que morreu em 1.° de janeiro de 2001, deixando
uma infinidade de discipulos. Foi ele quem langou o radio de servico em So Paulo. Pela
manh&, a Pan consolidou seu radiojornal. Durante o dia, manteve a tradigdo de colocar o
jornalismo em primeiro lugar: se houvesse uma noticia importante, a musica teria de ser
interrompida.

Esse edtilo fez escola. A Bandeirantes, a Excelsior e a Eldorado tinham formulas préprias,
mas logo adotaram algo parecido com o sistema de Fernando Vieira de Mello. Nos anos 80, a
Excelsior, que pertence ao Sistema Globo de R&dio, passou a denominar-se CBN, com a
proposta arrojada de fazer jornalismo 24 horas por dia. Tem conseguido isso, sob alideranca
de Herddoto Barbeiro, entrando em cadeia com outras CBNs do Brasil inteiro. A Pan, por sua
vez, criou a Jovem Pan-SAT, cuja operacdo consiste em passar a sua programacéo para
emissoras de outras cidades. A Banderantes, que ja foi a Cadela Verde-Amarela, também
acanca grande parte do territorio nacional.

Ja no que se refere a cobertura do rédio a campanha das Diretas-Ja, deve-se dedacar a
presenca de diversas emissoras, entre as quais merecem mengdo a Banderantes e a
Excelsior, com trés equipes cada dando cobertura no local. Infelizmente ndo ha registros
facilmente disponiveis sobre essa participacéo, 0 que demandaria uma pesquisa mais ampla
e profunda junto as emissoras para que se pudesse avaliar o rea impacto de suas
participagoes.

O que se pode supor é que a maior parte da populacéo brasileira fora das capitais teve
acesso a campanha das diretas pelo radio (cerca de 20,8 milhes de residéncias ou algo
como mais 60 milhGes de pessoas), ja que as emissoras de televisdo de grande cobertura
ndo deram muita importancia ao fato, ab menos iniciamente, e 0s jornais (somando cerca
de 4 milhdes de exemplares a época) e revistas de grande circulagdo (somando menos de 2

milhdes de exemplares a época) eram acessiveis a uma pequena camada da popul agéo.

O impacto da midia impressa

Também a midia impressa pode sofrer com aquilo que chamamos de censura econémica.
Na histéria do pais foram utilizados diversos expedientes como forma de controle
econdmico sobre os meios de informagdo de massa, mormente jornais di&rios, desde o
periodo Vargas, destacando-se o0 controle estatal sobre a importacdo do papel jornal,

principalmente a partir da década de 1970, e a obrigatoriedade de licengas para tanto, bem
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como o investimento publicitario de 6rgéos e empresas publicas, da mesma forma que se
dava em outras midias, conforme ja visto. Assm, o estado podia impedir que um jornal

circulasse simplesmente impedindo-o de importar quantidade suficiente de papel para sua
circulagdo ou ndo anunciando em suas paginas. Essa realidade vai ser mantida, ab menos
em parte, até os anos 90.

Esse tipo de controle foi, no final do regime militar, talvez até mais eficiente que a censura
forma de conteldos. Falando sobre a liberdade de imprensa no periodo militar, em

entrevista ao site masteremjornalismo.org.br, Otavio Frias, da Folha de S&o Paulo, conta®:

De fato houve periodos de tensdo de 75 para ca. Durante os governos Geisel e Figueiredo nés
estdvamos numa transi¢do, numa situagéo de meio caminho entre a ditadura e a democracia.
E claro que nessa época o relacionamento entre os veiculos e as autoridades era perturbado
por momentos de tensdo. Mas ja no governo Figueiredo € dificil dizer que havia um

cerceamento ao trabalho da grande imprensa. Havia - muito mais resultado do clima da época
- uma certa prudéncia dos veiculos em evitar tomar atitudes que pudessem servir de pretexto
agrupos radicais de direita interessados em reverter o processo de abertura.

Havia um clima de cuidado ou de cautela, que em alguns momentos poderia até se aproximar
de uma espécie de autocensura, mas ndo € possivel afirmar que naquela situacdo houvesse
censura. N&o haviamais.

Uma coisa € a censura gue tivemas, no caso da grande imprensa, até 74; outra coisa € uma
pressao por trés da qual estava, em maior ou menor grau, uma certa ameaca velada. Era
a Stuacdo que caracterizava a relacéo entre a Folha, pelo menos, e o governo, no periodo

Geisdl/Figueiredo. Da democratizagdo propriamente dita para ca, ou sga, de 85 para ca, acho
gue o que se pode faar € de uma pressdo legitima, pois nenhum governante gosta de ser

criticado e todo governante se sente injusticado pela midia. Eles se queixam sobretudo dos
Orgaos que procuram manter uma atitude mais aguda de independéncia, de interpelacéo, de
critica, como € o caso da Folha. Mas de 85 para ca néo tenho registro de algum episddio em
que gueixa tenha excedido os limites do que considero hormais numa democracia,

exceto no episodio dainvasdo policia, em 90.

Reforcando o argumento econémico, Mattos mostra que a parcela das verbas publicitérias
dos jornais caiu de 21% em 1970 para 15% em 1985, e das revistas de 21,9% para 17%.
No mesmo periodo, lembramos, a fatia da televisdo passou de 39,6% para 59%, 0 que
poderia servir de argumento para uma maior “conivéncia’ das emissoras de televisdo junto
aos governos militares.

Porém, ja na década de 70, visando depender cada vez menos das verbas publicitérias, os
jornais de grande circulagdo passam a buscar aternativas de renda. Dentre elas,

encontramos a venda de “noticias’ e colunas para terceiros. Assim, jornais como a Folha

® Master em jornalismo. www.masteremjornalismo.org.br/entrevistas/otavio/entreotavio5.htm - Acesso em
05/07/2005.
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de S&o Paulo, O Globo e O Estado de S&o Paulo, estabelecem suas agéncias de noticias e
passam a enviar informagdes para veiculos situados fora dos grandes centros.

Destaque-se também que a urbanizacdo do pais no periodo acabou contribuindo para o

fortalecimento da grande imprensa, principamente composta pelos jornais didrios e
revistas semanais de variedades (especialmente Veja), pois trouxe consigo um maior

investimento publicitario por parte do capital privado, desejoso de conquistar as grandes
massas, e uma populacdo que aos poucos ia sendo melhor qualificada.

Por fim, o préprio processo de abertura politica, iniciado no fina dos anos 70, foi

permitindo que os veiculos comegassem a Ser mais opinativos e questionadores, e toda uma
geracdo de pensadores brasileiros pode, aos poucos, voltar a se manifestar pelas péginas de
jornais e revistas. Assim, quando do surgimento do movimento pelas Diretas-J4, foi a
Imprensa escrita uma das primeiras a dar cobertura.

Outro fator a ser levado em conta, embora de impacto infinitamente menor, é o papel dos
correspondentes estrangeiros e das agéncias de noticias internacionais, que estavam livres

do controle governamental e publicavam informes sobre a campanha.

Fator es de mobiliza¢do da opinido publica (OP)

No inicio dos anos 80, enquanto os militares iam se convencendo aos poucos em deixar 0
poder, amesma classe média que havia apoiado o golpe de 1964 estava agora disposta a
viver novamente em liberdade democratica. Néo se pode esquecer que diversos fatores
ocorridos nesse periodo ndo s6 ampliaram como consolidaram a classe média nacional.
Nesse sentido, eram poucos os brasileiros civis dispostos a permanecer sob a tutela dos
generais.

Se fizermos hipoteticamente uma representacéo da opinido publica, veremos gque na época
ndo havia quase elementos presentes no que seria o extremo direito do espectro. O nimero
de radicais de direita era humericamente insignificante - embora poderoso e ligado a
grupos de certa representatividade - e, portanto, ndo seria necessario grande esforco para
levar a opinido publica no sentido contrario ao do regime estabelecido, principalmente
porque as liderangas intelectuais e os formadores de opinido mais conceituados - lideres
religiosos, politicos de oposicdo, sindicalistas e professores, entre outros - indicavam a

massa 0 caminho desgjado.



12

Obviamente que tendo uma grande maioria numérica, a opinido publica favoravel acabava
trabalhando os principios da espiral do siléncio, a0 pautar aguelas pessoas indecisas,

reduzir a possibilidade de siléncio ou se traduzir em opinido positiva.

A espetacularizacdo dos comicios

Em um ambiente aonde ainda persistia a ameaca da censura e em um cenario aonde o0s
principais instrumentos de informagdo de massa — aqui especialmente no sentido das
camadas mais populares — tinham timida participacdo, era necessario criar formas de
alcancar, transformar e obter o apoio da opinido publica. Assim, para 0 sucesso da
campanha pelas Diretas-Ja, todo um simbolismo deveria ser criado, buscando envolver o

maior nimero de pessoas favoravels aguel e projeto politico, pois como diz Tchakhotine:

E evidente que un movimento politico de nossos dias SO tem possibilidade de sucesso se
suas idéias sdo adotadas por um nimero consideravel de pessoas que delas se apoderem por
um processo de assimilacdo e, além disso, quando sdo compreendidas e sustentadas, de
maneira unanime, pela grande maioria dos adeptos desse movimento. (TCHAKHOTINE,
1967, p. 258)

Desde o inicio, entdo, os organizadores da campanha buscaram criar elementos que
gerassem essa aproximacdo com a populacdo. Além do slogan de fécil assmilacdo e da
escolha das cores representativas do movimento, era necessario mais. Era necessario gque a
populacdo se identificasse com a causa através de personagens e situagoes.

Com relacéo aos personagens, buscou-se 0 apoio de diversos lideres politicos e religiosos,
de grande aceitacdo popular, aém de musicos e atores, em grande parte vindos da mesma
televisio que se omitia a informar os comicios. Mas era também necessaria uma
personificagdo da campanha, que se deu pela escolha de Osmar Santos como locutor oficial
das diretas.

O fenbmeno da popularizacdo de Osmar Santos, primeiro no radio e depois na televisao,
como comentarista esportivo, cuja carreira foi construida em torno principalmente do
futebol, curiosamente o “6pio do povo” produzido pelo préprio regime militar, permitiu
uma rapida identificac8o entre a populacdo e aquele que viria a ser o principal locutor da
do movimento.

Assim, as manifestaces se transformaram em verdadeiros espetéculos, ou showmicios

como denominados depois, com discursos, shows e locugdo, trazendo para 0 movimento
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grande parte da populacdo menos abastada e informada, que certamente vinha mais
motivada pelo show do que pela demanda defendida, embora quando ali presentes, fossem
espectadores e agentes da mudanga, ab mesmo tempo, ou como diria Rubim em Midia e
politica: transmisséo de poder (Scritta, 1994):

As ponderacBes criticas de que o espetéculo supde sempre e necessariamente a figura do
espectador que passivamente vé e por vezes tem a ilusdo de participar pode-se contrapor a
possibilidade de uma participacdo efetiva que se realize no espetéculo. (RUBIM, 1994, p. 47)

Corroborando a0 menos em parte esse raciocinio, devemos lembrar que pelo simples fato
de reunir verdadeiras multiddes, os comicios passaram a ser cada vez mais noticia que néo
podia ser ignorada, pois a difusdo do acontecimento se daria de forma natura pelos
préprios participantes, afinal ndo se pode ignorar o poder de uma “rédio-pedo” formada por

mais de 200 a 300 mil pessoas, chegando a casa do milh&o de participantes.

Proposta para uma Conclusio

Sem buscar ssimplificar os acontecimentos daguele momento, ja que extensos e complexos,
envolvendo questBes sociais, politicas etc, podemos afirmar que grande parte do sucesso
do movimento se deve a conjuncdo entre espetacularizacdo do fato politico e o
acompanhamento de perto pela cobertura de outras midias, que ndo atelevisdo.

Embora nem todos os pontos aqui apresentados sejam passiveis de uma comprovagdo, ja
gue perdidos na histéria ou dependentes de uma pesquisa mais minuciosa e aprofundada,
nos permitimos afirmar que este ensaio oferece elementos que oferecem uma outra visao
dos fatos relativos a campanha das Diretas-Ja, principalmente no que se refere a
participacéo do rédio.

Pode-se supor que gracas ao alcance do radio, principalmente, grande parte da popul acdo
ficou sabendo dos comicios e de suas repercussoes, afinal, entre outras coisas, era muito
mais facil para uma emissora de radio fugir da fiscalizacd — em nimero muito maior que
0 de emissoras de televisdo e geograficamente muito mais dispersas. Também é fato que a
transmissdo somente por voz € muito mais rapida e “volatil”, ja que na maioria das vezes
ndo gravada (ao contrério do que ocorre na televisao), ou sgja, ndo registrada e, portanto,
menos passivel de punicdo posterior ou de censura.
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Outro ponto que pode revelar o papel do rédio no episddio e a credibilidade que esse meio
tem junto a audiéncia € o aumento do nimero de radialistas candidatos que surgiram a
partir do final dos anos 80.

No caso da imprensa escrita, o proprio movimento de abertura e a ndo dependéncia de
concessao colaboraram para uma maior independéncia, fazendo com que a por¢cdo mais
intel ectualizada e formadora de opinido da popul agéo estivesse razoavel mente esclarecida.
Em conjunto, para fazer com que a campanha atingisse as massas, deuse aos Comicios 0
formato de verdadeiros shows, com momentos civicos/politicos, que geravam uma
identificacdo entre a“platéid’ e os “atores’, todos vestindo “a mesma camisa’.

Percebe-se que a importancia dada por diversos estudos a cobertura do movimento, pela
televisdo, talvez extrapole a real dimensdo que esse veiculo desempenhou na histéria, e se
releve demais a importancia que tiveram as manifestagdes populares, a imprensa escrita e,
principal mente, na opini&o deste autor, o radio, nainformacéo e mobilizagdo da popul agéo.
Assim, o caso da campanha pelas Diretas-Ja pode ser um exemplo de que no mundo
contemporaneo, ndo se pode afirmar convictamente que cabe somente a televisao o papel
de moldar nossas vidas. Na verdade, nunca estivemos expostos a tantos agentes capazes de
alterar nossas percepcdes e nunca tivemos tantas possibilidades de interacdo e troca de
opinido quanto na sociedade atual. E no caso brasileiro, especificamente, parece ficar claro
0 quanto ainda desconhecemos, ou temos ainda a descobrir, sobre o papel das midias na

formacdo cultural, social e politica de nosso povo.
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