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Resumo

Este artigo tem por objetivo andlisar a representacdo da violéncia na telenovela
Mulheres Apaixonadas e o0 impacto dessa representacdo na sociedade brasileira.
Consiste em identificar as principais categorias de violéncia abordadas pelatelenovela e
verificar como essas categorias sdo representadas e que tipo de agdes resultaram dessa
representacdo. Com base na coleta de material mediético, da legislago existente sobre
os temas de violéncia abordados e de depoimentos de parlamentares e autoridades foi
feita uma andlise do impacto dessas representagdes na midia e na sociedade brasileira.
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1. Introducéo

O presente trabalho tem como objetivo: (@) compreender de que forma a
violéncia foi representada na telenovela Mulheres Apaixonadas, (b) inferir qual foi seu
impacto na midia e na sociedade brasileira e (¢) analisar as possiveis contribuicdes da
abordagem de temas sociais em produtos culturais notadamente identificados como de
entretenimento.

A telenovela é o produto de naior audiéncia da televisdo brasileira e um dos
principais programas da Rede Globo de Televisdo. Atualmente, cerca de dez
telenovelas didrias sdo exibidas entre as quatro principais emissoras: Rede Globo, SBT,
Record e Bandeirantes De autoria de Manod Carlos, Mulheres Apaixonadas foi

exibida pela Rede Globo de Televisdo entre 11 de fevereiro e 17 de outubro de 2003, no
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horario das 20h30min e teve picos de audiéncia de 60 pontos no Ibope, tendo sido vista
diariamente por cerca de 35 milhGes de pessoas.

Michéle e Armand Mattelart (1998:113) afirmam que “ ndo se pode cobrar da
televisdo e da telenovela 0 que ela ndo é. Ela reflete apenas a situacdo brasileira.
Televisdo ndo é fator de mudanga” . Entretanto, num pais em que 91,5% dos domicilios
urbanos possuem pelo menos um aparelho de TV a cores* e onde o indice de
analfabetismo ainda é elevado, a televisdo torna-se uma das principais fontes de lazer e
informacdo da populacdo. Considerando que apenas a TV Globo apresenta, por dia, trés
telenovelas inéditas, uma reprise e uma minissérie ou seriado, ndo seria pedir muito que
a0 menos uma dessas ficgles estimul asse discussdes sobre assuntos rel evantes.

Ao apresentar produtos culturais de massa que ndo se limitam a serem programas
de entretenimento, mas que tém a preocupacdo de informar, esclarecer e provocar
reflexdo, uma emissora colabora para a construcdo da cidadania, abrindo maiores
possibilidades ao debate publico.

2. Responsabilidade social

O impacto ambiental e socia causado pelas novas tecnologias e pelo avango da
ciéncia tem sido motivo de preocupacdo constante na sociedade atual. Ndo é mais
possivel pensar em desempenho da fungdo social como algo restrito a entidades estatais
e governamentais. Empresas, industrias e cidaddos séo todos parte de um mundo cada
vez mais globalizado e que interage, independentemente de suas fronteiras.

Nesse cendrio, a ética abre espaco para avancar também em seus conceitos com a
consolidagdo do pensamento socialmente responsavel. No Brasil, em particular, fazse
anda mas necessario esse pensamento estratégico diante de uma sociedade t&o
desigual e em que, muitas vezes, 0s meios de comunicagao s8o o principal contato entre
individuo e sociedade.

Nesse sentido, Perdigueiro (2003:179) defende que as responsabilidades de uma
empresa ndo se restringem aos acionistas, mas estendemse a todos os individuos e
grupos envolvidos ou afetados por suas decisdes. Entende que a empresa € co-

responsavel pelos problemas e desafios que a sociedade enfrenta.

* http://www.ibge.gov.br/
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Ao adotar esse pensamento, uma empresa socialmente responsavel gjusta seus
Interesses aos da sociedade, de modo a contribuir para uma melhora da qualidade de
vida e de maior controle social das agdes do governo. No se trata de uma substituicéo
de papéis. A empresa ndo pode ocupar o espago do Estado, que deve fornecer educacao,
salde, informagéo e seguranca a todos. Pode, no entanto, colaborar com ele, usufruindo
de seu alcance e forca. Ao assumir essa responsabilidade, a empresa contribui para a
sociedade e cria, a0 mesmo tempo, uma imagem positiva de s mesma.

A Rede Globo, por exemplo, utiliza-se desse recurso para melhorar sua imagem,
ao padronizar e divulgar as agdes sociais que realiza. Um exemplo disso € a divulgacdo
em seu site® de todas as atividades sociais que a empresa rediza e apdia Entre os
trabalhos socialmente comprometidos, a empresa destaca 0 merchandising socia nas
telenovelas, em gque mensagens sociais sao inseridas em histérias paralelas a trama
principal.

O merchandising social aparece como uma das ferramentas do marketing social.
Marcio Schiavo e M. Fontes® defendem que o marketing social visa implementar actes
estratégicas com o objetivo de promover discussdes, informar sobre assuntos relevantes

e contribuir para gue haja mudancas comportamentai's na sociedade:

Marketing social é a gestéo estratégica do processo de mudanca socia a partir da adocéo
de novos comportamentos, atitudes e praticas, nos ambitos individua e coletivo,
orientadas por principios éticos, fundamentados nos direitos humanos e na equiidade
socid. O termo é empregado para descrever 0 uso sistemético dos principios e métodos
do marketing orientados para promover a aceitacdo de uma causa ou idéia, que levem um
ou mas segmentos populacionais identificados como publicoadvo a mudancas
comportamentais quanto a forma de sentir, perceber, pensar e agir sobre uma determinada
questéo, adotando a respeito hovos conceitos e atitudes.

Thomas Tufte (2004) salienta a importéncia de uma comunicacdo estratégica
voltada para o desenvolvimento socia. Para ele, a telenovela pode exercer um
importante papel na articulacdo de mudancas sociais e culturais. Além disso, a presenca
macica da ficcdo nas vidas cotidianas das audiéncias tem um potencial enorme para

promover debates publicos e articular as identidades dos cidaddos.

Na América Latina, o impacto e o papel das telenovelas na sociedade vém sendo vistos
vérias vezes articulando debates, movimentos sociais, direcionando as iniciativas dentro
da legalidade e mudancas de leis e tendo também um impacto significativo sobre o
desenvolvimento da sociedade. (...) No caso do Brasil, as telenovelas tém crescido — e

® Cf. http://redegl obo3.globo.com/institucional/
® cf: http://www.socialtec.org.br/artigos/Col aboradores. htm#marcio
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especia mente em meados dos anos 1980 até agora — e ganhado um lugar no processo de
redemocratizacdo e articulacdo da cidadania.(...). No caso do Brasil, essas condigoes,
ligadas a popularidade das telenovelas, €m favorecido que sgam uma plataforma de
mediacéo acessivel com um papel crescente no debate publico e finalmente no exercicio
do poder politico. (TUFTE, 2004: 296 e 302)

Tufte acredita que a utilizacdo da telenovela com um proposito definido de educar
e informar € uma excelente estratégia para o desenvolvimento social dado o alcance dos
meios de comunicacdo. Afirma, no entanto, que esse tipo de programa ainda € raro no

Brasil. O merchandising social seria aguilo que mais se aproximaria dessa estratégia.

Conseglientemente, essas iniciativas tém sido de menor monitoramento e evolugéo do

gue a experiéncia internaciona usando entretenimento e educacdo. Mesmo assim, ndo se

deve dizer que o merchandising socia nas tedenovelas da América Latina ndo tem

contribuido para mudangas sociais. Ha de fato numerosos exemplos de mudancas

significativas articuladas pelatelenovela. (id.ibid.:305)

Maria Immacolata Vassallo de Lopes (2002) concorda com a opinido de que a
telenovela tem grande importancia na vida cultural e politica da sociedade latino-

americana:

As telenovelas sdo os programas de maior audiéncia em toda a América Latina e sua
importancia cultural e politica cresce continuamente porque deixam de ser apenas
programas de lazer, e se tornam um espaco cultural de intervencdo para a discusséo e
introducdo de héabitos e valores. O estudo da telenovela permite aprofundar os
conhecimentos das relagdes entre as dimensdes da cultura, da comunicacdo e do poder.
(VASSALO DE LOPES, 2002:160)

3. Responsabilidade social na telenovela Mulheres Apaixonadas. a representacio

davioléncia

Mulheres Apaixonadas cumpriu um importante papel social ao abrir espaco para a
discussdo de temas sociais de interesse da populacdo em sua trama. Dentre as véarias
teméticas abordadas, a violéncia esteve presente em quase todas. no casal de idosos que
sofria maus-tratos, agressoes verbais e discriminacdo dos proprios familiares, na mulher
gue era espancada pelo marido, no casa de homossexuais que era discriminado por
uma colega da escola, ra mulher que morreu vitima de uma bala perdida no meio ca
rua, na crianca que sofria com o abandono e com os maus-tratos da avo. Todas essas
historias narradas na ficgdo televisiva permearam o imaginario brasileiro durante o

periodo de exibicdo datelenovela.
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3.1. Quadro conceitual e metodologia

Apesar de Mulheres Apaixonadas apresentar diversos temas importantes foi
preciso selecionar 0s mais relevantes para a proposta deste trabalho. Assim, optouse
pelos temas sociais em que a violéncia fosse determinante, que tiveram maior destaque
na trama e em que houve alguma acdo correlata no Congresso Nacional. Dessa forma,
foram identificadas trés principais categorias. a violéncia urbana, a violéncia contra a
mulher e a violéncia contra o idoso.

A andlise da representacdo da violéncia na telenovela foi realizada a partir da
perspectiva da Anadlise de Contetido do Discurso, baseado principalmente nos estudos
da pesquisadora Laurence Bardin’. Essa metodologia possibilitou classificar em
categorias teméticas os tipos de violéncia inseridos na trama e a forma como
violéncia foi construida. Com base nessas categorias, foi feita uma andlise dos
contetdos audiovisuais discursivos presentes na narrativa.

No sentido de compreender a representacdo da violéncia contra idosos, contra as
mulheres e da violéncia urbana na cidade do Rio de Janeiro na telenovela Mulheres
Apaixonadas, dois autores principais orientaram nosso estudo: Serge Moscovici e Peter
Berger.

Para Moscovici, as representacBes constituem as realidades de nossas vidas
cotidianas e servem como principal meio para estabel ecer associa¢des com as quais nés
nos relacionamos com 0s outros. Essas representacdes tém o objetivo de familiarizar o
néo-familiar. As representagtes sdo sempre o resultado de um esforgo constante de
tornar comum algo que € incomum.

Dessa forma, as representagbes se tornam senso comum. Peter Berger entende
COMO Senso comum “o conhecimento que eu partilho com os outros nas rotinas
normais, evidentes da vida cotidiana’. (BERGER e LUCKMAN, 2004:40)

O mundo é congtituido de multiplas realidades. Berger estuda a realidade da vida
cotidiana. Seu objetivo é identificar os processos de construcéo e funcionamento dessa
redlidade. Ou segja, entender Mo criamos a imagem, a idéia do que é determinada

coisa, do que € um francés, um inglés, um brasileiro.

" BARDIN, Laurence. Andlise de contetido. Lisboa: Edicoes 70, 2004.
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Como exemplo, Vera Lucia Figueiredo (2004) explica que o que entendemos
como violéncia hoje € muito diferente do que era entendido h& 20 anos. O tempo, a

historia e o espaco podem mudar os conceitos.

A maneira como uma pessoa de Belo Horizonte, ou de Porto Alegre, fala e percebe a
violéncia no Rio de Janeiro ndo € igua a dos cariocas. A representacdo da violéncia no
Rio construida pela imprensa - particularmente televisiva - e distribuida nacionalmente, e
as representacies construidas pelas pessoas que vivem na cidade ndo sio necessariamente
equivalentes. (FIGUEIREDO, V.L.; PEREIRA, M.; GOMES, R.; 2004:17)

Essas representagdes formam um acervo sociad de conhecimento que €
transmitido de uma geracdo a outra e utilizado pelo individuo na vida cotidiana. Na
telenovela Mulheres Apaixonadas, a cidade do Rio de Janeiro é o espaco onde se
desenrola a trama. Grande parte dos personagens principais vivem no Leblon, um
bairro nobre. A cidade € apresentada ao tel espectador por meio de icones como o Cristo
Redentor, o calcadéo e as praias.

Manoel Carlos é conhecido por escrever telenovelas ambientadas no Rio de
Janeiro e por explorar bastante as belezas naturais da cidade. Em telenovelas anteriores
como Lagos de Familia, Por Amor, Histéria de Amor e Felicidade, o Rio de Janeiro do
autor era a cidade dos sonhos. Em Mulheres Apaixonadas, pela primeira vez, o autor
guestiona essa forma de representar a cidade.

De um lado existe a cidade maravilhosa, com suas praias e gente bonita. Até ai
prevalece o lugar-comum, ao qual o telespectador ja estd habituado. Do outro lado,
existe uma cidade violenta, antes restrita as favelas e agora revelada por meio dos
jornais e telgornais, pelas conversas entre vizinhos, pelo tiroteio no meio da rua. O
autor, ao inserir na trama uma cena em gue uma personagem querida do publico é
morta por uma bala perdida, fruto de uma troca de tiros entre policiais e bandidos em
pleno Leblon, desmistifica a cidade maravilhosa que ele mesmo havia construido. A
violéncia, portanto, passa a integrar a vida dos personagens que antes viviam uma vida
de fébula e agora se aproximam um pouco mais do cotidiano dos tel espectadores.

O aumento da violéncia no pais fez com que o assunto fosse largamente
explorado pelos meios de comunicacdo. A violéncia que acontece todos os dias nas
vidas de milhares de pessoas € transmitida incansavelmente e até simultaneamente
pelos telgornais.

A proposta deste artigo é analisar como a violéncia foi representada na telenovela

em questdo e se representacdo gerou debates positivos e mudancas sociais. Com 0
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objetivo de compreender o papel dos meios de comunicacdo no tratamento da tematica
da violéncia, 0 estudo baseia-se principalmente nos trabalhos da autora Elizabeth
Rondelli.

Rondelli (1983) critica a abordagem do tema pelos programas noticiosos que
raramente buscam as motivagdes para explicar os atos violentos. Muitas vezes, 0s
telgjornais apresentam os atos apenas a partir de alguns pontos de vista privilegiados,
diferente do que ocorre nos programas de ficcdo. As causas sdo raramente discutidas e
0 espectador perde a oportunidade de refletir e buscar soluces para o problema. O
debate publico deixa de ser o objetivo final das transmissdes, que passam apenas a
relatar fatos.

E exatamente a esse objetivo final que Rondelli (ibidem:149) se refere quando
afirma que “em relagdo a violéncia, a midia, na sua condicdo de macrotestemunha
privilegiada, passa a ser ator socia importante dos fatos, no ato de os expor para além
dos estreitos limites onde efetivamente aconteceram”. A violéncia contribui para a
producdo de sentidos sobre o ato violento. “Sentidos que ndo sO denunciam suas
especificas visdes de mundo, como orientam préaticas sociais, politicas, culturais.
Assim, a violéncia e suas imagens tém o poder de convocar sujeitos em direcdo a
alguma acdo social”. O objetivo da violéncia retratada deve ser o de promover uma
discussdo no espaco publico.

A autora defende ainda que a midia forma um pensamento sobre a violéncia e
engendra possiveis acoes. Ou sgja, a representacdo da violéncia pela midia produz

significados para o tel espectador.

Portanto, compreender a midia nd deixa de ser um modo de estruturar a propria
violéncia, pois quando esta se apropria, divulga, espetaculariza, sensacionaiza, ou
banaliza os atos da violéncia esta atribuindo-lhes um sentido que, ao circularem
sociamente, induzem préticas referidas a violéncia”. (...)” A violéncia que mais
incomoda e convoca agOes reativas € aquela mostrada, tornada visivel através de imagens
gue a midia tem o poder de produzir. A violéncia que ndo se vé nd comove, nao
reclama, necessariamente, agOes sobre ela. (RONDELLI, 1983: 147)

A violéncia transmitida pelos meios de comunicacdo néo € a violéncia real, mas
uma violéncia percebida. Os meios de comunicacdo agem como construtores de
representagdes sociais sobre o crime, a violéncia e sobre agueles envolvidos em suas
préticas e em sua coibicdo. A midia pode, assim, exercer péis tanto positivos no
sentido de informar, divulgar os atos violentos e promover agGes sociais, como

negativos, banalizando-os.
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Nesse sentido, buscamos desconstruir a violéncia exibida na telenovela Mulheres
Apaixonadas para compreender como ela foi representada e que tipo de acbes
provocou. Dentro das trés categorias teméticas selecionadas para o estudo, foi feita uma
andlise dos contelidos discursivos presentes em cerca de 10 capitulos, selecionadas

dentre os 203 que telenovela exibiu.

3.2. Andlise do contelido discursivo: trés categorias de violéncia em Mulheres

Apaixonadas

A violéncia urbana

A violéncia urbana foi inserida na trama por meio de uma cena emblemética, em
gue a personagem Fernanda (Vanessa Gerbeli) morre vitima de uma bala perdida. A
cidade do Rio de Janeiro que, em outras telenovelas, era representada como a cidade
maravilhosa da Zona Sul, aparece agora téo perigosa quanto a da Zona Norte e das
favelas. O fato de o tiroteio no enredo acontecer justamente no Leblon, bairro chique da
cidade, demonstra que a violéncia € um fenémeno transversal. Ao menos em Mulheres
Apaixonadas, procurouse fugir do pensamento dominante de que a violéncia urbana
esta restrita as favelas e aos bairros pobres.

A cidade do Rio de Janeiro foi representada ndo apenas como uma cidade linda,
com as habituais cenas do Cristo Redentor, dos belos corpos desfilando pelo calcaddo
de Ipanema. Aqui surge um outro Rio de Janeiro, violento e assustador. Destacamos o
néo-deslocamento da violéncia. N&o foi preciso ir até a favela para inserir a violéncia
urbana natrama. A intencdo era justamente mostrar que a cidade inteira vivia (ou ainda
vive) uma situacdo de violéncia.

O debate acerca da violéncia urbana na cidade do Rio de Janeiro contribuiu
também para estimular a populacéo a participar da manifestacdo Brasil Sem Armas que
aconteceria dia 14 de setembro de 2003, pouco mais de um més depois da exibicdo da
cena da bala perdida.

A passeata Brasil Sem Armas, promovida pela organizagdo ndo-governamental
Viva Rio teve o apoio de Manoel Carlos e da TV Globo. O autor decidiu unir realidade
e ficcdo ao gravar os personagens amigos de Fernanda participando da passeata em
Copacabana. Cerca de 40 mil pessoas e 40 atores do elenco de Mulheres Apaixonadas
participaram da passeata. O entdo Secretério de Seguranca Publica do Rio, Anthony
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Garotinho, o relator do Estatuto do Desarmamento, deputado Luiz Eduardo
Greenhalgh, o presidente da Camara dos Deputados, Jodo Paulo Cunha, o Ministro da
Justica, Marcio Thomaz Bastos e 0 Secretario de Direitos Humanos, Nilmario Miranda,
também estiveram presentes. O objetivo da manifestacéo foi sensibilizar a Camara dos
Deputados para ndo adiar mais a votacdo do Estatuto.

Essa passeata e varios discursos dos personagens tinham o intuito de apoiar a
aprovacdo do Estatuto do Desarmamento pelo Congresso Nacional que aconteceria em

21 de outubro de 2003, poucos dias apos o fim da exibicéo datelenovela

A violéncia contra a mulher

A violéncia contra a mulher foi representada também deslocada da visdo comum
de que s6 acontece nas classes menos favorecidas. Raguel (Helena Ranaldi) e Marcos
(Dan Stulbach) sdo inteligentes, bonitos e ricos. Nada disso impede Marcos de violentar
aex-mulher.

O destaque ficou por conta do drama da dendncia, comum entre as mulheres
vitimas desse tipo de violéncia. Raguel superou o medo e a vergonha e denunciou seu
agressor. Essa atitude foi aprovada pela midia e mobilizou a sociedade, fato
comprovado pelo aumento no registro de dendncias nas delegacias de mulher e pela
criacéo do Programa de Prevencdo a Violéncia contra a Mulher pela deputada Kétia
Abreue aprovado pelo presidente Lula.

A violéncia contra o idoso

Os personagens Flora (Carmen Silva) e Leopoldo (Oswaldo Louzada) foram o
centro do debate sobre a violéncia contra os idosos e sobre a terceira idade. O casal de
idosos foi representado na trama como pessoas ativas, aegres e saudavels.

As feridas da sociedade brasileira foram expostas por meio de um comportamento
extremado, na figura da neta Déris. Jovem de classe média, consumista, individualista e
cheia de preconceitos, Déris enxergava os avos com os olhos da juventude. Percebia a
velhice como uma doenca, como algo repudiavel. Visdo bem parecida com a dominante
na sociedade atual onde tudo é feito e construido para os jovens.

O primeiro passo para a representagdo pejorativa do idoso é associa-lo

indistintamente & doenca. E comum DOris referir-se a0 avd como “velho caduco” ou
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“esclerosado”’. E dessa forma que a jovem neta vé os idosos. Em nenhum momento, no
entanto, ele é representado na telenovela como doente.

Na trama, Doéris maltratava os avos. Na vida real, os jornais relatavam casos de
maus-tratos e toda a sociedade se mobilizava em prol dos direitos dos idosos. A
reportagem® do jorna Correio Brazliense em 03/04/2003 cita o caso de um idoso preso
pela familia no quintal de casa em Ceilandia por “syar demais a casa’. A maté&ia
compara a vida real com as cenas da novela Mulheres Apaixonadas, e garante que a

realidade é mais cruel:

N&o fosse a denuincia de vizinhos, é possivel que esse senhor ainda estivesse trancado
como um bicho nos fundos de casa. Talvez nem Manode Carlos, autor da novela
Mulheres Apaixonadas, que aborda o preconceito contra os mais velhos, bolasse um
enredo com tamanho requinte de crueldade para atormentar na telinha o casal
protagonizado por Oswaldo Louzada e Carmen Silva

A violéncia contra o idoso, dessa forma, € representada na telenovela de modo a
chamar a atencdo do telespectador para seus proprios preconceitos e para 0 seu proprio
entendimento do que é avelhice. A discussdo ganhou forca natrama e na sociedade e 0
Estatuto do Idoso que tramitava no Congresso Nacional havia mais de seis anos, foi
aprovado no Senado Federal no dia 23 de setembro de 2003, quando Mulheres

Apaixonadas ainda era exibida.
4. O impacto na midia e na sociedade

O impacto dessas representactes no debate publico e no cenario politico nacional
foi inferido a partir da cobertura da midia sobre as teméticas de violéncia abordadas
pelatelenovela e de agdes importantes no Congresso Nacional.

O método adotado foi a andlise do material publicado no jornal local Correio
Brazliense, relativo aos temas de violéncia representados na telenovela. Essejornal foi
escolhido por ser 0 mais representativo da cidade de Brasiliae um dos maiores do pais.

Verificamos também que houve uma intensa publicacdo de reportagens sobre
essas temdticas em outros jornais como o Estado de Sdo Paulo, O Globo e a revista

Veja. Além da farta cobertura jorndistica, parlamentares e até o presidente da

8 Reféns dos maus tratos Correio Braziliense. Brasilia, 03 de abril de 2003.
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Republica, Luis Inacio Lula da Silva citaram Mulheres Apaixonadas como um

Importante espaco para a discussao de temas sociais de interesse da popul acéo.
A violéncia contra o idoso

Com relacdo a temética da violéncia contra o idoso, foram selecionadas as
noticias do jornal Correio Brazliense no periodo de fevereiro a outubro de 2003 em
gue havia ocorréncia de freguéncia dos temas:. Mulheres Apaixonadas, idoso, violéncia
doméstica e terceira idade. Em toda a andlise foram descartados 0s resumos semanais
das telenovel as publicados aos domingos.

Verificamos a ocorréncia de 14 matérias envolvendo essa categoria temética que
extrapolou os espacos normal mente dedicados as noticias de televisdo (Correioda TV e
Caderno Q. Editorias como Brasil e Cidades também discutiram o assunto. Esses
temas foram abordados nos meses de fevereiro, marco, abril, setembro e outubro; o que
corresponde aos trés primeiros meses e aos dois Ultimos meses de exibicdo da
telenovela.

Nos quatro primeiros meses de exibicdo da telenovela, o tema do idoso teve
bastante destaque e grande impacto junto ao publico. No dia 3 de abril de 2003, a
matéria Reféns dos maus-tratos’ revela que as dentincias de agressdes contra os idosos
a Central de Vaorizagdo do Idoso (CVI) e ao Ministério Pablico aumentaram. SO nos
primeiros dois meses do ano, foram 26 ocorréncias e na maioria dos casos, 0 agressor
fazia parte da familia da vitima.

Em meio as denuncias e discussdes acerca dos direitos dos idosos, o Estatuto do
Idoso, que tramitava havia mais de seis anos, ganhou forga e retornou a pauta. No dia
23 de setembro de 2003, o Estatuto foi aprovado no Senado Federa e em outubro
sancionado pelo presidente Lula. Na cerimbnia de comemoracdo da aprovacdo estavam
presentes varios representantes de associagfes de idosos, senadores, o Residente de
Republicae o casa de atores Oswaldo Louzada e Carmen Silva da referida novela.

Na pégina oito da edicdo do Estatuto do Idoso'® publicada pelo gabinete do
senador Paulo Paim, relator do projeto, hd uma referéncia a importancia da telenovela

para a aprovacdo do projeto delei:

% Reféns dos maus tratos Correio Braziliense. Brasilia, 03 de abril de 2003.
10 Brasil. Senado Federal. Senador Paulo Paim. Estatuto do Idoso. Brasilia: Cedoc, 2004.
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O projeto de lei ganhou diados fortissmos em 2003: A campanha da Fraternidade da
CNBB e a novela da rede Globo, Mulheres Apaixonadas. O tema da Campanha da
Fraternidade desse ano foi “Fraternidade e Pessoas ldosas — Vida, Dignidade e
Esperanca’. Ja anovela da Globo abordou o drama da velhice por intermédio de um casal
maltratado pela neta, personagens interpretados pelos atores Carmem Silva e Oswado
Louzada. (BRASIL, 2004: 8)

O senador Paulo Paim, relator do Estatuto do Idoso, em discurso na cerimbnia de
comemoracgao ao Dia Internacional do ldoso (27/09/2003) parabeniza o autor Manoel
Carlos:

Cumprimento ainda o autor da novela Mulheres Apaixonadas, Manoel Carlos, bem como
os artistas, que contribuiram para que o tema do Idoso fosse debatido nacionalmente:
Carmem Silva, 87 anos, a nossa galicha, e Oswaldo Louzada, 91 anos, carioca. (id.ibid.:
18)

A violéncia urbana

Repetindo o procedimento, com relacdo a tematica da violéncia urbana foram
selecionadas as noticias em que havia ocorréncia dos temas. Mulheres Apaixonadas,
violéncia, violéncia urbana, armas de fogo e desarmamento, no periodo de fevereiro a
outubro de 2003, no jornal Correio Brazliense.

Verificamos a ocorréncia de 24 matérias envolvendo essas categorias tematicas.
Novamente, os temas abordados pela telenovela extrapolaram o0s espagos normal mente
dedicados as naticias de televisdo. As editorias Brasil, Cidades e Opinido também
discutiram o assunto. Tais temas foram abordados nos meses de junho, julho, setembro
e outubro de 2003. Comparando com a duracdo da telenovela, trata-se do periodo
relativo a segunda metade de sua exibicao.

As cenas em que Fernanda e Téo sdo atingidos por balas perdidas foram exibidas
em agosto. Em setembro foi transmitida a caminhada Brasil Sem Armas e foi também o
més em que, assim como outubro, houve mais reportagens sobre a temética.

Em setembro foram 10 matérias que enfocavam a necessidade da votacdo do
estatuto, as reivindicagdes da populacdo pela paz, os indices da violéncia e da
guantidade de armas no pais, as mudancas e alteragdes no estatuto. Em outubro, o

Estatuto foi aprovado e o jornal publicou 12 matérias sobre o assunto.

A violéncia contra a mulher
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Em relacdo a tematica da violéncia contra a mulher foram selecionadas noticias
em que havia ocorréncia dos temas. Mulheres Apaixonadas, violéncia domestica e
violéncia contra a mulher, no periodo de fevereiro a outubro de 2003, no jornal Correio
Brazliense.

Verificamos a ocorréncia de cinco matérias envolvendo essas categorias
tematicas. Aqui também o tema abordado pela telenovela em questdo extrapolou as
paginas dos cadernos sobre televisdo, havendo também citacdes da telenovela no
caderno Brasil. Os meses em que esses temas foram mais discutidos foram os trés
ultimos relativos a exibicéo datelenovela: agosto, setembro e outubro.

A partir das matérias publicadas no Correio Brazliense, verificamos que a
discussdo do tema da violéncia contra a mulher coincidiu com o periodo em que a
personagem Raquel vivia seus dramas relativos a denunciar ou ndo seu agressor. De
maio a setembro, na telenovela, Raquel sofreu vérias agressbes de seu ex-marido
Marcos. Entre Agosto e setembro foi 0 periodo em que ela comegou a decidir-se por
denunci& lo.

A matéria do Correio Brazliensedo dia 15 de outubro de 2003*! revela o impacto

gue a dentincia de Raquel provocou na sociedade:

O final da personagem Raquel, vivido pel atriz Helena Ranadi, na novela Mulheres
Apaixonadas, influenciou o Congresso Nacional. Nos ultimos capitul os da trama, recorde
de audiéncia, ajovem superou 0 medo e denunciou o ex-marido Marcos, vivido pelo ator
Dan Stulbach, pelos sucessivos espancamentos que sofreu. Nas delegacias de
atendimento a mulher, o drama de Raquel multiplicou as denincias de agressdo. Na
Céamara e no Senado, deu novo folego para a tramitacdo de propostas que tratam da
violéncia contra a mulher. (...) A deputada Kétia Abreu utilizou o exemplo ficticio da
novela no seu projeto. “A novela foi um alerta por trazer a tona o debate e estimular a
denuncid’. (...) Para a delegada Vera Lucia da Silva, da Delegacia da Mulher do DF, os
efeitos de Mulheres Apaixonadas foram imediatos. “No dia em que Raguel foi a
delegacia, aqui lotou”.

Além de estimular as mulheres a denunciar seus agressores, 0 drama vivido por
Raguel impulsionou o projeto de lei'®> deputada Kétia Abreu que previa um
endurecimento das penas aplicadas aos agressores de mulheres.

A matéria do dia 28 de agosto*® relata o lancamento do Programa de Combate &

Violéncia contra a Mulher. Destague para o discurso do presidente Luis Inacio Lula da

11 se pater leva. Correio Braziliense. Brasilia, 15 de outubro de 2003.
12 http://www.kati aabreu.com.br/projetosel eis.html
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Silva* que se referiu aos agressores de mulheres como ‘raqueteiros’, uma referéncia ao
capitulo em que Marcos espanca Raquel com uma raquete de ténis.

(...)Poderia comegar dizendo assm: ‘Mulheres do mundo, uni-vos contra os raqueteiros!”.

O dia de hoje marca um momento importante na politica de promogdo dos direitos das
mulheres, do nosso governo. (...)N6s sabemos que ndo sdo todos os pais que aceitardo

gue a sua filha tenha uma aula sobre educacéo sexua naescola. Nés ja temos experiéncia
e sabemos que a educacdo pode, quem sabe, ser o grande instrumento de superacdo que
precisamos para isso. E, ai, acho que entra o papel dos meios de comunicagéo. Acho que
anovela das oito, ja que estdo agui 0s nossos dois companheiros com os codinomes de
Raguel e Marcos, aquilo, na verdade, € uma coisa do cotidiano deste pais periférico, deste
pais rico, deste pais negro, deste pais branco, deste pais indio, deste pais trabalhador,

deste pais desempregado. S6 que, na vidareal, ndo é umaraquete. Navidarea, a coisa é
mais bruta, € mais desumana. E acho que a televisdo pode ser um instrumento
excepciona para que a gente também possa gjudar a formar a nossa gente.

A partir das declaracfes do entéo presidente da Republica tem-se uma dimensao
do alcance e do impacto que a televisdo e, especialmente a telenovela, tem na sociedade
brasileira. Ha que se ressaltar, no entanto, que a discussdo na trama esteve atrelada a
outros meios de comunicacdo como jornais, noticiarios e revistas, e ainda a
organizagdes ndo-governamentais de luta e combate a violéncia. E certo que a simples
Insercdo de temas socials ndo seria suficiente para gerar um forte debate e mobilizagdo
social, mas a unido da telenovela com outros veiculos de comunicacdo e com Orgaos de

luta social podem sim gerar, se ndo uma mobilizagdo, uma reflexdo na sociedade.

5. Conclusao

Com este artigo intentamos demonstrar a profunda insercdo da telenovela no pais.
Percebemos pela tel enovela Mulheres Apaixonadas 0 impacto que esse produto cultural
tem na sociedade brasileira, capaz de pautar a midia, a agenda publica, fomentar o
debate e engendrar a¢les politicas.

Diante dessa caracteristica da telenovela, propomos pensa-la ndo apenas como um
produto de entretenimento, mas como produto capaz de informar, conscientizar e
mobilizar o telespectador. Mulheres Apaixonadas mostrou que é possivel entreter e
pensar. E possivel alcancar elevados indices de audiéncia com um produto socialmente
responsavel, consciente de sua importancia na representacdo e na formacdo do

imaginério brasileiro.

13 Mais delegacias e aumento de pena para raqueteiros Correio Braziliense. Brasilia, 28 de agosto de
2003.
14 http://www.radiobras.gov.br/integras/03/integra_270803_02.htm
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Conclui-se, portanto, que a telenovela Mulheres Apaixonadas, ao representar a
violéncia em suas diversas faces ndo se limitou a ser um produto de entretenimento,
cumprindo também um papel socia. Conferimos o cardter de produto cultura
socialmente responsavel a esta telenovela e despertamos para o debate da possibilidade

de uma maior insercéo de temas sociais na televisdo e nateledramaturgia brasileira.
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