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Resumo

Nesse artigo, analisamos cinco rétulos de cachaca pertencentes a colecdo Almirante,
composta por 4.300 rétulos alusivos a imagem feminina, do acervo da Fundg —
Fundacdo Joaguim Nabuco. As pegas dessa colecdo, impressas no processo litogréfico,
pertencem as décadas de 1940 e 1950. A fundamentacdo tedrica para tal andlise tem
como principal norte a semiologia de Roland Barthes. Investigamos como, no intuito de
persuadir o consumidor, 0sS personagens miticos sdo incorporados a representacéo da
imagem feminina nos rétulos em analise.
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A Colecéo Almirante

A colecdo Almirante, composta por 4.300 rétulos de aguardente de quase todos
os estados brasileiros, foi adquirida pela Fundagdo Joaguim Nabuco através da vitiva do
colecionador Henrique Foréis Domingues (Almirante), em 1981. Almirante, como era
conhecido no meio artistico, apresentava um programa de rédio no Rio de Janeiro,
transmitido para todo o Brasil. Era colecionador apaixonado de rétulos de cachaca e
aproveitava o seu programa de radio para enriquecer, através dos pedidos, a sua colecao.
A grande variedade de rétulos existentes na colegdo, com formatos, cores e temas 0s
mais diversos, abrange as décadas de 1940 e de 1950 e, foi resultado de aplicacdo da
técnica litogréfica. A colecdo Almirarte constitui um rico acervo para pesquisa, sejano
campo do folclore, do design gréfico ou da comunicacdo e, ssmboliza uma riqueza de

associacoes entre religiosidade, mulher, sexo, perversao e pecado.
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8 “Antigo processo de gravagio sobre pedra porosa, inventado por Seneselder por volta de 1796, e que consiste em
fixar aimagem com tintagraxa, por |4pis ou pincel, na superficie da pedra, que é depois umedecida pelo contato de
rolos molhadores. A &gua adere apenas as partes ndo cobertas pelas tintas-graxas e a tinta impressora contida nos
rolos tinteiros, por sua vez, adere somente as areas secas, gque correspondem a imagem finalmente impressa no
papel”. RABACA, Carlos Alberto; BARBOSA, Gustavo. Dicionario de Comunicacdo. 12 ed. Sdo Paulo: Atica,
1987, p. 369.
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Analise Semiologica dos Rotulos de Cachaca

Iremos analisar, neste artigo, cinco rotulos da colegdo Almirante, intitulados:
“Tentagdo”, “ Cascavel”, “Pureza’, “Degolada Viva' e “Vé se te agrada’.

Antes de prosseguirmos com a anadise, abordaremos sobre o0 sistema
semioldgico — aporte tedrico que norteara nosso etudo. A semiologia calcada na
incessante busca pela significacdo € a ciéncia extensiva a linguistica, postulada por
Saussure. Para Barthes (2003, p. 202), “a semiologia € uma ciéncia das formas, visto
que estuda as significagdes, independentemente do seu conteido”. E uma ciéncia que
corrobora a publicidade, j& que a semiologia hos mune de ferramentas capazes de
interpretar os significantes criados pela midia.

Quando atribuimos um significado a um significante, transformamos o mesmo
em signo. Assim, para Barthes (2003, p. 202) “o significante é vazio e 0 signo é pleno, é
um sentido”. O sentido é justamente a busca da ciéncia semiolégica, ou sga, a
semiologia necessita para prosseguir sua observacdo e andlise, gustar o foco ndo sobre
0 contelido das mensagens, mas sobre como foram feitas as mesmas. “O semidlogo,
como o lingliista, deve entrar na ‘ cozinha dos sentidos ” (BARTHES, 2001, p. 178).

Rétulo “ Tentacéo”

Figural

Este rétulo (Figura 1) evoca duas mensagens. uma de origem linglistica e a
outra de carater iconico. A primeira mensagem tem como suporte, signos que variam de
acordo com a prioridade. Em primeiro plano, temos o nome de marca (Tentag&o).
Posteriormente aparece o nome da engarrafadora (Augusto Franco) e o nome do produto
(aguardente de cana) seguidos pelos textos adicionais. No que se refere a0 nome de

marca— Tentacdo —, este € auto-explicativo com relacdo a mensagem iconica, ou Sgja,
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esta configurado em nosso subconsciente a associacdo entre a palavra “tentacéo” e “a
imagem da mulher e do fruto proibido”, paradigma estabel ecido pela Biblia Sagrada.

A mensagem iconica é constituida por dois signos. um representado pela mulher
e 0 outro pela maca. Seu significante e o significado, isto &, a significacéo propriamente
dita, revela a idéia implicita no inconsciente coletivo e que foi disseminada pela Biblia
Segundo Barthes (1990, p. 40), “esse dominio comum dos significados de conotacgéo é o
da ideologia, que teria que ser absolutamente Unico para uma sociedade e uma historia
dadas, quaisguer que sgjam os significantes de conotac&o a que recorra’.

A figura de Eva subentendida no rétulo sinadliza o momento do Antigo
Testamento, quando a mulher (Eva), desobedecendo a ordem de Deus, ingere o fruto da
arvore da ciéncia do bem e do mal, sob o propdsito de atingir o conhecimento através do
livre-arbitrio. Em represdlia a0 seu ato, Deus a expulsa, juntamente com Addo, do
jardim do Eden. E notavel a visio de Eva sem roupa, ou melhor, com a genitélia coberta
com folha de figueira em pecas publicitarias ou obras de arte. Porém, nesse rétulo elaja
aparece vestida, representando justamente 0 momento posterior ao ato pecaminoso que
foi quando se tornou mulher de Addo. “O Senhor Deus fez para Ad&o e sua mulher
umas vestes de peles, e os vestiu.” (GENESE 1.2, 1995, p. 51).

O signo magad estd em escaa ampliada. Este sugere a imponéncia do fruto
proibido, explicitando a impossibilidade em conter-se o desejo de consumi-lo. As folhas
e o talo fixados na figura do fruto maga sdo dispostos de forma a conotar a viséo de asas
(folhas) e do falo ereto; este significante tem por significado a seguinte retorica da
imagem: atentacdo € um momento prazeroso e fugaz.

A figura feminina conota dois sentidos. 0 primeiro seria 0 desgjo de consumir 0
fruto expresso pela boca entreaberta; e, 0 segundo, pode-se notar pela face voltada para
o lado esguerdo seguida do corpo em posicdo frontal, insinuando a divida da
personagem (Eva) diante do exposto por Deus e a insisténcia da serpente. Segundo
Barthes (2001), denotacéo tem relagcdo com o rea que se supde que toda linguagem
“traduza’. Ja a conotacdo se apresenta quando uma mensagem se impregna de um
sentido segundo, difuso, em geral ideoldgico. O signo mulher, por exemplo, denota uma
jovem provocante e insinuante — face maquiada, seios proeminentes — cuja mensagem
€ conotada por um sentido ideol 6gico, que € a personagem que ingeriu o fruto proibido,

ocasionando pecado original.
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Das cores presentes nesse rotulo, ha destaque para o vermelho, o amarelo e o
verde. No livro “Da cor a cor inexistente”, Kandinsky afirma que o vermelho evoca
forca, impeto, energia, deciséo, alegria, triunfo; 0 amarelo evoca o calor, a energiae a
claridade; quanto ao verde absoluto, este € a cor mais calma que existe (PEDROSA,
1995, p. 109-111). Estas interpretagdes que sdo baseadas na cultura corroboram a
mensagem linguistica e iconica do referido rétulo, gerando a seguinte idéia: a claridade
imposta pela cor amarela no fundo do rétulo, define a visdo triunfal daquilo que podera
levar ao éxtase que sdo a macd, a boca carnuda, o fundo que destaca o nome do produto,
o responsavel pelo produto e, por fim, o pais a que pertence a aguardente. Na faixa que
contém o titulo e nas folhas associadas ao talo foi colocada a cor verde, ja que esta
difusora da calmaria discorre sobre a sensacdo obtida apd6s o ato sexua e em

contrapartida equilibra os sentidos impregnados pela excitacéo.

Rétulo “ Cascavel”

Figura 2

Este rotulo (Figura 2) evoca duas mensagens principais. uma de origem
lingliistica e a outra de carater iconico. Em primeiro plano, seguindo o grau de
prioridade, temos o nome de marca (Cascavel); logo apos, e estando no mesmo plano de
apresentacdo, aparece 0 nome do produto e o pais onde foi fabricado, com énfase maior
para o primeiro; o0 nome do fabricante segue juntamente com o0s demais textos, num
terceiro grau de hierarquia.

O nome de marca “Cascavel” é nominativo, ou segja, explicita 0 signo serpente
gue faz parte da mensagem iconica. Este rétulo poderia ter como titulo: Adéo e Eva, o
Fruto Proibido, o Pecado Original, etc. Porém, o autor optou por denominar o signo da

serpente como protagonista da mensagem.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UnB — 6 a9 de setembro de 2006

A mensagem iconica é congtituida por quatro signos, cujos representantes séo: a
mulher, o homem, a serpente e a &vore de fundo. Inicialmente, aidéa de que se trata na
cena representada € a da “culpa original” (GENESIS 2.3), seria a mensagem real ou
denotada. Barthes (1990, p. 35) afirma, “(...) que o desenho, embora denotado, é uma
mensagem codificada’.

A mensagem “simbdlica’, cultura ou conotada dessa imagem carrega um
cardter libidinoso implicito na figura da serpente. Esta, diferentemente da serpente
descrita no Antigo Testamento, ndo parece estar dialogando com a mulher (Eva), com o
intuito de convencé-la a ingerir o fruto proibido, mas sim, seduzindo-a a “possui-1a’. O
“fruto proibido” (em sentido literal) dessa cena néo se faz presente, visto que a arvore
gue o contém possui um desenho quase insignificante na composicdo e, ainda, €
retratada com a auséncia da copa, de onde surgem os frutos. O corpo arqueado da
mulher, assm como a palma da méao aberta, sugere a receptividade do signo feminino a
situacdo. O homem nessa cena € mero coadjuvante, um personagem passivo. Ele ndo
demonstra nenhum sinal participativo, exceto através de seu corpo inclinado na direcéo
da serpente.

Vae sdientar que a figura feminina sem vestes é exposta quase na integra,
sendo preservada apenas a vislalizagdo de sua genitdia. O mesmo acontece com a
figura masculina. Porém, por sua posicdo permanecer inclinada para frente, ocorre a
impossibilidade de visuaizagio da parte frontal de seu corpo. E como se o homem
estivesse se preservando, ou ainda, esquivando-se da presenca do espectador, para que
este ndo perceba sua excitagdo. A mulher mais receptiva esta sinaizando uma
participacao efetiva do espectador na cena.

A figura central dessa peca € o0 signo icénico da cascavel associado ao signo
lingliistico homdnimo. Sendo assim, 0 que isto evoca? Antes de fazer a leitura dessa
mensagem, fazse necess&rio esclarecer quem determina os significados dos objetos.
Para Barthes (2001, p. 215) “os significados dos objetos, dependem muito, ndo do
emissor da mensagem, mas do receptor, isto €, do leitor do objeto. (...) Cada homem tem
em g, (...) varias reservas de leitura, segundo o nimero de saberes, de niveis culturais
de que dispde’. Retomando sobre a significacdo da mensagem ora analisada, temos a
seguinte conclusdo: ap6s a mulher “possuir’ a serpente ou a serpente “possuir’ a
mulher, a mesma morrera, ja que o veneno da cascavel é fatal. Mas a morte aqui €

atestada em sentido conotado, ou sgja, “morrer de prazer”, ndo significa morrer em
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sentido literal ou denotado. O homem (Adéo) por sua vez, faz o papel de um voyeur
diante da cena protagonizada pela serpente com afigura feminina.

As cores presentes no rotulo sdo o vermelho, o branco e o preto. Dentre as varias
designacdes da cor vermelha, encontra-se na citagdo que se segue, a que tem
consonancia com a sua utilizagdo na imagem analisada. Seria “o vermelho denominado
noturno, fémea, possuindo um poder de atracdo centripeta; é a cor do fogo central que
anima o género humano e a terra. (...) E a cor da ama, da libido e do coragio”
(PEDROSA, 1995, p. 109). Anaisando a obtencédo da cor neutra — cinza — através da
mistura do branco com o preto, Kandinsky afirmou: “N&o é sem razéo que o branco é o
ornamento da alegria e da pureza sem mancha, e o preto o do luto, da aflicdo profunda,
simbolo da morte” (PEDROSA, 1995, p 117). E interessante situar que estas citagdes,
referenciando o0 conceito das cores em questdo, sdo baseadas na cultura.

Fazendo uma interpretacdo da utilizagdo do branco e do preto na imagem, tendo
como parametro as citagOes explicitadas, podemos discorrer que o consumidor
impregnado de sentimentos de alegria, ingenuidade e curiosidade diante do efeito
publicitario produzido pelo rétulo da bebida, ingere a mesma desvendando o enigma da
“Cascavel”. Seria a morte, mas ndo no sentido afirmado por Kandinsky, e sim, a morte
em sentido metafdrico; morrer de alegria, de prazer. E bem verdade que, para um
consumidor desregrado, 0 excesso da bebida ira leva-1o, conseqientemente, ao sentido

denotado da palavra morte.

Rétulo “ Pureza”

Figura3

Este rotulo (Figura 3) evoca duas mensagens principais, uma de origem

lingUistica e a outra de caréter iconico. A primeira mensagem tem como suporte, signos
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gue variam de acordo com a prioridade. No plano principal, temos o home de marca
(Pureza). Posteriormente, na parte superior direita do rétulo, aparece o nome do
produto. O nome do produtor vem na mesma hierarquia do pais onde foi fabricada a
cachaca. Com tamanhos tipogréficos reduzidos, seguem os demais textos, estes sem
muita relevancia.

A mensagem linguistica tem, com relacdo a mensagem iconica, uma dupla
fungo que, segundo Barthes (1990), sdo: de fixagdo e de relais. Esta Ultima € rara no
gue concerne a imagem fixa. Devido a imagem ser polissémica, ha por parte do leitor,
uma gama de possive's leituras que o leva a interrogar qual é o verdadeiro sentido da
mesma. E ai que surge a importancia da mensagem lingliistica. “Ao nivel da mensagem
‘simbdlica’, a mensagem linglistica orienta ndo mais a identificagdo, mas a
interpretacdo, constitui uma espécie de barreira que impede a proliferacdo dos sentidos
conotados’ (BARTHES, 1990, p.33).

O signo linguistico “Pureza’ identifica a existéncia do Paraiso retratado pela
mensagem iconica. Ele fixa o sentido denotado e ab mesmo tempo, por ser constituido
da cor vermelha, explicita algum sentido escuso. Para esse cardter escuso da mensagem
linglistica, existem dois fatores relevantes a serem descritos. Um seria a analogia
cromética entre a tipografia do nome de marca (Pureza), a boca da mulher e o nome do
produto; o outro, seria a definicéo da cor vermelha baseada na cultura. Segundo Farina
(1987, p. 113), a sensacdo cromética obtida através dessa cor seria em termos da
associacdo material: perigo, vida, sol, fogo, labios, mulher, conquista, etc. E o que
concerne a associagdo afetivas forga, energia, furor, paixd, vulgaridade, vigor,
excitagdo, emocao, agressividade, etc. O que demonstra que a mensagem possui algo de
libidinoso por trés da evocacéo de pureza.

A mensagem iconica é constituida por seis signos, cujos representantes so: a
mulher, o cdlice, a cana-de-agUcar a direita, a cascata a esquerda, 0 céu e a vegetacao
como pano de fundo. Esses significantes ou conotadores possuem 0s seguintes
significados. a mulher incorpora a Eva em estado puro, ou sgja, momento antes de ter
ingerido o fruto proibido e ser expulsa do Jardim do Eden; o célice contém o liquido
extraido da cana, smbolizando o fruto proibido; a cana-de-agUcar representa a arvore do
saber que contém tal fruto — o signo da cana (arvore da ciéncia do bem e do mal) esta
localizado & direita do rétulo. E nesta posicao que Deus/Jesus ira julgar as imprudéncias

dos seres. Isto gera uma semelhanca com a Oragdo do Credo, (...) “esta sentado a direita
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de Deus Pai todo poderoso, donde ha de vir a julgar os vivos e os mortos’ (...). Fazse
necess&rio citar que Deus e Jesus sd0 considerados um Unico ser, 0 que pode ®r
observado nos versiculos: “quem me vé, vé o Pai; estou no Pai, e 0 Pai em mim”

(JOAOQ, 14, 7-14) —; a cascata, com a &gua limpida sinaliza a purezado local; o céu e a
vegetacdo além de complementarem a composicao, evidenciam a natureza em perfeita
harmonia.

A retérica da imagem descrita € pertinente. Porém, quando associada ao signo
linglistico “Pureza’, perde sua conotacdo. Neste ponto, 0s signos podem possuir outras
interpretacdes, por exemplo: a mulher incorpora a Eva em estado puro; o célice contém
a pura cachaga sem nenhuma espécie de aditivo; 0 signo da cana representa o fruto em
estado natural, sem adicdo de produtos toxicos ou agum tipo de praga que ataca as
plantacOes; a cascata, com a agua limpida sinaliza a pureza do local; o céu e a vegetacdo
além de complementarem a composi¢do evidenciam a natureza em perfeita harmonia.

Das cores presentes no rétulo por ora analisado, ha destaque para o vermelho,
azul e verde. O vermelho simboliza “a cor da ama, dalibido e do coragdo” (PEDROSA,
1995, p. 109). Devido a afinidades intrinsecas, a passagem dos azuis intensos ao preto
fazse de forma quase imperceptivel. Leonardo da Vinci afirmava: “O azul € composto
de luz e trevas, de um preto perfeito e de um branco muito puro como o ar”
(PEDROSA, 1995, p. 114). Neste pensamento, fazse presente a dualidade entre a
pureza e 0 seu oposto impregnado de conotagdes libidinosas. As interpretagtes
crométicas descritas foram baseadas na cultura.

Roétulo “ Degolada Viva’

Figura4
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Este rotulo (Figura 4) evoca duas mensagens principais, uma de origem
lingliistica e a outra de carater iconico. Barthes (1990, p. 42) discorre que ao nivel das
comunicagdes de massa, a mensagem linglistica esta presente em todas as imagens. “A
imagem sem palavras existe, sem dlvida, mas, com uma intencdo paradoxal, em alguns
desenhos humoristicos; a auséncia da palavra encobre sempre uma intencédo
enigmatica’. Isto denota a importancia da mensagem linguistica para direcionar o
sentido da imagem numa peca publicitaria. Especificamente nesse rétulo, os signos
linguisticos referentes ao nome de marca (Degolada Viva) e denominacdo do produto,
aparecem com legibilidade comprometida pelo uso cromético.

A forte presenca comunicativa neste rétulo €, sem davida alguma, a imagem.
Esta aborda o tema da lasciva dangarina Salomé que encantou o tetrarca Herodes. O
episodio biblico que narra a vida de Salomé tornouse recorrente na arte e literatura
européia, em meados do século XI1X. Porém, foi no século XX, com texto criado pelo
escritor francés Oscar Wilde, que o tema obteve um estrondoso sucesso teatral. Wilde
recriou a histéria de Salomé com conotacdes proprias, diferenciando-a do que acontece
nas Escrituras. Na criacdo de Oscar Wilde, Salomé virou um mito, foi morta a mando de
Herodes, mas permanece viva no inconsciente coletivo. Esta interpretacéo se assemelha
a conotacdo da imagem analisada, pois uma vez degolado, o individuo perde a vida
Porém, no rétulo, a figura feminina/cachaca continua viva mesmo com a cabega
decepada. A leitura do signo linguistico poderia ser assim descrita: “Degolada (€)
Viva’', sendo a conjuncédo adversativa“€e” subtendida.

Outra associagdo imageética seria entre a cabega sobre a méo esquerda da figura
feminina e a cabeca decepada de Jodo Batista, referenciando o prémio ofertado por
Herodes a Salomé. Na imagem, essa significagdo pode traduzir-se em um danoso
prémio ao consumidor. A mensagem iconica por ora analisada tem o carater pérfido e
lascivo que foi associado a figura feminina desde o seu aparecimento no Universo.

O danoso prémio ofertado ao consumidor, evocado no parégrafo anterior, possui
nova configuracdo quando se percebe que a imagem analisada representa uma “ cachaca
de cabegca’ — porcdo extraida no inicio do processo da destilagdo. Como o acool tem
um ponto de evaporacdo mais baixo que a égua, ele se desprende da garapa primeiro,
produzindo tal cachaca. A “cachaca de cabeca’ é extremamente forte, por volta de 75°
GL, e possui muitos elementos ndo desejados, como o Metanol que promove dores de

cabeca e ressaca no consumidor. (04.03.2006)



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UnB — 6 a9 de setembro de 2006

A conceituacdo da “cachaga de cabeca’ explicita o significado do signo
lingUistico referente a0 nome de marca. O signo “Degolada Viva’' entra em consonancia
com os efeitos colaterais sofridos pelo consumidor ao ingerir tal bebida (dores de
cabeca e ressaca). Com definicdo, o signo linglistico desempenha sua principal
funcdo que € ade elucidar o significado da imagem do rétulo em andlise.

As cores mais evidenciadas no rétulo “Degolada Viva' sdo o laranja, 0 amarelo
ouro e o preto que seguem com interpretacOes baseadas na cultura. Para Pedrosa (1995,
p. 116), “do ponto de vista mistico, o dificil equilibrio do laranja, entre o vermelho e o
amarelo, vincula-se a0 menos dificil equilibrio entre o espirito e a libido, passando o
laranja a simbolizar, também, a infidelidade e a luxdria’. Este conceito explicita que a
ilegibilidade decorrente da cor laranja, utilizada para compor 0 nome de marca inscrita
sobre um fundo amarelo, pode ter sido proposital. Segundo Kandinsky (1995, p. 111),
“olhando-se fixamente para 0 amarelo, percebe-se logo que ele irradia, que realiza um
movimento excéntrico e se aproxima quase visivelmente do observador”. No que se
refere a cor preta, Kandinsky, afirma “que o preto € sinbnimo do luto, da aflicéo
profunda, simbolo da morte” (1995, p. 119). Temos aqui um paradoxo instaurado na
peca analisada, entre o conceito dairradiacéo sadia causada pelo amarelo, propiciando a
aproximagdo do consumidor a imagem, e a inversdo deste, quando aparece a utilizagcdo
da cor preta circundando aimagem. O preto tende a gerar o afastamento do consumidor
por sinalizar sua aflicdo profunda. Porém, como sua aparicdo é discreta na imagem, o
conceito da irradiacéo se faz prevalecer.

Rétulo “Vé sete agrada”

FINISSIMA
AGURRDENTE

LTI ETRAT R TR ET [
i RO A L N

H‘@ 3
VE SE~TE AGRADA

Figura 5

O rétulo (Figura 5) evoca duas mensagens: uma de origem lingiistica e a outra

de cardter iconico. A primeira mensagem tem como suporte o nome de marca (Vé se te
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agrada) e as legendas (demais textos). O nome de marca € um signo que sinaliza um
questionamento e, a0 mesmo tempo, um convite ao prazer. E um questionamento diante
da imagem onde estd implicito o prazer sexual. E uma espécie de oferenda ao
espectador, onde 0 signo do nome de marca, em Eimeiro plano, deixa-o curioso e
instigado a perceber os detalhes da ilustragdo que induz ao prazer sexual. A imagem ou
icone codificado € composto por sete signos distintos, cuja composicdo € construida
com conotacdo libidinosa. Sd0 eles: a mulher, a coroa, a cana-de-aglcar, a garrafa, o
liquido e os dois célices.

Discorrendo sobre o estudo semiolégico da mensagem iconica, temos como
interpretacéo dos signos conotados os seguintes elementos. a garrafa simboliza o falo; o
liquido que sai da garrafa represerta o sémen; a mulher sobre a garrafa sinaliza o coito;
a associacdo mulher e cachaca simboliza a libido; a coroa e o cetro representado pela
cana, sinalizam a primazia da mulher como geradora de prazer, assim como a bebida. A
cachaca e a figura feminina se fundem num imagin&rio soberano, capaz de gerar o
prazer masculino.

A duplicidade do rétulo na imagem (um é o rétulo red, literal, o outro vem
impresso na garrafa sob a mulher) gera uma participacéo imaginaria do espectador que
acolhe a oferenda. Tal efeito € denominado de “autonimid’ que se pode compreender
como “a copia enigmética, a que interessa, € a copia retirada. Ao mesmo tempo, ela
reproduz e retorna, ela ndo pode reproduzir sendo voltando, ela revolve o encadeamento
infinito das réplicas” (BARTHES, 1975, p. 53, traducéo nossa).

Ha semelhanca da cor (vermelha) entre a boca da mulher, o biquini, a cor do
nome de marca, a moldura do rotulo e a gargantilha. Para Farina (1987, p. 113), “as
associacOes materiais da cor vermelha baseadas na cultura sdo: vida, Sol, fogo, sangue,
lébios, mulher, conquista, masculinidade, etc.”. Podemos, ainda, discorrer que a cor
vermelha estimula a circulacdo sanguinea e abre o apetite. Fica evidenciada, entdo, a
ligagdo entre as partes libidinosas femininas e 0 nome de marca e a moldura do rétulo.
Explicitando com maior clareza, significa dizer qgue o nome de marca“V é se te agrada”
leva o consumidor a fixar, pelo auxilio cromatico, em primeiro lugar as partes de maior
apelo sexua da mulher, assm como, a moldura que demarca a érea onde se passa a
estoria. Esta percepcdo leva o consumidor a divagar, fazendo-o penetrar no rétulo e

participar do ato.
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Das cores presentes no rotulo, destacamse o vermelho e o azul. Com
interpretacOes baseadas na cultura, podemos citar segundo Pedrosa (1995, p. 114), que
“diante do azul a logica do pensamento consciente cede lugar a fantasia e aos sonhos
gque emergem dos abismos mais profundos de nosso mundo interior, abrindo as portas
do inconsciente e pré-consciente”. Esta citacdo tem consonancia com a definicdo de
“autonimia’ que explicita a “embriaguez” do espectador diante do “abismo”

proporcionado pelaimagem.

Per sonagens Miticos I ncor porados a Repr esentacdo da | magem Feminina

No gue concerne a mensagem conotada por um sentido ideologico descrito na
andlise do rétulo “Tentagdo”, aproximamo- nos da mitologia, do estudo dos mitos que é
um sistema semiol dgico alicercado pelaideologia. Para Barthes (2003, p.199), “o mito €
um sistema de comunicagdo, uma mensagem”. Entdo, podemos dizer que a mitologia
trabalha em parceria com a publicidade, no que se refere a0 ato de comunicar,
corroborando-a com personagens instigantes e pertencentes ao inconsciente coletivo,
facilitando assim, sua assimilac&o.

A publicidade utiliza a persuasdo, visando um consumo dirigido. Para tal efeito,
ela se utiliza da ideologia vigente no segmento disposto a ser comerciaizado, com o
intuito de difundir no imaginario coletivo a necessidade de consumo do produto
pertencente a tal segmento. Para Packard, “a persuasdo, fazse clandestina, mas néo visa
tanto a ‘compulsdo’ de compra e ao condicionamento pelos objetos quanto a adesdo ao
consenso social que esse discurso sugere” (BAUDRILLARD, 2002, p. 294. In: LIMA,
Luiz Costa (Org.)). Encontramos aqui um paralelo entre a publicidade e a mitologia. A
adesdo a um discurso intencional — premissa maior da publicidade —, “é a forca
motriz que faz proferir o mito” (BARTHES, 2003, p. 209).

No topico anterior referente a analise semioldgica, fizemos a retérica da imagem
e discorremos sobre a mensagem linguistica, sendo esta Ultima chamada de sistema
semiologico primeiro. O que chamariamos de sistema semiolégico segundo seria 0
mito, “visto que ele se constrdi a partir de uma cadeia semioldgica que ja existe antes
dele (alingua). (...) O que € signo (...) no primeiro sistema, transforma-se hum simples
significante no segundo” (BARTHES, 2003, p. 205). Entdo, com relacdo a lingua, o
rotulo intitulado “Tentacdo”, por exemplo, descreve exclusivamente aquilo que a

~_ 3

palavra diz. O signo “Tentagdo” constituido por um significado atribuido a um
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significante, passa a ser agora o significante do sistema semiol6gico do mito. Podemos
constatar, ainda, que a imagem para 0 estudo do mito, também é tratada como um
sistema semiologico primeiro. Dai entendermos por que para a mitologia, imagem e
escrita serem tratadas do mesmo modo, pois ambas sdo signos e funcionam como “uma
totalidade de signos, um signo global, o termo final de uma primeira cadeia
semioldgica’ (BARTHES, 2003, p.204).

~_ 3

O termo fina do sistema linguistico € o signo “Tentagcdo”, que € o termo inicia
do sistema mitico, ou sgja, o significante do mesmo. Para chegarmos a significacéo
mitica que “€ o proprio mito, exatamente como 0 signo saussuriano € a palavra’
(BARTHES, 2003, p. 212), fazse necessario definir um conceito (significado) diante do
sentido do signo primeiro (lingua), levando em consideragdo que a forma (escrita e
imagem) serd analisada como um signo global.

No que se refere ao estudo semioldgico da linguagem publicitaria, Barthes
(2001) afirma que a leitura de uma mensagem publicitaria — leitura esta que configure
0 sentido real da mensagem — é denominada de primeira mensagem ou denotacdo. Ja a
segunda mensagem denominada de conotativa, ndo tem o cardter analitico da primeirae
€ através de sua assimilacdo que a finalidade publicitéria é atingida. Para Barthes (2001,
p. 200), “quando resvalamos os ol hos sobre a embalagem do produto que compramos, €
quase certo que nunca recebemos e captamos outra coisa que ndo sgjam mensagens
conotadas’. Podemos, entdo, fazer um novo paralelo entre a linguagem publicitéaria e a
linguagem mitica e, situar o signo linguistico (aquele que conclui o sistema semiol 6gico
primeiro) como sendo denotativo. Exemplificando: a aguardente de cana “Tentagéo”
explicita esta denominacéo, enfatizando apenas o carater tentador da bebida. Porém,
guando esta significacdo (sistema semioldgico segundo ou mito) se encobre de formas
(escrita e imagem) gera um conceito (significado) que vai aém do sentido denotado da
palavra “tentacd0”. E neste ponto que, quando a mensagem publicitéria é captada,
chegamos a decifracdo do mito.

O rétulo “Tentacdo” remonta uma histéria do Antigo Testamento da Biblia
Sagrada, associada a forma, ou €ja, a0 sistema semioldgico, instaurando o mito da
mulher gque sucumbiu a tentacdo — Eva. O rétulo “Cascavel” e “Pureza’ possuem em
ambas as representagdes femininas, a incorporagdo do mito da Eva, smilarmente ao
rétulo “Tentagcdo”. Vae sdientar que, através da analise da forma (imagem e escrita)

observamos que o carater libidinoso do segundo rétulo é menos evidenciado, sugerindo
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a presenca denotativa do signo. O rétulo “Degolada Viva' incorpora em sua
representacdo feminina o mito da lasciva dangarina Salomé, outra referéncia biblica. E,
por fim, evidenciada pela similaridade de formas, encontramos na representacéo da
imagem da mulher do rétulo “Vé se te agradd” uma pinup. Este termo tem origem na
Segunda Guerra Mundial, quando os soldados fixavam fotos das estrelas de Hollywood
nas paredes dos submarinos com tachinhas ou "pins" para demonstrar a saudade da
presenca feminina. “Mas a idéia dapinup € o erotismo sensual da mulher que interpreta
aguma persona sexy, freglentemente trabalhando com a questdo do fetiche’.
(22.05.06).

Consideracgoes Finais

Apbs a andlise semioldgica dos cinco rétulos da colecdo Almirante, podemos
subdividi-los em trés grupos distintos, enfatizando o contexto historico de cada peca. O
primeiro grupo seria representado pelos titulos. “ Tentac&o”, “Cascavel” e “Pureza’, que
tém vinculo com a histéria de “Adéo e Eva’ contida no Antigo Testamento da Biblia
Sagrada. O titulo representativo do segundo grupo seriaa “Degolada Viva',
referenciando a historia de Salomé, também uma passagem existente na Biblia Sagrada.
O terceiro e ultimo grupo seria constituido pelo rotulo intitulado “Vé se te agrada’, este
fazendo alusdo as pinups.

Segundo Moraes (2002, p. 30), as Ultimas décadas do século XIX foram o
periodo no qual o mito feminino se wniu irremediavelmente a maldade. Em meados do
seculo XX, observamos através do nosso objeto de estudo, que o mito feminino ainda
estd impregnado pela maldade; sentimento desencadeado pela historia, como é o caso
do mito da Eva e da Salomé. Fazendo um comparativo entre o produto derivado do mel
da cana-de-agUcar (cachaca) e o mito da figura feminina, podemos dizer que ambas
produzem no consumidor sensacbes que se vinculam ao teor alcoolico da referida
bebida, ou sga, a “embriaguez’. Os mitos femininos contidos nessa amostragem em
analise conotam a “embriaguez’ do consumidor através do carater libidinoso presente
nas personagens.

Observamos que é através da historia — de obras como a Biblia Sagrada, por
exemplo — que se alicerca a linguagem mitica. Assim, apublicidade se apodera de
personagens pertencentes a inconscientes coletivos e fixados na historicidade, criando

pecas com grande teor mitico. Para persuadir o consumidor a ingerir o produto ora
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analisado, a publicidade gerou a associacdo entre mulher e cachaga, ja que ambas sdo
objetos de prazer para 0 homem. Porém, a simples associagcdo ndo obteria 0 sucesso
desgjado, caso ndo houvesse o respaldo dos personagens miticos indutores da libido,
incorporados a representacdo da imagem feminina nos rétulos. Estes personagens
ampliam a significagdo da representacéo feminina, pois sdo enriquecidos de narrativas
capazes de fazer o consumidor divagar. A imagem da mulher se torna vazia quando néo
€ atribuido significado a sua representacdo, ao passo que se a esta imagem for associada
afigura de uma maca, ou de uma serpente, passa a existir um signo pleno, com sentido e
conceito definidos e pertencentes a uma narrativa.

Concluimos, entdo, que as Evas, as Salomés, as Pinups, ou sgja, 0S personagens
miticos com forte apelo erético foram incorporados a representacdo da imagem
feminina nos rotul os estudados, como forma de inserir no subconsciente do consumidor
a associagdo mulher e cachagca — fontes de libido e prazer —, persuadindo o
consumidor a ingerir tal bebida.
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