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Resumo

A pesguisa “O ‘Estado da Arte’ da producéo cientifico-académica editoria da
Comunicagdo Social no Brasil — 1995/2005” readliza uma andlise do atua estagio de
desenvolvimento da producdo cientifico-académica no campo da Comunicagdo Social no
Brasil identificando, através de procedimentos interpretativos, as relacfes ideoldgicas que se
constituem a partir das respectivas producdes. Tal objetivo esta delimitado pelo contexto da
producdo cientifico-académica impressa na area, redlizada no ambito de programas de
graduacao e de pés-graduacdo em Comunicacdo Social de universidades, faculdades e centros
de ensino no Brasil e que tiveram circulacdo no periodo compreendido no decénio 1995-2005.
O referido trabalho terd como desdobramento a proposi¢do de uma revista impressa para o
Departamento de Comunicacdo da Universidade Estadual de Londrina.
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A producdo cientifico-académica, de qualquer natureza e em qualquer area do
conhecimento, ndo se traduz apenas por sua implicagcéo na construgcdo e/ou consolidacéo dos
campos de saberes ingdtitucionalizados, apesar de ser uma das suas principais
contribui¢des. A compreensdo da dial eticidade historica, ndo permite que li mitemo-nos a uma
analise dos impactos dessa producdo aos niveis meramente corporativos de um academicismo
estéril, até porque essa producdo se torna, por vezes, banalizada por uma cultura de

“produtivismo atodo custo” como moeda corrente de avaliacdo institucional e profissional.
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Partimos do pressuposto de que toda producdo social, seja material ou simbdlica, esta
dialeticamente relacionada, ndo sendo possivel separar um fato das condicbes que o rodeia; é
preciso admitir ainda que toda producdo social esta historicamente determinada e que €
preciso compreender as condicdes socio-histéricas objetivas que configuram um determinado
fenbmeno, bem como os processos de interacdo verbal que constituem a atividade prética do
homem coletivo.

Para Antonio Gramsci (1995, p. 36/37), “todo ato histérico ndo pode deixar de ser
realizado pelo ‘homem coletivo’, isto &, ele pressupbe a obtencdo de uma unidade ‘ cultural-
socia’ pela qual uma multiplicidade de vontades desagregadas, com fins heterogéneos, se
solidificam na busca de um mesmo fim”; fim esse entendido como o intervir num mundo
concreto historica e culturalmente determinado.

Devemos reconhecer ainda que a ciéncia, para dém de suas mlltiplas possibilidades
conceituais, deve ser compreendida, antes de mais nada, como um caso particular da cultura
em geral, esta entendida como um produto do existir humano, ou, de acordo com expressao
cunhada por Alvaro Vieira Pinto, como “coetanea do processo de hominizagdo”. Afirma ainda

o referido autor:

“O importante esta em compreender que cultura € uma manifestacéo
historica do processo de homonizagdo e por isso se desenvolve coetaneamerte com
este Ultimo, até os graus superiores, em gue cardter humano se apresenta como um
conteldo ético. [...] A cultura é um produto do existir do homem, resulta da vida
concreta no mundo gue habita e das condi¢des, principamente sociais em que é
obrigado a passar aexisténcia.” (PINTO, 1979, p. 123;135)

Neste sentido, é preciso compreender que a producéo de um periddico cientifico esta
dialeticamente relacionado com as condi¢fes sdcio-historicas e culturais dos sujeitos sociais
gue atuam em sua producdo e que, no limite, podemos identificar extratos de projetos
societérios, a partir das formas simbdlicas implicadas na construgdo discursiva de @da
publicacdo e do conjunto das publicacdes de uma determinada &rea do conhecimento.

Quanto ao proposito de estabelecer um “estado da arte”, ha que se considerar
inicialmente a sua imprecisdo conceitual, principalmente por se tratar de uma expressdo que
foi estruturada no meio académico dos Estados Unidos (State of the art) e que vem sendo
adotada gradativamente em nossa cultura académica. A sua adogdo aqui se faz mais por uma

acomodacdo terminologica do que propriamente por uma convicgdo conceitual, por isso



julgamos necessario estabelecer com maior precisio o alcance do que pretendemos com hossa

pesquisa.
Sobre 0 “estado da arte” Ferreira (2002, p. 258), afirma que

“Nos ultimos quinze anos tem se produzido um conjunto significativo de
pesquisas conhecidas pela denominagcdo “estado da arte” ou “estado do
conhecimento”. Definidas com de caréter bibliografico, elas parecem trazer em
comum o desafio de mapear e de discutir uma certa producdo académica em
diferentes campos do conhecimento, tentando responder em que aspectos e
dimensdes vém sendo destacados e privilegiados em diferentes épocas e lugares,
de gque formas e em que condi¢cdes tém sido produzidas certas dissertacOes de
mestrado, teses de doutorado, publicagdes em periddicos e comunicagdes me anais
de congressos e seminarios.”

Como a redlizac8o deste trabalho transita também por estes objetivos de descricéo e
inventario de uma determinada producdo, aceitamos o termo, por enquanto, de maneira
cdmoda, mas ndo sem uma dose de inquietacdo que sera enfrentada no decorrer do processo
da pesquisa.

Porém, para além disso, afirmamos que este trabalho ndo se limita a uma produgéo
meramente descritiva. Por isso, nos agrada mais a condicdo do pesquisador do “estado da

arte” identificado por Ferreira (2002, p. 265) como de um segundo momento, quando

O pesquisador se pergunta sobre a possibilidade de inventar essa producéo,
imaginando tendéncias, énfases, escolhas metodolégicas e tedricas, aproximando
ou diferenciando trabalhos entre s, na escrita de uma historia de uma determinada
area de conhecimento. Aqui, ele deve buscar responder, aém de perguntas
“quando”, “onde” e “quem” produz pesquisas num determinado periodo e lugar,
aquelas questfes que se referem a “o que’ e “como” dos trabalhos. Nessa segunda
opcdo, o pesguisador passa a enfrentar dificuldades inUmeras e de diferentes
ordens.

E é exatamente essa complexificagdo sugerida nessa “segunda opcdo” que nos
tranquiiliza, de inicio, para a utilizacdo do termo “estado da arte”.

A possibilidade de construir uma histéria da producdo cientifico-académica em
Comunicagdo Sociad no Brasl, inicidmente sob o rétulo de “estado da arte’”, mas
definitivamente ndo limitada & compreensdo linear e organizacdo 10gico-seqliencial, exige que

facamos um aprofundamento teodrico sobre o termo, para, no limite, afirma-1o como pertinente



a esse tipo de pesguisa, ou no seu avesso, descart&lo como explicativo para estudos de
mapeamento interpretativo da producéo cientifica de uma determinada area do conhecimento.

A busca pela compreensdo da complexidade dos fatores que atuam na determinacdo de
uma producdo social, seja ela material ou simbdlica, e mais ainda quando se pretende, a partir
de tal compreensdo, ndo apenas emprestar-lhe um lugar no quadro geral de conhecimentos
socialmente produzidos, mas subsidiar novas agOes e producbes sociais, nos parece por
demais razoavel parajustificar arealizacdo deste trabaho.

Além disso, acreditamos que todo novo produto, assm como toda nova agdo, exige
dos seus idealizadores, antes de sua efetivacdo, um conhecimento profundo sobre o contexto
socio-histérico em que ird interagir. E quando esse novo produto é também, no limite, uma
nova agao, devido as suas caracteristicas peculiares, essa maxima nos parece ainda mais
contundente.

E é exatamente neste contexto que apresentamos o referido trabalho. Ao pretender a
realizacdo de um estudo sobre o “Estado da Arte’ da producdo cientifico-académica em
Comunicacdo Social no Brasil, especificamente da producéo editorial de revistas, 0 mesmo
subsidiara a criacdo de uma nova publicacdo na area, qual sga, um periddico (revista
cientifica) sobre estudos em comunicacdo do Departamento de Comunicacdo da Universidade
Estadual de Londrina (UEL/PR).

A referida revista serd um produto na acepcdo literal do termo, pois terd producéo e
circulacéo tal qua outro produto qualquer de mesma natureza (produto editorial). Mas
reconhecemos, ao mesmo tempo, que, desde ja, se trata de uma agdo politica académica em
processo, prevista no Plangamento Estratégico Instituciona (PEl), na parte especifica que foi
redlizada e aprovada pelo Departamento de Comunicagcdo da UEL, que visa, em Ultima
instancia, o fortalecimento de uma cultura de pesquisa a partir da construcdo de um canal de
disseminacdo proprio para os pesquisadores da &ea lotados nesta instituicdo, bem como de
nossos colaboradores. Portanto, temos ai uma importante justificativa para este trabaho, pois
diz respeito as condigcdes objetivas que seus resultados proporcionardo para a efetivacéo de
uma acdo politico-académica institucional.

Na perspectiva mais pragmética do assunto, nos sentimos provocados pela critica
implicita presente no depoimento dado por Wilson Gomes (professor da Faculdade de
Comunicacdo da Universidade Federal da Bahia (UFBa) e coordenador da érea de Ciéncias
Sociais Aplicadas | da CAPES, que inclui o campo da Comunicacdo entre 1999 e 2003), em
entrevista concedida a Sbnia Virginia Moreira, entdo presidente da INTERCOM, no ano de

2000, guanto a qualidade das publicacfes da érea.



Quando perguntado sobre a sua visdo de conjunto da publicagdo de pesguisas em
periddicos cientificos nacionais, Wilson Gomes assim respondeu: “Quanto as nossas revistas,
circulam pouco e seus artigos sdo pouco utilizados como fonte e referéncia para outros
artigos’ (2000). Por esta declarac8o temos a impresséo de que uma revista cientifica ndo tem
sido 0 espaco mais apropriado para a disseminacdo das pesquisas realizadas na area, o que
parece contrastar com 0 aumento sempre crescente de novas publicacfes na area. Outra
afirmacdo constante da referida entrevista, e que se faz necessario verificar se corresponde a
redlidade atual das publicagdes na &ea da Comunicacdo, € de que “a maior parte da
publicacdo dos docentes da area € de ensaios e ndo de artigos vinculados a dados de pesquisa,
mesmo que fosse de uma pesquisa especulativa’. Diante dessas afirmagdes nosso trabaho
pesquisa a questdo e estabelece um didlogo produtivo com o referido autor, e nos parece
bastante adequado admitir que o espaco da pesqguisa cientifica também se corstitui por estes
didogos.

Vale ressaltar, ainda, que toda pesquisa que se proponha a estabelecer um quadro geral
a respeito de um determinado tema torna-se de fundamental importancia por sua natureza
organizativa, ou sgja, por estabelecer um encurtamento de caminhos para quem pretende
aproveitar-se de informagdes que, outrora, encontravam se desordenadas e esparsas.

Por fim, de acordo com Romancini (2004) “0 ponto que nos parece importante
ressaltar é que o ‘periodismo em Comunicagdo’ [...] ndo tem sido dvjeto de andlise dos
pesquisadores da area, salvo excecdes bastante raras’. Ou sgja, sobre temética, ainda ha
muito trabalho por se fazer para que possamos compreender toda a complexidade do universo
editorial da pesquisa cientifico-académica em Comunicagdo Social no Brasil e, apenas
recentemente, encontramos alguns poucos estudos sobre o tema; portanto, a caréncia de
estudos na &rea também se apresenta como uma justificativa para esta pesguisa.

No primeiro momento de nosso trabalho realizamos um levantamento de todos os
cursos de Comunicacdo Social no Brasil, por conseguinte verificamos quais desses cursos
possuem publicacdo impressa cientifica na &rea de Comunicagdo Social. Munidos desses
dados j& quantificados, podemos iniciar algumas analises, admitimos que, para esta pesquisa,
ndo ha como prescindir de andlise formal, estatistica e objetiva no processo de coleta de
dados. No entanto, ndo reconheceremos como justa qualquer aproximagdo que se possa fazer
dessa postura metodologica como uma recaida positivista, uma vez que, como nos lembra
Thompson (1995, p. 358) “0s processos de compreensdo e interpretacéo devem ser vistos,
pois, ndo como uma dimensdo metodol 6gica que exclua radicalmente uma anélise formal ou

objetiva, mas antes como uma dimensao gque € a mesmo tempo complementar e indispensavel



a eles’ . Desta forma, acreditamos ser de grande importancia a andlise descritiva, a partir da
mensuracdo quantitativa dos dados, para, posteriormente, procedermos a uma anaise
qualitativa por meio da interpretacdo hermenéutica. Esta terd inicio num momento posterior
do trabalho, onde teremos acesso a toda essa publicagdo cientifica sobre Comunicacdo Social.
Como delimitacdo das possibilidades da andlise hermenéutica nos concentraremos, para esta
pesquisa, na andlise socio-histérica, cujo objetivo é “reconstruir as condigdes sociais e
histéricas de producéo, circulacdo e recepcao das formas simbolicas’ (THOMPSON, 1995,
p. 366) ressaltando os campos de interacdo socia e de ingtitucionalidades congtituidas;, na
analise argumentativa, que tem por objetivo “ reconstruir e tornar explicitos os padrdes de
inferéncia que caracterizam o discurso” (THOMPSON, 1995, p. 374); e na andlise
interpretativa (e também reinterpretativa), propriamente dita, que implica a “ construcéo
criativa dos significados, isto é, de uma explicacéo interpretativa do que esta representado
ou do que édito” (THOMPSON, 1995, p. 375).

Considerando que o trabalho dispde de dois momentos bem definidos, indicados pelas
etapas de desenvolvimento e seus respectivos objetivos, quais sgjam, uma andlise descritiva
sobre teméticas, autorias, referéncias teoricas utilizadas e natureza dos artigos e uma andlise
interpretativa da producdo cientifico-académica editorial na &rea da Comunicagdo Social no
Brasil, utilizaremos o método correspondente em cada uma das etapas discriminadas, porém,

sem cair numa dicotomizacdo entre 0s dois momentos.

Com este trabalho pretendemos apresentar uma analise da complexidade do universo
editorial da producéo cientifica em Comunicacdo Social no Brasil a partir de procedimentos
gue privilegiam a interpretacdo das diferentes realidades sob reflexo das influéncias
histéricas, sociais e culturais. Munidos desses dados e das respectivas andlises a produziremos
um catalogo bibliografico de resumos dos artigos publicados nos respectivos periddicos, que
contribuira de maneira significativa para os processos de busca para pesquisas posteriores.
Além disso, 0 projeto ira subsidiar num momento posterior a criagdo de uma nova publicacéo
na area, qual sgja, um periédico sobre estudos em comunicacdo do Departamento de
Comunicacdo da Universidade Estadual de Londrina (UEL/PR),
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