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RESUMO

Este artigo busca relacionar design, metrépole e intervengdes urbanas dentro do
contexto do deslocamento juvenil no espaco da metrépole, acdo que ultrapassa o
sentido do smples movimento e se torna uma prética transformadora do territério
urbano, definidora de identidades, pertencimentos e atuagOes politicas. Grafites,
pichactes e stickers sdo algumas das marcas deixadas pelos jovens no espago publico
da cidade e séo elas 0 objeto deste trabalho que se insere em projeto de pesquisa
Design, Metropole e Consumo cultural desenvolvido no Centro Universitario Senac de
Séo Paulo.
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I ntroducéo

As imagens sdo frutos das experiéncias humanas, sdo produgdes do espirito.
Nas Ultimas décadas elas tém passado por uma intensa revalorizagdo cognitiva; vemos
aumentar o interesse pela reflexdo sobre os processos ligados a elas: producgéo,

recepcao, percepcdo, linguagens, mercados, etc.. Refletir sobre as imagens significa

! Trabalho apresentado ao NP Comunicagio e Culturas Urbanas, do VI Encontro dos niicleos de Pesquisa da I ntercom.

2 Rita de Céssia Alves Oliveira é doutora em Antropologia. Pertence ao corpo docente do Centro Universitario SENAC-SP, onde
ministra aulas de Antropologia Visua nos cursos de graduaggo e pos-graduacdo lato sensu em Design e Fotografia. Pertence
também ao Departamento de Antropol ogia da PUC-SP. E-mail: ritacao@uol.com.br

3 Andréa de Souza Almeida é doutora em Comunicacéo. Professora da Facul dade de Comunicagso e Artes SENAC SPeda
Faculdade de Arquitetura e Desenho Industrial do Mackenzie SP.

4 Marlyvan Moraes de Alencar é mestre em Comunicagio e Semidtica, doutoranda em Ciéncias Sociais pela PUCSP. Professora
da Faculdade de Comunicago e Artes SENAC SP.



olhar para o imaginario do homem moderno; implica em voltar nossos olhos para as
préticas, formas de expressdo e estéticas que envolvem o cotidiano humano.

Durante o ano de 2005 a pesguisa “ Imagem, imaginério e consumo cultural”
desenvolvida no Centro Universitirio SENAC-SP dedicouse a investigar as relaces
entre as imagens e 0 imagin&rio mediadas pelo consumo cultural. Partiv-se do
pressuposto de que as dinamicas de apropriacdo dos bens culturais e seu papel na
definico de estilos de vida e na estruturaco das narrativas contemporaneas articulam
se, inevitavelmente, pelas complexas relacdes entre a producéo e consumo de imagens
permeadas pelo imaginario.

Um dos principais eixos tedricos que articula a pesquisa, 0 COnsumMo
simbodlico, foi tratado no ambito da construcdo das identidades na metropole
contemporanea. Como os individuos preservam sua autonomia e individualidade neste
espaco complexo e em constante mutagdo? As apropriagbes simbdlicas (as ruas
metropolitanas, TV's e redes de informética) foram considerados como os lugares de
producdo de sentido, chaves interessantes para olhar o homem moderno, suas
representacoes, seus imaginérios e formas de expressdo. Estas sdo relagdes estéticas que
conectam as apropriagdes simbolicas as construcdes das identidades.

A partir dessas consideragBes surgiram, entdo, eixos tematicos mais gerais,
tais como o design, a metropole e o consumo cultural. Para melhor consideré los em
sua perspectiva de redlizacdo futura, tais eixos foram conectados a alguns possiveis
objetos de reflexdo e andlise. Entre eles, privilegiouse areflexdo sobre culturas juvenis
como elemento nodal para a continuidade do projeto. A partir de 2006 o projeto
“Design, metrépole e consumo cultural” > d& continuidade & investigacso propondo uma
reflex@o sobre as apropriactes e intervengdes juvenis verificadas na metropole (grafites,
pichacles, stickers e lambe-lambes), assim como suas representagoes a partir da
articulacéo entre design, culturas juvenis e a cidade.

A base fundamental desse projeto encontrase na investigagcdo “Jovens
urbanos: concepcdes de vida e morte, experimentacéo da violéncia e consumo cultural”
® (BORELLI, ROCHA, SILVA, OLIVEIRA e SOARES, 2003) desenvolvida na
Pontificia Universidade Catdlica de Sdo Paulo entre 2002 e 2003. O objetivo principal

desse trabalho foi captar as concepcdes de vida e morte articuladas a experimentacéo da
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violéncia e a complexa rede de apropriacbes simbdlicas. A concepcdo de uma
juventude némade, a0 mesmo tempo universal e particular (MORIN, 1984) mostrouse
fundamental para a compreensdo das dinamicas de apropriagdo territorial e sensorial,
assim como para captar as aproximacOes entre universos sociais distintos da
amostragem. Criou-se uma metodologia multidimensional que privilegiou recortes de
cunho qualitativo, utilizando questionérios, entrevistas em profundidade e observacéo
etnogréfica como instrumentos de pesquisa de campo. Foram selecionados jovens entre
15 e 24 anos, moradores da cidade de S&o Paulo, em bairros das zonas sul (Jardim
Angela, Cidade Dutra, Cap&o Redondo) e oeste (Vila Madalena, Pinheiros, Perdizes e
Lapa). Essa circunscricéo do espaco de realizagdo da pesquisa decorreu, por suavez, de
investigacdo anterior redlizada também na PUC-SP (MARCIGLIA, PAVEZ e
OLIVEIRA, 2002) na qual o mapa de mortalidade juvenil do municipio de Sdo Paulo
apresentava dois nitidos “bolsdes’ relativos a duas realidades socialmente dispares: a
zona sul, regido periférica, com altos indices de violéncia e mortalidade juvenil, poucas
areas de lazer e trangporte publico deficitario e a zona oeste, area proxima ao centro da
cidade, com uma juventude dotada de ato capita cultura, baixos indices de
mortalidade juvenil, boa rede de transporte publico e diferenciadas opcdes de lazer,
inclusive publicos. Na primeira, a violéncia juvenil envolve as “mortes anunciadas”’,
aquelas diretamente relacionadas as condicbes de vida do entorno e a qualquer
momento podem atingir os jovens. Na zona oeste, a das “mortes inesperadas’,
apresenta indices de mortalidade juvenil motivados principalmente por acidentes de
trnsito, assaltos ou roubos de carros.

Esta pesguisa que agora tem inicio pretende utilizar esta mesma base
territorial para o trabalho de campo; o convénio estabelecido entre 0 SENAC e a PUC
visa intensificar as trocas investigativas entre as ingtitui¢ces, oferecendo a esta nova
pesguisa uma base segura para iniciar suas atividades. A idéa € redizar, até o fina de
2007, diagndstico e andlise das intervencbes urbanas juvenis nos mesmos bairros
trabalhados pela investigacéo realizada pela PUC-SP com a intengdo de compor uma
plataforma comum, facilitadora do didlogo entre as pesquisas, contribuindo assim para
um aprofundamento da reflexdo sobre as culturas juvenis e suas relagbes com a
metrépole

Da articulacdo entre design, metropole, culturas juvenis e apropriactes
simbodlicas foram estabelecidos dois eixos tematicos que definem, ao mesmo tempo, 0s

obj etivos especificos e a metodol ogia adotada na investigagao.



O primeiro envolve as culturas juvenis, seus nomadismos e apropriacdes da
metrépole e visa analisar alternativas de insercdo de grupos juvenis no cotidiano da
metrépole paulistana, a partir de uma perspectiva que cologue em relacéo o campo do
design, da comunicacdo e da antropologia. O objetivo € avaliar as interconexdes entre
experimentacOes temporais e vivéncias/apropriagdes territoriais de jovers urbanos,
articuladas as concepgdes de juventude e de consumo cultural. Tomando por base o
adensamento do debate tedrico sobre juventude na contemporanei dade e ancorando-se,
projetuamente em um protocolo metodologico, a pesquisa propde a delimitacéo de
eixos tedrico- metodol dgicos capazes de detectar “mapas de tensdes’ e destacar, entre
outros: nomadismos (espacial, temporal e sensorial), temporalidades e socialidades
revelados, em especial, nos modos de construgdo subjetiva propiciados pela ocupacao
de espacos urbanos, publicos e privados, e pela relacdo com as novas midias e
tecnologias e as possibilidades de configuracdo de sensorios, sensibilidades e
sociabilidades.

O segundo eixo tematico diz respeito as comunicagdes visuais juvenis e tem
como objeto o design comunicacional da metropole, especificamente a comunicagéo
visua ligada as intervencles juvenis, suas linguagens estéticas, suportes, materiais,
percursos e escritas. Comunicagdes presentes nos espacos publicos tais como: gréfites,
lambe-lambes fixados em paredes e postes, cartazetes de intervencdes culturais e 0s
adesivos gréficos @tickers). Este eixo pretende articular os comportamentos urbanos
juvenis as comunicagOes visuais empregadas, promovendo um levantamento dos
nomadismos a partir das escrituras juvenis que podera se concretizar num inventério
dessas intervencdes. A partir da prospeccdo fotogréfica do material coletado sera feita
uma andlise detalhada pelo viés do design e da antropologia visual, uma vez que essa
acao espontanea se manifesta e se prolifera no espago urbano, espelhando um
comportamento tipico dos diversos grupos juvenis que habitam a cidade. O propésito €
identificar as técnicas empregadas e as referéncias de linguagens mais usuais e
interpreta-las através de grupos tematicos especificos. A relevancia desse projeto de
pesquisa esta na reflexdo sobre a comunicacdo visual contemporénea no espaco
publico, seus desdobramentos e transgressdes que resultam em manifestagdes ousadas,
provocando intervencdes tanto comunicacionais quanto estéticas.

As recentes transformagdes tecnolégicas e sociais impdem novas relacdes
entre o Estado e os diversos setores da cultura e da comunicacdo que faz com que cada
VEZ mais Sgja necessario pensar 0s espacos publicos em suas articulagdes com as

culturas juvenis. A possibilidade da constituicéo de politicas publicas voltadas para as



culturas juvenis em suas relacdes estéticas com as cidades pode significar a
revalorizacdo destes espacos, assim como 0 resgate das sociabilidades juvenis e o
direcionamento das suas forgas expressivas para um desenvolvimento metropolitano
menos conflituoso e violento. O objetivo Ultimo dessa pesquisa € contribuir para a
reflex@o sobre 0 papel do Estado e sua capacidade de acéo através das politicas publicas
possiveis e desgjaveis voltadas para as juventudes, suas apropriacoes territoriais e
formas de expressdo. Disso recorre a possibilidade de constitui¢do de politicas publicas
dternativas a légica das indistrias da cultura, vaorizando atores sociais
imprescindiveis para o resgate das identidades juvenis atreladas as suas regides de

origem ou de atuagdo cultural.

A metropole e o design

Com Walter Benjamin aprendemos que emerge com a Modernidade uma
cultura imagética impulsionada pela reprodutibilidade técnica, aterando a paisagem
urbana, o cotidiano e o sensorium dos homens metropolitanos. A partir de ent&o o
imagin&rio passa a ser "mobiliado” (MORIN, 1984) pelas imagens e pelos produtos
culturais derivados da cultura imageética produzida em escala industrial.

Esta grafologia do homem moderno ganha novos ares com os cartazes de
rua, homens sanduiches, cartdes de visita e 0 emergente mercado editorial (HOLLIS,
2000). A Modernidade dos panoramas, das galerias, das Exposi¢cdes Universais e das
ruas das metropoles enfatiza o0 dhar acionada pela articulagdo entre arte e técnica,
cidade e multiddo (BENJAMIN, 1991). A conseqiiéncia dessa vida metropolitana é a
intensificacdo dos estimulos nervosos e a atitude de reserva. A partir desse momento,
esses individuos terdo sua percepcdo definitivamente marcada pela atitude blasé que
filtra as informacbes e permite protegé-los em suas jornadas pelas ruas agitadas e
barulhentas (SIMMEL, 1973). Ao mesmo tempo, no interior das residéncias, dos bares
e cabarés a boemia artigtica inicia sua vida cotidiana pautada pela estetizacdo dos
modos de ser e de viver natentativa de transformar sua existéncia numa obra de arte. E
0 inicio da constituicdo dos estilos de vida, a partir das apropriacdes e escolhas que
compdem o consumo simbdlico (FEATHERSTONE, 1995).

Sabemos que a constituicdo do campo do design envolve uma acirrada
disputa ssmbdlica pela legitimacdo e hegemonia tanto técnicas quanto estéticas
(BOURDIEU, 1983). E um rico universo simbdlico que retrata a histéria visual de uma

sociedade, documenta situactes, estilos de vida, hébitos, valores, rituais e atores



sociais. Ao mesmo tempo, 0 imagin&rio é a fonte de onde jorram as imagens e 0s
significados que v@o compor a producdo das industrias da cultura (MORIN, 1987 e
1997). O design € linguagem (forma e conteldo) relacionada ao sensorium e ao
imaginario que se transforma e é transformado pelo desenvolvimento das metropoles.

Trata-se, de perceber o modo como se produzem as ateracdes, ndo apenas
relacionadas a técnica e a tecnologia, mas também referidas a experiéncia cotidiana.
Estas duas esferas da existéncia humana, técnica e experiéncia, aiés indissociaveis
afetam-se mutua e dialogicamente. As alteragdes na técnica e no modo de producéo
atrelamse as transformagdes do sensorium. Emergem, a partir dai, mutagdes nos
modos de percepcado e, conseqlientemente, na experiéncia social.

O ponto central desse projeto € aarticulacdo entre o design, metrépole e
apropriacdes simbdlicas As relacfes entre o design e a metrépole ja foram explicitadas
por varios autores, entre eles Lucrécia D’ Alessio Ferrara (2002), que discute tanto a
arquitetura urbana como o design visual e aborda questdes relacionadas a visibilidade e
visualidade analisando os componentes urbanos e refletindo sobre o universo de
referéncias imagéticas simbdlicas, pertinente ao contexto e coerente com a cultura
contemporanea:

Na cidade, a cultura é construida e 0 modo de ser dessa construcéo
congtitui elemento de mediacdo e de comunicacdo da sua identidade urbana;
porém, ambas se distinguem pela maneira como se concretizam e pela
possibilidade de sua decodificacéo. (FERRARA, 2002: 138)

Outro autor importante na articulacdo design e cidade € o historiador Giulio
Carlo Argan que, em Historia da Arte como Historia da Cidade, faz uma abordagemde
aspectos que contribuem para a evolucdo do tracado urbano. No capitulo especifico “A
Crise do Design” identifica uma crise profunda do design, manifestada pelo avango
cientifico e industrial em contrapartida & conservagdo politica. Isso vai diferenciar a
acdo do projeto, ligada historicamente ao desenvolvimento da sociedade, da acdo da

programacao visual como principio de ordem da existéncia social.

Explica-se, assim, o design como processo da existéncia finalistica néo
apenas na sociedade, mas de toda a realidade; € o design gue promove uma coisa
ao grau de objeto e coloca o0 objeto como perfectivel, ou sgja, participante do
finalismo da existéncia humana. A presente crise, portanto, € uma crise global; o
mundo moderno tende a deixar de ser um mundo de objetos e sujeitos, de coisas
pensadas e pessoas pensantes. O mundo de amanh& poderia ndo ser mais um
mundo de projetistas, mas um mundo de programados. (ARGAN, 1992: 252)



Autores como Peter Dormer (1995) e Ezio Manzini (1993) refletem sobre o
significado do design no século XXI, diante do grau smbdlico exigido por uma
sociedade altamente diversificada e em constante mutagéo. Dormer afirma que uma das
funcdes do designer gréfico é a interface entre 0 anuincio e arealidade, ou sgja, espelhar
de forma estratégica um contelido que contempla um “ideal” social, diante de
comportamento e equilibrio estético. Manzini, por sua vez, discute 0s percursos do
design, equacionando a imaginacdo criativa as possibilidades de produgdo, unindo
pensamento e pratica para gerar a discussdo dos modos do saber.

O design gréfico desenvolve-se como campo do conhecimento e de
producdo ao longo do século XX impulsionado pelos mesmos elementos que
recolocaram a imagem no centro da producdo e consumo culturais: emergéncia de uma
cultura midi&tica, a segmentacdo dos mercados e dos universos simbdlicos, o
surgimento de novas linguagens e formas de expressdo e a popularizacdo do acesso as
ferramentas e técnicas de producdo de imagens e das artes gréficas. Refletir sobre este
processo significa olhar para o imagin&io do homem moderno; implica em voltar
nossos olhos para as préticas, linguagens e estéticas que envolvem o cotidiano deste
sapiens dos ultimos séculos.

O conceito de design foi sendo construido ao longo da sua evolucéo
histérica, numa trajetodria abrangente desde a sua concepcdo. Inicialmente definia-se o
design através de um ato projetual, explicito por uma metodologia, fases delimitadas
para atender a solucdo de problemas decorrentes das necessidades sociais ou
mercadoldgicas e no uso de uma tecnologia gque resultava numa linguagem plastica
coerente ao universo do usuario no sentido da melhoria da sua qualidade de vida. Na
atualidade, o design esta ligado a comunicacdo de informacOes, segja através de uma
solucéo formal para atingir uma agdo especifica, sgja pela forma significativa com que
uma linguagem ou expressao visual passa uma mensagem.

Comunicar, antes de tudo, significa construir um cbdigo acessivel ao
contexto de sua insercéo para tornar comum o Seu objetivo, provocando a participacao,
o fazer saber, estabelecendo relagdo, no sentido de fazer-se entender. Essa acéo da
comunicacdo é acima de tudo a criacdo de um didogo, a partir de convencles
preestabelecidas, e 0 design constroéi linguagem. No uso de um suporte, permite a
visibilidade da mensagem, a reuni&o adequada ao material, desenhos, cores, tipografias,
dispostos de uma forma reconhecida e identificada culturalmente, geram uma expressao

simbdlica



De certo modo, o design procura purificar as formas tradicionais
inventar outras novas, mais adequadas ao mundo urbano, mas o imaginario do
design parece ao mesmo tempo exigir uma transformacéo do mundo adequado aos
«novos» objectos. Esta permanente tel escopagem que vai do mais pequeno objecto
a propria forma do mundo e vice-versa, é bem sintomatica de uma guerra estética
promovida pelo design vanguardista. (MIRANDA, 1998: 6)

Culturasjuvenis, formas de expr essio e apropriacdes da metr épole

Os jovens tém uma relacdo particular com as ruas e com a cidade. Nas
cidades modernas hd muitas maneiras de ser jovem: a metrOpole apresenta-se como
“panorama sumamente variado e moébil que abarca seus comportamentos, referéncias
identitérias, linguagens e formas de sociabilidade” (MARGULIS e URRESTI, 1998: 3).
A excursdo pelas ruas organiza o ciclo da vida e articula a percepcéo do espaco urbano
e 0 tempo cotidiano dos jovens (FEIXA, 1998). As esquinas S&0 0S espagos privados
dos grupos juvenis. ai se encontram, apropriamse do territdrio, constroem sua
identidade.

Esses jovens da virada do milénio transformaram-se no espelho da vida
metropolitana: convivem com as aglomeracoes cotidianamente; resistem, como podem,
a homogeneizagdo e ao anonimato das grandes cidades; inseremse no fluxo constante
de pessoas, veiculos, informacdes, imagens.

Nas Ultimas décadas do século XX todas as grandes cidades passam a ter
regides inteiras ocupadas por jovens gue as transformam em espacos de lazer noturno.
Nesses bairros de ocupagao juvenil pode-se desfrutar de certa liberdade. S&o locais de
encontro de amplos grupos de adolescentes e estudantes que marcam a recuperacao
festiva da rua como lugar de articulagdo das relagOes sociais. S0 espacos de interacéo
imediata. Nas ruas desses bairros o intenso fluxo de informagdes e valores fazse
acompanhar pelo fluxo dos individuos gue circulam incessantemente por diversos
lugares.

Essa metropole pode ser lida. Ha um complexo sistema de praticas e um
sofisticado universo imagin&rio inscrito nestas superficies. Walter Benjamin (1989,
1991) propbs que a legibilidade das imagens da cidade poderia compor um caminho

interessante para a realizagéo de radiografias da Modernidade:

a partir da leitura da superficie da metropole, o critico procura ver o
rosto da modernidade ‘de dentro’, investigando os tragos da cultura burguesa, a
mudanca de padrdes culturais, o imaginario social e politico e a acdo dos
intelectuais, mediadores culturais e produtores deimagens. (BOLLE, 2000: 20)



Como um fisionomista, Benjamin mostra que € possivel ler a mentaidade e
a mitologia de uma época por meio das imagens e da superficie da metropole; isso
compde a cultura do cotidiano, as imagens de desgo, 0s “residuos e materiais
aparentemente insignificantes” (BOLLE, 2000: 43).

Na virada do milénio a vida na metropole contemporénea eta cada vez mais
agitada e colorida. Os muros, postes e mobiliario da cidade enchem nossos olhos com
as mensagens gréficas dos gréfites, pichacOes e stickers. Na concorréncia com 0s
anuncios publicitéarios e politicos, com as arquiteturas, organizagGes urbanisticas e
sinalizacOes de toda espécie, esse tipo de pratica vai ganhando as grandes cidades
mundiais na medida em que as culturas juvenis vao se destacando na esfera cultural,
social, econbmica e politica.

A metropole é também espaco de escritura onde varias parcelas da
sociedade vao deixando suas marcas. Esta cotidianamente sendo reescrita por seus
habitantes nas préticas do espaco. As metropoles contemporaneas tornam-se labirintos
de imagens. existe um vocabulario de imagens e uma “paisagem de cartazes [que]
organiza nossa redidade”. Como nas sepulturas e nas pinturas pré-historicas, essa
escritura traz um discurso imaginario em “imagens dos sonhos e da repressdo de uma
sociedade” (CERTEAU, 1995: 45).

Os jovens sdo responsaveis por boa parte destas inscri¢fes, ja que seus
nomadismos os colocam em fluxo constante. A sensibilidade e prazer estéticos
caracteristicos do Homo sapiens encontram ai solo fértil para seu desenvolvimento. As
marcas juvenis que cobrem as cidades trazem, nas suas formas, a convergéncia de
linguagens e a estética da diversidade que as caracterizam. As paredes e 0S muros sdo,
para eles, espagos vazios onde cada grupo escreve seu nome e batiza o territério. Os
grafites e as pichagbes envolvem processos coletivos que se convertem em signo de
identificacdo territorial; fazem parte das estratégias concretas de apropriacéo do espaco,
da construgdo de um territério préprio: as culturas juvenis distinguem, com suas
marcas, determinados espacos urbanos por elas apropriados (FEIXA, 1998). Por
intermédio do prazer estético, todo um universo imaginério juvenil encontra-se inscrito
nas superficies das metropoles.

Estas escrituras juvenis sdo formas de expressao resultantes de suas praticas
cotidianas, a comecar pela construgdo das identidades e dos pertencimentos grupais que
resistem a homogeneizacdo e indiferenca da sociedade mididtica. Por meio das
intervencdes urbanas estes jovens refazem sua relacdo com a metrépole; transformam

0S espacos publicos em territorios apropriados, repletos de afetividades, relacoes,



histérias. As novas formas de sociabilidade encontram nestas préticas de intervencdes
coletivas as delimitacbes das apropriacOes territoriais e das atuaces politicas; a
intervencdo gréfica nas ruas € também uma forma de luta e de debate deol6gico; um
formato atual de contracultura que privilegia a consciéncia, a expressdo e a denincia
(MARTIN-BARBERO, 1998).

A escrita jovem gue invade as metropoles atesta que, para eles, ndo ha
demarcacdo de territérios para a luta ou para o debate politicos. O rock, o rap e o
grafite recolocam as questdes-chave das “comunicagcbes sutilmente subversivas’
(DOWNING, 2002: 155). Essas linguagens juvenis que colorem as cidades fazem parte
das formas de intervencédo e de atuacdo politica desses meninos e meninas da virada do
milénio. Num momento em que os partidos politicos e os sindicatos ja ndo conseguem
mais organizar e dar um sentido a essas disputas, a eles resta expressar sua indignagéo
com a apropriacdo individua dos territorios ou em pequenos grupos de dinidades
ideol 6gicas ou artisticas.

As apropriacbes simbdlicas ndo relacionamse apenas a conteddos
(diferentes signos), mas dizem respeito também e especialmente as formas, ou sgja, as
diferentes praticas significantes. Como na Modernidade as identidades se tornam
moveis, multiplas, pessoais e mutantes, € possivel distanciar-se da tradicdo e eleger,
entre vérias possibilidades, novas e valiosas identidades of ertadas pelo cenario cultural.
A moda, especialmente entre as culturas juvenis, é peca-chave na construcdo da
identidade; atelevisdo e a musica estruturam identidades e comportamentos, assumindo
as funcdes gue tradicionalmente correspondiam a mitos e ritos (integragdo numa ordem
social, proposta de valores dominantes, modelos de pensamento, formas de vida). A
musica, especialmente, articula saberes, valores e sensibilidades (GONZALES, 1998),

delimitando também os pertencimentos e as apropriacdes territoriais.

As culturas juvenis articulam se a construcéo e a adocdo de estilos. Com a
Modernidade, a industrializagcdo e 0 consumo de massa, assumir um estilo é o principal
caminho para a afirmacédo da identidade (FEATHERSTONE, 1995; MAFFESOLI,
2000). Os jovens constroem e expressam sua identidade com base nas complexas
escolhas simbdlicas que estdo a sua disposicdo como num excitante hipermercado de
imagens, simbolos, territdrios, ideologias, referéncias, modas, objetos, bebidas,
comidas, etc. Essas identidades, assim, tornam-se narrativas articuladas por meio do
consumo e da producéo culturais. Na sociedade midiética e urbana contemporanea, 0s
individuos fazem parte de varios grupos, aos quais se ligam por mecanismos de

projecdo e identificagdo nos mais diversos sentidos. Os fendmenos grupais atuais
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apontam para a questdo dos sentimentos e experiéncias compartilhados; para Maffesoli
(2000:104), a estética, como faculdade comum de sentir e experimentar, € o melhor
angulo para abordar essa questéo.

As ruas metropolitanas sd0 0s cenarios que alimentam a apropriacéo
imaginéria do mundo. As culturas juvenis encontram nos espacos publicos da cidade os
territérios que informam suas praticas cotidianas, seus valores e suas estéticas. A
metrépole €, ao mesmo tempo, locus do consumo simbdlico e suporte da expresséo do

imaginério e da visdo de mundo dos jovens que a ocupam.
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