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Resumo

O artigo propde reflexdes sobre a forma com que 0s meios de comunicacéo se
apropriam de artificios estéticos, viabilizados pela tecnociéncia, para construir o
discurso erético. Estabelecendo relacbes entre meios de comunicacdo, tecnologia
estética e erotismo, o texto apresenta a hipotese de que a medida gue a midia colocaem
evidéncia corpos notoriamente remodelados tecnicamente e 0s posiciona como
sedutores, ela se constitui como parte de um processo de criagdo de um imagindrio no
gual erotismo e sensualidade estéo associados a reconstrucdo da aparéncia do sujeito da
culturadigital.
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Corpo do trabalho

“O problema ndo é inventar. E ser inventado
hora ap6s hora e nunca ficar pronta

nossa edi¢cdo convincente.”

Carlos Drummond de Andrade

A medida que os efeitos da tecnologia digital rompem as fronteiras do devir e
s80 evidenciados na sociedade contemporéanea, multiplicamse as possibilidades de
anadlise dos processos decorrentes da cibercultura. Confirmando a visdo de McLuhan

(1964), ndo sb as capacidades humanas de producdo, recepcdo, acumulo e partilha de
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informacBes tém sido ampliadas a partir da implementacdo das novas tecnologias
informacionais. Os impactos cognitivos proporcionados pelo instrumental que se
oferece na atualidade reverberam na sociedade, fomentando a construcéo de signos e
subjetividades. O imaginario tecnolégico que se forma estimula diversas abordagens
cientificas e revela 0 corpo como objeto fundamental para observacdo e entendimento
dos fendmenos da era digital, que comega a se desenhar.

Entre os diversos efeitos da implementacéo da cibercultura verifica-se a no¢éo
de imersdo, proporcionada pela Internet, que esfumaca as fronteiras de tempo e espaco e
sugere a superacdo de limites fisicos. O sujeito, antes aprisionado na precariedade
corporal, pode se lancar numa rede planetaria de fluxos de informagdes através da tela
do computador, percebida por Lucia Santaella (2003) como uma interface entre o
espaco newtoniano e o ciberespaco. A autora, quando observa a relagdo entre corpo e
mégquina, vé o0s mecanismos da informaica como 6rgdos que estendem as
potencialidades corporais humanas, e sugere a metafora do corpo plugado, aguele que
esta conectado ao computador para entrada e saida de informagdes. Uma simbiose que
leva a idéia de transcendéncia da condi¢cdo humana por meio da tecnociéncia. Fatima
Régis, Fernanda Pizzi e Marcio Gongalves chamam a atengdo, em artigo conjunto, para
uma ruptura com o conceito classico de humano como ser uno, estavel, separado do
outro. Os autores destacam que “0 corpo que era visto como invélucro passa a ser um
corpo equipado com sensores, interfaces e outros aparatos tecnol6gicos’®. A cléssica
dualidade organico-inorganico também é abalada pela biotecnologia, que permite o
aprimoramento de corpos através de diversos tipos de hibridizacgo, tais como
transplantes e conexdes realizados entre vivos e mortos, humanos e animais, e humanos
e méguinas. Erick Felinto (2005) observa que a possibilidade de reducdo da identidade
humana a padrdes informacionais alimenta as fantasias da cibercultura, e destaca a
liberdade que esse imaginario ganha para se manifestar nos filmes blockbusters dos
ultimos 30 anos.

Vinicius Andrade® estabel ece trés categorias de pensadores do corpo. A primeira
seria composta pelos “anuladores do corpo”, que incluiria os que acreditam que é a

mente e o espirito que definem o humano. Considerado pelo autor como desistente do
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corpo, esse grupo abrange os defensores da inteligéncia artificial e o performer
australiano Stelarc, que, em suas experiéncias, negativiza o natural e valoriza o artificio.
A segunda categoria, apontada por Andrade, seria a dos “reformadores do corpo”, com
tedricos como Katherine Hayles e Donna Haraway, que defendem uma potencializagdo
corporal como forma de fortalecer o que é doente e precario. O Ultimo grupo seria
formado pelos “afirmadores do corpo”: Espinosa, Nietzsche, Delleuze, Guattari, Freud,
Foucault e McLuhan. Aqui, a idéia seria um corpo complexo, surpreendente, fonte
inesgotavel de descobertas. Nestes autores, a proposta tem a ver com a experimentacao
de diversas modulagdes do corpo através das possibilidades oferecidas pela tecnologia.
Nesse caso, embora 0s corpos estegjam sempre expostos a reforcos e incrementos, eles
constituem a base da experiéncia.

Valendo-nos do caminho aberto por esses “afirmadores’, que detectaram a
dindmica permanente da plasticidade corporal, pretendemos propor aqui algumas
reflexdes sobre os impactos da tecnociéncia no que diz respeito a uma determinada
estética corpora que vem sendo apresentada nos meios de comunicagdo. Nosso foco é
direcionado as representacdes de corpos femininos que sofreram visivel e assumida
intervencdo estética e que sdo ostensivamente veiculadas na midia como arquétipos de
erotismo. Pretendemos formular questdes referentes as maneiras com as quais a
comunicacdo de massa conjuga esforcos com a cultura digital para construir uma
representacdo de corpo erético ancorada numa estética notoriamente artificial.

E importante ressaltar que nosso objeto de observacdo ndo é aquele em que a
tecnologia é naturalizada. O que nos interessa focalizar é o corpo feminino em que a
intervencdo € evidenciada. Referimo-nos a uma mensagem que vai aém da permissao
para a ostentacdo da tecnologia no corpo. O que a midia parece construir é uma
associacdo da imagem do corpo desgavel ao consumo da técnica. A aplicacéo do
artificio para o remodelamento da imagem passa a ser ndo sO autorizada, mas também

prescrita para a viabilizacéo de uma determinada visibilidade social.

A evidéncia da tecnologia retratada na midia: aimagem pela imagem

A forma como os corpos perpassados pela tecnologia sdo apresentados e a
construcéo de seu posicionamento nos discursos dos meios comunicacdo S0 aspectos
relevantes para 0 entendimento das modulagdes do imagindrio da sociedade

contemporénea no que se refere & estética corporal. E importante ressaltar que num
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contexto em que o ideario de pds-humano permeia a programacdo dos veiculos
massivos, torna-se estreita sua relagdo com os novos padroes de beleza que se
estabelecem. Conforme a constatacéo de Gilles Lipovetsky, vivemos um momento em
gue as representagoes femininas sGo “orientadas menos pela contemplagdo que pela
acdo corretora da aparéncia’™. O modelo de corpo sedutor retratado pela cultura de
massa refletiria, segundo o fildsofo francés, eficiéncia e otimizagdo, e a figura feminina
classica, que tendia para 0 po€tico, teria cedido espaco para imagens prescritivas,
resultado de uma acéo remodel adora do corpo, dentro da légica de consumo.

Essas imagens sdo verificadas com grande freqiéncia na midia; sdo
representagdes femininas editadas com contornos e protuberancias sO possibilitados
através da utilizac8o da tecnologia. Um discurso que pode sugerir a venda da imagem
pela imagem. Figuras que se revelam simulacros de corpos high-tech, experimentactes
estéticas que potencializam visualmente partes do corpo tradicionalmente consideradas
eréticas, construindo uma aparente exacerbacdo da sensualidade feminina. Nesse corpo
editado, a evidéncia da interferéncia estética ocupa papel fundamental. Mé&rio Perniola
destaca, oportunamente, a percepcdo de Daniel Boorstin sobre os processos de
construcdo de discurso mididtico, “em toda a historia do homem, se trata da primeira
grande seducdo na qual o fascinio do sedutor é reforcado pela revelacdo de seus

artificios” .

Tecnologia e erotismo

Antes de abordar as relacfes entre tecnologia e erotismo na atualidade, fazse
necessario deixar claro que nossa intencdo ndo é discutir a utilizacdo da técnica para a
construcdo de arquétipos de beleza feminina, ja que estes sempre integraram 0S
dispositivos para representacdo. Sabemos, com Lipovetsky (2000), que a estética
sexy invadiu em desenhos e fotografias o imagin&rio dos anos 40 e 50, com a figura
desinibida da pin-up, que, mesmo desdramatizada e ludica, era dotada de atrativos
erdticos, ressaltados em poses provocantes. As incitages ao aperfeicoamento da beleza
tornaram-se sisteméticas com as estrelas e top-models do seculo XX. Uma beleza que ja
sugeria sucesso e bem estar. A figura da manequim de moda também encarnava um

simulacro de feminilidade, segundo o filésofo, “exibindo uma representacdo pura,

S LIPOVETSKY, Gilles. A terceiramulher: permanéncia e revolucéo do feminino. S& Paulo: Companhia das Letras;
2000. p.182.
® PERNIOLA, Mario. Pensando o ritual, morte, mundo. S&o Paulo: Studio Nobel, 2000. p 141.
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seducdo superficial, narcisismo frivolo”. Neste caso, uma seducdo direcionada menos
para o universo masculino que para o feminino.

O que pretendemos abordar € a forma como 0s meios de comunicagéo
transformam em sentido erético e sensual a evidéncia da intervencdo estética,
especialmente as préteses de silicone, artificios que, ha algum tempo, quando eram
utilizados por travestis, causavam estranheza e, em geral, repulsa. Consideramos que a
medida em gque a midia veicula amplamente essas representacdes de corpos femininos e
0s apresenta como sedutores, ela se constitui como parte do processo de criagdo de um
imaginério no qual o erotismo e a sensualidade estéo associados ao consumo dessa
tecnologia. A utilizacdo do silicone com fins estéticos sai do campo do grotesco para o
do erdtico.

Toda transformacdo se da em meio a uma cultura em que a tecnologia
desempenha papel fundamental e otema do pds-humano se torna recorrente, ndo so
estimulado pela ficcdo das producdes hollywoodianas, mas a reboque das rotinas
digitais para acesso as informagdes, lazer e trabalho, as quais o0 sujeito contemporaneo

esta submetido em seu cotidiano.

A visibilidade do Eu SA.

Pensado num contexto social meritocrético, em gque toma-se como menos nobres
as caracterigticas natas e cultua-se a construcdo de um eu, o corpo manipulado
tecnol ogicamente ganha valor simbdlico. O silicone pode ser visto, entdo, como signo
de éxito, e integrar, associado a outros vetores, o dispositivo da realizagdo pessoal, por
meio de uma aparente aptidéo para o prazer. Esse potencial é relevante atributo para a
visibilidade social do sujeito e sua integracdo na sociedade de consumo, movida por
regras mercadologicas que utilizam a disponibilidade para o desejo como mecanismo
fundamental para a manutencéo da ordem capitalista.

Como uma marca empresarial, em incessante processo de auto-superacéo e
producdo de desejos em seu target, 0 suyeito contemporéneo deve adequar-se as
exigéncias da sociedade de consumo e, se possivel, antecipar-se as normas que vao lhe
sendo impostas. O ewrempresa nunca esté pronto, mas em constante mutacdo, sob pena
de se tornar obsoleto. Assim como uma multinacional, que deve estar em sintonia com
0s processos dinamicos inerentes a0 cumprimento de suas missdes, 0 Eu SA. deve se

manter em permanente atualizacdo e, mas que isSso, aparentar SUCESSIVOS
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aprimoramentos, de acordo com regras globalizadas. O consumo de valores-signos esta
estreitamente relacionado a forma como o sujeito é percebido pela sociedade.

O corpo na contemporaneidade é significante, uma representacdo do potencial de
eficiéncia do sujeito no que diz respeito ao seu desempenho social, previsto pelos
ditames do mercado. O homem, que no projeto contemporaneo € percebido como ser
hibrido, é também semidtico. E na sua aparéncia que estio impressas suas crengas e
valores. E na corporeidade que se expressam ideologias e possibilidades; as idéias estdo
materializadas nos corpos. Como aponta Nizia Villagca, na atualidade “a aparéncia €
utilizada para atingir o indizivel” ’. E através dela que se revelam subjetividades e criam
se identidades que conduzem a pertencimentos. A autora destaca que nessa sociedade de
comunicagdo acelerada, € mais facil mostrar a aparéncia do que discutir contelido. Mais
gue pelo narcisismo, o corpo € hipervalorizado pela visibilidade, e a imagem se torna

t&o importante quanto o discurso.
O corpo high-tech e a sociedade do espetaculo

A escolha criteriosa dos recursos utilizados na construcéo da propria visibilidade
publica é tipica da sociedade burguesa desde a sua origem, no século XVIII, conforme
verifica Maria Rita Kehl. Segundo a autora, 0 que nos diferencia da sociedade de
duzentos anos atras € a “espetacularizacdo da imagem e seu efeito sobre os
consumidores da (aparente) subjetividade alheia’®. O capital cultural corporal, que vem
sendo elemento recorrente no discurso mididtico da era digital, deve ser observado
também sob a 6tica da relacéo entre mercado e meios de comunicagdo. Como aponta a
psicologa, essa estreita ligagdo, evidente e necessaria, € que val dar as diretrizes para a

formacdo do imaginario social.

A midia produz os sujeitos de que o mercado necessita, prontos para
responder a seus apelos de consumo sem nenhum conflito, pois o
consumo — e, antecipando-se a ele, os efeitos fetichistas das mercadorias
— € que estrutura subjetivamente o0 modo de estar no mundo dos
sujeitos.

" Aulado curso Estética e Comunicacao, na Universidade Federal do Rio de Janeiro, no dia 23 de marco
de 2006.
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Editorial, 2004. p 66.
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A dindmicada producdo de representactes iconicas femininas pelos veiculos de
comunicacdo de massa é amplamente ancorada nas tecnologias digitais. Imagens de
corpos femininos séo construidas com a utilizagcdo generalizada de cirurgias plasticas e
préteses estéticas. De programas de entretenimento a revistas masculinas, cada vez
mais 0s corpos redesenhados tecnologicamente ganham espago como modelos de
beleza e erotismo. E, a0 mesmo tempo em que essas representagdes refletem um
decréscimo na preocupacd0 com a naturalizacdo dos artificios empregados na
construcdo da imagem, prolifera-se a publicizac8o das intervencdes estéticas realizadas
por mulheres. S&o freqlentes as declaracOes de modelos e atrizes que dizem ter dado
um up-grade no corpo com a colocacao de proteses de silicone nos seios. O consumo do
artificio parece elevar sua auto-estima e a qualidade de sua visibilidade social, al¢ando-

as a um determinado status.

Silicone e erotismo no Big Brother Brasil

Apresentando-se para o publico como local privilegiado para observacédo do dia-
adia de pessoas comuns, 0 Big Brother Brasil reforca o fendmeno de apropriacdo da
tecnol ogia estética pel os produtos midiaticos para construcdo do discurso erético. Como
uma lente de aumento direcionada para a banalidade cotidiana, 0 programa parece
evidenciar que fora do pantedo das artistas também busca-se o consumo de artificios
como forma de conquista do corpo desgjavel. O reality show, lancado no Brasil em
2002, pela Rede Globo, e exibido em horario nobre, chegou a sua sexta edicdo
mantendo um formato que privilegia a exibicdo de corpos femininos, apresentados
como padréo de beleza contemporaneo. Na Ultima versdo, essa representacdo teve o
artificio tecnolégico como atributo comum a todas as mulheres retratadas como
arquétipo de erotismo pelo programa. Foram cinco, das sete participantes, a ostentar
préteses de silicone nos seios - todas elas pertencentes a classe média. As outras duas
participantes, que ndo eram dotadas do artificio, tiveram sua imagem dissociada desse
esteredtipo. Uma delas trabalhava como motogirl e a outra era ex-boia fria.

A utilizac8o das proteses de silicone nos corpos das participantes foi evidenciada
em diversos momentos do programa. As edi¢cbes mostraram, recorrentemente, imagens
em que essas representacoes ganharam sentido sensual. Em angulos variados, os corpos
siliconados foram exibidos na piscina, na suposta intimidade dos quartos e sob olhares

desgjosos dos participantes de sexo masculino. O programa contou com edicoes e
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chamadas na programacdo com elogios do publico, dos brothers e do apresentador as
participantes por suas conquistas estéticas. O artificio foi também claramente assumido
nos dialogos, tanto dentro da casa, entre os participantes, como com o apresentador, nas
cenas ao vivo. O discurso do programa parece dizer que o bom corpo é esse, editado
tecnologicamente.  Uma posicdo que comunga com a dos veiculos que compdem a
seqiéncia de exposicdo desses corpos. Vitrine recorrente das participantes do Big
Brother Brasil quando deixam o programa, os ensaios fotograficos sensuais do site
Paparazzo sdo o ponto intermediario para uma espécie de triunfo da aparéncia erética

construida, materializado na capa da revista Playboy.

Conclusao

Conforme esclarecemos no inicio do texto, nossa intencdo, nos limites desse
espaco, foi propor questionamentos sobre 0s processos e dispositivos utilizados pelos
meios de comunicagdo para afirmar na cultura a materialidade dos corpos notoriamente
remodelados por artificios tecnolégicos. Consideramos oportuno verificar se, e de que
forma, a midia antecipa a percepcdo de pds-humano da sociedade contemporanea
guando exibe em seus produtos uma representacéo feminina na qual a tecnociéncia esta
inscrita de forma evidente.

Apresentamos reflexdes sobre a visibilidade do sujeito da cultura digital,
perpassado pela tecnologia estética, e sua relagdo com o imaginario tecnoldgico,
agenciado pelos meios de comunicagdo. As ponderacOes aqui registradas, vale ressaltar,
sdo referentes a um fendmeno percebido nos produtos midiaicos, que serd objeto de
pesquisa a ser realizada no decorrer do curso de mestrado.

Acreditamos que o desenvolvimento das consideracoes aqui apresentadas, pode
trazer contribuigcdes para a area da Comunicacdo, no sentido de gerar elementos que
agjudem a pensar 0 papel da midia na construcdo de subjetividades que estruturem o

posicionamento dos corpos hibridos na contemporanei dade.
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