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Resumo

Neste trabalho se propde uma reflexéo tedrica, a partir de aspectos levantados na tese
doutoral. Nela estuda-se a transformacéo do espaco publico brasileiro formalizado a
partir do processo de democratizacdo que inicia em 1989 por meio da anaise dos
discursos pronunciados pelos presidentes eleitos neste periodo. Os fatos recentes de
violéncia vividos no Brasil confirmam, a nosso entender, os efeitos que produz uma
utilizacéo estratégica do dizer politico. A falta de credibilidade da comunicagéo politica
e publica, e a impunidade constatada pela populacdo, potencializam o aumento da
violéncia, da arbitrariedade, do oportunismo, do vandalismo. Nesta apresentacéo
propde-se uma abordagem metodol 6gica para a andlise dos discursos politico, vistas as
dificuldades que propde a separacdo entre o discurso e a prética politica.
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A aparente ‘faltade didlogo’ existente entre os atores deste novo espaco publico,
gue € o espaco ocupado pelos meios de comunicagdo, atualiza a denuncia dos autores do
Teatro do Absurdo; estas informagdes parecem obedecer apenas aos interesses dos que
falam — que por sua vez ndo escutam -, evidenciando assim o esvaziamento de sentido
gue se produz no uso instrumental da linguagem cada vez mais presente na atualidade.

Eugéne lonesco expde sua experiéncia, aquela que origina sua obra, de maneira

simples nesta frase reproduzida por Martha Vieira (2006):

Osclichés e abandidade das conversagtes, que antesfaziam sentido, deram
lugar a pseudo-clichés e pseudo-banalidades; esses se desintegraram em
caricaturas selvagens e parédias, e, ao fina, alinguagem se desintegrou em
fragmentos isolados de paavras." (IONESCO, apud VIEIRA, 2006)

Se, iniciamente, lonesco referia-se ao uso da linguagem no ensino da lingua. Hoje se
pode ver como este efeito se potencializa na experiéncia de construir uma realidade
‘conveniente para seus interesses’, que, 0S meios de comunicagdo e os politicos tém adotado
com cada vez mais impunidade, consolidando a invasdo sistémica do mundo da vida, na leitura
habermasiana. Dificultando cada vez mais, deste modo, a possibilidade de entendimento por
meio da utilizagdo da linguagem nas relagdes entre os distintos sistemas sociais, em particular
entre o governo e a sociedade civil. A gravidade da utilizacdo do marketing na politica, parece

ter ficado evidente nos acontecimentos ligados as CPI”s: dos Correios, do Mensal &o, etc.

A crise dos sistemassociais: 0 espaco publico ‘estendido’

A crise dos sistemas sociais que se testemunha no mundo, desde o fina da
década de sessenta do século vinte, questiona as democracias, que ndo so o0 que dizem
ser, na medida em gue ndo representam a universalidade democrética que propdem,
divulgam, difundem e promovem.

Os sintomas do esgotamento de um paradigma analitico, e a emergéncia de
outro, sdo situados por Barbero nos anos sessenta. Na sua visdo 0 motivo que coloca o
politico no centro da crise do modelo capitalista se deve a que o processo econdémico €
insuficiente para gerar coesdo social questionando desta maneira o sistema politico em
S mesmo, nas suas palavras:

...0 politico como eixo dacrise ... [do] capitalismo € aimpossibilidade de que o
econdmico assegure por S mesmo a integracdo social necessaria. (...) O Ciclo
longo das crises econbmicas € substituido agora pela crise permanente... Que € 0
custo da racionaidade administrativa, da busca de satisfazer com servigos a
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crescente ‘necessidade de legitimagdo’ que sofre o sistema® (MARTIN-
BARBERO, 1993;69)

Por iss0, € necessario continuar a analise do processo sociopolitico guiados pelas
reflexdes que observam o fenbmeno no lugar onde 0 mesmo se produz (ou ndo) quer
dizer: o espaco publico.

Como foi desenvolvido no trabalho apresentado neste Nucleo em 2005, o0 espaco
publico tem sofrido transformagdes (ndo sb conceituais) desde o inicio da Modernidade.
Mas para Habermas ele manteve seu principio fundador, que tem sido tornar publico,
0u sgja, sustentar-se na discusséo racional, na argumentacdo baseada na liberdade e na
igualdade, como postula JeantMarc Ferry (1995):

...0 espaco publico transformou-se de modo profundo, ... , aé o Estado socia
de hoje, ainda que sem romper radicalmente com seu principio fundador: a
argumentacdo publica e a discussdo raciona dirigidas sobre base da liberdade
formal e daigualdade de direitos. (FERRY ,1995:16) *

Segundo Ferry (1995:17) os aspectos mais importantes desta transformagdo, séo

basicamente trés, a saber:
1. o advento das ‘democracias massivas
2. 0 advento dos ‘ meios de comunicacdo massiva
3. aevolugdo substancia dos direitos fundamentais.

Mudancas estas que produzem impactos que vem a questionar a propria
representacdo democrética, entanto: diluem-se as diferencas entre o publico e o privado;
Se incorpora por meio do o0 voto universal uma massa heterogénea de individuos, que
ndo é mais a expressao de uma vontade geral, sendo de uma ‘massa segmentada de
opinides particulares nas quais se expressam interesses divididos e conflitantes apenas
‘expressados’ através das pesquisas. E, 0 que afetara o proprio conceito da publicizacao,
ou sga, a evidencia do divorcio entre a opinido e a razdo. Para Ferry (1995) esta
redefinicdo algo patética da atividade politica impde uma “... redefini¢do socioldgica do
espaco publico palitico,..., justificada pelo advento da ‘sociedade dos meios, um
seculo apos a ‘ sociedade de massas . (FERRY 1995: 18/19)

% Tradugdo da autora do trabal ho.

4« _.el espacio plblico se transformé de un modo profundo, ..., hasta el Estado socia de hoy, aunque sin romper
radicalmente con su principio fundador: la argumentacion publicay la discusion racional dirigidas sobre la base de la
libertad formal y de laigualdad de derechos’ (FERRY ,1995:16) (Tradug&o da autora)
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Perante estas mudancas o pensador francés sugere novas definicdes, define
espaco plblico como “... o marco ‘medidtico’® a partir do qua o dispositivo
institucional e tecnolégico proprio das sociedades pods-industriais é capaz de apresentar
aum ‘publico’ os multiplos aspectos da vida social.” (FERRY,1995: 20) Nesta definicdo

entende por publico o grupo socia que:

...participa de uma deliberagdo ou nanifestacdo ao respeito de temas de
interesse coletivo, tal expressdo publica, participa do espaco publico, desde o
momento em que se reflete e se difunde a um pablico mais amplo (que aquele
dos participantes na deliberacéo), virtualmente indefinido, devido a um meio
qualquer: radio, televisdo, imprensa escrita (a €las pode-se acrescentar a
imprensa on-line e aInternet).” (FERRY,1995: 20) (italico nosso)

Estas defini¢des colocam em evidencia a separacdo entre o publico e o politico,
gue na atualidade réo s ndo coincidem estritamente como na concepcao classica, como

gue, segundo pode-se observar, ficam definitivamente distanciados.
Os atores do espaco redefinido: o dominio dos meios

Na tese doutoral se pode comprovar que o presidente Collor serd o primeiro
presidente brasileiro a apropriar-se dos recursos do marketing politico em toda sua
extensdo, e incorporara esta nova dimensdo do espaco publico no seu afazer politico.

A resposta® a jornalista no dia da sua posse como presidente do PRN (em marco
de 1989), quando ela Ihe pergunta como ele, um candidato sem partido e sem respaldo
politico, e com apenas 4% das inten¢bes de voto, poderia ganhar as eleicdes em apenas
seis meses de campanha; deixa claro que, trata-se de uma analise da situacéo que pode
ser qudificada como: técnica, instrumental, estratégica, atamente influenciada pelo
marketing politico.

Voltando ao analise de JeanrMarc Ferry (1995) percebe-se que, se por um lado
0 espaco publico ‘desborda o campo de interacéo definido pela comunicagéo political,

por outro o ‘publico’ ndo coincide com o corpo €eleitoral de uma nagdo, mas sera

® Mediético: “...0 que mediatiza a comunicacio das sociedades consigo mesmas e entre elas’” (FERRY,1995: 20)

5 Nas palavras de Collor: “Esta eleicéo esta carregada de situacBes inéditas, é a primeira eleicdo para presidente em
trinta anos, a primeira eleicdo solteira, a primeira eleicdo no sistema de dois turnos, a primeira eleicdo com a
participagdo da informética, a primeira eleicdo com a participagdo da televisdo, 80% dos eleitores comparecerdo s
urnas sem, nunca antes, ter votado para Presidente. Tudo isto faz com que as estruturas partidarias ndo irdo definir,
como no passado definiram, a elei¢do dos candidatos patrocinados pelos Partidos com estrutura partidaria maior que a
dos outros’. (COLLOR, 1989, apud REDE CULTURA)
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definido pela cobertura/al cance dos Meios de Comunicacdo. Vai além das fronteiras dos
paises, refere-se atodas as pessoas expostas aos meios.

Ou sga, que, para o pensador francés, o ‘publico’ é virtualmente toda a
humanidade. De forma correlata, 0 espago publico é o meio no qual toda “..a
humanidade se entrega a S mesma como espetaculo.” (FERRY,1995:20). A nova
dimensdo do espaco publico socia excede as sociedades civis nacionais.

E o papel dos meios na configuracdo deste novo espago passa a ser
determinante. De tal modo que seu protagonismo ira deslocar lentamente os outros
atores da cena publica, reconhecidos pelos pensadores contemporaneos como sendo: 0s
jornalistas e as pesquisas de opinido (que representariam a sociedade civil).

Os meios de mmunicagdo vao dominando a cena, como se pode observar na
recente pesquisa realizada em nove paises (Brasil, EUA, Alemanha, RuUssia, Gr&
Bretanha, Coréia do Sul, Indonésia, india e Nigéria) publicada pelo portal de
comunicagdo Comunique-se no dia 04 de maio proximo passado. Segundo relata a
matéria foram entrevistadas mais de 10 mil pessoas, huma pesquisa feita pela empresa
anglo-canadense Globescan, que fora encomendada pela BBC, Reuters e The Media

Center (EUA). Segundo pode-se observar nos resultados divulgados:

A percentagem de pessoas que confiam nos meios de comunicacdo supera, em
diversos paises, a parcela dos que acreditam em seus respectivos Governos,
segundo uma pesquisa divulgada hoje pela BBC.

No total, 61 % dos entrevistados afirmaram confiar nos 6rgaos de comuni cacao,
contra 52% dos que disseram acreditar mais na versdo oficia dos fatos.
(COMUNIQUE-SE, 2006)

Pelo que se extrai da matéria, nos trés paises desenvolvidos da amostra, os
governos possuem maior credibilidade ainda, mas nos outros paises, todos eles em
desenvolvimento, a situacdo se inverte. No Brasil , assm como na Russia e na Coréia do
sul, a versdo governamental conta com credibilidade para apenas 30% dos
entrevistados. Sendo que atelevisdo nacional é o meio de comunicagdo que- segundo a
publicagdo on-line -, inspira maior confianga, com 82% das respostas, contra 75% dos
jornais nacionais e regionais. (COMUNIQUE-SE, 2006)

Os perigos da mistificagdo produzida pela construgdo da realidade que os meios

audiovisuais transmitem por meio da sua programacdo jornaistica, ja foram
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denunciados por Pierre Bourdieu’ (1997) no seu livro Sobre a televisdo. O pensador
francés destaca que os meios de comunicagdo chegam a ameagar a seguranca interna

dos paises na busca do espetacul o informativo, nas suas palavras:

Mas 0 mais importante reside em que a causa do incremento do peso ssimbdlico
datelevisio - e entre as cadeias concorrentes, daguelas que se dedicam com o
maior cinismo, e 0 maior éxito, a busca do sensacionalismo, do espetacular: do
extraordinario-, uma determinada visdo da informagdo, até agora circunscrita
aos chamados periddicos sensacionalistas, dedicados aos desportos e a crénica
de sucessos, tende a se impor no conjunto do campo jornalistico. (BOURDIEU,
1997, 73)

Surgem diversas crises nos sistemas sociais como resultante deste processo, e
colocam em questdo a legitimidade do sistema democrético, reduzindo-o a uma forma
degradada de ‘legalidade democrética 8. Neste sentido, a informagéo jornalistica, na
medida em que atua no campo da comunicacdo politica, enfrenta uma pressdo dupla,
ndo muito diferente daquela existente na origem do periédico:

0 presséo estatal. (Sistema = Estado; cujo mecanismo é o interesse no
poder)

0 pressdo dos proprieté&rios dos meios. (Sistema = Economia; cujo
mecanismo € o interesse pelo dinheiro.)

De td modo que cada dia é mais evidente que a liberdade do exercicio
profissional do jornalismo esta ameacada pelos sistemas. No Brasil, também se coloca
a morosidade com que o poder publico tem tratado a questéo relativa as Politicas de
Comunicacdo. Como deixara claro Sergio Murilo de Andrade, na sua apresentacéo
recente no Intercom Sul.

Segundo o presidente da FENAJ, os governos brasileiros ndo priorizaram o
desenvolvimento de um projeto naciona de Estado na &ea das comunicagdes. “O
resultado disso € uma norma juridica fragmentada e uma regulamentacdo timida,
desenvolvida principalmente na década de 60”. O texto da nova lei aguarda desde 1997
no Congresso Nacional e ainda possui questdes de fundo como a separacéo juridica da
comunicacdo social el etronica das telecomunicacdes, para serem revistas. O FNDC vem

discutindo os dispositivos que ‘possibilitariam a democratizacdo do setor, e que

" BOURDIEU, Pierre (1997) Sobre la Television Barcelona, Anagrama.
8 Como expde detalhadamente HABERMAS (1986) no seu livro Problemas de legitimacion en el
capitalismo tardio.
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precisardo ser adequados “... a0 novo cenario normativo e tecnolégico em que as
comunicagdes estdo inseridas no nivel mundial.” (ANDRADE, 2006:02)

Os Paliticos: O discurso politico

Pra pensar nos politicos como protagonistas deste cenario, na redizacdo da tese
doutora precisaram-se definir quais seriam 0s instrumentos mais apropriados para estudar os
politicos e seus discursos neste contexto de transformacao para uma espetacular préatica politica
localizada no espago dos meios. Exporemos a seguir algumas reflexdes sobre as escolhas
metodol6gicas redlizadas na tese doutoral para a andlise do processo de democratizacdo
brasileiro.

O periodo de analise comega a partir do ano 1989, por entender que nunca
antes, e dificilmente depois, exigtira na historia brasileira uma situacéo politica téo
facilmente isolavel para andise, particularmente no referente aos aspectos
comunicacionais e arelacéo entre o fazer politica e a comunicacdo politica.

Os quase trinta anos sem eleicdo para presidente (1961-1989) no Brasl,
coincidem com os anos do desenvolvimento do protagonismo dos meios de
comunicacao nos processos eleitorais a partir da influencia que exercem os Estados
Unidos como modelo® a ser seguido nas campanhas eleitorais, precedentes para seu
estudo em tanto fenémeno comunicativo.

Neste sentido pode-se observar que, perante o0 esgotamento dos modelos
comunicativos na teoria dos efeitos - utilizados por mais de trinta anos para pensar e
articular os processos de opini&o publica e os meios de comunicacdo de massa- surgem
apartir da década de setenta outras formas de analise da realidade comunicacional.

Giovanni Mannetti*® (1995) evidencia a importancia dos estudos semiéticos; “O
aporte da semidtica ao estudo da comunicacdo de massas tem constituido uma profunda
reflexdo sobre o modelo comunicativo.”*! (MANNETTI, 1995: 64)

O dizer, na politica, possui um grande valor do ponto de vista retérico e do

ponto de vista simbdlico. Seja qual for aforma do discurso politico, este estadirigido a

® O chamado modelo norte-americano

MANNETTI, Giovanni, (1995) Los modelos comunicativos y larelacion texto-lector en la semidtica interpretativa.
(pp.63-91) In: GRANDI, Roberto. (1995) Texto y contexto en los medios de comunicacion. Barcelona, Bosch
Comunicacion.

1 Traducéo da autora



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UnB — 6 a9 de setembro de 2006

um cidaddo, procura sua adesdo a uma proposta, que sera julgada nas eleicbes, ao
respeito o professor argentino Oscar Oszlak *2(1999) sugere que:

O discurso politico € uma dobradica entre 0 pensamento e a agéo.
Quando € autentico, reflete crencas, convicgOes profundas, relativas a
uma ordem socia desgjavel e marca atrilha duma praxis inspirada nesses
valores. Quando ndo, o discurso se converte em mistificacdo das
verdadeiras crencas e intencdes politicas'®. (OSZLAK,1999:17)

Também propde que os discursos espelham ideais e pensamentos, mas omitem
o confronto com a prética, construindo assim, um discurso que ‘aparece sem sustento
empirico’, do qual se diz “que é vacuo, utdpico”. (OSZLAK, (1999:17)

No que diz respeito a eles, sgjam os estudos da comunicacdo politica em
particular, como 0s dos processos comunicacionais no geral, segundo Teresa
Veldzquez!* (1999) existe una relacdo entre o avance da reflexdo tedrica na
comunicacdo e os estudos da comunicagdo politica. Isto se deve a que as diversas
manifestacbes do discurso politico atravessam ‘0 arco socia’, ndo se limitando apenas
aos periodos eleitorais, mas se estendendo ao longo da gestéo publica. Destaca a inter-
relacdo que existe entre 0s meios de comunicacdo e a atividade politica, para a autora:
“Os cidadaos conhecem o fazer dos seus politicos por meio do seu fazer comunicativo.”
(VELAZQUEZ,1999:53)

A tese parte de aguns dos pressupostos enunciados no texto citado por
Veldzquez (1999:53) concretamente:

1. o campo de estudos da comunicacdo politica contribuem de forma
privilegiada ao avango da investigagdo na comunicagao

2. h& dois momentos na atividade politicaa 1° Os momentos algidos
(campanhas €leitorais) 2° O momentos sustenidos (periodos de
legidlatura)

3. ainter-relacdo entre o fazer politico e o dar a conhecer, publicizar os atos
politicos da lugar a producdo, circulacéo e recepcao do discurso politico.
Os meios de comunicacéo dedicam a esta atividade una parte importante
do seu espaco.

120 Dr. Oscar Oszlak € o Diretor do Mestrado em Administracgo Piblicada UBA (Universidade de Buenos Aires),
o texto referido é o Prélogo “ Los limites del discurso politico”: do livro do jornalista argentino Jorge Elkin Metéfora
y doble discurso palitico.

13 Traducéo da autora

14 VELAZQUEZ GARCIA-TALAVERA, Teresa (1999) “Comunicacion politica en television. Los indicadores de
cultura politica”. En : Comunicacion y Estudios Universitarios, Barcelona, Reviste de Ciencies de la Informacio,
Universitat Auténoma de Barcelona, N° 9. (p 53-60)
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Se parte destes pressupostos, nos diferentes niveis de andlise do discurso
utilizados na tentativa de avancar na compreensdo da influéncia dos fenémenos da
comunicacdo politica narealidade social brasileira dentro do contexto mundial existente
no periodo estudado na tese doutoral: 1989-2004.

O presente trabalho também levou em consideragdo alguns materiais produzidos
pela imprensa, por entender que expressam a atividade politico-comunicativa da época.
Por um lado, se utilizou um documentario que foi ao ar pela TV Cultura de S&o Paulo
dois dias apos a renuncia do presidente Collor, o programa™® evidencia o papel
protagonico que tiveram os meios na eleicdo e queda do presidente Fernando Collor de
Méllo; por outro também foram considerados artigos publicados na imprensa e nas
revistas de opinido geral, na medida em que expdem o ‘didlogo politico’ realizado entre
a prensa escrita e os presidentes Fernando Henrique Cardoso e Luiz Inécio Lula da
Silva

A base da andlise foram trés discursos pronunciados por cada presidente durante
seu mandato presidencial, ou sgja, durante 0 momento politico sustenido, no dizer de
Veazquez (1999).

Optou-se por incluir o discurso da posse, por ser 0 momento da passagem entre
uma posicao e outra, do ‘momento algido’ da campanha, & necessidade da acdo politica,
onde o discurso se confronta com a pratica, e porque nele ainda se manifestam as
promessas eleitorais propostas, de agum modo esta expressdo seria a sintese do
programa de governo, que posteriormente poderd confrontar-se com o efetivamente
realizado.

A opcdo metodoldgica parte do pressuposto de que o discurso politico, seus
efeitos sdo parte do mesmo processo e ndo podem ser pensados separadamente, para
Veéazquez:

...cada vez mais, nas sociedades democréticas, a sociedade civil, e 0s grupos que
elacria, cumpre a funcéo de vigiar, corrigir e revitalizar o sistema politico e sua
acao comunicativa, o que produz a retro adimentacdo dos sistemas politico e
comunicativo.

Partindo do fazer politico produz-se o discurso gerado pelos atores sociais que
estdo implicados neste fazer: os politicos e os partidos. Por sua vez as rotinas de
producdo do sistema comunicativo possibilitam a circulagdo do discurso
politico, (...). O resultado destas formas de producéo é o ato de enunciagéo do
discurso politico™. (VELAZQUEZ, 1999:53/54)

15 Cujo objetivo parece ter sido o de legitimar o processo politico que seguiu ao impeachement.
16 Tradug&o da autora deste trabal ho.
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Neste sentido, se gue a Bakhtin que concebe a linguagem como interacéo
social; como é sabido, para o filélogo russo a linguagem é essencialmente dialdgica
Toda palavra expressa a um em relacdo ao outro’’, como lembra Orlandi® (1992) “... o
discurso é efeito de sentido entre locutores...” (ORLANDI, 1992:20)

Precursor dos estudos do discurso, Mikhail Bakhtin®® (1992) afirma que o objeto
das ciéncias humanas € o texto — discurso ou enunciado -, o0 homem como produtor de
textos. Diana Luz Pessoa de Barros®® (1997) entende que o fato de tratar o texto como
objeto das ciéncias humanas, € 0 que na obra de Bakhtin leva a duas leituras do
principio dial égico:

1. Umaque serefere ao didlogo entre interlocutores
2. A do didogo entre discursos

Nesta leitura fica uma discussdo em aberto: Se reduziria o uso de dialogismo
para 0 primeiro caso, passando a utilizar a proposta de Kristeva intertextuaidade®! no
segundo caso, ou sgja, apenas ao referir se a didlogo entre textos?. Para este trabalho se

optou por utilizar ambos os termos, indistintamente.

No seu trabalho Contribuicdes de Bakhtin as teorias do discurso, Diana Pessoa
de Barros (1997:28) propde que, para 0 pensador russo O objeto y o método, nas
ciéncias humanas, sdo dialdgicos; com relacdo ao método para Bakhtin, “... se trata da
compreersdo que responde: se intenta conhecer um objeto nas ciéncias naturais, um
sujeito — produtor de textos -, nas ciéncias humanas’.?? (PESSOA DE BARROS,
1997:28).

Segundo Bakhtin (1992) “... as relaciones que se estabelecem na comunicacéo
sdo relagies entre Destinador e Destinatério. O sujeito, a quem se destina o texto,

17 Eduardo Guimardes, em “ Os limites do sentido” traz esta afirmagdo: “A linguagem é para Bakhtin interacso social,
ou sgja, é fundamentalmente dialdgico. Dentro desta concepgdo, a palavra € sempre um ato de duas caras, sendo
determinada tanto por quem fala como por quem a recebe. Toda palavra expressa a ‘um’ em relagdo ao ‘outro’.”
gGUI MARAES, 1995:59)

8 ORLANDI, E.P (1992) As Formas do Siléncio. Campinas, Editora da Unicamp.
®BAKHTIN, Mikhail (1992). Estética da criagéo verbal. Sao Paulo, Martins Fontes.
2 PESSOA DE BARROS, (1997) Contribuictes de Bakhtin as teorias do discurso. In: BARDI, Beth (org.) Bakhtin,
dialogismo e construcdo de sentido. Campinas, Editora da UNICAMP. (p 27-48)
2L Ja Julia Kristeva em “Semiotik€ nos anos sessenta, ao falar desta diferenciagio da estrutura dial dgica em Baktin,
explicaque, o primeiro caso que assinalamos corresponde aréplica no did ogo entre interlocutores, entanto que para o
didlogo entre discursos dever-se-ia reservar o termo “Intertextualidade”. Bakthin no fala expressamente dele no seu
trabalho, mas esté presente no transfundo, €, na conceitualizagéo tedrica ao longo da sua obra, sobre todo nos estudos
sobre a novela, em particular, a de Dostoievsky, quando propde aquela como una heteroglosia, quer dizer:
cruzamento de vérias linguagens.
22, Negrito no texto original.
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intenta interpretar, compreender a0 sujeito / autor, no lugar de querer apenas conhecer
um objeto.” (BAKHTIN, 1992:403)

Ja do ponto de vista da andlise do discurso narrativo Greimas®® (1993:16) indica
ser a semidtica literaria aguela que ocupa um lugar de destague, tanto pela quantidade
de investigadores, quanto pela qualidade dos trabahos. Este tipo de analise témse
estendido nas ultimas décadas aos diversos tipos de discursos sociais, entre eles. o
politico; ao respeito Teresa Veldzquez (1992) no seu livro Los politicos y la television:
aportaciones de la teoria del discurso al didlogo televisivo, propde gue:

A metodologia discursivo-textual permite a andlise dos textos desde a fase de
producéo e criacdo até a do uso e consumo (...). A teoria do discurso tem se
encarregado fundamentalmente do estudo do discurso das linguas naturais e do
discurso literério, ainda que, na atuaidade, é cada vez maior a existéncia de
trabal hos realizados sob esta perspectiva, em outros campos?*. (VELAZQUEZ,
1992:71)

Dentro dela também interessa pensar, quais sdo o0s elementos que possibilitam a
compreensdo do texto. Para tanto se utilizou Van Dijk?® quem sustenta que a literatura
se define no seu contexto sociocultural (VAN DIJK, 1995:132). O que implica que em
cada periodo e, em cada cultura, certas classes ou grupos estabeleceram o que ser-ia
considerado como discurso literério. Nas palabras do professor holandés:

... aselecdo do tema, a coeréncia e a complexidade de estruturas, tanto no nivel
gramatical como no superestrutural, podem ser indicacGes do que sga pdo
menos un possivel discurso literdrio numa certa cultura. A admisséo do tal
texto ao conjunto canbnico de <A Literatura> dependerd de fatores e
convencbes mutéveis, tanto historicas como socioculturais. Numa cultura,
periodo ou contexto especifico, certas estruturas pdem deixar de ser aceitas
como ‘marcas’ liter&rias, ou, novas classes de ‘marcas’ podam ser elaboradas, e
entdo dominardo as decisdes candnicas. Assm, 0 conjunto de discursos
liter&rios realmente aceitos é um subconjunto dagueles discursos que sdo
possivelmente literérios devido a suas estruturas textuas. (...) 1sto significa que
0 que conta como literatura determina-se em Ultima instancia pelos processos de
recepcdo. *° (VAN DI, 1995:133)

Por este motivo, buscando comprovar que, desde 1989, ao se redlizar a apertura
democrética, se introduziram no Brasil novas estruturas discursivas, a exemplo do
sistema Neo-Liberal, da Pés-Modernidade; fora realizada, na primeira parte do trabalho

2 GREIMAS, A. J. La semidtica del texto. Barcelona, Paidds Comunicacion, 1993.

24 Traducgo da autora deste trabalho

%5 DIJK, Teun A.Van (1995) Estructurasy funciones del discurso. Madrid, Siglo Veintiuno de Espafia
Editores, 1" edici6n 1980, 9° edicion.

%5 Traduco da autora deste trabalho
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a andise do contexto no qual foram redigidos os nove discursos, de modo a definir e
descrever estes novos termos.

Van Dijk esclarece que um dos motivos pelos quais se confundem os termos
discurso e texto reside no fato de que, em alguns idiomas, a exemplo do aeméo e do
holandés, sO existe a palavra “texto” para se referir a um ‘discurso escrito’, para evitar
estes equivocos propde que “... o discurso é uma unidade de observacdo, quer dizer, a
unidade que interpretamos ao ver ou escutar uma emissdo.” (VAN DIJK, 1995:20)

Encaminhando o encerramento de nossa participacdo, relacionamos a seguir a

estratégia de andlise dos discursos utilizada na tese doutoral.

Elementos dos discur sos analisados

Considerou-se que a teoria do discurso e os aportes do estruturalismo semiético
podiam dar a base metodoldgica para abordada o tema proposto como objeto de
investigacdo. Em se tratando do discurso politico acreditouse que estes ambitos
disciplinares ajudariam a atingir os objetivos da pesquisa e a comprovar 0S pressupostos
e as hipoteses das quais se partiu.

Na escolha dos elementos a ser analisados no discurso, se acatou a sugestéo
greimasiana de pensar a problemética discursiva em ‘termos de estratégia e tactica
deste modo de acordo seguindo & orientadora do trabalho Dra. Teresa Velaguez
primeiro se estabeleceu uma estratégia de conjunto, adequada a0 objeto que nos
propomos estudar. Do ponto de vista tactico se comegou pelos objetos semidticos
simples, para depois abordar os mais complexos; e posteriormente, em funcéo de cada
objeto discursivo, se desenvolveu uma tactica especifica; buscando obter como sugere
Greimas. “... 0 nivel 6timo de analise, 0 mais apropriado ao objeto, permitindo estatuir,
a0 mesmo tempo, sobre a especificidade do texto e sobre seus modos de participagéo no
universo sociolectal das formas narrativas e discursivas’. (GREIMAS,1993:18)

A ficha de andlise conteve as seguintes propostas e autores:

- Macro-Estruturas teméticas

- Superestrutura

- Funcdes da linguagem

- Atosde Fala

- Ornamentagdo e Argumentagdo: Retdrica e Nova Retérica

- Modalidades Eticas
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Consider acbes Finais

Relacionamos, a seguir, algumas das principais conclusdes alcancadas pela tese
doutoral a partir da analise dos discursos dos presidentes brasileiros estudados:
Fernando Collor de Melo, Fenrando Henrique Cardoso e Luiz Inécio Lula. Da Silva.

Entre as principais resultados da tese podem-se enumerar 0s seguintes:

1. A construcgdo dos discursos politicos presidenciais no Brasil se nutre de
categorias modales dednticasy aléticas. Esta hipotese, que norteou nosso

trabalho, ficou comprovada nos discursos dos trés presidentes analisados:

Collor: Acredita poder ser o Salvador da Pétria
Acredita dever acabar com ainflacéo
Acredita poder acabar com ainflagdo num Unico ato
N&o pode e é destituido
FHC: Acredita poder ser aguele que conduz o pais a estabilidade
econdmica. Criao Plano Redl.
Acredita poder acabar com ainflagdo por meio do Plano Real
O consegue, € eleito presidente.
Acredita poder manter a estabilidade,
O consegue, € re-eleito presidente.
Lula Acredita poder ser o primeiro presidente brasileiro a melhorar as
condicdes sociais no pais.
Acredita poder fazer as reformas necessdrias,
E eleito presidente para fazer as reformas necessérias.

Faz reformas, estd no governo...

2. Os trés presidentes tém discursos com caracteristicas actanciais bem
diferenciadas.

3. E indispensavel a capacidade oratéria para chegar & presidéncia. Sem ddvida,
esta afirmacdo parece obvia, mais capacidade oratéria registrada nos nove
discursos analisados exibem estilos diferentes, mas todos evidenciam una grande

capacidade argumentativa.
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4. Funcoes diferentes constroem atores distintos. Cada um dos trés atores politicos
estudados fez uma opc¢ado funciona diferente, com resultados também diferentes;

produzindo com seus dizeres emissores com caracteristicas distintas.

A busca pelo protagonismo se manifesta claramente nos trés mandatarios
estudados. ‘ Personagens’ com pouco em comum, facilmente reconhecidos por aspectos
absolutamente dispares, situacdo que pode ser considerada, como parte do processo
dialético de oposicbes no qual se constroem discursivamente os atores politicos
analisados Gérard Imbert (1996) destaca que, da intersecdo entre o politico e os meios
de comunicacdo de massas, surge um <discurso publico> que visa “o caréter
performativo do sujeito”, estimulando o desenvolvimento da competéncia emissiva, este

sujeito que se realiza falando caracteriza a instabilidade do sujeito publico.

Refer éncias Bibliogr &ficas
BAKHTIN, Mikhail (1992). Estética da criacdo verbal. Sdo Paulo, Martins Fontes.
BOURDIEU, Pierre (1997) Sobre la Televisién Barcelona, Anagrama. (138 p)

DI, Teun A. Van; 1995) Estructuras y funciones dd discurso. Madrid, Siglo Veintiuno de
Espafia Editores, 1 edicion 1980, 9° edicion. (204 p)

FERRY, Jean Marc; WOLTON, Dominique [et a] (1995) EI Nuevo Espacio Publico.
Barcelona, Gedisa. 22 edicion. (256 p)

GREIMAS, A J. (1993) La semidrica del texto: g ercicios praticos. Barcelona,
Paidos Ibérica. (278 p)

GUIMARAES, Eduardo. (1995) Oslimitesdo sentido: um estudo histérico e enunciativo da
linguagem. Campinas, SP, Pontes. (91 p)

IMBERT, Gérard. Por una socio-semidtica de |os discursos sociales (acercamiento figurativo a
discurso politico. In: GARCIA FERRANDO, Manuel; IBANEZ, Jestis; ALVIRA, Francisco
(compiladores). El andlisis de la realidad social. Madrid, Alianza, 1996. pp. 397-424.

HABERMAS, Jurgen. (1986) Problemas de L egitimacion en € capitalismo tar dio. Buenos
Aires, Amorrortu.

14



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UnB — 6 a9 de setembro de 2006

MARTIN-BARBERO, Jesus. (1993) De los medios a las mediaciones. Comunicacion,
Culturay hegemonia. Barcelona, Gustavo Gigli, 12 edicion 1987, 32 edicién. (330 p)

MANNETTI, Giovanni, (1995) Los modelos comunicativos y la relacion texto-lector en la
semidtica interpretativa. (pp.63-91) In: GRANDI, Roberto. Textoy contexto en los medios de
comunicacion. Barcelona, Bosch Comunicacion. (365 p)

OSZLAK, Oscar (1999) Los limites del discurso politico. En: ELKIN, Jorge Metéfora'y
doble discurso palitico. Los juegos dd lenguaje en las précticas de poder. Buenos Aires,
Eudeba. 1999. (p17-19)

ORLANDI, E.P (1992) As Formas do Siléncio. Campinas, Editora da Unicamp.

PESSOA DE BARROS, Diana Luz (1988) Teoria do Discurso: fundamentos semioticos. Séo
Paulo, Atud. (172 p)

,(1997) Contribuicdes de Bakhtin as teorias do discurso. In:
BARDI, Beth (org.) Bakhtin, dialogismo e construcédo de sentido. Campinas, Editora da
UNICAMP. (p 27-48)

VELAZQUEZ GARCIA-TALAVERA, Teresa (1992) Los politicos y la television:
aportaciones de la teoria del discurso al dialogo televisivo. Barcelona, Editoria Aridl. (284
P)

(2999 “ Comunicacion politica en television. Los indicadores de

cultura politica” . En : Comunicacion y Estudios Universitérios, Barcelona, Reviste de Ciencies
de lalnformaci6, Universitat Auténoma de Barcelona, N° 9. (p 53-60)

Referéncias Digitais

COMUNIQUE-SE. EFE: Midia tem mais credibilidade que Governos, diz pesquisa In:
http://www.comuni que-se.com.br/conteudo/newsprint..asp?editoria=8& idnot=28093; accessado
em: 4/5/2006.

VIEIRA, Matha M. F. Eugene Ilonesco (1909-1994). In.  NOOSFERA:
http://www.eca.usp.br/nucleos/njr/espiral/noosferab7.htm; accessado em: 22/5/2006

Outras Referéncias

ANDRADE, Sérgio Murilo de. Politicas Publicas de Comunicacdo: A auséncia e a
necessdade. In: INTERCOM SUL, 2006. Texto apresentado na mesa do dia 05/05/2006.

Video: REDE CULTURA — Fundag&o padre Anchieta. Do Voto ao Veto: Ascensdo e Queda
do Presidente Fernando Collor de Mdlo produzido e transmitido pela Rede Cultura de
Televisdo, Sdo Paulo, no dia 02/01/03, as 22h00.

15



