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Resumo 
 
A diagramação e a estética geral da peça publicitária evidenciam as características do 

homem moderno. Conhecer os aspectos da linguagem é fundamental para quem deseja 

entender a mensagem, seja como receptor, seja como produtor. A publicidade tem atraído o 

jovem estudante que busca, nos cursos de PP ou equivalentes, oportunidades de manifestar 

a criatividade e de inserir-se no contexto da Comunicação Social. A obra traça a evolução 

da linguagem publicitária no Brasil, por meio da análise detalhada de anúncios de revista, 

de forma acessível e rica, destacando a influência da evolução tecnológica na forma de 

fazer publicidade no Brasil. Trata-se de um texto que deve interessar ao aluno da área, ao 

pesquisador e também ao público leigo que busca um conhecimento histórico de como a 

publicidade pode retratar as características da sociedade da época em que se situa. 
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