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Resumo

Defendemos neste artigo a idéia de que a conjuncéo de fatores de ordem técnica (existéncia
de uma tecnologia especifica), humana (apropriacdo profissional desta tecnologia) e social
(contexto configurado pela eclosdo de um escandalo politico e posterior crise) foi o que
possibilitou a consolidacéo e legitimagdo do Blog do Noblat como um importante veiculo
jornalistico de cobertura politica. Acreditamos que a apropriacdo que o jornalista Ricardo

Noblat fez desta ferramenta configura-se como um modelo exemplar da maneira como os
blogs estdo sendo utilizados como veiculos jornalisticos no Brasil.

Palavras-chave

Jornalismo Digital; Blog Escandalo Midiatico.

Introducéo

Escandal os politicos midiaticos ndo sdo novidade no Brasil principalmente apos a
democratizagcdo do pais na década de 80. No entanto, a crise politica deflagrada pela midia
no ano de 2005 é a primeira a contar com a presenca de blogs como veiculos de cobertura
jornalistica. O fenbmeno, ja observado em outros paises, sobretudo nos EUA, ganhou
evidéncia no Brasil, acreditamos, com o destaque alcancado pela atuacdo do Blog do
Noblat (www.blogdonoblat.com.br). O que nos despertou a atencéo para este artigo foi o
fato de tal blog possuir penetracdo tanto no universo politico quanto no universo dos meios

de comunicaco.

Nos EUA, duas situagdes ilustram bem o uso dos blogs como veicul os jornalisticos:
os atentados de 11 de setembro de 2001 (cf. SCHITTINE, 2004 p. 158) e a cobertura da

! Trabalho apresentado ao NP 02 de Jornalismo, do VI Encontro dos Nicleos de Pesquisa da Intercom, XX1X Congresso
Anual em Ciéncia da Comunicaco, Brasilia/DF, 6 a9 de setembro de 2006.
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Guerra do Iraque. Com os Warblogs - como ficaram conhecidos - a ferramenta foi
amplamente utilizada tanto por ndo jornalistas quanto por profissionais e veiculos da midia
oficia ja estabelecida para narrar de forma é&gil e diferenciada a invasdo do pais pelas
tropas norte-americanas. (cf. RECUERO, 2003).

Segundo a tipologia proposta por Mark Dewze (2002) para 0 webjornalismo, 0s
blogs estariam situados em algum patamar entre os sites do tipo meta-jornalisticos ou de
comentarios e os destinados a discussdes ou formagdo de comunidades. O autor 0s
considera como publicacfes atamente individuais e personaizadas e que, portanto, ndo
poderiam ser consideradas propriamente como jornalisticas. Acreditamos, no entanto, que a
maneira como Ricardo Noblat utiliza a ferramenta nos permite classificar seu blog como
um veiculo jornalistico.

Pretendemos demondrar ao longo deste artigo que, como tal, o Blog do Noblat
alcancou influéncia consideravel nos universos politico e midiético tendo como fator
impulsionador em sua trgjetoria a crise do governo Lula desencadeada no ano de 2005 a
partir do escandal o que ficou conhecido como mensal&o.

Para tentar entender o que o blog, como veiculo jornalistico, pode ter acrescentado
na cobertura politica, notadamente num momento de crise, adotamos as defini¢des de John
B. Thompson (2002) de escandalo politico e escandalo mdiético. As imagens exibidas na
reportagem “ Corrupgdo nos Correios’, no Jorna Naciona do dia 14 de maio, deram inicio
a um escandalo midiético nos termos entendidos pelo autor: “um evento que implica a
revelacdo através da midia de atividades previamente ocultadas e moramente desonrosas,
cujarevelagdo desencadeia uma segiiéncia de ocorréncias posteriores’ (THOMPSON, 2002

p. 82). Em outras palavras:

Escandalos mididticos sdo acontecimentos que se estendem muito além das
acOes ou transgressdes originais que os constituem. Poderiamos descrever estes
escandalos como eventos midiaticos, porque €les sd0 eventos que SA0
constituidos em parte pelas formas midiaticas de comunicagdo. A apresentacéo
através da midia, e o comentario na midia, ndo sdo caracteristicas secundérias
ou acidentais dessas formas de escandalo: €las sdo parte congtitutiva deles.
(THOMPSON, 2002 p. 91)

A partir da divulgacdo desta reportagem, esguemas de corrupgdo tornarantse

publicos e foram se desenrolando num palco montado pela midia, sucedendo-se em paginas



dos jornais e revistas, na tela da TV e, desta vez, também na tela do computador. O
precedente para as denuincias sobre 0 mensal&o foi outra dendiincia, de um suposto esquema
de corrupcdo nos Correios, que veio a publico através de reportagem da edicdo de 18 de
maio de 2005 darevista Veja e da ja citada reportagem do Jornal Nacional da Rede Globo®.
No dia 6 de junho de 2005, o entdo Deputado Federal Roberto Jefferson, acusado de
comandar 0 esquema de corrupcao nos Correios, concedeu entrevista ao jorna Folha de S.
Paulo e, pela primeira vez, mencionou a existéncia do mensaldo — o pagamento de uma
quantia mensal a varios deputados para que votassem a favor do governo no congresso®.
Assim, neste tipo de escandalo, a midia localiza-se entre os agentes envolvidos no
processo de revelagdo e desenvolvimento dos fatos, ao lado de outras organizagbes como
instituicBes politicas, policiais e juridicas, podendo ser considerada ndo apenas como um
palco onde as acdes se desenrolam mas, em muitos momentos, também como um agente,

dotado de certo poder e influéncia.
Maisjornalista do que blogueiro

Com mais de 30 anos de atuacéo, Ricardo Noblat comegou sua carreira como
correspondente do Jornal do Brasil em Recife e, desde entdo, trabalhou em alguns dos
principais veiculos impressos do pais como as revistas Manchete e Vea, e 0s jornais
Correio Braziliense, A Tarde e O Dia. Comegou a publicar seu blog no dia 24 de marco de
2004, quando mantinha uma coluna dominical no jornal O Dia. Apos trés meses, deixou de
escrever para o jornal impresso mas, atendendo a pedidos de leitores, manteve o blog.®
Naguele momento, o cenario politico do pais estava dentro da normalidade, seguindo os
tramites ordindrios e rotineiros®. E, ao “inaugurar” seu blog, diferentemente dos jornalistas
blogueiros que Denise Schittine entrevistou para seu livro (SCHITTINE, 2004), o colunista

3 Reportagem “O Homem-chave do PTB”, edic&o de 18 de maio de 2005 darevistaVeja. Imagens obtidas pelarevista

foram cedidas ao Jornal Nacional, da Rede Globo, e exibidas na reportagem “ Corrupgédo nos Correios’, veiculada no
telgiornal do dia 14 de maio de 2005.

4 Reportagem “ Jefferson denuncia mesada paga pelo tesoureiro do PT”, Folhade S. Paulo, 6 de junho de 2005.

® Conforme informagdes de entrevista concedida ao jornal O Povo em 19/12/05. Disponivel em
http://www.noolhar.com/opovo/paginasazuis/548113.html, acessada em 2/01/06.

® No dia6 de junho de 2004 (um ano antes da entrevista de Roberto Jefferson a Folhade S. Paulo
denunciando a existénciado mensal&o), por exemplo, um dos assuntos do blog foi a aprovacdo pela Camara
dos Deputados do aumento do sal&rio minimo de R$ 240,00 para R$ 260,00. Disponivel em
http://noblat1.estadao.com.br/nobl at/visualizarConteudo.do?metodo=exibirPosts& data=06/06/2004



adotou a nova ferramenta para auxiliad 1o em seu trabalho jornalistico, conforme o proprio
Noblat relata em post publicado no dia 6 de junho de 2004:

Meus caros. como € possivel que vocés lessem na edicdo eetronicade O Dia, e
ndo na edicdo impressa, a coluna que ha pouco mais de dois meses eu vinha
publicando sempre aos domingos, quero avisi los de que ela deixou de exigtir.
Na semana passada, mudou a dire¢do do jornal. E ontem fui informado de que a
coluna est4 cancelada. Tive muito prazer em escrevé-la e sou grato a Ariane de
Carvaho que me levou para o Dia. Também sou grato a todos que na Redacéo
do jorna colaboraram com a coluna de alguma mareira. Este blog nasceu a
partir da coluna. Ao correr atras de noticias para fazé-la, vi que muitas
perderiam a atualidade se ficassem para sair no domingo. Entéotiveaidéado
blog. Sem a coluna sera dificil manté-lo. Era a coluna que me remunerava.
Tenho de procurar emprego. E ndo esta fécil. Agradeco a compreensdo de
todos. Peco desculpas por eventuais erros que cometi aqui. Ou comentarios
injustos. Espero reencontralos. Noblat (grifo nosso).

E comum que jornaistas busquem no blog afastar-se do estilo objetivo, informativo,
direto e conciso a que tanto estdo habituados no dia-a-dia da profissdo. Nestes casos,
permitemse dar vazéo a outro tipo de escritura, afastando-se dos géneros jornalisticos e,
como os demais blogueiros enfrentam dificuldades para conquistar os leitores, como
constatou Schittine:

... a hip6tese levantada pel os blogueiros de que o jornalista é um diarista virtua
privilegiado porgque ja tem um publico proveniente do jorna foi desmentida
pelos proprios jorndlistas. O fato de terem 0 nome quase que diariamente
impresso nas paginas de um jornal — muitos deles no caderno de informética—
ndo lhes garantia um publico na internet. O que mostrava que o leitor do blog
ndo é necessariamente um leitor de jornal. Em muitos casos, mesmo que o
jornalista sgja conhecido, se o tipo de blog que escreve ndo suscita grande
interesse no leitor o nimero de acessos diarios é pequeno. (SCHITTINE, 2004
p. 218)

Noblat, no entanto, tornou-se blogueiro com o intuito de manter, na Internet, o estilo
utilizado e o tema que abordava ja historicamente em veiculos tradicionais. Comegou a
fazer um uso profissiona desta nova ferramenta que lhe possibilitava escrever, na web,
sobre politica dando-lhe 0 mesmo tratamento a que se habituara, ou sgja, jornalistico, ode

um colunista especializado. Com isso, acabou herdando leitores do veiculo impresso —ao

" Disponivel on line
http://noblat1.estadao.com.br/noblat/visualizarConteudo.do?metodo=exibirPosts& data=06/06/2004



menos o0s gque fossem também internautas — e conquistando um publico novo: as pessoas
interessadas em politica- internautas em gera e leitores de blogs em particular.

Ainda que ta comportamento nd sgja tdo constante®, a atitude que adotou
colocando-se receptivo ao didlogo, destacando comentérios de seus leitores e publicando
respostas a eles, mostra que Noblat aderiu a “filosofia blogueira’. E, como constatou
Schittine “ A troca com o publico € uma das coisas mais importantes, € necessario responder
a0s seus comentarios, se basear neles para escrever um novo texto. Estabelecer um didogo
com os leitores € a melhor maneira de se manter vivo em sua memoria’ SCHITTINE,
2004 p. 149)

Podemos dizer que a adogdo do blog como ferramenta para sua préatica profissiona
permitiu a Ricardo Noblat conferir a seu relato jornalistico um novo estilo, que aliado ao
grau relativo de independéncia ja permitido a colunistas e articulistas dos veiculos
tradicionais, ganha um acréscimo que apenas a Internet, através dos mecanismos
disponibilizados por este novo sistema de publicagdo, permite: uma troca direta e mais
constante com o leitor. Seria, assim, um hibrido, uma mistura dos géneros informativo e
interpretativo com um novo, o dialdgico®: aquele que permite ao leitor, instantaneamente,
inserir-se num debate publico —tomado no mesmo sentido que Thompson, como “o que é
visivel ou observavel, o que é desempenhado diante de espectadores, o que € aberto para
gue todos ou muitos possam ver, ouvir, ou ouvir falar a respeito” (THOMPSON, 2002 p.
64).

O fato de ter mantido uma postura jorndistica paralelamente ao que estamos

denominando de “adocdo da filosofia blogueira” (abertura para que os internautas se

8 Em post publicado em resposta a uma leitora no dia 28 de maio de 2005 Noblat diz “ Para Carapuca:
Gostaria de responder atodas as perguntas que me fazem aqui. Ou sugestdes que deixam. Mas € impossivel.
Porque sdo muitas. Porque tenho que correr atrés de noticias. E porque aindatenho de reservar uma parte do
tempo para eliminar comentarios agressivos aqui postados e que podem configurar crime. Como vocée a
maioria dos que comentam preferem esconder a verdadeiraidentidade, posso ser obrigado a responder diante
da Justica pelo que vocés escrevem. N&o seriajusto, concorda? (post das 19:09, disponivel online em
http://nobl at1.estadao.com.br/nobl at/visualizarConteudo.do?metodo=exi birPosts& data=28/05/2005

Chamamos a atencéo para o fato de que o que estamos considerando género dial 6gico aqui difere do sentido
adotado na tipologia espanhola e exposta, por exemplo, por Javier Diaz Noci (apostila sobre Jornalismo
Online para curso ministrado em dezembro de 2005, no PPGCOM da UERJ) que considera como géneros
didlégicos do jornalismo tradicional as entrevistas e os perfis— que estariam sofrendo consideraveis alteragtes
ao serem transpostos para a Internet — e as enquetes.



expressem — ainda que com agum tipo de filtro estipulado pelo proprio jornalista®) foram,
acreditamos, os primeiros fatores essenciais para que o Blog do Noblat acangasse a
repercussdo e importancia que alcangou nos universos politico e jornalistico. Até entéo, o
mais comum na blogosfera brasileira era encontrarmos jornalistas que utilizavam o blog
para falar de assuntos diferentes dagqueles sobre os quais discorriam em seu trabalho
cotidiano nos veiculos tradicionais'*. Aqueles que porventura tratassem em seus blogs dos
mesmos temas pel os quai s se tornaram conhecidos publicamente ndo chegaram a alcangar a

repercussdo que Noblat atingiu.

O Blog do Noblat e o escandalo politico

A maneira como o colunista se apropriou da tecnologia blog no exercicio de sua
profissdo permite-nos considerar que o Blog do Noblat tornouse, de fato, um veiculo
jornalistico. O uso que fez desta ferramenta, como relatamos, foi no sentido de explorar
suas potencialidades direcionando-as para a otimizacdo de sua atuacéo jornalistica. A
atualizacdo constante ao longo do dia e a efetivagdo do didlogo com leitores sio exemplos
dessa atitude.

Neste topico, buscaremos entender melhor o papel que a crise do governo Lulateve
na trgjetdria do Blog do Noblat como veiculo jornalistico, considerando que seis meses
depois de deflagrado o escandalo politico que o colunista acompanhava de perto e relatava
viaweb, seu blog migrava para o portal de um grande veiculo, O Estado de S. Paulo.

Thompson assinala uma das primeiras conexdes entre escandalo e midia, que surge
ainda na época dos panfletos e libelos. o fator comercial. O escandalo vende. No entanto,
em termos financeiros, arelacdo do blog com o escandalo é diferente. O acesso atais sites €

gratuito, ndo ha relagdo de compra e venda entre o blogueiro e seus leitores. Pode-se ent&o

10 A permissfo ou ndo para que leitores postem comentérios e que critérios devem ser adotados para a selegdo
dos comentérios que devem ser publicados nos blogs que os permitem é uma quest&o extremamente polémica,
inclusive entre os jornalistas blogueiros. No Blog do Noblat todos os comentarios enviados por leitores
previamente cadastrados no site sdo publicados. H&, no entanto, um filtro aplicado apés as publicagdes: dois
moderadores se encarregam de eliminar comentéarios que contenham palavras de baixo caldo ou que possam
configurar algum tipo de crime (segundo explicagdo do proprio Ricardo Noblat durante o evento “Blogs. uma
revolugdo na imprensa’, promovida pelo Globo Online no dia 11 de maio, no auditério do jornal O Globo, no
Rio de Janeiro).



supor que ndo haveria, iniciddmente, um objetivo financeiro por parte do jornalista na
manutencdo de seu blog — suposicéo esta reforcada pelo fato de que, quando iniciou tal
publicacdo, Noblat mantinha uma coluna semana no jornal O Dia. Mas, embora Noblat
tenha declarado que ao perder o vinculo com o jornal ndo poderia mais se dedicar ao blog,
continuou a fazé- 1o e de forma exclusiva

E preciso ter em vista que a Internet também trouxe, inclusive para o jornalismo,
novas formas de sustentabilidade comerciais aém da necessidade de adaptagcdo das
estratégias tradicionais. Seguindo o velho esquema de venda publicitéria, 0 nimero de
visitantes de uma pégina na web pode atrair anunciantes e parceiros comerciais. Assim
como os demais meios de comunicagdo, 0 blogueiro jornalista estad “vendendo” bens
simbdlicos. Na medida em que cresce o nUmero de internautas que “compram” seu produto,
ou sgja, que visitam seu site, cresce também o potencial deste para lhe render ganhos
financeiros diretos.

Um aspecto que esté fortemente presente quando consideramos a relacdo do blog
jornalistico com o escandalo é o da autoconcepcao profissional. A exploracdo do escandalo
politico poderia render ao jornalista um acréscimo em prestigio e status profissional. Pois 0
blog jornadistico mantém e até reforca a outra conexdo, também destacada por Thompson,

entre amidia e o escandalo:

com a profissonalizagdo da atividade jorndistica no século XIX e o
desenvolvimento de uma tradicéo de jornalismo investigativo, a publicagéo de
excanddos e de comentérios sobre eles tornou-se uma dividade que
corresponde exatamente a imagem que algumas pessoas que trabalham na
midia tém de s mesmas. A revelacdo de segredos ocultos do poder € vista por
alguns jornalistas como uma forma de exercer sua missdo de guardides do
interesse pablico. (THOMPSON, 2002 p. 60)

No caso brasileiro, esta autoconcepcao profissional, que atribui a midia em geral e,
por extensdo, ao jornalista a funcdo de revelar os neandros do poder, expondo atos ilicitos
e condutas moral mente reprovaveis, esta muito presente (cf. ALBUQUERQUE, 1989; ALDE,
2004; LATTMAN-WELTMAN, 2003; WAISBORD, 1996) e chega mesmo a ser vista como
uma missdo, conforme é explicitado por profissionais da area, como o jornaista Clévis

Rossi, que em seu livro O que € jornalismo, afirma que

1 CoraRoénai, por exemplo, vem mantendo ha muito mais tempo do que Noblat (desde 2001, no endereco
http://www.cora.blogspot.com), um blog no qual, diferentemente do jornalista, aborda temas diversos e ndo



O dever fundamental do jornalista ndo é para com seu empregador, mas para
com a sociedade. E para ela e ndo para o patrdo que o jornalista escreve. [...]
Fazer bem e honestamente 0 seu trabalho é uma exigéncia, ndo para agradar os
empregadores, mas para cumprir a sua missdo. (ROSS!, 2000 p. 77)

e Jorge Claudio Ribeiro, naintroducdo do seu Sempre Alerta (1994),

Para o conjunto da sociedade o jornalista, assim como 0s escoteiros, deve estar
sempre aderta e disposto a realizar uma missdo voluntaria, comprometida com o
Bem e que fagca uma boa a¢éo todos os dias. Dentro da mistica da profissao,
cabe a0 jornaista estar atento, onde quer que esteja, a possibilidade de irrupg &o
de um fato noticiavel. [..] Em sua identidade ética, ele convive com o
desconforto perante os desvios da sociedade — ai incluido o jornd em que

trabalha. (RIBEIRO, 1994 p. 14).

Um dos capitulos do livro do jornalista e professor é A “ Religido” do Jor nalismo, em que
constata, através de depoimentos de colegas de profissdo, a idéia de missdo comumente
atribuida ao jornalismo, por muitos equiparado ao sacerddcio. O autor afirma que “Em
vérios dos depoimentos que colhi, percebe-se uma ténue consciéncia de que o jornalismo
tem uma missao superior a cumprir.”

Franklin Martins, reconhecido colunista palitico, afirma que entre todas as |ealdades
a que o jornalista responde (as fontes, aos colegas, a categoria, aos chefes, a empresa em
que trabalha, a carreira, a sociedade, etc.), deve sempre, em caso de conflito, colocar em
primeiro lugar sua lealdade a sociedade. “Pode parecer piegas, mas o jornalismo sb existe
como missdo: informar a sociedade para que ela, bem informada, possa tomar suas proprias
decisdesda melhor maneira possivel.” (MARTINS, 2005 p. 34)

Para o0 proprio Ricardo Noblat “A missdo de um jornalista € informar” (NOBLAT,
2003 p. 37) cumprindo seu dever para com a sociedade:

Por mais que soe ingénuo, pueril e até mesmo fora de moda, afirmo que o dever nimero um
do jornalista é com a verdade — mesmo que ela ndo sga ago claramente identificavel.

O dever nimero dois é com o jornalismo independente.

O nUimero trés é com os cidaddos. Ndo se deve ter vergonha de tomar partido dele.
(NOBLAT, 2003 P.22)

Quando a crise politica do governo Lulafoi deflagrada, em maio de 2005, Noblat ja

ndo trabalhava mais para um veiculo tradicional. Mantinha o blog sozinho, de forma

apenas aguel es sobre os quai s escreve em sua colunade informatica na versdo impressa do Globo.



independente, sem estar vinculado ou subordinado a nenhum grupo de midia do pais*?. No
entanto, o jornalista ja contava com mais de 30 anos de experiéncia como profissional,
tendo passado por alguns dos principais veiculos brasileiros, inclusive como colunista
politico. Ao longo deste tempo, acumulou uma vasta lista de fontes e contatos junto as
quais mantém reconhecimento e prestigio. Também se tornou conhecido do publico &vido
por politica, agueles leitores assiduos, constantemente interessados pelo assunto.

Tal situagdo peculiar, acreditamos, colocou-0 numa posi¢ao impar no momento da
crise: era um jornalista politico, um especialista no assunto, cuja experiéncia passada
reforcava seu papel de “organizador avalizado do conhecimento” (ALDE; CHAGAS,
2005). A independéncia proporcionada pela atuagdo no blog contribuiria para a misséo

investigativa comumente atribuida aos jornalistas - e que € como vimos, por eles aceita.

Blog — palco midiético, agente politico

Conforme sustenta Afonso Albuquerque, “os media se tornaram, hoje, o locus de
boa parte da disputa politica, bem como um novo agente desta disputa, ao lado dos atores
politicos tradicionais’. ALBUQUERQUE, 1999 p. 39) Defendemos neste artigo que o
Blog do Noblat configurou se exatamente como este elemento hibrido, um misto de palco e
agente (assim como a midia em geral) no cenario politico, especialmente durante a crise.
“Palco” porque, assim como TVs™, ré&dios, jornais e revistas, o blog também passou a ser
um locus habitado pelos “atores’ do universo politico, onde suas atitudes assim como 0s
fatos em que estivessem envolvidos passaram a ser revelados, discutidos, analisados.
“Agente” por configurar-se como um elemento capaz de incentivar a agdo de outros atores,
influenciando o contexto politico ainda que em pequenas propor¢des — uma atuacdo muito
bem expressa pela tradicional referéncia a midia como o Quarto Poder. O exemplo mais

significativo de sua influéncia ocorreu no episodio envolvendo o senador Eduardo Suplicy,

12 Conforme afirmag&o do préprio Ricardo Noblat em entrevista ao Programa do Jo no dia 31 de maio de
2005.

13 Devemos citar que as transmissdes da TV Senado no episddio do escandalo do mensalo e da crise que lhe
sucedeu é um outro aspecto de destaque na cobertura jornalistica de politica em 2005 e que merece, sem
divida, uma andlise detida.
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que reconheceu publicamente!* ter aterado seu voto quanto & instauracio da CPl dos
Correios depois de ler comentarios postados por |eitores no blog do Noblat*>. E um ato com
proporcdes minimas mas que ndo deve ser desconsiderado. Ndo foi este o caso, mas para a
abertura de CPls um Unico voto pode ser - e muitas vezes é - decisivo.

Outros blogs de jornalistas politicos j& existiam quando a crise foi deflagrada *°.
Assim como autros blogs politicos de n&o jornalistas que também falavam da crise'’. No
entanto, apenas o Blog do Noblat tornouse referéncia entre seus pares no meio midiatico,
entre politicos e depoentes das CPIs e mesmo para o publico em gerd, uma vez que
diferentemente do que ocorre ordinariamente, um escandalo eleva a politica a ordem do dia,
despertando o interesse dos consumidores de escandalo e dagueles que rotineiramente ndo
se interessam pelo tema (ALDE, 2004).

Segundo Thompson, “0 mundo das noticias mididticas tende a se tornar, em parte,
um mundo fechado sobre s mesmo” (THOMPSON, 2002 p. 116). Noblat com seu blog
independente era um elemento novo que acabou sendo “aceito” pelos demais integrantes
deste complexo sistema mididtico. Chegou mesmo a alterar o cenério da cobertura politica
pela midia ao motivar outros colunistas e mesmo veiculos tradicionais, como O Globo e a
Folhade S. Paulo, a adotarem a ferramenta.

Ainda do ponto de vista dos meios de comunicacdo, acreditamos que a experiéncia
do Blog do Noblat mostra como € possivel se efetivar, através da Internet, uma nova forma
de acdo e interacdo entre os produtores e os consumidores de bens simbdlicos, ai incluidos

contetdos jornalisticos. Radio e TV trouxeram de volta uma sensacdo de retomada da

14 Em entrevista ao Programa do J8, no dia 11 de julho de 2005 o senador ao ser questionado pelo
apresentador, confirmou ainformagao.

15 0 episddio é um exemplo concreto de como ainternet, de modo geral, e ndo apenas os blogs tém a
capacidade real de influenciar no comportamento dos politicos. O senador mantém um site no qual
disponibilizou uma enquete cujo resultado também teve influéncia sobre sua decisdo, conforme relatado no
proprio blog do Noblat em posts do dia 24/05/2005, as 15:43, disponivel em
http://noblat1.estadao.com.br/noblat/visualizar Conteudo.do?metodo=exibirPosts& data=24/05/2005

16 Exemplos: Paulo Markun, jornalista e mediador do programa Roda Viva da Rede Cultura
(http://markun.weblogger.terra.com.br/); Tereza Cruvinel, colunista do jornal O Globo
(http://oglobo.globo.com/online/bl ogs/terezal); Jorge Bastos Moreno, colunistado jornal O Globo
(http://oglobo.globo.com/online/bl oggmorenol).

17 Exemplos: O Barnabé (http://al fredneuman.bl ogspot.com/) segundo o guia Sobre Sites
(http://www.sobresites.com/bl og/sel ecao/politica.htm), mantido por um funcionario publico; e o blog de um
vizinho do exdeputado Federal, Roberto Jefferson (http://www.vizinhodojefferson.blogger.com.br/). E
preciso levar em conta que, diferentemente de Ricardo Noblat, os blogueiros em geral, jornalistas ou ndo,
tratam de vérios assuntos em seus sites, sendo a politica, nos exemplos citados, um entre muitos temas
abordados. Pode-se dizer que a principal marca destesblogs é a personalizagdo da abordagem.
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interacdo face-a-face, porque o politico péde falar diretamente com seu eleitor pelo radio,
pode ser visto por ele através da tela da TV, ainda que estando distante, separado no
espaco. No entanto, a relacéo ertre quem fala e quem ouve ou Vé tornou-se mais e mais
mediada. Uma mediac8o que ndo se limita aos canais técnicos. Os profissionais da midia
também sdo corpos intermedi&ios no processo de transmissdo destas mensagens,
selecionando-as, formatando-as, enquadrando-as. Os comentaristas e colunistas avangam
anda mais nesta intermediacd, uma vez que ndo lhes cabe mostrar ou relatar os
acontecimento mas sim, analis&|os, interpreta los.

O que os blogs vém oferecer é a possibilidade de troca entre tais profissionais e seu
publico. Troca de opinides, quando o colunista dialoga diretamente com seus leitores.
Troca de papel, quando permite que os leitores, ainda que em posi¢do secundéria, ocupem o
lugar de fala antes destinado apenas a ele préprio, jornalista

Eda maneira de relatar o escandalo, vista em 2005 no Blog do Noblat, que inclui de
algumaforma o leitor, é totalmente diferente. O jornalista/blogueiro € uma testemunha cujo
trabalho final € muito diverso daguele realizado pelos profissionais de outros meios. Ndo é
mais o repbrter com um gravador, um microfone, uma camara fotografica ou filmadora
fazendo uma matéria que sera posteriormente enquadrada e editada por outros profissionais
e inserida num r&io ou telgjornal, sendo mais uma entre outras noticias e naturezas
completamente diversas. Nao € mais o texto de um articulista especializado, publicado na
pagina 3 ou 8 de um grande jornal, fazendo uma andlise ou interpretacdo posterior dos
acontecimentos, de forma quase definitiva, uma vez que nd vem acompanhada por
manifestagcOes, criticas, contestagdes ou comentarios explicitos dos leitores — como
acontece com os blogs. Neste novo veiculo, as cartas dos leitores ndo estédo mais restritas as
caxas de e-mall ou as gavetas dbs redacdes. Sdo publicadas juntamente com o texto
origina do blogueiro abrindo possibilidades de didogo efetivo tanto entre jorndista e
leitores quanto destes entre Si.

O blogueiro Ricardo Noblat é uma testemunha diferenciada, claro, porque € um
especialista, um articulista capaz de selecionar, hierarquizar e destacar o que de fato for
relevante. Esta sua capacidade € reconhecida e € por isso que o relato que faz dos fatos, no

momento em que estes vao se desenrolando, atrai o interesse dos leitores e |hes desperta a
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disposicdo para dialogar. Porque Noblat € um interlocutor prestigiado. Ndo € como o
funcionario publico que mantém o blog O Barnabé ou aguele cidaddo que criou o blog
Vizinho do Jefferson: pessoas anénimas, totalmente desconhecidas g portanto desprovidas
do status que os jornalistas ainda detém, mesmo num mundo em que, virtualmente, todos

podem ser produtores de informacoes.

Consideracgbes Finais

Geramente, ao falarmos em midia, estamos nos referindo a um complexo sistema
composto por diferentes veiculos de comunicacdo que mantém nivels diversos de relagéo
entre s e mesmo de influéncia uns sobre os outros. O que faz do Blog do Noblat um caso
digno de andlise e consideracao é a constatacéo de que seu papel pode ser considerado, pelo
menos em um determinado momento, como o0 de um agente capaz de influenciar no cenario
politico e mesmo no mididaico. Ou sga, um elemento isolado deste complexo sistema de
midia, um veiculo conduzido por um Unico jornalista, utilizando uma ferramenta recente
para divulgacdo jornalistica, exerceu, ainda que em um curtissimo espago de tempo, um
papel que poderia ser equiparado apenas ao de um sistema inteiro e bem mais complexo.

O desenvolvimento de novas tecnologias de comunicacéo implica o surgimento de
novas formas de acdo e interagdo, diferentes daguelas ja consolidados pelos meios
predecessores. Neste sentido € que acreditamos que o Blog do Naoblat, além de constituir-se
como um agente politico conforme demonstrado acima, configura-se como um exemplo
prético das ateractes nas formas de acéo e interagdo possibilitadas por este novo meio de
comunicacdo, a internet, notadamente através dos blogs. Observa-se que o Blog do Noblat
constitui-se como um diferencial devido a conjuntura no qual estava inserido, ou sgja,
devido a somade fatores de diferentes ordens:

1. Fator técnico - a existéncia do blog, ferramenta prética e &gil como veiculo de
comunicagao.

2. Fator humano - a utilizagéo pontual, individual de tal ferramenta por um agente humano
especifico, o jornadista Ricardo Noblat, que fez uma apropriacdo profissional,

jornalistica, de um mecanismo que n&o foi, originariamente criado para tal. E essencial
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também o fato de Noblat ser um jornalista experiente, com o status e o prestigio
acumulados em anos de atuacao.

3. Fator socia - a configuracdo de uma crise politica deflagrada e desvelada pela midia
através da eclosdo e alimentagdo de um escandalo politico midiético.

Acreditamos ter sido a co-existéncia destes fatores, o fato de terem sido conjugados
e 0 senso de oportunidade que os juntou que possibilitou que o Blog do Noblat atingisse
uma importancia tal que, em novembro de 2005, seis meses ap0s deflagrada a crise, o site
fosse transposto para o portal O Estado de S. Paulo, um dos veiculos mais tradicionais da
midia convencional.

Thompson cita, entre as condi¢cbes que favoreceram o desenvolvimento do
escandalo midiatico, 1. a configuracdo dos meios de comunicacdo de massa em grandes
conglomerados, 2. o surgimento do jornalismo investigativo no final do século XIX einicio
do XX, que estava intimamente ligado a busca do ideal do ethos jornalistico de descobrir
fatos, e 3. a difusdo de novas tecnologias de informagdo e comunicagdo, especificamente o
radioea TV, que “gudaram a criar um novo tipo de intimidade na esfera publica’.

Podemos supor que o blog, quando utilizado jornalisticamente, possibilita uma nova
forma de reportar o escandalo midiatico. Isto ocorreria porque, fazendo uma reinterpretacdo
daquelas condigdes destacadas por Thompson e considerando-se o contexto atual, temos
que:

1. os blogs representam uma tendéncia oposta a dos grandes conglomerados de
midia, dando voz ndo sO a jorndistas individualmente, dissociados de veiculos
tradicionalmente constituidos, mas também a individuos comuns, ndo jornalistas.

2. 0 ided do ethos jorndistico de descobrir fatos, investigar e interpretar 0 que
estaria por tras do que é visivel e divulgado em principio, ainda permanece.

3. 0 desenvolvimento e a difusdo de novas tecnologias de informacdo e
comunicagao, notadamente o computador e a Internet, gjudaram na retomada de um tipo de
acao e interacdo entre os produtores de mensagens e 0s seus destinatérios que se aproxima
mais da relacdo face a face, requerendo e possibilitando uma relacdo dialdgica, que
demanda e permite respostas cada vez mais diretas e imediatas. Na verdade, seria um
aprofundamento dagquele novo tipo de intimidade criado na esfera publica do qual o autor
faa
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O ponto a que gostariamos de chegar com esta andlise é a demonstracéo de que as
facilidades técnicas oferecidas pela internet e especificamente pelo sistema de blogs ndo
sdo suficientes para tornar uma pessoa qualquer um blogueiro / jornalista influente, com
status e prestigio — no caso especifico agui estudado — no cenario politico. Conforme dito
acima, foi uma conjuncdo de fatores 0 que permitiu que um veiculo totalmente
independente, divulgado por uma tecnologia nova e ainda rel ativamente pouco conhecida e
principamente ainda ndo estabelecida como veiculo jornalistico, alcangasse repercussdo
mesmo na midia tradicional, atraindo a atencdo dos proprios politicos e do publico em
geral, a ponto de sair de uma situacdo de independéncia e chegar ao portal de um grande
grupo de comunicagao.

Ainda hg, é claro e incontestavel, uma divisdo hier&rquica ja que € o jornalista
detentor do blog quem determina a pauta, quem autoriza quem vai ou ndo postar
comentérios, quem destaca ou ndo as intervengoes dos leitores. Enfim, ainda cabe a ele
dizer o que é ou ndo importante, o que € ou ndo digno de ser comentado, colocado em
debate. Mas ojornalista blogueiro abre espaco em sua “coluna virtual” para seus leitores
expressarem suas opinides, trocarem idéias entre s e mesmo com €ele préprio. O jornalista
agora assume um outro lugar de fala: o do mediador do debate e n&o apenas o de detentor

dainformagdo e da palavrafina sobre o assunto.
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